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چرا‌به‌رشد‌تولید‌نمی‌رسیم؟

به نام آن که جان را فکرت آموخت

علیرضا محمدی دانیالی
رئیس هیأت مدیره انجمن صنایع لوازم خانگی ایران

مدیر مسئول ماهنامه آینده سازان صنایع لوازم خانگی

ــه  ــرکل کمیت ــف )دبی ــان برژن ــد در زم می گوین
مرکــزی حــزب کمونیســت شــوروی( او یکــی از 
مشــاورانش را بــه لنــدن فرســتاد تــا ببینــد آنها 
چگونــه مشــکل نان شــان را حــل کرده انــد. 
ــورس  ــازار ب ــه ب ــدن ب ــف را در لن ــاور برژن مش
لنــدن، مدرســۀ اقتصــاد و بازارهــا بردنــد و 
ــل  ــل مح ــه هت ــت ب ــال بازگش ــروب در ح غ
ــاور  ــان مش ــه ناگه ــد ک ــاور بودن ــت مش اقام
برژنــف گفــت: مــرا بــه ســتاد نــان لنــدن ببریــد 
تــا ببینــم چگونــه مشــکل نــان را حــل کردیــد 
ــی  ــچ نانوای ــون در هی ــح تاکن ــن از صب ــه م ک
صــف ندیــدم و کیفیــت نان هایتــان هــم 
عالــی اســت. مــا بــا کلــی تشــکیلات و ســتاد 
ــۀ  ــرل و جریم ــوران کنت ــوروی و مأم ــان در ش ن
ــل  ــان را ح ــکل ن ــتیم مش ــا، نتوانس نانوایی ه
ــلًا در  ــا اص ــد م ــه ش ــاور گفت ــه مش ــم. ب کنی
انگلســتان ســتاد نــان نداریــم و قانــون عرضــه 
و تقاضــا و رقابــت ســالم و حــق انتخــاب 
ســبب  و  کنتــرل  را  بــازار  مصرف کننــدگان 
ــت و  ــدن کیفی ــر ش ــان و بهت ــدن ن ــی ش رقابت

قیمــت نــان می شــود.
در اقتصــادی کــه انــواع ســتاد نان و ســتادهای 
کنتــرل تولیــد و انــواع و اقســام کنترل هــا 
را  تعزیــرات  و  دســتوری  قیمتگذاری هــای  و 
ــت  ــاد دس ــد اقتص ــش از 80 درص ــم و بی داری
دولــت یــا شــرکت های خصولتــی اســت و 
روش و روح برژنفــی در تــار و پــود اقتصــاد 
ــدن  ــر ش ــه بزرگت ــط ب ــه فق ــت، ک ــم اس حاک
دولت هــا، افزایــش شــاخص فســاد و افزایــش 
رتبــۀ شــاخص ســهولت کســب و کار و کاهــش 

ــش  ــه افزای ــری و در نتیج ــاخص رقابت پذی ش
هزینه هــای دولــت و افزایــش کســری بودجــه 
شــاهد  مــا  و  می شــود  تــورم  افزایــش  و 
ــتادهای  ــداد س ــدازه و تع ــم، ان ــترش حج گس
نــان شــده و کاهــش رشــد اقتصــادی و کاهش 
حجــم تولیــد ناخالــص ملــی و کاهــش قــدرت 

ــویم. ــی می ش ــرانۀ مل ــد س خری
ــل  ــر قاب ــت غی ــک حقیق ــادی ی ــد اقتص رش
ــاً  ــت واقع ــت و دول ــا حاکمی ــکار اســت و آی ان
اقتصــادی  رشــد  بــه  کشــور  می خواهنــد 

مطلــوب برســد؟ ســال ها اســت کــه حــق 
رشــد تولیــد و رفــع موانــع آن شــعار محــوری 
ــاله در  ــی هرس ــت ول ــئولان اس ــری و مس رهب
ــادی و  ــد اقتص ــش رش ــاهد کاه ــا ش ــل م عم

افزایــش موانــع کســب وکارها هســتیم.
ــد در  ــر درص ــدود صف ــادی ح ــد اقتص ــا رش ب
ــد،  ــالای 20 درص ــط ب ــورم متوس ــۀ 90 ، ت ده
کاهــش 34 درصــدی ســرانۀ قــدرت خریــد 
ملــی، آیــا وقــت آن نرســیده اســت کــه بــرای 

ــدام  ــدس اق ــی مق ــعارهای مل ــن ش ــق ای تحق
ــم در دهــی  ــه شــده اســت در قدی ــم؟ گفت کنی
کــه تنهــا یــک چــاه آب داشــت ســگی در 
ــل  ــر قاب ــاه را غی ــد و چ ــرق ش ــاد و غ آن افت
ــی  ــش دانای ــه پی ــردم ده ب ــرد. م ــتفاده ک اس
رفتنــد و تقاضــای رفــع مشــکل را کردنــد. 
ــد و 100 ســطل آب چــاه  ــای ده گفــت بروی دان
ــا  ــد. آنه ــتفاده کنی ــد از آن اس ــد و بع را برداری
چنیــن کردنــد ولــی حاصلــی نداشــت. دوبــاره 
تکــرار شــد و 100 ســطل دوم و 100 ســطل ســوم 
ــر  ــه فک ــای ده ب ــت. دان ــی نداش ــی حاصل ول
ــا شــما لاشــۀ ســگ را  ــرو رفــت و پرســید آی ف
ــار  ــط هرب ــه، فق ــد ن ــد؟ گفتن از چــاه درآورده ای

ــتیم! ــطل آب برداش ــد س ص
اگــر آینــدۀ تولیــد و اقتصــاد و رشــد اقتصــادی 
بــرای مســئولان مهــم اســت، بــه فوریــت 
بــا  خصمانــه  -روابــط  ســگ ها  لاشــه های 
ــد،  ــر درص ــاً صف ــادی تقریب ــد اقتص ــا، رش دنی
ــب  ــت نامناس ــد، وضعی ــالای 40 درص ــورم ب ت
ــن 180  ــۀ 147 در بی ــاد )رتب ــاخص ادراک فس ش
ــب و  ــهولت کس ــاخص س ــا( و ش ــور دنی کش
کار )رتبــۀ 127 در بیــن 190 کشــور دنیــا( را از 
ــاد  ــان )اقتص ــتادهای ن ــد و س ــاد برداری اقتص
قیمت گــذاری  دولتــی،  اقتصــاد  دســتوری، 
ــع  ــریعاً جم ــره( را س ــرات و غی ــتوری، تعزی دس

ــد. کنی
اســرع  در  و  بیشــتر  فرصت ســوزی  از  قبــل 
ــی و  ــرای نجــات کشــور و اقتصــاد مل ــت ب وق
ــر  ــی دی ــردا خیل ــود؛ ف ــدام ش ــد اق ــردم بای م

ــت.  اس

سال اول  شماره نهم  خرداد ۱۴۰۲ ۲AHAMIRAN.COM

رشد اقتصادی یک حقیقت غیر قابل 
انکار است و آیا حاکمیت و دولت واقعاً 

می خواهند کشور به رشد اقتصادی 
مطلوب برسیم؟ سالهاست حق رشد 
تولید و رفع موانع آن شعار محوری 

رهبری و مسئولان است ولی هرساله در 
عمل ما شاهد کاهش رشد اقتصادی و 

افزایش موانع کسب وکارها هستیم.

یادداشت مدیر مسئول
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ــد  ــر رون ــازی ب ــر خصوصی س ــارۀ تأثی ــواره درب هم
تولیــد صحبــت شــده اســت؛ خصوصی ســازی 
بی شــک تأثیــر مطلــوب خــود را بــر رشــد و توســعۀ 
واحدهــای صنعتــی، کیفیــت و پیشــرفت صنعــت و 
ــر  ــه مشــروط ب قیمت گــذاری خواهــد گذاشــت، البت
ــه و  ــالم، عادلان ــرزی س ــه ط ــت ب ــن سیاس ــه ای اینک

شــفاف اجــرا شــود. 
دربــارۀ شــروط حاکــم بــر خصوصی ســازی ایــن 
نکتــه لازم بــه ذکــر اســت کــه خصوصی ســازی 
ــادی  ــای اقتص ــطوح و زمینه ه ــی س ــد در تمام بای
اعمــال شــود. اینکــه تنهــا روی کاغــذ، ادارۀ تعــدادی 
کارخانــۀ ورشکســته بــه بخش خصوصــی داده شــده 
و از ســویی دیگــر نیــز قوانیــن دولتــی دســت و پــای 
تولیدکننــده و ســرمایه گذار را ببنــدد، موفقیتــی حاصل 

نخواهــد شــد. 
ــۀ  ــر تاریخچ ــی ب ــا نگاه ــت ت ــاره لازم اس در این ب
ــیم؛  ــته باش ــران داش ــازی در ای ــرای خصوصی س اج
پــس از انقــلاب بــا بــه وجــود آمــدن نــگاه متمرکــز 
در مدیریــت و کنتــرل بیشــتر، بســیاری از تولیــدات و 
ــدن« از  ــی ش ــوب »مل ــزرگ در چارچ ــرکت های ب ش
ــار  ــد و در اختی ــه ش ــی گرفت ــالان بخش خصوص فع

ــت.  ــرار گرف ــت ق دول
بــه عبارتــی دیگــر در تمــام کشــورهای جهــان و بعــد 
ــدات  ــع و تولی ــدن صنای ــی ش ــی، مل ــر انقلاب از ه
ــروی  ــس از پی ــر اســت. در ســال های پ اجتناب ناپذی
انقــلاب اســلامی نیــز تولیــدات و کارخانجــات بــزرگ 
ــت  ــرار گرف ــران ق ــی ای ــع مل ــش صنای ــت پوش تح
ــود. تعــدد مســئولیت ایــن  کــه ســازمانی دولتــی ب
ســازمان در کنــار آســیب های جنــگ و عقب ماندگــی 
از تکنولــوژی و فنــاوری رفته رفتــه ایــن صنایــع را 
ــا مشــکلات جــدی مواجــه کــرد و پــس از مدتــی  ب

یکــی پــس از دیگــری شــاهد افــول ایــن صنایــع و 
تولیــدات ملــی شــده، بوده ایــم؛ تــا جایــی کــه بخش 
ــن  ــکلات ای ــع مش ــرای رف ــا ب ــی و بانک ه خصولت
ــدان شــدند. ــی وارد می ــدی و صنعت واحدهــای تولی
ــن  ــی و تأمی ــاق، مشــکلات مال ــن اتف ــال ای ــه دنب ب
نقدینگــی نیــز بر مشــکلات پیشــین انباشــته شــد و 
رونــد دریافــت تســهیلات بــرای روشــن نگــه داشــتن 
چــراغ تولیــد در کنــار ضعف هــای جــدی مدیریــت در 

نهایــت منجــر بــه زمینگیــری ایــن واحدهــا شــد. 

آثار‌مثبت‌خصوصی‌سازی
بــا توجــه بــه آنچــه گفتــه شــد، بایــد ایــن نکتــه را 
ــازی  ــب خصوصی س ــۀ جوان ــه هم ــرد ک ــه ک اضاف
منفــی نبــوده و در واقــع می تــوان از برخــی زوایــا آن را 
مثبــت ارزیابــی کــرد. در حقیقــت تجربــه ثابــت کرده 
ــش  ــبت بخ ــه نس ــی ب ــه بخش خصوص ــت ک اس
ــرای کســب ســود از  ــزه ای ب ــچ انگی ــه هی ــی -ک دولت
محــل رونــق بنگاهــداری نــدارد- مدیریــت و نظــارت 
ــد.  ــال می کن ــت اعم ــد فعالی ــر رون ــری را ب قدرتمندت
بــرای نمونــه کارخانــۀ ارج بــا ســهامداری گروه توســعۀ 
ــود،  ــی ب ــک مل ــای بان ــر مجموعه ه ــه از زی ــی ک مل
ــی و  ــا وجــود اینکــه تأمیــن مال اداره می شــد. امــا ب
ــک صــورت  ــن بان ــی لازم از ســوی ای ــق نقدینگ تزری
می گرفــت، عمــلاً بــه دلیــل ضعــف مدیریــت، نبــود 
برنامه ریــزی بلنــد مــدت و به روز نشــدن فنــاوری، ارج 
رفته رفتــه بازارهــای هــدف تولیــدات خــود را از دســت 

داد. 
همچنیــن تغییــر الگــوی مصــرف و ورود واحدهــای 
جدیــد تولیــد لــوازم خانگــی کــه متناســب با ســلیقه 
ــن  ــت را از ای ــدرت رقاب ــد، ق ــای روز بودن و فناوری ه
ــه  ــد را ب ــط تولی ــن خ ــدات ای ــت و تولی ــد گرف برن

حاشــیه رانــد. بــه عبــارت دیگــر واگــذاری ایــن برنــد 
ــازی  ــق خصوصی س ــای موف ــزو نمونه ه ــی، ج قدیم
بــه شــمار مــی رود، بــه طــوری کــه در ســال های اخیــر 
ــکلات  ــود مش ــا وج ــازی، ب ــس از خصوصی س و پ
فــراوان وضعیــت ایــن کارخانــه بســیار امیدبخش تــر 
از قبــل شــده اســت و بــا برنامه ریــزی مــدون تولیــد 
در آن ادامــه دارد. حتــی پیش بینــی می شــود کــه تــا 
ــرای  دو ســال آینــده پیشــرفت هدف گــذاری شــده ب

کارخانــۀ ارج محقــق شــود. 

تفاوت‌مدیریت‌دولتی‌و‌خصوصی
در مثــال پیشــین تــلاش شــد تــا بــر تفــاوت جــدی 
میــان مدیریــت دولتــی و خصوصــی تأکیــد و ایــن 
ــود.  ــی ش ــوردی بررس ــی م ــر مثال ــا ذک ــوع ب موض
بخــش خصوصــی بــرای موفقیــت در بــازار رقابتــی و 
ــد تکمیــل  ــازار، از سیاســت هایی مانن حفــظ ســهم ب
ــازی  ــولات و منطقی س ــوع محص ــی، تن ــبد کالای س

ــد.  ــت می کن ــول تبعی ــدۀ محص ــام ش ــرخ تم ن
اگــر تمــام ســاز و کارهــا و مکانیزم هــای جــاری 
ــه و  ــه کار گرتف ــازی ب ــد خصوصی س ــور در رون کش
خصوصی ســازی بــه معنــای واقعــی آن انجــام شــود، 
ــد  ــی خواه ــیار مطلوب ــۀ بس ــت نتیج ــن سیاس ای
ــا مــواردی  ــده ب ــد کنن ــی، تولی ــد فعل داشــت. در رون
چــون قیمت گــذاری دســتوری، تأمیــن مــواد اولیــه در 
بــورس، مشــکلات تخصیــص ارز، مالیــات و... مواجــه 
اســت کــه تمــام این مــوارد در اختیــار و تســلط دولت 
اســت و در نهایــت، اجــرای درســت خصوصی ســازی 
ــب  ــن ترتی ــه ای ــد. ب ــرار می ده ــر ق ــت تأثی را تح
ــر اقتصــاد را  ــت ب ــری دول ــوان ســایۀ تصدی گ نمی ت
از بیــن بــرد، در حالــی کــه در اقتصــاد ســالم، دولــت 
مســئول نظــارت بــر عملکــرد بخش خصوصی اســت. 

یادداشت
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فرشاد براتی
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انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
پژوهشگر، مؤلف و مدرس علوم اجتماعی و رفتاری

بهــره وری عمــری بــه قدمــت طــول تاریــخ 
حیــات بشــر داشــته و فــارغ از میــزان 
توســعه یافتگــی کشــورها، بــه عنــوان یکــی 
از مؤلفه هــای راهبــردی و دارای اولویــت 
ــت.  ــده اس ــل ش ــورها تبدی ــرای کش ــالا ب ب
جامعــه ی بشــری مــدرن عصــر حاضــر، 
علی رغــم تحــولات و پیشــرفت های شــگرف 
ــای  ــا و تکنولوژیکی ه ــه ی فناوری ه در زمین
نویــن، کمــاکان بــا محدودیــت منابــع 
ــه  ــه ب ــا توج ــت. ب ــان اس ــه گریب ــت ب دس
ــه رشــد آن  ــت و ســیر رو ب ــش جمعی افزای
در جهــان و محــدود بــودن امکانــات، حتــی 
صنعتــی  پیشــرفته ی  کشــورهای  بــرای 
نیــز اســتفاده  و مدیریــت بهینــه از تمامــی 
امکانــات موجــود، کمــاکان بهتریــن راه 
ــتر  ــهم بیش ــب س ــادی و کس ــق اقتص رون
بــه  جهانــی  و  منطقــه ای  بازارهــای  از 
واســطه ی تولیــد کالاهــا و ارائــه ی خدمــات 
بــوده و دســتاورد عملــی ایــن مهــم منتــج 
ــه  ــکان دســتیابی ب ــاه و ام ــش رف ــه افزای ب
ســطح بالاتــری از اســتاندارد زندگــی بــرای 
اعضــای اکوسیســتم اقتصــادی و اجتماعــی 

ــود. ــوب می ش ــری محس ــع بش جوام
ــی  ــر واژه ای کل ــه در ظاه ــر چ ــره وری گ به
ــه  ــه ب ــش از آن ک ــد و پی ــر می رس ــه نظ ب
ــبک  ــود س ــرای بهب ــکار ب ــک راه ــوان ی عن
ــرح  ــور مط ــک کش ــعه ی ی ــی و توس زندگ
ــر  ــگ در نظ ــک فرهن ــوان ی ــه عن ــد، ب باش
ــری آن  ــایه ی تس ــود و در س ــه می ش گرفت
ــع  ــف جوام ــای مختل ــطوح و لایه ه در س
بــه ویــژه در حــوزه ی صنعــت، موجــب 
ــتاوردهای  ــق دس ــادی و تحق ــد اقتص رش
ــزوده ی  ــاد ارزش اف ــون ایج ــدی همچ کلی
حداکثــری ملّــی شــده و مضافــاً بــه عنــوان 
ابــزار کنتــرل تــورم نیــز قابــل اعتنــا اســت.

بــا توجــه بــه چالش هــا و مخاطراتــی 
ظالمانــه،  تحریم هــای  نظیــر  کشــور  در 
عــدم کفایــت درآمدهــای ارزی، اعتیــاد 
ملّــی بــه درآمدهــای ناشــی از فــروش 
نفــت و محصــولات وابســته، ســهم پاییــن 
صــادرات غیرنفتــی و عــدم رقابــت پذیــری 
کالا و خدمــات بــه دلیــل عــدم اتصــال 
جهانــی،  بازارهــای  بــه  سیســتماتیک 
ــده ی  ــا پدی ــز ب ــالمت آمی ــتی مس همزیس

ارتقــای  موضــوع  و...  قاچــاق  مخــرب 
بهــره وری از اهمیــت دو چندانــی برخــوردار 
گردیــده اســت. امــروزه بهــره وری در ایــران 
نیــز بــه عنــوان یــک رویکــرد مدیریتــی، کــم 
کــم جــای خــود را بازتــر دیــده و از ایــن رو 
اســت کــه ارتقــاء بهــره وری و شــاخص های 
ــک  ــزای لاینف ــی از اج ــوان یک ــه عن آن، ب
مدیریــت صحیــح و برنامه محــور مســئولان 
ــور،  ــی کش ــی و حاکمیت ــتگاه های دولت دس
مکمــل نقــش آفرینــی آحــاد مــردم از یــک 
ســو و صنعتگــران و تولیــد کننــدگان و 
فعــالان بخــش خصوصــی کشــور از ســویی 
ــاز اندیشــی جــدی  دیگــر، جــای تأمــل و ب

دارد.
ــره در  ــمی منتش ــات رس ــاس گزارش ــر اس ب
اواخــر ســال گذشــته، در یــک دوره ی زمانــی 
قریــب بــه نیــم قــرن از ابتــدای دهــه ی 50 
ــم  ــی، علی رغ ــه ی 90 شمس ــط ده ــا اواس ت
مشــاهده ی متنــاوب رشــد مثبــت و منفــی 
تولیــد  عوامــل  کل  بهــره وری  شــاخص 
ــن  ــول ای ــی در ط ــع زمان ــی مقاط در برخ
ــران در  ــد ای ــل تولی ــد کل عوام ــدت، رش م
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ــاً صفــر بــوده اســت.  کل ایــن مــدت تقریب
ــای  ــوژی  و فناوری ه ــد تکنول ــم رش علی رغ
اطلاعاتــی و ارتباطــی، افزایــش قابــل توجــه 
ســطح ســلامت و کیفیــت نیــروی انســانی 
ــور  ــادی کش ــکلت اقتص ــاختار و اس و... س
ــدا نکــرده و ایــن در  ــود چشــمگیری پی بهب
ــگرف  ــرات ش ــد تغیی ــه رون ــت ک ــی اس حال
ــد در  ــل تولی ــره وری کل عوام ــاخص به ش
دیگــر کشــورها آســیایی ماننــد ژاپــن، 
ســنگاپور و اقتصادهــای نــو ظهــوری ماننــد 
هنــگ کنــگ، تایــوان، هنــد و حتــی کــره ی 
ــوده اســت.  ــل توجــه ب ــی بســیار قاب جنوب
ــع  ــزی جام ــه برنامه ری ــت ک ــن رو اس از ای
ــره وری  ــگاه شــاخص به ــاء جای ــت ارتق جه
ــا  ــه ب ــران در مقایس ــد ای ــل تولی کل عوام
از پیــش  بیــش  را  کشــورهای آســیایی 
ــوده  ــراوان نم ــت ف ــز اهمی ــروری و حائ ض

اســت.
ــت  ــداز بیس ــم ان ــند چش ــاس س ــر اس ب
ــاد  ــه اقتص ــت ک ــرر اس ــور، مق ــاله ی کش س
جمهــوری اســلامی ایــران کــه در حــال 
حاضــر بــه اســتناد آمارهــای رســمی کشــور، 

ــش  ــاد دان ــه اقتص ــت، ب ــور اس ــاده مح نه
ــه از  ــود ک ــل ش ــال 1404 تبدی ــور در س مح
ــی  ــای اصل ــی از راهکاره ــث، یک ــن حی ای
رســیدن بــه ایــن جایــگاه متعالــی، ارتقــای 
بهــره وری اســت. از ایــن منظــر در راســتای 
توســعه ی  برنامه هــا ی  قوانیــن  تحقــق 
ــن  ــی در قوانی ــج ســاله ی کشــور، احکام پن
بودجــه ی ســنواتی گذشــته ی کل کشــور 
ــتقرار  ــره وری و اس ــای به ــور ارتق ــه منظ ب
دســتگاه های  در  بهــره وری  چرخــه ی 
آن  در  کــه  شــده  پیش بینــی  اجرایــی 
بررســی اهمیــت و جایــگاه بهــره وری در 
ــی و  ــزان اثربخش ــتی، می ــالا دس ــناد ب اس
تأثیرگــذاری ایــن احــکام مــورد واکاوی قــرار 

ــت.  ــه اس گرفت
تأملــی بــر مــاده ی 5 قانــون برنامــه ی 
چهــارم توســعه بــه منظــور تحقــق اهــداف 
مربــوط  کمــی  شــاخص های  و  کمــی 
ــد،  ــل تولی ــره وری کل عوام ــای به ــه ارتق ب
حاکــی از ایــن نکتــه اســت کــه تمــام 
اســتانی  و  ملــی  اجرایــی  دســتگاه های 
ــی،  ــناد ملّ ــن اس ــتند در تدوی ــف هس مکل

ــاء  ــهم ارتق ــژه، س ــتانی و وی ــی، اس بخش
بهــره وری کل عوامــل تولیــد در رشــد تولیــد 
و  الزامــات  و  کــرده  تعییــن  را  مربوطــه 
راهکارهــای لازم بــرای تحقــق آنهــا را بــرای 
تحــول کشــور از یــک اقتصــاد نهــاده محــور 
بــه یــک اقتصــاد بهــره ور محــور، بــه طــوری 
ــد  ــل در رش ــره وری کل عوام ــهم به ــه س ک
تولیــد ناخالــص داخلــی حداقــل بــه 31/3 
% برســد را بــا توجــه بــه دو محــور کلیــدی 
محقــق ســازند. محــور نخســت بــر هــدف 
گذاری هــای هــر بخــش و زیــر بخــش 
نهــاده  بــه  ســتانده  شــاخص های  بــا 
ــد  ــط رش ــه متوس ــوری ک ــه ط ــخص ب مش
ــرمایه و  ــروی کار، س ــره وری نی ــالانه ی به س
ــل 1،  ــر حداق ــه مقادی ــد ب ــل تولی کل عوام
ــت  ــود دلال ــانده ش ــد رس 3/5 و 2/5 درص
داشــته و محــور دوم نیــز ناظــر بــر تعییــن 
ســهم رشــد بهــره وری کل عوامــل و اهــداف 
ــروی کار، ســرمایه ی بخش هــا  ــره وری نی به
اســاس  بــر  کشــور،  زیربخش هــای  و 
ــور و  ــی کش ــتگاه های اجرای ــکاری دس هم
بــه ویــژه انجمن هــای علمــی و صنفــی 
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مربوطــه و در تعامــل بــا ســازمان مدیریــت 
می باشــد. کشــور  برنامه ریــزی  و 

ــت  ــای اردیبهش ــین روزه ــه در واپس گرچ
ــه ی  ــه ی برنام ــن لایح ــاری از مت ــال ج س
ــا  ــن ب ــد، لک ــی ش ــعه رونمای ــم توس هفت
توجــه بــه مشــکلات و چالش هــای فــراوان 
ــره وری در  ــردی به ــوع راهب ــون موض پیرام
کشــور، راهــکار اثربخــش در ایــن خصــوص، 
ــاری  ــاختاری و رفت ــط س ــی ضواب پیش بین
جامــع در خصــوص مدیریــت بهــره وری 
ــای  ــاز و کاره ــف س ــاز تعری ــف و ب و تعری
ــران  ــر بازیگ ــا دیگ ــل ب ــا تعام ــه ب مربوط
چرخــه ی صنعــت و اقتصــاد کشــور توســط 
ــش  ــش از پی ــر بی ــی ام ــتگاه های متول دس
ــد  ــان نبای ــن می ــی نمــوده و در ای خودنمای
بــه  نقــش دهــی  و  پذیــری  نقــش  از 
ــه  ــی و اقتصــادی کشــور ک انجمن هــای ملّ
ــه ی  ــت بنمای ــه تقوی ــد ب ــک می توانن بی ش
اقتصــاد بــدون نفــت کشــور اثرگــذار باشــند 

ــد.  ــت ورزی غفل
پیشــبرندة  و  آزمــوده  رویکــرد  امــروزه 
علیرغــم  کــه  جهــان  در  تشــکل گرایی 
بــازار  متلاطــم  محیــط  پیچیدگی هــای 
جهانــی، از اهمیــت بالاتــری برخوردار شــده، 
ــه انجمن هــا  ــم اســت ک ــن مه ــی از ای حاک
ــی  ــادی صنعت ــی و اقتص ــکل های ملّ و تش
ــویه  ــات دوس ــاد ارتباط ــا ایج ــد ب می توانن
و پیــش برنــده بــا دیگــر ظرفیت هــای 
و  دانشــگاه ها  نظیــر:  کشــور  بومــی 
ــی و  ــی - پژوهش ــز علم ــات و مراک مؤسس
ــان و  ــش بنی ــرکت های دان ــی، ش تحقیقات
ــرات  ــکاس نظ ــال و انع ــاور و... در انتق فن
و  طرح هــا  ارائــة  کارشناســی،  و  علمــی 
ــی  ــتگی و یکپارچگ ــاد همبس ــا، ایج ایده ه
بیــن بنگاه هــا، کمــک بــه بهبــود قوانیــن و 
مقــررات و شناســایی موانــع قانونــی جهــت 
بهبــود محیــط کســب و کار و گســترش 
فعالیت هــای اقتصــادی و تجــاری و تحقــق 
سیاســتگذاران  تولیــد،  جهــش  عملــی 
برنامه هــای  اجــرای  در  را  دولتمــردان  و 
توســعة صنعتــی منجملــه در مقولــه ی چنــد 
وجهــی بهــره وری و مدیریــت مصــرف یــاری 

ــد.  نماین
شــاخص های  و  آمــار  منظــر  از  گرچــه 
مربوطــه، ایــران از ســرانه ی مطلوبــی در 
بحــث بهــره وری و مدیریــت مصــرف منابــع 

ــل  ــود دلی ــم خ ــن مه ــوده، ای ــوردار نب برخ
ــو  ــتگذاری های ن ــزوم سیاس ــر ل ــری ب دیگ
ــم و  ــن مه ــر در ای ــان ام ــرای متولی و عملگ
بــه ویــژه نیازمنــد اتخــاذ تدابیــر لازم چنــد 
وجهــی جهــت فعالیت هــای ترویجــی و 
ــرف  ــح مص ــت صحی ــازی مدیری فرهنگ س
ــرای  ــت. ب ــور اس ــف در کش ــاد مختل در ابع
ــوان  ــه عن ــرژی ب ــال از منظــر مصــرف ان مث
یکــی از چالش هــای روز ی کشــورها در 
حــوزه ی انــرژی و بــر اســاس آمارهــای 
ــرژی  ــدت ان ــه ش ــرایطی ک ــره، در ش منتش
در ایــران معــادل ۸ مــگاژول بــر دلار بــرآورد 
می شــود، ایــن شــاخص در کشــور توســعه 
یافتــه ای نظیــر آلمــان کمتــر از نصــف 
شــاخص شــدت انــرژی در ایــران اســت. بــه 
عبــارت دیگــر تولیــد هــر دلار کالا و خدمــات 
ــان  ــد هم ــرژی تولی ــر ان ــا 2 براب ــران ب در ای
ــد.  ــرف می کن ــرژی مص ــان ان ارزش در آلم

ــرق  ــرف ب ــرانه ی مص ــاخص س ــابهاً ش مش
خانگــی کــه بــا احتســاب تأمین ســرمایش، 
ــی،  ــوازم خانگ ــرق ل ــن ب ــنایی و تأمی روش
ــرق  ــرف ب ــزان مص ــی از می ــر صحیح تصوی
توســط هــر ایرانــی را در مقایســه بــا ســایر 
ــد  ــد مؤی ــه می ده ــان ارائ ــور های جه کش
ایــن نکتــه اســت کــه ترازنامــه انــرژی 
ــران  ــی در ای ــرق خانگ ــرف ب ــرانه ی مص س
ــر  ــرای ه ــاعت ب ــووات س ــادل 105۸ کیل مع
ــی ا ســت  ــن در حال ــرآورد شــده و ای ــر ب نف
کــه متوســط جهانــی ایــن آمــار معــادل 1۸2 
ــدان  ــن ب ــد. ای ــاعت می باش ــو وات س کیل
معنــی اســت کــه میــزان ســرانه ی مصــرف 

ــط  ــر متوس ــران ۶ براب ــی در ای ــرق خانگ ب
ــرق  ــرف ب ــرانه ی مص ــر س ــی و ۷ براب جهان
هــر نفــر در کشــور همســایه ترکیــه اســت.
ــت  ــدار و مدیری ــره وری پای ــی ایحــال به عل
ــت  ــی نیس ــت یافتن ــح، دس ــرف صحی مص
مگــر بــا اراده و همیــت ملّــی و اهتمــام بــه 
ــد  ــک ســو بتوانن ــردان از ی ــه دولتم ــن ک ای
راهبــردی  برنامه هــای  از  بهره  گیــری  بــا 
هوشــمندانه و آینــده نگرانــه،  مســیر حرکــت 
ــا و  ــع، ظرفیت ه ــح مناب ــت صحی و هدای
ــرم، ســخت  ــی ن ســرمایه های ارزشــمند ملّ
و مغــز افــزاری بومــی را جهــت کســب 
ــه نحــو  ــی ب ــزوده ی ملّ ــری ارزش اف حداکث
اثربخش تــری فراهــم آورنــد و از ســویی 
ــا اعتمــاد و اتــکا  دیگــر آحــاد مــردم نیــز ب
بــه مصــرف محصــولات متنــوع بــا کیفیــت 
ســاخت داخــل و مدیریــت صحیــح مصرف 
ــع محــدود موجــود در کشــور، دســت  مناب
کارآفرینــان و صنعتگــران و فرزنــدان متعهــد 
ــش در  ــش از پی ــور را بی ــص کش و متخص
حماتــی از تولیــدات ســاخت ایــران بــه 

ــی بفشــارند. گرم
ایــران  لــوازم خانگــی  انجمــن صنایــع 
نیــز کــه همینــک در آغازیــن ســال های 
ــه  ــر خــود ب ــه از حضــور مؤث ــن ده پنجمی
ــاد  ــا ایج ــوده ب ــلاش نم ــرد، ت ــر می ب س
دو  حداکثــری  هم افزایــی  و  هم گرایــی 
ــر  ــتمل ب ــود مش ــاء خ ــی اعض ــف اصل طی
محصول ســازان و قطعه ســازان، زمینــه ی 
ــا و  ــه ظرفیت ه ــی را ب ــاد ملّ ــکا و اعتم ات
توانمندی هــای بــالای صنعتگــران و فعــالان 
ایــن صنعــت کــه در چنــد ســال اخیــر بــه 
شایســتگی ترســیم گردیــده را بیــش از 
پیــش بــه مخاطبــان خــاص و عــام و عموم 
ــب  ــوان مخاط ــه عن ــور ب ــردم آگاه کش م
اصلــی ایــن صنعــت بــزرگ تبییــن نمــوده 
ــدی  ــت محصــولات تولی ــاء کیفی ــا ارتق و ب
ــوی  ــازی الگ ــوع بهینه س ــه در موض منجمل
مصــرف انــرژی و نیــز ارتقــاء ظرفیت هــای 
ــه بهــره وری  صادراتــی در نیــل حداکثــری ب
ــادی  ــتقرار اقتص ــه اس ــتیابی ب ــی و دس ملّ
بــا ثبــات و ایرانــی شــکوفا و پیشــرفته 
ــده ی  ــوت نماین ــه، در کس ــطح منطق در س
قانونــی بخــش خصوصــی دومیــن صنعــت 
ــر  ــأ اث ــز منش ــور نی ــران کش ــزرگ و پیش ب

ــد.  باش

از منظر مصرف انرژی به عنوان یکی از 
چالش های روز ی کشورها در حوزه ی 

انرژی و بر اساس آمارهای منتشره، 
در شرایطی که شدت انرژی در ایران 

معادل ۸ مگاژول بر دلار برآورد می شود، 
این شاخص در کشور توسعه یافته ای 

نظیر آلمان کمتر از نصف شاخص شدت 
انرژی در ایران است. به عبارت دیگر 
تولید هر دلار کالا و خدمات در ایران 
با ۲ برابر انرژی تولید همان ارزش در 

آلمان انرژی مصرف می کند. 

سال اول  شماره نهم  خرداد ۱۴۰۲ 6AHAMIRAN.COM



»علی‌آبادی«‌وزیر‌صنعت،‌معدن‌و‌تجارت‌شد
خرداد   23 سه شنبه  روز  علنی  جلسۀ  در  ایران  آهام  گزارش  به 
مجلس شورای اسلامی، بررسی رأی اعتماد به وزیر پیشنهادی صنعت، 

معدن و تجارت در دستور کار صحن علنی مجلس قرار گرفت.
»عباس علی آبادی« با 1۸۷ رأی موافق، 5۸ رأی مخالف، ۸ رأی ممتنع، 
2 رأی باطله از 255 نماینده حاضر در مجلس، رأی اعتماد گرفت و به 

عنوان وزیر صنعت، معدن و تجارت انتخاب شد.
قالیباف رئیس مجلس شورای اسلامی در پایان گفت: امیدواریم این 

وزارتخانه در راستای رشد تولید گام های مهمی بردارد.
به گزارش ایرنا، عباس علی آبادی، )زاده 1340، اراک( استاد دانشگاه 
و مدیر ارشد اجرایی ایرانی است و همه او را با مپنا می شناسند. وی 
فارغ التحصیل کارشناسی مکانیک دانشگاه صنعتی شریف و کارشناسی 
ارشد مکانیک دانشگاه تهران بوده و دکترای خود را از دانشگاه خواجه 

نصیرالدین طوسی با رشتۀ کنترل گرفته است.
علی آبادی، استادیار دانشگاه امام حسین بوده و مدتی نیز ریاست 
دانشگاه صنعتی مالک اشتر را عهده دار بود، البته وی بیشتر ترجیح داده 
است در صنعت و بخش اجرایی فعالیت کند. وی فعالیت های اجرایی 
و مدیریتی خود را از جهاد سازندگی شروع و سپس به وزارت نیرو رفت 
و در بخش پروژه های برق آبی وزارت نیرو ادامه فعالیت داد و در بخش 

مدیریتی پروژه های سد و نیروگاه کرخه و کارون 3 حضور داشت.
علی آبادی، سوابق اجرایی بسیاری در هر دو بخش دولتی و خصوصی 
دارد که از آن جمله می توان به فعالیت به عنوان معاون برق و انرژی وزارت 
نیرو، مدیرعامل شرکت توسعه منابع آب و نیروی ایران، مجری بسیاری 
از طرح های صنعتی برای صنایع مختلف اعم از نیرو، معادن، فلزات، نفت، 

گاز و پتروشیمی، ریلی، هوایی و غیره و همچنین رئیس هیأت مدیره و 
مدیرعامل گروه بزرگ صنعتی مپنا برای مدت بیش از 15 سال - که این 

سال ها مقارن با رشد فزاینده این گروه صنعتی بوده است- اشاره کرد.
وی در دی 13۸۸ از وزارت نیرو به گروه مپنا رفت و در 15 سال گذشته 
نیز در همین شرکت به فعالیت و مدیریت مشغول بوده است؛ شرکت 
مپنا در زمان مدیریت علی آبادی روند صعودی و روبه رشد را طی کرده 
است به طوری که امروز یکی از شرکت های حائز رتبه در صنایع پیشرفته 

جهانی است.

اخبار

نیازی سرپرست وزارت صنعت، معدن و تجارت در  سید مهدی 
حکمی مهدی ضیغمی را به عنوان سرپرست سازمان توسعه تجارت 

منصوب کرد.
به گزارش آهام ایران به نقل از ایرنا، پیش از این علیرضا پیمان پاک 
ریاست سازمان توسعه تجارت را بر عهده داشت که از مدتی پیش به 

عنوان قائم مقام وزارت جهادکشاورزی منصوب شده است.
و  می شود  محسوب  سیزدهم  دولت  جوان  مدیران  از  ضیغمی 
سوابقی همچون معاون خدمات تجاری سازمان توسعه تجارت، عضو 
توسعه  سازمان  رییس  دستیار  المللی،  بین  نمایشگاه  مدیره  هیات 
تجارت، معاون نوآوری ستاد توسعه فناوری نانو و مدیر کانون پتنت 
و تجاری سازی معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری را در کارنامه 

دارد.

مهدی‌ضیغمی‌سرپرست‌سازمان‌توسعه‌تجارت‌شد
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برگزاری‌نخستین‌جلسۀ‌تدوین‌دستورالعمل‌کارخانه‌ای‌
سرشعلۀ‌‌اجاق‌گاز‌خانگی

کمیسیون تدوین استاندارد

ــه ای  ــتورالعمل کارخان ــن دس ــۀ تدوی ــتین جلس نخس
ــا  ــاه ب ــم خردادم ــی روز ده ــاق گاز خانگ ــعلۀ اج سرش
حضــور مدیــران و کارشناســان فنــی شــرکت های 
لــوازم خانگــی کــن، اســتیل البــرز، ایلیــا اســتیل، آلیش 
گاز، ایــران پارســا، صفاشــیر پــارس، آریا تکنیــک، جهان 
گاز، تاکنــو گاز، گــروه صنعتــی اعتمــاد، توســعه پایــدار 
ــش  ــان پژوه ــه آرپ ــای اکردیت ــگاه ه ــرا و آزمایش وی
آرویــن و آریــا نــور همچنیــن نماینــدۀ اتحادیــۀ لــوازم 
ــن تشــکیل  ــران در ســالن جلســات انجم گازســوز ته

شــد.
ــزی و  ــه ری ــی، برنام ــاون اجرای ــدای جلســه، مع در ابت
ارتباطــات انجمــن، ضمــن خوشــامدگویی بــه حاضران 
از دیــدگاه هیئــت مدیــرۀ انجمــن مبنــی بــر اهمیــت 
ــط  ــه ای توس ــی و کارخان ــتانداردهای مل ــن اس تدوی
ــت  ــو گف ــرکت های عض ــاغل در ش ــن ش متخصصی
ــه  و ضمــن تشــکر از کســانی کــه در ســال گذشــته ب
ــتورالعمل  ــن دس ــات تدوی ــتمر در جلس ــورت مس ص
داخلــی لولــۀ اصلــی اجــاق گاز مشــارکت داشــتند، بــر 
ــرای  ــه ای ب ــتورالعمل کارخان ــن دس ــد تدوی ــۀ رون ادام
ــه  ــزارش ب ــه گ ــی و ارائ ــتاندارد مل ــد اس ــات فاق قطع

ــود.  ــد نم ــرم انجمــن، تأکی ــرۀ محت ــت مدی هیئ
در بخــش بعدی جلســه، حاضــران بــه اتفــاق آراء آقای 

آرش رضائیــان از شــرکت صفاشــیر پــارس را بــه عنــوان 
رئیــس دوره ای کمیســیون و هماهنــگ کننــده تدویــن 
ــاق گاز  ــعلۀ اج ــه ای سرش ــتورالعمل کارخان ــد دس فراین

ــاب نمودند.  انتخ
ــۀ  ــای کلی ــه نظره ــتماع نقط ــس از اس ــه، پ در ادام
ــن  ــیون، ضم ــر کمیس ــه، دبی ــر در جلس ــراد حاض اف
تشــکر از حضــور پرتعــداد شــرکت های عضــو در ایــن 
ــی  ــدف اصل ــت ه ــۀ نخس ــت: »در مرحل ــه، گف جلس
ــد  ــازی فرآین ــتورالعمل، یکسان س ــن دس ــن ای از تدوی
ــازندۀ  ــرکت های س ــای ش ــت و آزمون ه ــرل کیفی کنت
ــط  ــن آزمون هــای مرتب سرشــعله اجــاق گاز و همچنی
ــاق گاز  ــدۀ اج ــرکت های تولیدکنن ــعله در ش ــا سرش ب
ــت  ــورت موافق ــدی در ص ــت و در گام بع ــی اس خانگ
ــده  ــه ش ــن تهی ــران، مت ــتاندارد ای ــی اس ــازمان مل س

ــه  ای خواهــد شــد.  ــه اســتاندارد کارخان ــل ب تبدی
بــه گفتــۀ دبیــر ایــن کمیســیون بنــا شــده اســت تــا با 
اســتفاده از پتانســیل موجــود و تخصــص اعضــاء گروهِ 
تدویــن، نســبت بــه شناســائی تمامــی اســتانداردهای 
ــدام و  ــط اق ــع مرتب ــایر مراج ــی و س ــی، مل بین الملل
ــه  ــان اعضــای کمیســیون مربوطــه ب ــی می مــوارد فن
اشــتراک گذاشــته شــود تــا نظــر تمامــی افــراد صاحب 

نظــر اخــذ و جمــع بنــدی لازم صــورت گیــرد.   

هدف اصلی از تدوین 
این دستورالعمل، 

یکسان سازی فرآیند 
کنترل کیفیت و 

آزمون های شرکت های 
سازندۀ سرشعله 

اجاق گاز و همچنین 
آزمون های مرتبط با 

سرشعله در شرکت های 
تولیدکنندۀ اجاق گاز 

خانگی است.

سال اول  شماره نهم  خرداد ۱۴۰۲ ۸AHAMIRAN.COM

کمیسیون های تخصصی



گزارش نخستین جلسه کمیسیون لوازم خانگی غیرانرژی بر

انتخابات‌هیأت‌رئیسه‌کمیسیون‌
لوازم‌خانگی‌غیرانرژی‌بر‌‌به‌جلسۀ‌بعد‌موکول‌شد

کمیسیون لوازم خانگی غیرانرژی بر

تولیدکننــدگان  کمیســیون  جلســۀ  نخســتین 
لــوازم خانگــی برقــی کوچــک، روز چهارشــنبه 
نماینــدگان  حضــور  بــا  اردیبهشــت  بیســتم 
ناســیونال  الکتریکــی  صنایــع  شــرکت های 
ــیماران،  ــی س ــع الکترونیک ــوا، صنای ــران، نانی ای
همتاصنعــت ویــرا و آریاتجــارت نیــکان در ســالن 
ــران  ــی ای ــوازم خانگ ــع ل ــن صنای ــات انجم جلس

برگزارشــد. 
اجرایــی،  معــاون  جلســه،  ایــن  ابتــدای  در 
ــع  ــن صنای ــی انجم ــزی و روابط عموم ــه ری برنام
ــه ســابقۀ  ــران طــی ســخنانی ب ــوازم خانگــی ای ل
درخشــان انجمــن در برگــزاری نمایشــگاه های 
ــگاه  ــژه نمایش ــه وی ــی ب ــوازم خانگ ــی ل بین الملل
هامکــس 1401 اشــاره کــرد و آن را نقطــۀ عطفــی 
ــوازم خانگــی  در تاریــخ برگــزاری نمایشــگاه های ل
ــاد  ــۀ نظرســنجی جه ــر پای ــه ب ــت ک ــران دانس ای
ــا میــزان رضایتمنــدی 98  دانشــگاهی توانســته ب

ــود.  ــه ش ــدگان مواج ــه کنن ــدی مراجع درص
ــه پتانســیل  ــا اشــاره ب فرشــاد براتــی در ادامــه ب
ــور در توســعۀ صــادرات و معرفــی  نمایشــگاه مزب
خانگــی  لــوازم  تولیدکننــدگان  توانمندی هــای 
انجــام  برنامه ریزی هــای  از  گزارشــی  کشــور، 
ــاب  ــس 1402 خط ــگاه هامک ــرای نمایش ــده ب ش

ــه داد. ــران ارائ ــه حاض ب
ــفۀ  ــه فلس ــیون ب ــر کمیس ــه، دبی ــۀ جلس در ادام
تشــکیل ایــن کمیســیون بــر طبــق مصوبــۀ 
ــوازم  ــع ل ــن صنای ــرم انجم ــرۀ محت ــت مدی هیئ
خانگــی ایــران اشــاره کــرد و ایجــاد فضــای 
و  تولیدکننــدگان  بیــن  هم اندیشــی  و  تعامــل 
ــل  ــکار و تعام ــادل اف ــۀ تب ــاد زمین ــن ایج همچنی

رو در رو بــا متولیــان شــاکلۀ حاکمیــت در راســتای 
رفــع مشــکلات و معضــلات خــاص تولیدکننــدگان 
لــوازم خانگــی برقــی کوچــک را از جملــه اهــداف 

ــمرد. ــیون برش ــن کمیس ــکیل ای ــم تش مه
و  مســائل  جلســه،  ایــن  بعــدی  بخــش  در 
ــد و  ــورد نق ــر م ــه شــرح زی مشــکلات موجــود ب

بررســی حاضــران قــرار گرفــت: 
مشــکلات ◄  و  متعــدد  ســامانه های  وجــود   

مربــوط بــه ثبــت اطلاعــات تولیــد، انبــار و 
ســامانه ها ایــن  در  فــروش 

ــت  ــوز ثب ــدور مج ــه ص ــزی ب ــک مرک ــلام بان  اع
ســفارش واردات قطعــات و ... بــر اســاس میــزان 
ــه  ــرکت ها ک ــل ش ــال قب ــط واردات دو س متوس
متأســفانه بــدون هماهنگــی و اطــلاع دفتــر 
لــوازم خانگــی و اداری وزارت صمــت صــورت 

ــت.  ــه اس گرفت
 تعــداد زیــادی از قطعــات لــوازم خانگــی ◄ 

کوچــک از جملــه الکتروموتورهــای لــوازم خانگــی 
کوچــک دارای کدتعرفــۀ یکســان هســتند و ایــن 
موضــوع مشــکل جــدی بــر ســر راه تولیدکننــدگان 

ــن قطعــات ایجــاد نمــوده اســت.  جهــت تأمی
 کمبــود نیــروی متخصــص صنعتــی، علــی رغــم ◄ 

ــگاهی  ــل دانش ــارغ التحصی ــای ف ــرت نیروه کث
ــانی  ــع انس ــن مناب ــکل تأمی ــاد مش ــث ایج باع
ــد  ــوزۀ تولی ــژه در ح ــه وی ــت ب ــاز صنع ــورد نی م

ــت.  ــده اس ــک ش ــی کوچ ــی برق ــوازم خانگ ل
ــد از ◄  ــزان خری ــدون افزایــش می ــد ب  رشــد تولی

بــورس کالا و واردات قطعــات فاقــد عمــق ســاخت 
ــوده و ایــن نکتــه ای  داخــل، کامــلًا بــی معنــی ب
ــل باشــند.  ــد از آن غاف ــان نبای ــه متولی اســت ک

هدف اصلی از تدوین 
این دستورالعمل، 

یکسان سازی فرآیند 
کنترل کیفیت و 

آزمون های شرکت های 
سازندۀ سرشعله 

اجاق گاز و همچنین 
آزمون های مرتبط با 

سرشعله در شرکت های 
تولیدکنندۀ اجاق گاز 

خانگی است.
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ــرو  ــران« پی ــی ای ــوازم خانگ ــع ل ــازان صنای ــزارش »آینده س ــه گ ب
مصوبــۀ هیئــت مدیــرۀ محتــرم انجمــن صنایــع لــوازم خانگی ایــران، 
نخســتین جلســۀ کمیســیون تولید کنندگان لــوازم خانگــی غیرانرژی 
بــر عضــو ایــن تشــکل، روز شــنبه مــورخ بیســت و ســوم اردیبهشــت 
ــه  ــن جلس ــد. در ای ــکیل ش ــن تش ــات انجم ــالن جلس ــاه در س م
نماینــدگان شــرکت های صنایــع اســتیل ایــران، صنایــع چینــی زریــن 
ایــران، زرســاب، کاندیــد، نــوران صنعــت، همتاصنعت ویرا، ســپیدپیچ 

ومهرجــام ســدید، حضورداشــتند. 

در بخــش نخســت جلســه، معــاون اجرائــی، برنامه ریــزی و ارتباطــات 
انجمــن ضمن خوشــامدگویی به حاضــران، یکی از بزرگتریــن افتخارات 
انجمــن را برگــزاری موفــق نمایشــگاه بیــن المللــی لــوازم خانگــی در 
22 ســال گذشــته عنــوان و اظهــار کــرد: »نمایشــگاه بین المللــی لــوازم 
خانگــی ایــران بــا عنــوان هامکــس بزرگتریــن رویــداد نمایشــگاهی 

کشــور بــا بیشــترین مخاطــب مردمــی و متــراژ برگــزاری اســت.« 

ــی در ادامــه، کســب رضایــت 97 درصــدی از نمایشــگاه  فرشــاد برات
هامکــس 1401 در نظرســنجی انجــام شــده توســط جهاد دانشــگاهی 
را افتخــاری بــرای انجمــن و 300 عضــو ایــن تشــکل از جملــه حــدود 
70 شــرکت قطعــه ســازعضو برشــمرد و بــا تأکیــد بــر مقولــۀ آمــوزش 
گفــت: »انجــام برنامه ریــزی و برگــزاری دوره هــای عالــی دانشــگاهی 
مشــترک در ســطح MBA متعاقــب انعقــاد تفاهم نامــۀ همــکاری بــا 
مراجــع دانشــگاهی بســیار معتبر نظیــر دانشــگاه خواجــه نصیرالدین 
ــوده  ــوزش ب ــۀ آم ــن در زمین ــای انجم ــه موفقیت ه ــی از جمل طوس

اســت.«
 

در بخــش بعدی جلســه، دبیــر کمیســیون لــوازم خانگــی غیرانرژی بر، 
تاریخچــه ای از تشــکیل کمیســیون های تخصصــی انجمــن و 
ــرد و تشــکیل کمیســیون  ــه ک ــن کمیســیون ها ارائ دســتاوردهای ای

ــگاه  ــت ن ــر را در جه ــرژی ب ــر ان ــی غی ــوازم خانگ ــدگان ل تولیدکنن
تخصصــی و کارشناســانه تر نســبت بــه مســائل و مشــکلات مبتلابــه 
و همچنیــن بررســی و بازتــاب موفقیت هــای ایــن شــاخه از صنعــت 

لــوازم خانگــی برشــمرد.
در ادامــۀ ایــن جلســه، مــوارد زیــر مــورد بحث و تبــادل نظــر حاضران 

ــرار گرفت:  ق

 بررســی پیشــنهادات برخــی از حاضــران در خصــوص اهــداف، ◄ 
خــط مشــی و برنامه هــای آتــی کمیســیون بــا توجــه بــه 

موجــود. اولویت هــای 
ــزی در ◄  ــک مرک ــر نتیجــۀ سیاســت های انقباضــی بان ــد ب  تأکی

خصــوص تخصیــص ارز، واحدهــای تولیــد کننــدۀ لــوازم خانگــی 
غیــر انــرژی بــر و کمبــود شــدید مواداولیــه در ایــن واحدهــا کــه 
در بهتریــن حالــت کفــاف یــک الــی دو مــاه آینــده را می دهــد.  

 در خصــوص مــواد اولیــه ای نظیــر انــواع رول هــای فــولادی، ◄ 
افزایــش مصــرف در طــی دوســال گذشــته قطعــا نشــانگر افزایش 
میــزان تولیــد واحدهــا علــی رغــم تنگناهــای موجــود بوده اســت 
ــار  ــت انب ــور نادرس ــر تص ــل ب ــوان حم ــئله را نمی ت ــن مس و ای
کــردن مــواد اولیــه توســط تولیدکننــدگان دانســت. آمــار تولیــد، 

بهتریــن گــواه بــرای تصدیــق مســئله افزایــش تولیــد اســت.
 تعویــض و بازنگری هــای ســریع و نســنجیدۀ قوانیــن و ◄ 

ــدگان  ــی از تولیدکنن ــه برخ ــت ک ــه ای اس ــه گون ــنامه ها ب بخش
ــود  ــای خ ــته اند محموله ه ــه نتوانس ــت ک ــاه اس ــش از 3 م بی
ــۀ  ــب وجه ــی تخری ــه معن ــن ب ــد و ای ــص کنن ــرک ترخی را از گم
واحدهــای تولیــدی نــزد بســیاری از تأمین کننــدگان معتبــر مــواد 

ــت.   ــور اس ــارج از کش ــزات خ ــزار و تجهی ــه و اب اولی
ــام  ــن، انج ــت حاضری ــاس درخواس ــر اس ــه ب ــن جلس ــان ای در پای
انتخابــات رئیــس و نایــب رئیــس کمیســیون بــه جلســۀ دوم موکول 

گردیــد.

گزارش نخستین جلسۀ کمیسیون تولیدکنندگان لوازم خانگی برقی کوچک

بحث‌و‌تبادل‌نظر‌نمایندگان‌لوازم‌خانگی‌برقی‌کوچک

کمیسیون تولیدکنندگان لوازم خانگی برقی کوچک
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   نخســتین جلســۀ کمیســیون راهبــردی رســانه و ارتباطــات انجمــن صنایــع لــوازم خانگــی ایــران در ســال جــاری، روز نهــم خردادمــاه بــا 
حضــور نماینــدگان شــرکت های مهرمینــا الکترونیــک، صنایــع الکتریکــی ناســیونال ایــران، اریس ســازۀ پارســیان، همتا صنعــت ویــرا، نوران 
صنعــت تهــران، ایمرگازپــاد، ســپهرالکتریک، تکــران مبــرد، اســتیل البــرز، گــروه صنعتــی بوتــان، صنایــع گلدیــران، رهشــاد الکتریــک، ارج، 
مــه یــاس ســل، ســام الکترونیــک، شــهاب، نیــک کالا و با حضــور  میهمانــان مدعــو از خبرگــزاری کار ایــران )ایلنا( و شــرکت آســانگار در محل 

انجمــن صنایــع لــوازم خانگی ایران تشــکیل شــد.  
گفتنــی اســت کــه در روز بیســت و ســوم خــرداد ســال جــاری نیــز جلســۀ فوق العــادۀ کمیســیون رســانه و ارتباطــات بــا محوریــت بررســی 
و هم اندیشــی اعضــاء در خصــوص تدویــن برنامــۀ راهبــردی کمیســیون رســانه و ارتباطــات جهــت ارائــه بــه هیــأت مدیــره و همچنیــن 

ــوازم خانگــی« برگــزار شــد. ــرداری از فرصت هــای رســانۀ مکتــوب انجمــن »آینده ســازان صنایــع ل بهره ب

برگزاری دو جلسۀ  عادی و فوق العاده کمیسیون رسانه در سال جاری

گام‌های‌کمیسیون‌رسانه‌
در‌مسیر‌اطلاع‌رسانی‌و‌ارتباطات‌

کمیسیون رسانه و ارتباطات

تلاش‌انجمن‌برای‌همگرایی‌لازم‌در‌کمیسیون‌ها
ــه  ــی، برنام ــاون اجرائ ــه مع ــن جلس ــدای ای  در ابت
ــیون،  ــس کمیس ــن و رئی ــات انجم ــزی و ارتباط ری
ــی  ــۀ مل ــران، هفت ــه حاض ــامدگویی ب ــن خوش ضم
ــش از  ــی پی ــه اندک ــی ک ــط عموم ــات و رواب ارتباط
ــه حاضریــن تبریــک گفــت و  ــود را ب ایــن جلســه ب
ــی را  ــیون تخصص ــاری 11 کمیس ــال ج ــزود: درس اف
ــی  ــاً ط ــم و مجموع ــرار داده ای ــود ق ــتورکار خ در دس
ــن  ــداد انجم ــر تع ــاء پ ــت اعض ــه در خدم 72 جلس

ــود.  ــم ب خواهی
ــن  ــرۀ انجم ــأت مدی ــی، هی ــاد برات ــۀ فرش ــه گفت ب
ــی  ــا همگرای ــه ت ــه کارگرفت ــام مســاعی خــود را ب تم
جلســات  مؤثــر  خروجــی  و  تشــکیل  در  لازم 
ــد در  ــن بتوان ــا انجم ــود ت ــم ش ــیون ها فراه کمیس
ــری  ــیون ها، مطالبه گ ــاء کمیس ــلاش  اعض ــایۀ ت س
ــت را  ــاکلۀ حاکمی ــی در ش ــای متول ــود از نهاده خ
تقویــت کنــد. رئیــس کمیســیون رســانه و ارتباطــات 
ــاق  ــی ات در ادامــه گفــت: در ســال گذشــته در ارزیاب
ــران در  ــاورزی ای ــادن و کش ــع، مع ــی، صنای بازرگان
ــوزش و  ــور آم ــی و همینط ــط عموم ــوزۀ رواب 3 ح

پژوهــش توانســتیم رتبــۀ 100 از 100 را اخــذ کنیــم کــه 
خــود ایــن مســئله مایــۀ مباهــات بــوده و ضــرورت 

ــد. ــان می نمای ــر نش ــم را خاط ــن مه ــتمرار ای اس
براتــی افــزود: هــم اینــک تعامــل بســیار تنگاتنگــی 
بــا رســانه های خبــری و مکتــوب داریــم کــه از 
آن جملــه می تــوان خبرگــزاری کار ایــران )ایلنــا( 
را نــام بــرد کــه در ســال گذشــته تفاهــم نامــۀ 
ــد  ــزاری منعق ــن خبرگ ــا ای ــه ب همکاری هــای دوجانب
گردیــد و در کنــار ایــن موضــوع، ظرفیــت ماهنامــۀ 
آینــده ســازان صنایــع لــوازم خانگــی ایــران نیــز بــه 
ــد.  ــن کمــک می نمای ــوان رســانه ای انجم توســعۀ ت
       در بخــش بعــدی ایــن جلســه، دبیــر و رئیــس 
ســتاد برنامه ریــزی و اجرائــی انجمــن طــی ســخنانی 
ــیون های  ــواران در کمیس ــما بزرگ ــور ش ــت: حض گف
ــی دارد.  ــکر و قدردان ــای تش ــن ج ــذار انجم تأثیرگ
بــا توجــه بــه جایــگاه رســانه در عصــر ارتباطــات، از 
اعضــاء ایــن کمیســیون انتظــار داریــم تــا بــا توجــه 
ــا  ــه تخصــص خــود، پیشنهادات شــان در رابطــه ب ب
خــط مشــی و بســتر حرکــت کمیســیون را در جهــت 

اخــذ بیشــترین خروجــی ارائــه دهنــد. 

هیأت مدیرۀ انجمن تمام 
مساعی خود را به کارگرفته 

تا همگرایی لازم در تشکیل 
و خروجی مؤثر جلسات 
کمیسیون ها فراهم شود 
تا انجمن بتواند در سایۀ 

تلاش  اعضاء کمیسیون ها، 
مطالبه گری خود از نهادهای 
متولی در شاکلۀ حاکمیت را 

تقویت کند.
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امضای‌تفاهمنامۀ‌همکاری‌با‌شرکت‌آسانگار
ــر  ــاور مدی ــه، مش ــن جلس ــوم ای ــش س        در بخ
عامــل و معــاون بازرگانــی و روابــط عمومــی خبرگزاری 
کار ایــران )ایلنــا( طــی ســخنانی بــه معرفــی ســوابق 
و فعالیتهــای ایــن خبرگــزاری پرداخــت و گفــت: 
»خبرگــزاری ایلنــا، تنهــا خبرگــزاری حــوزۀ کار و کارگری 
ــر در  ــن دفت ــون چندی ــم اکن ــوده و ه ــور ب در کش
کشــورهای خارجــی داریــم و ضمــن رصــد اخبــار روز 
جهــان، روزانــه بــر 600 الــی 700 خبــر تمرکــز داریــم و 
ــار خبرگــزاری  بســیاری از خبرگزاری هــای دیگــر از اخب

ــد.  ــتفاده می کنن ــا اس ایلن
ــه از  ــرد ک ــه اشــاره ک ــن نکت ــه ای بلوکــی در ادامــه ب
22 اســفند مــاه ســال گذشــته بــا انعقــاد تفاهمنامــۀ 
همــکاری متقابــل در حــوزۀ اطــلاع رســانی و تبلیــغ 
همــکاری تنگاتنگــی میــان خبرگــزاری ایلنــا و انجمــن 

صنایــع لــوازم خانگــی ایــران آغــاز شــده اســت. 
ــان  ــر مهم ــانگار دیگ ــرکت آس ــل ش ــر عام       مدی
مدعــو ایــن جلســه بــود کــه طــی ســخنانی ضمــن 
اشــاره بــه هزینــۀ بســیار بــالای تبلیــغ در تلویزیــون 

ــیر  ــود در مس ــع موج ــهری و موان ــای ش و بیلبورده
اینگونــه تبلیغــات، بــه تشــریح مزایــای فضــای 
جهــت  تهــران  متــروی  تأثیر گــذار  و  مناســب 
ــه  ــت و ب ــی پرداخ ــوازم خانگ ــت ل ــات صنع تبلیغ
ــرش  ــت ف ــژه در صنع ــه وی ــی ب ــق قبل ــارب موف تج

ــود.  ــاره نم اش
ــار در  ــتگاه قط ــت :»240 دس ــاره گف ــی در این ب جمال
ــیر  ــز در مس ــار نی ــردد دارد و 40 قط ــران ت ــرو ته مت
متــرو تهــران- کــرج بــه صــورت روزانــه تــردد دارنــد 
ــن  ــه ای ــرو، بدن ــی مت ــای داخل ــر فض ــلاوه ب ــه ع ک
ــری  ــات مؤث ــل تبلیغ ــد مح ــز می توان ــا نی قطاره
بــرای تولیدکننــدگان لــوازم خانگــی باشــد.« در 
ادامــۀ جلســه، تفاهم نامــه همــکاری مشــترک بیــن 
انجمــن و شــرکت آســانگار بــا امضــای دبیــر انجمــن 

ــد. ــد گردی ــانگار منعق ــرکت آس ــل ش و مدیرعام
 گفتنــی اســت کــه در ایــن جلســه، رئیــس و نایــب 
رئیــس منتخــب کمیســیون رســانه و ارتباطــات 
انجمــن صنایــع لــوازم خانگــی ایــران، حکــم انتصاب 

ــد. خــود را از دبیــر انجمــن دریافــت کردن
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برگزاری‌جلسۀ‌فوق‌العادۀ‌کمیسیون‌رسانه‌و‌ارتباطات‌
و  رســانه  کمیســیون  فوق العــادۀ  جلســۀ  در 
ــرداد در  ــوم خ ــت و س ــه روز بیس ــات ک ارتباط
ــزار  ــران برگ ــی ای ــوازم خانگ ــع ل ــن صنای انجم
شــد، رئیــس کمیســیون بــر تدویــن اســتراتژی 
تدویــن   « و گفــت:  کــرد  تأکیــد  رســانه ای 
ــکل  ــن تش ــرای بزرگتری ــانه ای ب ــتراتژی رس اس
ــیار  ــری بس ــور، ام ــی کش ــوازم خانگ ــت ل صنع
ضــروری اســت و بایــد هــر روز نســبت بــه روز 
گســترده تر  را  رســانه ای  تریبون هــای  قبــل 
رســانه ای  ظرفیت هــای  تمــام  از  و  کــرده 
ــن  ــای انجم ــی فعالیت ه ــرای معرف ــود ب موج
اســتفاده شــود. از ایــن رو لــزوم مشــارکت 
در  تولیــدی  واحدهــای  مدیــران  کثــری  حدا
اطلاع رســانی و نقــش آفرینــی مدیــران روابــط 
ــی و ارتباطــات جهــت حضــور رســانه ای  عموم
جریــان ســاز و تقویــت تــوان مطالبه گرانــۀ 

ــت.« ــوس اس ــلًا محس ــن کام انجم
ــران  ــی ای ــوازم خانگ ــع ل ــن صنای ــر انجم دبی

ــیون  ــس کمیس ــای رئی ــس از صحبت ه ــز پ نی
رســانه و ارتباطــات تأکیــد کــرد: »انجمــن بایــد 
در زمــان مناســب، مطالبــات خــود را بــه وزیــر 
جدیــد صمــت منعکــس نمایــد. مهم تریــن 
ــت اندرکاران  ــا دس ــن ب ــات انجم گام در ارتباط
ــر  ــا وزی ــاط ســازنده ب ــت، ارتب ــۀ حاکمی در بدن
ــر  گ ــت و ا ــراه اوس ــم هم ــد و تی ــت جدی صم
بخواهیــم اســتراتژی بــرای انجمــن داشــته 
باشــیم بایــد بــه فکــر ارتبــاط موثرتــر بــا 
وزیــر جدیــد صمــت و در حقیقــت مترجــم 

ــیم.«  ــک باش ــع کوچ ــاط وی باصنای ارتب
ــی  ــروه اجرائ ــز کارگ ــه نی ــن جلس ــان ای در پای
انجمــن  ارتباطــات  و  رســانه  کمیســیون 
ــن  ــت تعیی ــران جه ــی ای ــوازم خانگ ــع ل صنای
ــدت و  ــاه م ــداف کوت ــرد و اه ــتراتژی، راهب اس
ــی،  ــان برات ــه آقای ــد ک ــکیل ش ــدت تش بلندم
کیاپــور  و  فدائــی  حــلاج،  نقیبــی،  محبــی، 
انتخــاب  کارگــروه  ایــن  در  حضــور  بــرای 

شــدند.  
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در‌حاشیۀ‌نشست‌کمیسیون‌رسانۀ‌انجمن‌صنایع‌لوازم‌خانگی‌ایران،‌قرارداد‌همکاری‌انجمن‌و‌شرکت‌تبلیغاتی‌آسانگار‌به‌امضا‌
رسید.‌شرکت‌آسانگار‌از‌سال‌‌1383در‌حوزۀ‌تبلیغات‌محیطی‌به‌ویژه‌در‌متروی‌تهران‌فعال‌است.‌در‌ادامه‌گفتگوی‌»آینده‌سازان‌صنایع‌

لوازم‌خانگی‌ایران«‌با‌نمایندۀ‌شرکت‌آسانگار‌را‌از‌نظر‌می‌گذرانید.‌

فضایی‌برای‌تبلیغ‌و‌اطلاع‌رسانی‌صنایع‌لوازم‌خانگی
تفاهمنامۀ همکاری انجمن صنایع لوازم خانگی ایران با شرکت آسانگار

توضیحاتی‌در‌مورد‌کانون‌تبلیغاتی‌آسانگار‌ 	
می‌فرمایید؟

کانون تبلیغاتی آسانگار به عنوان مجری 
تبلیغات محیطی در تهران و کرج، از سال 1383 
فعالیت خود را آغاز کرد. این کانون در ابتدا، با 
توجه به ظرفیت بالای تبلیغات در مترو تهران 
و حومه، فعالیت های تبلیغاتی خود را معطوف 
به این رسانه کرده و تلاش می کرد با ارتقای 
جایگاه خود در میان فعالان این حوزه بتواند 
ظرفیت های جدیدی ایجاد کند. مترو تهران و 
حومه با توجه به دارا بودن رسانه های متعدد 
و پوشش طیف وسیعی از مخاطبان، همواره 
به عنوان یک رسانۀ تبلیغاتی موثر محسوب 
می شود که این ویژگی، آن را از سایر رسانه های 

محیطی کلانشهر تهران منفک می کند. 
نظرگرفتن همین وجه  در  با  نیز  آسانگار 
به  را  آن  به  مربوط  رسانه های  و  مترو  تمایز، 
عنوان نقطه هدف اصلی خود در نظر گرفت. 
این کانون در طول سابقۀ 19 سالۀ خود توانسته 
است با برندهای مختلف در حوزه های گوناگون 
و...  خانگی  لوازم  موادغذایی،  پوشاک،  مانند 
همکاری مؤثری داشته باشد که برخی از این 

همکاری ها تاکنون نیز ادامه دار بوده است.
کانون تبلیغاتی آسانگار، علاوه بر مترو، در 
هایپرمی هم  و  رفاه  زنجیره ای  فروشگاه های 
به عنوان دو رسانۀ نقطۀ فروش نیز فعالیت 
می کند. این فروشگاه ها با توجه به حجم انبوهی 
از مخاطبان که با هدف خرید مایحتاج روزانه 
خود در آنها حضور پیدا می کنند، می توانند به 
برندهای مختلف در حوزۀ مواد غذایی و خرده 

فروشی خدمات تبلیغاتی مؤثر ارائه کنند.

صنایع‌ 	 انجمن‌ با‌ همکاری‌ تفاهم‌نامۀ‌
لوازم‌خانگی‌ایران‌با‌چه‌هدفی‌منعقد‌شد؟

اشاره  هم  قبل  بخش  در  که  همانطور 
همواره  آسانگار  مجموعۀ  رسالت  کردم، 
و  بوده  نوپا  کارهای  و  کسب  از  حمایت 
لوازم  صنایع  اینکه  به  توجه  با  هست. 
در  بزرگ  صنایع  از  یکی  عنوان  به  خانگی 
از  حمایت  لذا  می شود،  محسوب  ایران 
به  منجر  هم  می تواند  وکارها،  کسب  این 
و  شده  خانگی  لوازم  صنایع  جایگاه  رشد 
و  توسعه  را  آنها  درآمدزایی  فرآیندهای  هم 
هدف  با  هم  تفاهم نامه  این  کند.  تسهیل 
برای  ویژه  تبلیغات  انجام  جهت  همکاری 
تهران  مترو  در  انجمن  اعضای  و  انجمن 
و  رفاه  زنجیره ای  فروشگاه های  حومه،  و 

هایپرمی منعقد شد.

دو‌ 	 برای‌ تفاهم‌نامه‌ این‌ انعقاد‌ مزایای‌
طرف‌ذینفع‌چیست؟

بهره مندی  امکان  تفاهم نامه،  این  با 

رسانه های  از ظرفیت  آن  اعضای  و  انجمن 
شامل  حومه  و  تهران  مترو  تبلیغاتی 
کتیبه های داخل واگن، دستگیره های داخل 
بک  تابلوهای  سکو،  روی  تابلوهای  واگن، 
با  و...  قطار  بدنۀ  حجمی،  ماکت  لایت، 

شرایط ویژه در پرداخت فراهم می شود.
همچنین این انجمن می تواند از ظرفیت 
رفاه  ای  زنجیره  های  فروشگاه  تبلیغاتی 
هایپرمی  و  لایت(  بک  رولینگ  )تابلوهای 
رایگان  صورت  به  فروشگاهی(  )ترولی های 
و تنها با پرداخت هزینه های چاپ و نصب 
کانون  معرفی  زمینه سازی  شود.  مند  بهره 
ارتباطات  و  رسانه  تخصصی  کمیسیون  در 
انجمن، استفاده از ظرفیت های اطلاع رسانی 
سایت،  بخشنامه،  نظیر  انجمن  اختیار  در 
معرفی  منظور  به  و...  اجتماعی  شبکه های 
امکان   ، کانون  ظرفیت های  و  توانمندی ها 
انجمن  نشریه های  در  تبلیغاتی  آگهی  درج 
از جمله مفاد  نمایشگاهی،  و همکاری های 

این تفاهم نامه محسوب می شود. 

گفت و گو
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 در ابتدای نشست مجید جلیلی عضو هیأت 
پژوهش های  و  مطالعات  مؤسسۀ  علمی 
مدعوین  به  خیرمقدم  ضمن  بازرگانی، 
نشست، به بیان محوریت موضوعات چهار 
چالش های  بر  تمرکز  اهمیت  و  نشست 
بنگاه ها  ساختار  و  بنگاه  خرد  و  سطحی 
علیرغم ابتلای بدون انکار چالش های سطح 

کلان برای کل صنایع کشور پرداختند.
عضو  محمدی،  اکبر  نشست  این  ادامۀ  در 

از مباحث  هیأت علمی مؤسسه، خلاصه ای 
محورهای  و  قبلی  نشست  در  مطرح  شده 
موردبحث پیش رو را بیان داشتند که در چهار 
بعد کلان اقتصادی، سیاست گذاری صنعتی، 
مدیریت منابع انسانی و مسائل تأمین مالی 
طبقه بندی شده است. او در ادامه تأکید کرد 
کلان  مسائل  از  ناشی  چالش ها  عمدۀ  که 
اقتصادی )تورم، تحریم، دست وپا گیر بودن 
مشکلات  بالادستی،  قوانین  و  سیاست ها 

محیط زیستی، چالش های توسعۀ بنگاه ها، 
امکان  عدم  خارجی،  دیپلماسی  قاچاق، 
نرخ  رو،  پیش  اقتصادی  شرایط  پیش بینی 
ارز، قیمت گذاری دستوری کالاها و...( است. 
در ادامه، زیرشاخه های مربوط به هرکدام از 

چالش ها مرور شد. 
مطروحه،  مسائل  حل  برای  محمدی 
و  اطلاع رسانی  کردن،  رسانه ای  آگاه سازی، 
گفت:  و  دانست  چاره ساز  را  سازی  گفتمان 

در دوازدهمین نشست از سسله نشست های تخصصی حوزۀ سیاست صنعتی بررسی شد

آسیب‌شناسی‌صنعت‌لوازم‌خانگی‌
با‌تکیه‌بر‌صنایع‌حجیم
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گزارش

دوازدهمین نشست از سلسله نشست های تخصصی حوزۀ سیاست صنعتی با محوریت آسیب شناسی صنعت لوازم خانگی )محصولات 
حجیم( برگزار شد. در این جلسه مدیران یا نمایندگان شرکت های تاکنوگاز، انرژی کشور، گل آسای سرما )دی پوینت( و گلدیران به همراه دبیر 

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران و تنی چند از اعضای عیأت علمی مؤسسۀ مطالعات و پژوهش های بازرگانی حضور داشتند. 



طراحی  نشست ها،  این  برگزاری  اهداف  »از 
صنعت  بر  تمرکز  با  نوآوری  اکوسیستم 
لوازم خانگی است، به نحوی که ذینفعان و 
بازیگران مختلف با هماهنگی از ابعاد مختلف 
مالی، دانشی، قوانین و ... به تعامل رسیده، 
ارتقاء  به نحوی  که در راستای اهدافشان به 
کارایی برسند. از جمله چالش های مهم دیگر 
در سطح صنعت و تولید که همیشه با آن 
مواجه بوده ایم، عدم وجود آمار و اطلاعات 
کافی نسبت به ظرفیت ها و توانمندی های 
موجود است؛ به نحوی  که تجارب بنگاه های 
موفق شناسایی و معرفی شود و از برنامه های 
پیش روی مؤسسۀ مطالعات و پژوهش های 
توانمندی های  اطلس  استخراج  بازرگانی 
فناوری صنعت لوازم خانگی با ایجاد کارگروه 
ارزیابی سطح توانمندی فناورانه است که در 
کمک  موفق  تجارب  کردن  منعکس  جهت 

کننده خواهد بود.«

لوازم‌ صنعت‌ طراحی‌ اکوسیستم‌ شکل‌دهی‌
خانگی

جلیلی،  مجید  جلسه  این  ادامۀ  در 
مطالعات  مؤسسۀ  علمی  هیأت  عضو 
کرد:  تصریح  بازرگانی  پژوهش های  و 
صنعت  طراحی  اکوسیستم  »شکل دهی 
لوازم خانگی، به همت گروه فناوری و نوآوری 
اطلس  همچنین  و  است  گردآوری  حال  در 
در  ما  کشور  در  بار  اولین  برای  لوازم خانگی 
دست تهیه است که به طور منفرد یا جمعی 

توسط بنگاه ها قابل استفاده خواهد بود.«
شهرام  جلیلی،  صحبت های  از  پس 
حل  تاکنوگاز،  مقام  قائم  میرآخورلو، 
چالش های صنایع خانگی را به وجود ضایعۀ 
مغزی تشبیه کرد که مشاوران با عمل زیبایی 
غیر مرتبط در پی رفع آن هستند زیرا بزرگترین 
دغدغه، مهاجرت سرمایه از این حوزه است 
که بعد از فرار مغزها، امروز خروج کارآفرینان 
و سرمایه داران را شاهد هستیم. او در ادامه 
گفت: »راه اندازی سامانۀ تجارت که با هدف 
قاچاق  کنترل  و  انبارها  موجودی  کنترل 
انجام شده بود، منجر به ورود دستگاه های 
نظارتی مختلف، با سلایق مختلف به صنعت 
و مسبب  سایر صنایع شده  یا  لوازم خانگی 
فاصله گرفتن از صنعتی شدن است. همچون 
آنچه در صنایع خودروسازی رخ داد زیرا آن 

صنعت نیز  وابسته به صنعت قطعه سازی 
است و باوجود وسعت، عمق ندارد.«

کرد:  تأکید  ادامه  در  تاکنوگار  مقام  قائم 
نگرفته  شکل  مقیاس  اقتصاد  »درحالی که 
همزمان  نباید  لوازم خانگی  تولیدکننده 
حالی  در  این  دهد،  انجام  هم  قطعه سازی 
بدون  تولید  بیرون  دنیای  در  که  است 
کارخانه مطرح است. در کشور ما اما امکان 
ظرفیت سنجی وجود ندارد، زیرا متناسب با 
نرخ تورم، دولت برای رضایت عموم جامعه، 
اما  می برد  بالا  را  پرسنل  حقوق  درصد   5۷
به  را  شده  تمام  بهای  قیمت  تغییر  اجازۀ 
تولیدکننده نمی دهد. سیاست قیمت گذاری 
و  منسوخ شده  دنیا  تمام  در  نیز  دستوری 
باید بتوان با برندینگ و R&D به سودآوری 

رسید.«
آقای میرآخورلو با اشاره به قیمت تمام 
شدۀ محصولات ادامه داد: »۷0 تا ۷5 درصد 
قیمت تمام شدۀ محصولات از مواد اولیه و 
10 تا 15 درصد دیگر نیز از دستمزد است و 
بقیۀ قیمت نیز هزینۀ سربار است که مجموعاً 
می دهند،  تشکیل  را  قیمت گذاری  ساختار 
اینجاست که چرا کیفیت محصولات  سؤال 
چرا  و  می شود  متفاوت  شرکت ها  خروجی 
تسهیلات  می توانند  ساختارها  بعضی  در 
راحت تری بگیرند و قیمت گذاری آزادانه تری 
موضوع  این  حقیقت  در  باشند؟  داشته 
مطرح است که رقابت پذیری واقعی نیست 
و قیمت گذاری دستوری زیان بار بوده است.«
قائم مقام تاکنوگاز در ادامه به مقایسه 
خودروسازی  صنعت  با  خانگی  لوازم 
خودروسازی  »در صنعت  گفت:  و  پرداخت 
تورم بخشی در هر سه ماه اعمال می شود. 
کالا  قلم  بیست ودو   ۸0  /02/22 مصوبه  در 
قیمت گذاری دستوری می شد و دولت به این 
نتیجه رسید که نمی تواند برای تمامی اقلام 
قیمت گذاری دستوری اعمال کند و در بندی 
جداگانه آمده بود که در صورت قیمت گذاری 
دستوری، جبران ضرر و زیان صورت می گیرد. 
اما گردش پول در صنعت لوازم خانگی بیش 
از یکسال شده است بطوریکه بعد از خرید 
مواد اولیه از بورس، 5 ماه تحویل آن طول 
زمان  تولید  فرآیند  نیز  ماه  دو  و  کشیده 
می برد و عملًا ۷ ماه از زمان برگشت سرمایه 
خواهد گذشت. در شرایط اغتشاشات اخیر 

3 ماه مصرف کننده وارد بازار نشد و به اجبار 
زیر  کالاها  کارکنان،  حقوق  پرداخت  برای 
قیمت فروخته شد. الان نیز در روزهای شنبه، 
دوشنبه و چهارشنبه برق را قطع می کنند، اگر 
ژنراتور تهیه کنیم، هزینه اش چطور در بهای 
تمام شدۀ کالا اعمال شود یا اصلًا اجازه اینکار 
داده می شود؟ افزایش هزینۀ حمل ونقل هم 
بهای  در  شد  انجام  دولت  خود  توسط  که 

تمام شده دیده نمی شود.«
میرآخورلو در بخش پایانی صحبت های 
خدمات  و  کیفیت  رعایت  »با  گفت:  خود 
حفظ  دنبال  به  محصول  تنوع  و  مناسب 
بازار  درحالی  که  هستیم،  وفادار  مشتریان 
زیرزمینی بدون برندینگ هم در حال عرضه 
محصولش و رقابت با ما است. در خصوص 
فروش محصولات به سایر کشورها نیازمند 
اما سفرا و رایزنانی هستیم که از فروش به 
قیمت محصولاتمان در آن کشورها حمایت 
اولیه  مواد  قیمت  بر  نظارت  عدم  کنند. 
الزامی تولیدکنندگان، عدم توجه به افزایش 
قیمتی آب، برق و گاز که هزینه های حاصل 
تمام شده منعکس  در قیمت  باید  آن ها  از 
فعالیت  و  سود  کاهش  موجبات  شود، 
تولیدکنندگان را فراهم می آورد. چرا صنعت 
واردات  محدودیت  فضای  از  لوازم خانگی 
بشود؟  بهره مند  خودش  نفع  به  نتوانست 
بومی سازی  به  شروع  شرکت ها  از  یکسری 
قطعات کردند و این در حالی است که این 
گروهی  و  نیست  فراهم  همه  برای  امکان 

دیگر نیازمند قطعات اولیه هستند.«

درصورتی‌که‌مدل‌اقتصادی‌مشخص‌نشود‌
بحث‌ها‌بی‌فایده‌خواهد‌بود

اشاره  با  این جلسه مجید جلیلی  ادامۀ  در 
به ممنوعیت واردات لوازم خانگی، اقدام به 
طرح این سؤال کرد که در کدام دوره فضای 

صنعت لوازم خانگی بهتر بوده است؟
ایران  خانگی  لوازم  صنایع  انجمن  دبیر 
و  برآمد  سؤال  این  به  پاسخگویی  مقام  در 
قبل  کسب وکار  فضای  »به طورکلی  گفت: 
و  داشته  قرار  نرمال  حالت  در   9۷ سال  از 
از  حمایت  جهت  در  و  ارز  کمبود  لحاظ  به 
صنایع داخلی محدودیت واردات مطرح شد 
شدند  دولت  وام دار  برهه  این  در  صنایع  و 
بدتر  کسب وکار  پارامترهای  واقعیت  در  و 
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آشیل  پاشنۀ  دستوری  قیمت گذاری  شدند. 
را  کسب وکار  فضای  و  است  شده  صنعت 
یکی  درحالی که  است.  آسیب زده  به شدت 
از فاکتورهای موضوع جلسه شرایط تأمین 
بر  نظارتی  هیچ  و  است  تولید  نهاده های 
موردنیاز  اولیۀ  مواد  عرضۀ  میزان  و  قیمت 
هاشمی  ندارد.«  وجود  لوازم خانگی  صنایع 
خارج  که  مچینگ  »عرضه های  داد:  ادامه 
تاحدی  بود  بورس  اختصاصی  رینگ  از 
مدل  متأسفانه  است.  بوده  کمک کننده 
دولت  و  است  دستوری  کشور  اقتصادی 
اما  است  مردم  معیشت  تأمین  به  موظف 
معیشتِ  بهانه  به  تولید  سرکوب  با  نباید 
مواد  تأمین  دیگر  طرف  از  و  باشد  ضعیف 
پذیرد.  صورت  آزاد  اقتصاد  مدل  با  اولیه 
است.  پرواضح  ناهماهنگی  اینجا  در 
درصورتی که مدل اقتصادی مشخص نشود 

بحث ها بی فایده خواهد بود.«
در  مؤسسه  علمی  هیأت  عضو  دینی  علی 
ادامۀ صحبت های دبیر انجمن صنایع لوازم 
در  را  سناریو  دو  »باید  گفت:  ایران  خانگی 
ثبات  فرض  اول:  حالت  در  که  بگیرید  نظر 
عدم  تورم،  بودن  پایین  اقتصادی،  شرایط 
را  باز  در فضای  رقابت  و  واردات  ممنوعیت 
داریم و در حالت دوم: مشابه دورانی که با 
یا سال 9۷  ارزی )سال 90 به بعد  پیک های 
از  حمایت  به  دولت  بودیم  مواجه  بعد(  به 
واحدهای تولیدی پرداخت و واردات کالاها 
را  حالت  کدام  شما  کرد.  اعلام  ممنوع  را 

ترجیح تولیدکننده می دانید؟«
داد:  توضیح  این باره  در  انجمن  دبیر 
برگردیم،   9۷ سال  از  قبل  به  »درصورتی که 
از  مؤثری  حمایت  می بایست  واقعیت  در 
سرمایه گذاری مولد صورت بگیرد تا مسئلۀ 
در  و  شود  حل   ... و  مرزنشینی  کولبری، 
حین آنکه ممنوعیت واردات وجود دارد، به 
گفتۀ وزارت کشور واحدهای داخلی باید به 
فروش  از  انجام شده خدمات پس  واردات 
با  واردات  که  می دهد  نشان  این  بدهند، 
سهمیه انجام می شود و نظارتی بر سهمیه ها 
نیست. در نتیجه آزادسازی به همراه حمایت 

مؤثر تعرفه ای کارساز خواهد بود.«
ادامه  در  کشور  انرژی  شرکت  مدیرعامل 
حمیدرضا  پرداخت.  خود  نظرات  ارائۀ  به 
مهدیان برآیند حمایت ها و محدودیت های 
از سیاست گذاری ها در سطح کشور  ناشی 

در  دولت  دخالت  عدم  و  دانست  منفی  را 
را  لوازم خانگی  کار صنعت  و  فضای کسب 
مطلوب تر دانست. به عقیدۀ مهدیان، گواه 
صورت  خصوصی سازی های  موضوع  این 
و  ارج  نظیر  شرکت ها  از  برخی  برای  گرفته 
آزمایش است که ضعف رقابتی آن ها را در 

پی مدیریت دولتی به همراه داشت. 
مهدیان ضمن اشاره به تجربۀ شرکت انرژی 
در صنعت لوازم خانگی، این شرکت را از جمله 
شرکت های پیشرو در نوآوری برشمرد و بیان 
کرد: »عمدۀ محصولات این شرکت از جمله 
کولر سلولزی برای اولین بار در کشور تولید 
سلولزی  کولرهای  تولید  زمان  در  اند.  شده 
پدهای  قبل،  سال   20 حدود  در  کشور،  در 
چین  و  استرالیا  امریکا،  در  صرفاً  نیاز  مورد 
تولید می شد، اما  از سال 13۸۸ تصمیم برای 
داخلی سازی این محصول صورت گرفت. در 
این مسیر  تصمیم گرفته شد داخلی سازی 
اصلی  شرکت  خود  توسط  سلولزی  پدهای 
)شرکت انرژی( صورت نگیرد، زیرا در جهان 
قطعات  کلیۀ  تولید  و  داخلی سازی  امروز 

به صرفه  و  معقول  اصلی  شرکت  توسط 
نیست.« 

مدیرعامل شرکت انرژی کشور ادامه داد: »در 
آن زمان شرکت انرژی سرمایه گذاری مشترک 
داد  قرار  کار  در دستور  را  تولیدکننده  با یک 
و مقرر شد محصول تولیدی به صورت غیر 
انحصاری در اختیار سایر تولید کنندگان کولر 
نیز قرار گیرد و علاوه بر صنعت کولرسازی در 
اختیار گلخانه ها، مرغداری  ها و نیروگاه های 
حرارتی نیز قرار گرفت. حضور شرکت انرژی 
که  شد  موجب  خارجی  نمایشگاه های  در 
حتی بزرگترین تولید کننده پد سلولزی دنیا 
سرمایه گذاری  انرژی،  شرکت  مشارکت  با 
مشترک در کشور پاکستان صورت دهد، به 
طوری که بازار پاکستان و عراق و افغانستان 
در اختیار ما قرار دارد و صادرات این محصول 

حتی به اروپا نیز صورت می پذیرد.«

مهدیان در پایان و با اشاره به سطح فناوری 
حال  »در  گفت:  خانگی  لوازم  صنعت  در 
حاضر ۸0 درصد ارزآوری صنعت لوازم خانگی 
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از عرضۀ کولرآبی در بازار عراق صورت گرفته 
صنعت  فناوری  ضعف  آن  دلیل  که  است 
لوازم خانگی کشور است. ولی ضمن گلایه 
از تولیدات زیرپله ای که حتی اقدام به تولید 
در  داخلی  برندهای  کپی سازی  و   مشابه 
که  گفت  باید  می کنند،  صادراتی  بازارهای 
حمایت از حقوق معنوی در کشور در سطح 
نازلی قرار دارد، برای نمونه اقدام شرکت انرژی 
در پیگیری موضوع کپی سازی محصولاتش 

در کشور به نتیجۀ مشخصی نرسید.«

نرخ‌گذاری‌داخلی‌باعث‌عدم‌امکان‌صادرات‌
شده‌است‌

شرکت  مدیرعامل  صحبت های  از  پس 
شد  بخش  وارد  دینی  آقای  کشور،  انرژی 
این  بر  ناظر  را  شده  مطرح  صحبت های  و 
عوامل  از  چطور  درونی  عوامل  که  دانست 
می پذیرند  تأثیر   ... و  تورم  مثل  بیرونی 
آیا  که  کرد  مطرح  را  سؤال  این  ادامه  در  و 
توانمندی برای تبدیل تهدید به فرصت درون 

شرکت وجود داشته است؟

مدیرعامل شرکت انرژی کشور در پاسخ 
گفت: »نرخ گذاری داخلی باعث عدم امکان 
در سطح  بازار جهانی  زیرا  صادرات می شود 
پیشرفته نداریم و تاجر عراقی و افغانی با علم 
به قیمت، مستقیماً تقاضای خرید از کارخانه 
رقیب  ناکجاآباد  تولیدکننده  اینکه  یا  دارد 
با   5۶-55 سال  از  است.  برند  تولیدکنندۀ 
مطرح شدن بحث قیمت گذاری اتاق اصناف، 
تنها تصمیمات دولت آسیب زننده بود حتی 

بیش از جنگ با عراق یا اعمال تحریم ها!
صحبت های  ادامۀ  در  نیز  انجمن  دبیر 
باتوجه  ناچارند  »شرکت ها  گفت:  مهدیان 
درون  توانمندی های  برای  شرایط،  این  به 
این  البته  کنند؛  پیدا  راهکاری  خود  بنگاهی 
موضوع نافی مشکلات کلان موجود نیست 
تأمین  جمله  از  شرایط  عوامل  تمام  سد  و 
نهاده ها، رقابت پذیری در بازارهای داخلی و 
خارجی، مارکتینگ و ... تنها یک چیز یعنی 

قیمت گذاری بوده است.«
را  سؤال  این  ادامه  در  نیز  دینی  علی 
آزاد،  قیمت گذاری  فرض  »با  که  کرد  مطرح 

کشش بازار شما چقدر خواهد بود و آیا بازار 
شما دچار مشکل نمی شود؟ به عبارتی دیگر 
از یک طرف دولت با قیمت گذاری دستوری 
است  تورم  کنترل  تورم خواهان  با وجود  و 
و از طرفی دیگر بنگاه های تولیدی متناسب 
و  بدهند  افزایش  را  ها  قیمت  باید  تورم  با 
افزایش قیمتی هم اگر صورت پذیرد تقاضای 
می  تعویق  به  یا  دهد  می  کاهش  را  افراد 

اندازد.«
»با  گفت:  پاسخ  در  مهدیان  آقای 
بازار، تولید کننده مخاطب خود  طبقه بندی 
بر اساس  باتوجه به درآمد می شناسد و  را 
نیز  هاشمی  آقای  می کند.«  تولید  آن 
استراتژی های تولید کنندگان مطابق شرایط 
بازار را دانست و گفت: »در یک بنگاه تولیدی 
دانش،  و  فکر  اولیه،  مواد  از  نظر  صرف 
صرفه های  و  است  گرفته  صورت  تولیدی 
شکل  دستوری  که  نیست  چیزی  مقیاس 
بگیرد. دولت باید نظارت و مدیریت کند نه 
اینکه به بنگاه دستور بدهد که نباید بیش از 

ده درصد سود کنید.«
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بدون‌نوآوری‌حرفی‌برای‌رقابت‌پذیری‌
نمی‌ماند

جلیلی  آقای  توسط  که  دیگری  سؤال 
صنعت  در  چرا  که  بود  این  شد  مطرح 
شکل  تجمعی  ساختارهای  خانگی  لوازم 
ساختارهای  از  را  خود  منظور  او  نمی گیرد؟ 
تجمعی با مثال تولید مشترک شفاف سازی 
در یک  برند  با همکاری چند  بطوریکه  کرد، 
صنعت تولید مشترکی ایجاد شود که منجر 
به تسهیل گری در صرفه های مقیاس، توزیع 
و  بازاریابی  در  هزینه هایR&D، صرفه جویی 

لجستیک شود.
عنوان  به  که  صانع  میر  مجتبی  سید 
نمایندۀ شرکت گل آسای سرما )دی پوینت( 
یادآور  پاسخ  در  بود  حاضر  جلسه  این  در 
یعنی  است؛  بنگاه  که موضوع صحبت  شد 
تجمع منابع در مکانی به منظور تولید کالاها 
تعریف  با  و  سود  کسب  جهت  خدمات  یا 
بنگاهی که خروجی آن سود نیست، تعریف 
حاضر  »درحال  گفت:  او  دارد.  اشکال  ما 
کدامین بنگاه سود ده است؟ طول عمر صنایع 
ما چقدر است و چه کردیم که صنایعی مانند 
تولید  در  رقابتی  بستر  نیستند؟  دیگر  ارج 
همچون  است،  رفته  دست  از  خانگی  لوازم 
حالیکه  در  خودروسازی.  مثل  صنایع  سایر 
بنگاه ها در بقای خودشان مشکل دارند، چه 
سود مازادی هست که صرف نوآوری بشود؟ 
قطعاً سال 9۷ به قبل شرایط مساعدتر بوده 
کاشت  از  ناشی  امروز  برداشت  تمام  است. 
سال 9۷ است. بدون داشتن نوآوری حرفی 
برای رقابت پذیری نمی ماند. قطعاً بزرگترین 
مشکل، وجود قیمت گذاری دستوری است که 
امکان رقابت تولیدکنندگان را از بین برده و 
تولیدکنندۀ زیرپله ای ایجاد می شود زیرا همۀ 
فعالیت تولید کنندۀ معتبر تحت نظارت قرار 

گرفته است.«
 در ادامه علی دینی بحث را با این مضمون 
ادامه داد که: »حل چالش اساسی مهم است 
و این بیانات قانون گرشام است که محصول 
بد محصول خوب را از صحنه خارج می کند، 
به خصوص در شرایطی که مخاطرات اخلاقی 
وجود داشته باشد و مصرف کننده برچسب 
تمایل  در صورت  ندهد.  را تشخیص  تقلبی 
بازار به قیمت پایین تر با کیفیت نامناسب به 

تدریج این موضوع فراگیر می شود.«
آقای میر صانعی با بسط موضوع گفت: 

»تنها نگاه ما نباید به بنگاه های اصلی باشد 
زیرا قیمت گذاری دستوری، پایه های صنعت و 
قطعه سازان را نیز دچار آسیب می کند و این 
قضیه در تمام دنیا با تفکیک صنایع حل شده 
را  اینطور نیست که تولید کننده، قطعات  و 
هم تأمین کند. توسعه در زیرساخت ها اتفاق 
نمی افتد و این فرآیندها زنجیروار به یکدگیر 

متصل هستند.« 

پروسۀ‌طولانی‌برای‌دریافت‌تسهیلات‌
در ادامه فرزاد جمالپور، نمایندۀ گلدیران در 
این جلسه نیز به بحث اضافه شد و گفت: 
»حاکمیت نمی خواهد در حوزۀ لوزم خانگی 
هزینه کند و به گفتۀ وزیر محترم وقت، بحث 
تسهیلات مطرح شد و یکی از این تسهیلات با 
نام اوراق گام است و پروسۀ دریافت وام برای 
شرکت ما بیش از ۸ ماه به طول انجامید که 
با نامه نگاری های مختلف نیز انجام نپذیرفته 
است. درمورد همکاری با شرکت های بین المللی 
نیز، شرکت ما  سال ها با ال جی همکاری داشته 
است و حضورش نه تنها ضرر نداشته بلکه از 
تکنولوژی و تجربۀ آن ها نیز بهره بردیم و آن 
زمان محصولات ما در قالب تولیدات کره ای 
عرضه می شد و امروز همه تولید ملی چینی 
انجام می دهند و تولید ملی خیلی مفهومی 
ندارد.« جمالپور ادامه داد: »در حوزۀ R&D هم 
نه سرمایه ای داریم که افزایش بدهیم و نه امید 
به آینده و همه ترجیح می دهند نقش شرکت 
بازرگانی را داشته باشند و به واردات بپردازند که 
هم بی خطر است و هم بی ضرر است و به نظر 

سود بهتری نیز دارد.«
در بخش پایانی این جلسه، دبیر انجمن 
صنایع لوازم خانگی ایران به اهمیت تفاوت 
و  جی  ال  بزرگ  شرکت های  سیاست گذاری 
سامسونگ اشاره کرد و گفت: »این شرکت ها 

به طور مشخص هزینۀ تعریف شده ای برای 
مطالعه  کشور  به  کشور  دارند،  تبلیغات شان 
انجام داده اند، طبقه بندی مشتریان بازار آن ها 
مشخص است و در شرایط تحریم به اجبار 
خواسته  زمان  آن  در  کردند.  نشینی  عقب 
می شد که R&D آن ها در کشور مستقر شود 
و عرضه کنندۀ داخلی بتواند تقویت شود تا در 
بازارهای آن ها به رقابت بپردازد و سرمایه گذاری 
افق روشنی پیدا کند.« هاشمی با اشاره به این 
تجربه ادامه داد: »وزارتخانه برای آن ها جدول 
 Part Price( از آنها  زمان بندی تعریف کرد و 
List )PPL خواستیم به منظور اینکه بتوانیم 
محصولات شان را حتی با استانداردهای آن ها 

بومی سازی کنیم.«
در ادامه مجید جلیلی با مقایسۀ شرکت 
به  ایتالیایی  شرکت  همکاری  با  که  بوتان 
آمده  وجود  به  چالش  می پردازد،  صادرات 
همکاری  برای  استراتژیک  اشتباه  از  ناشی  را 
ندانست، زیرا بوتان توانسته به بازار اروپا آبگرم 

کن صادر کند.
هاشمی نیز تفاوت نوع استراتژی تولیدی 
ال جی و بوتان را مطرح کرد و گفت: »تولیدات 
ال جی در تمام دنیا تحت لیسانس بوده اما 
به تولید  از دانش بوش  بهره مندی  با  بوتان 
پرداخته است و بوش در ازاء دریافت درصدی، 
بازار روسی خود را با طبقه بندی مشخص شده 
در اختیار بوتان قرار می دهد و این موضوع 
یعنی نحوۀ همکاری ها در شیوۀ دلالت خارجی 

ظرافت بالایی دارد.«
در پایان میرعبداله حسینی، عضو هیأت 
پژوهش های  و  مطالعات  مؤسسۀ  علمی 
دنده ای  چرخ  مدل  به  اشاره  با  بازرگانی 
UNIDO گفت که یکی از چرخ دنده های این 

مدل به مسائل اقتصاد صنعتی مرتبط است و 
رکن دیگر آن مربوط به ثبات اقتصاد کلان بوده 
در حین آنکه بحث بازار و تجارت آن را هنوز 

ورود نکرده ایم.
 همچنین مصطفی محمدی دیگر عضو 
و  پروانه ها  تقاضای  مؤسسه  علمی  هیأت 
مشکلات  وجود  با  را  صنعتی  مجوزهای 
پیش روی تولیدکنندگان در تناقض دانسته و 
نوع بازارهای مخاطب را مثال زد به نحوی که 
در بازاری مثل کشور عراق به دلیل نبود شرکت 
مشخصی  عمر  طول  با  محصول  خدماتی، 
کیفیتی  درجه بندی  و  می شود  عرضه 

محصولات عرضه شده متفاوت است.

مشکلات،  بزرگترین  از  یکی 
وجود قیمت گذاری دستوری 
رقابت  امکان  که  است 
تولیدکنندگان را از بین برده 
و تولیدکنندۀ زیرپله ای ایجاد 
فعالیت  همۀ  زیرا  می شود 
تحت  معتبر  کنندۀ  تولید 

نظارت قرار گرفته است.

سال اول  شماره نهم  خرداد ۱۴۰۲ ۲۰AHAMIRAN.COM





آزمایشگاهی‌ 	 مجموعۀ‌ از‌ کوتاهی‌ توضیح‌ بحث‌ ابتدای‌ در‌
خود‌ارائه‌دهید.‌

و  است  استاندارد  سازمان  همکار  آزمایشگاه  ما  مجموعۀ 
و  است  آزمون  انجام  بحث  قسمت  یک  فعالیت ها  نوع  این  در 
کاری در مورد تضمین  به تجربیات و حیطۀ  با توجه  بحث دوم 
که  است  این  اصطلاحاً  و  آن  اصلاح  پیشنهاد  استانداردها، 
در  بگیرد.  آن صورت  انجام  زمینۀ  و  استانداردسازی  کاری  دامنۀ 
را  بحث بهینه سازی مصرف سوخت مجموعۀ ما همین وضعیت 
بازدهی  اندازه گیری  برای  محصولات  آزمون  مورد  در  یعنی  دارد 
را  مرتبط  های  آزمون  محصول  انرژی  گرید  تعیین  و  حرارتی 
نیز مشارکت هایی  استاندارد ها  تعیین  زمینۀ  در  انجام می دهیم. 
داشته ایم و تجربه هایی را در اختیار دیگر شرکت ها قرار می دهیم. 

با‌توجه‌به‌تجربیاتی‌که‌به‌آن‌اشاره‌کردید‌و‌اقدامات‌انجام‌ 	
داخل‌ ساخت‌ محصولات‌ در‌ انرژی‌ مصرف‌ می‌کنید‌ فکر‌ شده،‌

چگونه‌است؟
به صورت کلی هر نوع وسیلۀ گازسوزی به تبع نوع کارکردش 
با  بگیریم،  نسبت  بخواهیم  اگر  و  است  خاص  مصرفی  دارای 
توجه به قطعاتی که در ساخت لوازم گاز سوز پخت و پز استفاده 
این  در  داخل هستند- وضعیت خوبی  تولید  اکثراً  که   - می شود 
به  وارداتی.  نمونه های  به  نسبت  حتی  می شود؛  دیده  صنعت 
به خوبی مدیریت  و  بوده  استاندارد  در حد  عبارت دیگر مصرف 

شده است. 

معیارهای‌سنجش‌این‌استاندارد‌چگونه‌است؟‌ 	
انرژی  گرید  به صورت  که  دارد  وجود  بندی  بازه  رابطه  این  در 
تعیین شده است. بر این اساس وسایل پخت و پز گازسوز خانگی 
شده  بندی  گرید  انرژی  مصرف  لحاظ  از   14628 استاندارد  پایۀ  بر 
است. بر  همین پایه مشخص می شود که مصرف انرژی در چه 

سطحی قرار دارد و در این رده ما گرید A و B را داریم.  

	 ‌B یا‌ ‌A مشخصه‌هایی‌که‌به‌وسیلۀ‌آن‌به‌یک‌محصول‌گرید‌
می‌دهید‌چیست؟

این گریدبندی بر اساس میزان بازدهی حرارتی صورت می گیرد. بر 
این منوال گرید بندی به صورت دو درصد، دو درصد اعمال می شود  و 
بازۀ آن از 60 درصد شروع می شود. محصولاتی که گرید آن ها بالای 
60 درصد است در ردۀ A به حساب می آیند. همچنین محصولاتی 
که رتبۀ آن ها بین 58 تا 60 قرار دارد در ردۀ B دسته بندی می شوند. 
این نکته را نیز باید اضافه کنم که در این معیارهای استاندارد، حداقل 

بازده حرارتی برای مشعل های فوقانی 52 درصد است. 

در‌ابتدای‌این‌بحث‌اشاره‌کردید‌که‌محصولات‌داخلی‌گازسوز‌از‌ 	
نظر‌بازدهی‌هم‌رده‌تولیدات‌خارجی‌هستند...

بله البته این را در نظر بگیرید که منظور بنده محصولات پخت و پز 
گرمایشی هم  زمینه محصولات  این  در  زیرا  است،  گازسوز  خانگی 
داریم؛ حیطۀ کاری ما بیشتر بر روی محصولات پخت و پز خانگی 

تمرکز دارد.

ایران چیست؟ محصولات  در  بهره وری  معیار  و  است. ملاک  نام گذاری شده  بهره وری  روز  عنوان  به  روز نخست خرداد  نوروز-  مهدی 
با  این ها سؤالاتی است که  استاندارد جهانی در کجا هستیم؟  لحاظ  از  اینکه  و  دارند؟  این مختصات چه جایگاهی  در  لوازم خانگی 

»جعفر همتیان« از آزمایشگاه لوازم آریانور در میان گذاشتیم. 
آقای همتیان در گفتگو با »آینده سازان صنایع لوازم خانگی« بر این باور است که محصولات پخت و پز گازسوز ایران از لحاظ رتبۀ مصرفی 
برابر با نمونۀ خارجی هستند. او در انتها بر این نکته تأکید می کند که مهمترین پارامتر در بهره وری فرهنگ سازی مصرف است. این گفتگو 

را در ادامه از نظر می گذرانید. 

فرهنگ؛‌مهمترین‌پارامتر‌در‌ایجاد‌بهره‌وری
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سپاسگزارم‌از‌یادآوری‌این‌نکته؛‌بر‌این‌اساس‌شما‌فکر‌می‌کنید‌که‌ 	
در‌زمینۀ‌محصولات‌پخت‌و‌پز‌گازسوز‌به‌استاندارد‌جهانی‌رسیده‌ایم.‌
با‌این‌حال‌چه‌اقدامات‌دیگری‌برای‌افزایش‌بهره‌وری‌نیاز‌به‌انجام‌

است؟
در نظر بگیرید که یک سری محدودیت هایی در زمینۀ گرید بندی 
وجود دارد؛ یک وسیلۀ گازسوز خانگی از نظر طبقه بندی نسبت به 
تعاملات و فضای احتراق در ردۀ A حساب می شود. یعنی هوای مورد 
نیاز برای احتراق و را از محیط گرفته و محصولات احتراق را به همان 
فضا بر می گرداند. اجاق گاز منزل خودتان را در نظر بگیرید. این وسیله 
هوای مورد نیاز برای احتراق را از محیط آشپزخانه می گیرد و محصولات 
احتراق را به همان محیط بر می گرداند. در نتیجه ساکنین خانه به 

صورت مستقیم با خروجی آن درگیر هستند.

این نکته را از آن لحاظ گفتم که اگر بخواهیم خیلی بر روی بحث 
گرید تأکید کنیم با مشکل مواجه خواهیم شد، زیرا یک وسیله با 
شعلۀ باز در محیط قرار دارد. در صورت محدود سازی زیاد بر روی آن، 
خروجی خطرناکی به محیط می رسد. بنابراین نمی توانیم بگوییم که 
گرید این محصول باید به 80 درصد برسد کما اینکه استانداردهای 
اروپایی نیز در برنامه ای 25 ساله رسیدن به 56 درصد را بر گرید خود 

تعریف کرده اند. 

به‌عنوان‌سؤال‌پایانی،‌در‌زمینۀ‌بهره‌وری‌چه‌انتظاری‌از‌دستگاه‌های‌ 	
مختلف‌دولتی‌و‌حاکمیتی‌و‌همچنین‌مردم‌دارید؟

کننده  مصرف  است؛  بهره وری  ایجاد  پارامتر  مهمترین  فرهنگ 
باید یک سری تعاریف ساده دربارۀ استفاده از محصولات را رعایت 
کند. به عنوان مثال آب که جوش آمد، باید شعله به حداقل وضعیت 
برسد زیرا بیشتر از آن دمای آب تغییر نمی کند بلکه مصرف گاز افزایش 
می یابد. همچنین به هنگام پخت و پز، نوع مشعل باید متناسب با 
ظرف انتخاب شود، مثلاً اگر ظرف کوچک است از مشعل متناسب با 

آن استفاده شود. 
می تواند  کند  رعایت  را  ریز  خیلی  نکات  همین  مصرف کننده  اگر 
مصرف کننده  چارچوب  از  بیرون  اما  ببرد؛  بالا  را  صرفه جویی  بحث 
باید شرایطی برای تأمین کنندگان قطعات ایجاد شود تا بتوانند از 
مواد  اولیه ای با کیفیت استفاده کنند. در نهایت این که تولیدکنندگان 
باید کار تحقیقاتی در مجموعۀ خود داشته باشند تا به صورت آهسته 

ولی پیوسته موجب افزایش بازدهی تولیدی شوند. 

فرهنگ مهمترین پارامتر ایجاد بهره وری است؛ 
مصرف کننده باید یک سری تعاریف ساده دربارۀ 

استفاده از محصولات را رعایت کند. به عنوان 
مثال آب که جوش آمد، باید شعله به حداقل 

وضعیت برسد زیرا بیشتر از آن دمای آب تغییر 
نمی کند بلکه مصرف گاز افزایش می یابد. 
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آسیب‌شناسی‌صنعت‌لوازم‌خانگی‌ایران‌
با‌تکیه‌بر‌محصولات‌کوچک‌

آسیب‌شناسی‌صنعت‌لوازم‌خانگی‌به‌عنوان‌یکی‌از‌صنایع‌پیشران‌کشور‌همواره‌محل‌بحث‌و‌بررسی‌بوده‌است.‌در‌همین‌رابطه‌مؤسسۀ‌
مطالعات‌و‌پژوهش‌های‌بازرگانی‌اقدام‌به‌برگزاری‌جلسه‌ای‌با‌همین‌موضوع‌کرد.‌در‌این‌جلسه‌دبیر‌انجمن‌صنایع‌لوازم‌خانگی‌ایران،‌برخی‌از‌
تولیدکنندگان‌صنعت‌لوازم‌خانگی‌و‌همچنین‌هیأت‌علمی‌و‌پژوهشگران‌مؤسسۀ‌مطالعات‌و‌پژوهش‌های‌بازرگانی‌حضور‌داشتند.‌گزارش‌این‌

نشست‌را‌در‌ادامه‌از‌نظر‌می‌گذرانید.‌

که  خانگی  لوازم  صنعت  آسیب شناسی  نشست  ابتدای  در 
مؤسسۀ  علمی  هیأت  عضو  داشت،  تأکید  کوچک  محصولات  بر 
طراحی  روند  از  توضیحاتی  بازرگانی،  پژوهش های  و  مطالعات 
و  پژوهش  و  آموزش  مؤسسۀ  همکاری  با  صنعتی  سیاست 
مؤسسۀ مطالعات و پژوهش های بازرگانی در کشور ارائه کرد. به 
گفته آقای دینی »در فرآیند طراحی سیاست صنعتی در مؤسسه 
تا کنون 10 جلسه با حضور بزرگان این عرصه برگزار شده است که 
به مباحث اساسی اقتصادی در سطح کلان پرداخته است. پس 
از برگزاری این جلسات مقرر شد تا موضوع سیاست صنعتی در 
نیز  این حوزه  در  گیرد.  قرار  بررسی  فعالیت ها مورد  رشتۀ  سطح 
طرحی در مؤسسۀ بازرگانی دربارۀ صنعت لوازم خانگی اجرا شد 

که نتایج آن ارائه شده است.« 

چالش‌های‌توسعۀ‌فناوری‌در‌چهار‌سطح
علمی  هیأت  عضو  دیگر  جلیلی  دکتر  جلسه،  این  ادامۀ  در 
در خصوص  ارائه ای  بازرگانی،  پژوهش های  و  مؤسسۀ مطالعات 
چالش های توسعۀ فناوری را در چهار سطح »فراکلان، کلان، بخشی 
و خرد« ارائه کرد. به گفتۀ آقای جلیلی در سطح فراکلان و کلان 
سه مؤلفۀ دیپلماسی و تحریم، حکمرانی و سیاست های اقتصادی 
و فرهنگ کسب و کاری، محدود کنندۀ فضای توسعۀ فناوری در 
صنایع کشور هستند. »از یک سو تحریم ها محدودکنندۀ فرصت  
دیگر  سوی  از  و  شده  کشور  در  خارجی  مطرح  برندهای  حضور 
است.«  فناوری  توسعۀ  برای  داخلی  شرکت های  انگیزۀ  کاهندۀ 
عضو هیأت علمی مؤسسه سپس این چنین نتیجه گیری کرد »از 
این رو می توان این موضوع را چالش عمده ای برای عرضۀ فناوری 
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و تقاضای فناوری در کشور دانست که در نهایت منجر به کاهش 
ظرفیت توسعۀ فناوری در اقتصاد می شود.«

سیاست های  و  حکمرانی  حوزۀ  در  جلیلی  آقای  گفتۀ  به 
نوآورانه  سرمایه گذاری  در  نااطمینانی  بالای  سطح  نیز  اقتصادی 
که ناشی از مواردی همچون ضعف حقوق مالکیت معنوی است، 
منجر به ایجاد فضای ناامن برای صاحبان ایده می شود. در کنار 
این موضوع، نوسانات نرخ ارز نیز ریسک سرمایه گذاری در فناوری 
متغیرهای  نوسان  نهایت  در  و  می دهد  افزایش  را  تجهیزات  و 
اقتصادی )افزایش هزینه های مبادله( قرار دارد که کاهش دهندۀ 
فعالیت های  در  سرمایه گذاری  برای  تولیدکنندگان  مالی  توان 

تحقیق و توسعه است. 
عضو هیأت علمی مؤسسۀ مطالعات و پژوهش های بازرگانی، 
دیگر مؤلفۀ مهم در سطح فراکلان و کلان را فرهنگ کسب و کاری 
دانست. به عقیدۀ جلیلی، از یک سو ضعف کار تیمی و همکاری 
دیگر  سوی  از  و  دارد  وجود  اقتصادی  فعالان  میان  استراتژیک 
در  نوآوری«  و  بهره وری  ارتقای  بر  مبتنی  رقابت  فرهنگ  »ضعف 
به  منجر  اول  »موضوع  می شود.  مشاهده  خانگی  لوازم  صنایع 
و  »ایده«  میان صاحبان  ارتباط خودجوش  و  یکپارچگی  کاهش 
»سرمایه« در حوزۀ فناوری و موضوع دوم منجر به بسنده کردن 
بسیاری از تولیدکنندگان صنایع لوازم خانگی به »رقابت از طریق 

تدارک ارزان قیمت مواد اولیه و قطعات« شده است.
 

ایراد‌در‌سطح‌سیاست‌های‌تنظیم‌گر‌و‌حمایتی
آقای جلیلی در ادامه ارائۀ خود به چالش های توسعۀ فناوری 
موضوع  دو  بخشی  »در سطح  گفت:  و  رسید  بخشی  در سطح 
سیاست های رگولاتوری و سیاست های حمایتی باید مورد توجه 
برای  پایین  اجرای  ضمانت  کشور  حمایتی  نظام  در  گیرند.  قرار 
مشوق های مالیاتی، کاهندۀ توان اثرگذاری ابزارهای غیرمستقیم 
همچنین  است.  نوآوری  و  فناوری  توسعۀ  از  حمایت  در  دولت 
نوآوری  توسعۀ  و  رشد  از  حمایت  نهادهای  مالی  بنیۀ  ضعف 
از  حمایت  در  دولت  مستقیم  ابزارهای  اثرگذاری  توان  کاهندۀ 

فناوری و نوآوری در سطح صنعت به شمار می آید. 
قیمت گذاری  در  فناوری  لحاظ  عدم  نیز  رگولاتوری  حوزه  در 
محصولات، عاملی در جهت کاهش انگیزۀ بنگاه برای سرمایه گذاری 

در فناوری به شمار می رود.«
بخش پایانی این ارائه به چالش های توسعۀ فناوری در سطح 
خرد پرداخت. به گفته جلیلی در سطح خرد می توان چالش های 
ساختاری صنعت لوازم خانگی، فشار هزینۀ عوامل تولید فناوری، 
ظرفیت های  ضعف  و  توسعه  و  تحقیق  فرآیندهای  نارسایی 
داد. »در حوزۀ چالش های ساختاری،  قرار  را مورد توجه  انسانی 
فقدان سازوکار خریدهای  واسطۀ  به  انفرادی  موضوع خریدهای 
ساختار  در  متوسط  و  کوچک  شرکت های  قالب  سهم  و  مشترک 
صنعت، بیشترین تأثیر را در کاهش توان توسعۀ فناوری صنعت 
لوازم خانگی به همراه دارد. موضوع اول به طور مستقیم موجب 
فشار از سمت عرضه کنندگان فناوری شده که ناشی از قدرت چانه 
زنی پایین شرکت ها است و موضوع دوم نیز عدم صرفۀ اقتصادی 

به روزرسانی فناوری توسط بنگاه ها است.«
)مواد  فناوری  تولید  عوامل  هزینه ای  فشار  نهایت  در  جلیلی 
پیشرفته، تجهیزات به روز و ...( را کاهندۀ سرمایۀ فیزیکی و مالی 
که  دانست  محصول  به  نوآورانه  ایده های  تبدیل  برای  موردنیاز 
در  و  اقتصادی  صرفۀ  از  نوآورانه  پروژه های  کردن  خارج  موجب 

نهایت چرخۀ تولید در کشور می شود.  
تولید  ارزش  زنجیرۀ  در  کاربردی  توسعۀ  و  تحقیق  »کمبود 
برای  بازاریابی  و  اطلاع رسانی  امکانات  ضعف  و  کشور  فناوری 
محصولات فناورانه نیز دو وجه بارز نارسایی فرآیندهای تحقیق و 
توسعه به شمار می آید که انقطاع در مسیر توسعۀ نوآوری و به 
روزرسانی فناوری و محدود شدن حضور صاحبان فناوری در بازار 

را به همراه دارد. 
تأمین  زنجیرۀ  در  انسانی متخصص  نیروی  نهایت کمبود  در 
فناوری منجر به عدم توانایی انطباق سریع با فناوری های جدید 
لوازم  در صنعت  فناوری  توسعۀ  از دیگر چالش های محیط خرد 

خانگی به شمار می آید.«

تورم،‌پاشنۀ‌آشیل‌کشور
خانگی  لوازم  صنایع  انجمن  دبیر  نشست،  این  ادامۀ  در 
ایران دلیل برگزاری چنین جلسه ای را به منظور بررسی چالش ها 
کالایی  گروه های  منظر  از  خانگی  لوازم  صنعت  در  مشکلات  و 

دانست. 
و  مطالعات  مؤسسۀ  جایگاه  بر  تأکید  ضمن  هاشمی  عباس 
پژوهش های بازرگانی در حوزۀ پژوهشی وزارت صنعت، خواستار 
وی  شد.  مؤسسه  این  پژوهشی  خروجی های  شدن  اجرایی 
بزرگترین شاه بیت و پاشنه آشیل مشکلات کشور را تورم دانست 
که سایر مؤلفه های اقتصادی کشور را نیز تحت تأثیر قرار می دهد. 
لوازم  صنعت  نهاده های  قیمت  افزایش  به  اشاره  با  هاشمی 
قیمتی  و سیاست های سرکوب  قیمت گذاری دستوری  از  خانگی، 
لوازم  صنایع  انجمن  دبیر  کرد.  انتقاد  خانگی  لوازم  صنعت  در 
انجمن  پژوهشی مشترک  به همکاری  اشاره  ایران ضمن  خانگی 
فاقد  را  دستوری  قیمت گذاری  شریف،  دانشگاه  و  خانگی  لوازم 
منطق اصولی دانست که عواقب آن نیز به مجلس گزارش شده 
است. وی تأکید کرد که اگر دولت به دنبال نظارت است، باید در 
صنایع بالادست نظیر پتروشیمی و فولاد نیز موضوع قیمت گذاری 
و  کالا  بورس  در  صنایع  این  در  »قیمت گذاری  کند؛  پیگیری  را 
قیمت  افزایش  روند  این  است،  جهانی  نرخ  و  رقابت  اساس  بر 
نهاده ها را به همراه داشته به طوری که به جرأت می توانم بگویم 
محصولی نبوده که حداقل 15 درصد رقابت نداشته باشد. از طرف 
گونه ای  به  خانگی  لوازم  صنعت  در  دستوری  قیمت گذاری  دیگر 
است که حتی اجازۀ افزایش 1۷ درصدی قیمت )که طبق ضوابط 
سازمان حمایت پذیرفته شده است( نیز داده نشده است و این 
صنعت امسال 10 درصد افزایش قیمت در ادیبهشت داشته است 
و قرار شده تا اردیبهشت سال آینده نیز افزایشی رخ ندهد. این 
افزودۀ  ارزش  و سبب می شود سهم  ندارد  اقتصادی  روند منطق 

صنعت لوازم خانگی مدام کوچکتر شود.« 
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نوسانات‌اقتصادی‌اصلی‌ترین‌معضل‌کسب‌و‌کار
در ادامۀ این جلسه رئیس هیأت مدیرۀ شرکت سیماران به بیان 
نقطه نظرات خود پرداخت. آقای کلباسی ضمن تشکر از مطالب ارائه 
شده در ابتدای جلسه، مشکلات صنعت لوازم خانگی را در سطح کلان 
اقتصادی  با اشاره به فضای پرتنش  او  مورد توجه بررسی قرار داد. 
کشور، وضعیت فعالیت اقتصادی در گذشته را به مراتب بهتر از امروز 
توصیف نمود و افزایش نوسانات را مهمترین معضل کسب و کارهای 
گفت:  دولتی  سیاست های  از  انتقاد  با  کلباسی  دانست.  اقتصادی 
تولید کنندۀ یک  کند، چگونه  را صادر  نفت  نمی تواند  دولت  »وقتی 
جاروبرقی، که نزدیک به ۸ ماه خواب سرمایه دارد می تواند تولیدات 

خود را صادر کند؟«
کلباسی توان تولید و رقابت صنایع داخلی را در این فضا ناممکن 
دانست و ادامه داد: »ترانسفورماتوری که تولیدی در کشور نزدیک به 10 
دلار تمام می شود اما این قطعه در چین بین 4.5 تا 5 دلار قیمت دارد.«  
او با اشاره به تجربۀ شرکت خود، سیماران بیان داشت که ۸5 درصد 
برای ۷00 نفر  هزینه شرکت سیماران مواد خام و 15 درصد دستمزد 
پرسنل این مجموعه بوده و بدیهی است که افزایش هزینه های مواد 
اولیه به صنعت فشار می آورد. این رقم در اروپا 50 درصد مواد خام و 

50 درصد دستمزد است.
باقی  انسانی متخصص در داخل کشور  »در حال حاضر نیروی 
نمی ماند و کشور را ترک می کند. نیروی انسانی موجود نیز متأسفانه 
از مهارت کافی برخوردار نبوده و حقوق و مزایای پرداختی نیز مکفی 
نیست و با حقوق ۶ تا ۷ میلیون امکان نگه داشت نیروی انسانی 
وجود ندارد. حل این چالش ها در اختیار تولیدکننده نیست و نظام 
تصمیم گیری باید این مشکلات را حل کند. موضوع خروج سرمایه نیز 
باید جدی گرفته شود و تولیدکنندگانی  وجود دارند که سرمایۀ خود را 

از بخش تولید خارج و وارد سایر بازارهای موازی می کنند.«
کلباسی در نهایت از سیاست گذاری های بخشی نیز انتقاد کرد و 
گفت که سیاست های دولتی دچار نوسان است و برنامۀ مشخصی 
ندارند؛ به عنوان نمونه برای 10 سال امکان توسعه را از صنایع در حومۀ 
تهران جلب کردند اما به یکباره طی یک سال مجدد امکان توسعۀ 

ظرفیت داده شده است. 

باید‌تکلیف‌سیاست‌گذاری‌مشخص‌شود
پس از اظهارات مدیرعامل سیماران، آقای دینی به موضوع اهمیت 
نگاه برد-برد در سیاست گذاری اشاره کرد و گفت: هر کجا سیاست گذار 
برای حل مشکلی محدودیت ایجاد کرد، باید راه حلی نیز ارائه دهد. 
دبیر انجمن صنایع لوازم خانگی ایران نیز در ادامه این اظهارات گفت: 
»سیاست های کلان و مسیر توسعه باید مشخص شود؛ اگر قرار است 
کسب و کارهای کشور در فضای تحریمی ادامه فعالیت دهند، بنگاه های 
کوچک و بزرگ به عنوان بنگاه هایی که تحریم ناپذیر هستند، می توانند 
موفق تر عمل کنند. در مقابل اگر قرار شود فضای کشور تحریمی نباشد، 
آنوقت می توان به توسعۀ بنگاه های بزرگ و صرفه های مقیاس توجه 

کرد. متأسفانه در حال حاضر، اولویت اقتصاد و صنعت نیست.«

مجمع‌الجزایر‌ذی‌نفعان‌در‌اقتصاد‌ایران
در ادامۀ این جلسه مدیرعامل شرکت نانیوا به فاصلۀ دانشگاه 
و صنعت اشاره کرد و گفت: »متأسفانه در اقتصاد ایران هر ذینفعی 
در جزیرۀ خود فعالیت می کند. مشخص نیست در دانشگاه چه چیز 
تدریس می شود و یک دانشجو نمی داند که در آینده قرار است چه 
کاری کند.« تهرانچی ادامه داد »در حال حاضر نزدیک به 2 سال است 

قیمت‌گذاری‌دستوری‌در‌صنعت‌لوازم‌خانگی‌به‌
گونه‌ای‌است‌که‌حتی‌اجازۀ‌افزایش‌‌17درصدی‌
قیمت‌)که‌طبق‌ضوابط‌سازمان‌حمایت‌پذیرفته‌
شده‌است(‌نیز‌داده‌نشده‌است‌و‌این‌صنعت‌
امسال‌‌10درصد‌افزایش‌قیمت‌در‌ادیبهشت‌

داشته‌است‌و‌قرار‌شده‌تا‌اردیبهشت‌سال‌آینده‌
نیز‌افزایشی‌رخ‌ندهد.‌این‌روند‌منطق‌اقتصادی‌
ندارد‌و‌سبب‌می‌شود‌سهم‌ارزش‌افزودۀ‌صنعت‌

لوازم‌خانگی‌مدام‌کوچکتر‌شود.‌

سال اول  شماره نهم  خرداد ۱۴۰۲ ۲6AHAMIRAN.COM



که بنده برای بخش قالب سازی به دنبال متخصص در حوزۀ اسپارک، 
وایرکات، طراح صنعتی و ... هستم اما نتوانسته ام نیروی مناسب را 
حتی از دانشگاه شریف پیدا کنم. نظام آموزش و پرورش ما باید 
از دوران ابتدایی مسیر توسعۀ هر دانش آموز را مشخص کند اما 
متأسفانه برنامه ریزی در این زمینه وجود ندارد و دانشجویان ما 
انجام  کاری  باید چه  نمی دانند  نیز  التحصیلی  فارغ  از  بعد  حتی 

دهند.«
ساخت  گرافیک،  رشته های  که  کرد  اشاره  ادامه  در  تهرانچی 
است  رشته هایی  از جمله  قالب  و مهندسی  ابزار، طراحی  ماشین 
که در آن ها ضعف داریم. به گفته تهرانچی دانشجویان ما هم در 
بخش سخت افزار و هم نرم افزار ضعیف هستند و حتی با برخی از 

نرم افزارهای روز دنیا آشنایی ندارند.
مدیرعامل نانیوا در ادامه به نهاده های تولید نیز اشاره کرد و 
گفت: »بخشی از این نهاده ها داخلی و بخشی از آن خارجی است. 
متأسفانه تولید کننده نمی داند چه موادی را می تواند وارد کند و 
چه موادی را باید از داخل تهیه کند. قیمت های داخلی بورس نیز 
بر اساس قیمت دلار آزاد تعیین می شود که این نوسانات چالش 
اساسی برای تولید است.« تهرانچی با انتقاد از قیمت گذاری دستوری 

ادامه داد: »وقتی نرخ دلار در حال افزایش است، چگونه برنامه ریزی 
بلند مدت برای تولید داخل و یا صادرات انجام دهیم؟ برای نمونه 
بازارهای  به  محصولات  صادرات  برای  مذاکرات  برخی  وجود  با 
افغانستان و پاکستان، نوسانات ارز امکان صادرات را مهیا نمی سازد. 
موضوع دیگر نیز نگهداشت نیروی انسانی است که با این شرایط 
حقوق و دستمزد امکان نگه داشت نیرو وجود ندارد و بسیاری از 
آن ها ترجیح می دهند وارد کارهای مشابه نظیر خدمات تاکسی 

اینترنتی شوند.«
تهرانچی در انتها از یکسان بودن نرخ مالیات بر درآمد برای کلیۀ 
کالاها فارغ از سطح فناوری آن ها انتقاد کرد و بیان داشت »چرا باید 
نرخ مالیات بر درآمد برای تولید کالای با فناوری بالا و کالای با فناوری 

پایین یکسان باشد؟«

اقتصاد‌ایران‌ارز‌محور‌است
بر  ارز  تاثیر  از  علی دینی  آقای  تهرانچی،  صحبت های  از  پس 
صادرات صنعت لوازم خانگی پرسیدند که مدیرعامل نانیوا نیز در 
پاسخ، با تأکید بر آنکه اقتصاد ما یک اقتصاد ارز محور است گفت: 
»زمانی که قیمت ارز افزایش پیدا می کند، قیمت مواد اولیه و قطعات 
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واسطه ای نیز افزایش می یابد و در چنین شرایطی افزایش قیمت ارز 
نمی تواند جذابیت صادراتی ایجاد کند.«

باره گفت:  این  در  نیز  ایران  لوازم خانگی  انجمن صنایع  دبیر 
»وقتی دولت، صادرکننده را مکلف می کند که حتی ارز صادراتی را با 
قیمت پایین تر در سامانۀ نیما عرضه کند، انگیزۀ کافی برای صادرات 
نیازمند  اقتصادی  »فعالیت  داد:  ادامه  نمی شود.« هاشمی  ایجاد 
یک فضای با ثبات است و نوسانات مؤلفه های اقتصادی موجب 
فرار سرمایه می شود. بنابراین لازم است موضوع ثبات فضای کلان 

اقتصادی و قوانین حاکم بر آن مورد توجه قرار گیرد.«
آقای دینی نیز در تکمیل این اظهارات وارد شد و افزود: »البته 
افزایش نرخ ارز زمانی می تواند به صادرات کمک کند که یک شرط 
این شرط زمانی  یابد. طبق  لرنر تحقق  معروف به شرط مارشال- 
کاهش ارزش پولی ملی به صادرات کمک می کند که امکان تولید 
ساخت  عمق  افزایش  یا  وارداتی  واسطه ای  قطعات  برای  داخلی 
داخل وجود داشته باشد. اگر این شرایط مهیا نباشد، افزایش نرخ 
ارز بر هزینه های تولید داخلی سرریز می شود و حاشیۀ سودی به 

واسطۀ افزایش نرخ ارز ایجاد نمی شود.«

لزوم‌بازنگری‌در‌سیاست‌های‌دولتی‌و‌تعاملات‌بین‌المللی
با  ناسیونال  مدیرۀ شرکت  رئیس هیأت  این جلسه  ادامۀ  در 
»شرکت  گفت:  خود  مدیریت  تحت  شرکت  از  تاریخچه ای  ذکر 
که  بود  کارخانه ای  اولین  و  تأسیس شد  در سال 1344  ناسیونال 
با سرمایه گذاری خارجی )شرکت پاناسونیک( شکل می گرفت. قرار 
بود این شرکت به عنوان اولین کارخانۀ خارجی پاناسونیک و هاب 

به  زمان  آن  در  نظر  مورد  برنامه ریزی های  و  باشد  آن  منطقه ای 
اندازه ای دقیق بود که حتی یک زمین 400 هزار متر مربعی برای 
ساخت آپارتمان جهت اسکان کارکنان شرکت در تهران خریداری 
شد. بعد از انقلاب به واسطه چالش های بوجود آمده، بسیاری از 
برنامه ها تعطیل شد و شریک خارجی مشارکت و همراهی خود را 
بسیار محدود کرد و تا سال 2012 باقی ماند و بعد از اولین دورۀ 
تحریم ها به طور کامل از کشور خارج شد.« علی محمدی ادامه داد: 
»شرکت ناسیونال در سال 13۷۶ و به جهت تربیت نیرو، بزرگترین 
هنرستان فنی را به مساحت 12 هزار متر تأسیس کرد، اما به جرأت 
می گویم تا الان حتی یک نفر از این هنرستان جذب شرکت نشده 
است. این امر نشان می دهد که کیفیت نیروی انسانی برای جذب 
در صنعت مناسب نیست. علاوه بر این در دورۀ 4 سالۀ اخیر نیز که 
تقریباً مدارس کشور به دلایل مختلف از جمله کرونا تعطیل بودند.«
فعالان  پیش روی  مشکلات  حل  راه  ناسیونال  مدیرعامل 
اقتصادی را وام و سرمایۀ در گردش نظام بانکی دانست. به گفته 
علی محمدی در حال حاضر مواد اولیۀ یک بنگاه باید برای ۶ ماه 
تأمین شود، در حالی که استاندارد تأمین مواد اولیه در دنیا 2 ماه 
و  است  روسیه  به  عمدتاً  ما  امروز  »صادرات  داد:  ادامه  او  است. 
متأسفانه در سایر بازارها نظیر کشورهای حاشیۀ خلیج فارس رقابت 
ممکن نیست. با وجود چالش های پیش آمده، شرکت ناسیونال 
سوزوکی(  )شرکت  ژاپنی  دیگر  شرکت  یک  با  قراردادی  توانسته 
گذشته  های  ماه  در  متأسفانه  اما  کند.  عقد  مشترک  تولید  برای 
چالش های متعدد، نگرانی های عمده ای را برای طرف خارجی ایجاد 
کرده است.« او در ادامه بهبود فناوری را نیازمند تعاملات خارجی 
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با چالش های فراوانی  دانست که در حال حاضر ممکن نبوده و 
روبروست. به عقیدۀ شاهین علی محمدی راه حل مشکلات کنونی 
بازنگری در سیاست های دولتی و افزایش تعاملات با خارج است.

مدیرعامل ناسیونال در پایان با اشاره به موضوع قاچاق، این 
پدیده را برای لوازم خانگی کوچک و به واسطۀ سهولت جابجایی 
این محصولات، بسیار جدی تر از لوازم خانگی بزرگ دانست. »از 
بزرگ  خانگی  لوازم  قاچاق  از  جلوگیری  بر  تمرکزش  دولت  طرفی 
فروش  به  تمایل  نیز  کننده  لوازم خانگی کوچک. عرضه  تا  است 
کالای خارجی دارد و مصرف کننده نیز تمایل به خرید کالای خارجی 
دارد، تمام این عوامل موجب شده که بازار داخلی تمایل به خرید 

کالای داخلی نداشته باشد.«

نباید‌سهمیه‌ته‌لنجی‌را‌قاچاق‌تلقی‌کرد
در بخش پایانی این جلسه، دبیر انجمن صنایع لوازم خانگی 
ایران به ترمیم سهمیۀ ته لنجی اشاره کرد که در چند ماه قبل نیز 
افزایش یافته بود. هاشمی در این باره گفت »این موضوع را نباید 
قاچاق دانست و این مقدار واردات نیز برای رقابت در بازار مفید 
است. اما چالش آنجاست که نظارت مشخصی بر روی سهمیه های 
صادرۀ  مجوزهای  از  بیشتری  حجم  و  نمی گیرد  صورت  اعطایی 
واردات صورت می گیرد که تعادل بازار را با چالش روبرو می سازد.« 
در ادامۀ این جلسه رئیس هیأت مدیرۀ شرکت ارشیا الکتریک 
به مشوق های صادراتی به چین در دهۀ ۷0 شمسی اشاره کرد و 
گفت: »این مشوق ها سبب شده بود که تولیدکنندگان چینی حتی 
محصولات خود را با قیمت تمام شده و یا پایین تر از آن عرضه 

کنند و کلیۀ زیان آن ها توسط دولت تأمین می شد.« او با اشاره به 
نوسانات اقتصادی ادامه داد: »امکان تعاملات با کشورهای خارجی 
را دشوار است، برای نمونه پیشنهاد همکاری با عراق و افغانستان 
جهت تولید مشترک و بواسطۀ نااطمینانی از فضای کسب و کار 

برای شرکت ارشیا الکتریک ممکن نشده است.«
نباتی پور در ادامه از قوانین کار نیز انتقاد کرد و با ذکر تجربه ای 
بیان داشت که چندسل قبل با شکایت یکی از کارکنان که از شرکت 

خارج شده بود، حکم جلب یکی از مالکین شرکت صادر شد.

نگاه‌دولت‌در‌برگیرندۀ‌سودآوری‌بنگاه‌ها‌نیست
در ادامه جلسه مدیر عامل شرکت لوازم خانگی کن نیز نکاتی 
را مطرح کرد. بنایی نژاد وظیفۀ یک بنگاه اقتصادی را خلق ثروت و 
توزیع آن دانست، وظیفه ای که به گفتۀ بنایی نژاد در حال حاضر 
به واسطۀ چالش های پیش روی صنعت لوازم خانگی عملاً ثروتی 
تولید نشان می دهد  با  بازارهای موازی  نمی کند. »مقایسۀ  خلق 
که سرمایه گذاری در تولید به نسبت سایر سرمایه گذاری ها، عملًا 
داد:  ادامه  نژاد  بنایی  برخوردار است.«  از منفعت و سود کمتری 
چالش خروج نیروها و ضعف در تحقیق و توسعه سبب فقدان 
سودآوری بنگاه است و تا زمانی که صنعت نتواند سود کند، چگونه 
می تواند برای نگه داشت نیروها، بازاریابی، تحقیق و توسعه و ... 

سرمایه گذاری کند؟
»متأسفانه نگاه دولت دربرگیرندۀ سودآوری بنگاه نبوده و در 
این شرایط مشخص نیست بنگاه با چه انگیزه ای باید به فعالیت 
ادامه دهد. هزینه های حمل و نقل نیز در مقایسه با سایر کشورها 
به مراتب بیشتر است و در چنین شرایطی امکان و سازوکار مناسب 
برای توسعۀ فروش و صادرات وجود ندارد.« بنایی نژاد در نهایت 
با اشاره به موضوع توزیع سود در زنجیره، گفت: »یک فروشنده 
با افزایش نرخ ارز، قیمت کالاهای خارجی خود را به روز می کند 
اما از به  روزرسانی قیمت محصولات داخلی خود ناتوان است. در 
چنین شرایطی بخش توزیع و فروش نیز گرایش به عرضۀ کالاهای 

صادراتی پیدا می کند.«
ایران،  لوازم خانگی  در پایان این جلسه، دبیر انجمن صنایع 
به پیشنهاد اتاق برای تعیین رایزن های بازرگانی و حتی پرداخت 
موافقت  مورد  این  متأسفانه  که  و گفت  کرد  اشاره  آن ها  حقوق 

قرار نگرفت. 

افزایش نرخ ارز زمانی می تواند به صادرات کمک کند که 
یک شرط معروف به شرط مارشال- لرنر تحقق یابد. طبق 
این شرط زمانی کاهش ارزش پولی ملی به صادرات کمک 

می کند که امکان تولید داخلی برای قطعات واسطه ای 
وارداتی یا افزایش عمق ساخت داخل وجود داشته باشد. 
اگر این شرایط مهیا نباشد، افزایش نرخ ارز بر هزینه های 

تولید داخلی سرریز می شود و حاشیۀ سودی به واسطۀ 
افزایش نرخ ارز ایجاد نمی شود. 

۲9 AHAMIRAN.COMسال اول  شماره نهم  خرداد ۱۴۰۲



از‌ 	 ما‌ لوازم‌خانگی‌ در‌محصولات‌ انرژی‌ در‌حال‌حاضر‌مصرف‌
نظر‌بهینگی‌و‌بهره‌وری‌به‌چه‌صورت‌است؟

در ارتباط با بحث مصرف انرژی آیتم های متنوعی دخیل است 
و این ارتقاء باید به صورت سالانه یا بازۀ زمانی مشخصی انجام 
رقابت مطرح  زمان بحث  هر  که  است  این  واقعیت قضیه  شود. 
است  بوده  خارجی  و  داخلی  بین محصولات  رقابت  بحث  بوده، 
تولیدی  شرکت های  که  باشد  نحوی  به  باید  شرایط  نتیجه  در  و 

واحدهای تحقیق و توسعۀ خود را به کار بگیرند.
برقی  خانگی  لوازم  در  که  سالی   20 به  نزدیک  تجربۀ  به  من 
اتفاق  به  قریب  سال ها  از  برخی  در  می کنیم.  اشاره  داشته ایم 
شرکت های تولیدی روند ارتقا را طی کرده اند اما از سویی دیگر در 
جاهایی نیز درجا زده  و حتی عقب گرد داشته ایم. این ها همه به 
شرایط کلی صنعت ما باز می گردد و البته بحث رقابت و باز شدن 

درها برای واردات نیز وجود دارد. 
با‌توجه‌به‌این‌فاکتورهایی‌که‌بر‌شمردید‌به‌نظر‌می‌رسد‌که‌ 	

وضعیت‌فعلی‌چندان‌روشن‌نباشد.
دقیقا؛ً واقعیت قضیه این است که در دهۀ 80 و اوایل 90 بحث 
رقابت به نحوی شده بود که خواه، ناخواه بسیاری از تولیدکنندگان 
لوازم خانگی به ویژه آن ها که در بحث برودتی، یخچال فریزرهای 
از  استفاده  با  توانستند  به خوبی  دارند  و صنعتی حضور  خانگی 
 BLDC موتور  و  بهتر  قطعات  از  استفاده  و  تکنولوژی های جدید 
توانستند روی بحث مصرف کار کنند و ارتقاء گرید داشته باشند 
و این سطح را به مرحلۀ قابل قبولی نیز رساندند. اما واقعیت این 

است که این رویه باید رو به جلو باشد نه اینکه به یک نقطه برسد 
و توقف کند. 

به‌نظر‌می‌رسد‌که‌از‌میان‌سه‌دهۀ‌اخیر،‌دهه‌‌80را‌بهترین‌دوره‌ 	
برای‌بهره‌وری‌صنایع‌لوازم‌خانگی‌می‌دانید،‌درست‌است؟

بود؛  بهترین دوره   90 اوایل دهۀ  و  اواخر دهۀ 80  نظر من  به 
در حقیقت از سال 1386 به بعد کارهایی شروع شد و این شرایط 
به نوعی دوره ای طلایی بود  تا حدود سال 1395 وجود داشت و 
و شرکت ها توانستند به سطح بالایی از کیفیت در مصرف انرژی 

برسند. 
هم‌اکنون‌کدام‌فیلد‌لوازم‌خانگی‌از‌لحاظ‌بهره‌وری‌در‌وضعیت‌ 	

بهتری‌قرار‌دارد؟‌
خواسته- صورت  به  بخش هایی  یک  انرژی  مصرف  بحث  در 
نقطه  ولی  است  شده  هماهنگ  دنیا  روز  متد  با  کاملًا  ناخواسته 
ضعف این است که این صنایع به نوعی مونتاژی هستند؛ یعنی 
اصل کار به صورت واردات می آید و در مجموعه ها مونتاژ می شود. 
به  را  خودشان  انرژی  بحث  در  خواه-ناخواه  نیز  مجموعه ها  این 
معیارهای جهانی نزدیک کرده اند ولی نقطه ضعف ایرانیزه نبودن 

این سیستم است. 
چون  محصولاتی  برقی  خانگی  لوازم  حوزۀ  در  اکنون  هم 
اما در صنایع  لباسشویی، ظرفشویی، کولر گازی مونتاژی هستند 
دیگر خودشان و قطعه سازان شان تولید را به صورت داخلی انجام 
می دهند؛ مثلًا یخچال فریزر و کولر آبی. نقطۀ مثبت در این سو آن 

مهدی‌نوروز-‌در‌سال‌های‌گذشته‌بحث‌عمق‌ساخت‌داخل‌بسیار‌مطرح‌بوده‌و‌لوازم‌خانگی‌ایران‌به‌سمت‌داخلی‌سازی‌حرکت‌
کرده‌اند.‌در‌این‌میان‌برخی‌از‌صنایع‌لوازم‌خانگی‌دارای‌عمق‌بیشتری‌از‌داخلی‌سازی‌بوده‌اند‌و‌برخی‌دیگر‌نیز‌بیشتر‌مونتاژ‌محور‌

هستند.‌اما‌سهم‌بهره‌وری‌در‌میان‌این‌صنایع‌چگونه‌است؟‌
محسن‌مداحی‌از‌شرکت‌آریان‌پژوهش‌آروین‌در‌گفتگو‌با‌»آینده‌سازان‌صنایع‌لوازم‌خانگی«‌معتقد‌است‌که‌در‌صنایع‌لوازم‌خانگی‌
مونتاژی‌اگرچه‌خواسته‌یا‌ناخواسته‌سطحی‌ازبهره‌وری‌و‌مصرف‌‌انرژی‌با‌استاندارد‌جهانی‌وارد‌شده‌اما‌این‌مضوع‌ایرانیزه‌نشده‌است.‌

این‌گفتگو‌را‌در‌ادامه‌از‌نظر‌می‌گذرانید.‌

نیازمند‌ایرانیزه‌شدن‌بهره‌وری‌و‌مصرف‌انرژی‌هستیم

در‌دهۀ‌‌80و‌اوایل‌‌90بحث‌رقابت‌به‌نحوی‌شده‌بود‌که‌
خواه،‌ناخواه‌بسیاری‌از‌تولیدکنندگان‌لوازم‌خانگی‌به‌ویژه‌
آن‌ها‌که‌در‌بحث‌برودتی،‌یخچال‌فریزرهای‌خانگی‌و‌صنعتی‌
حضور‌دارند‌به‌خوبی‌توانستند‌با‌استفاده‌از‌تکنولوژی‌های‌
جدید‌و‌استفاده‌از‌قطعات‌بهتر‌و‌موتور‌‌BLDCتوانستند‌

روی‌بحث‌مصرف‌کار‌کنند‌و‌ارتقاء‌گرید‌داشته‌باشند.
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انجام می شود  از تولید داخل کشور  است که درصد بسیار زیادی 
از سویی دیگر گپی  اما  زیادی درگیرش خواهند شد  پیمانکاران  و 

محسوس را میان برخی محصولات داخلی و خارجی می بینیم. 

متوجه‌منظورتان‌از‌ایرانیزه‌شدن‌نشدم؛‌در‌حقیقت‌محصول‌ 	
وارداتی‌تکلیفش‌مشخص‌است‌و‌یک‌سری‌استانداردهای‌جهانی‌
مناقشه‌ محل‌ انرژی‌ مصرف‌ داخلی‌ تولیدات‌ مورد‌ در‌ اما‌ دارد‌ را‌
است.‌حال‌جای‌ایرانیزه‌شدن‌در‌این‌میانه‌چیست؟‌در‌این‌مورد‌

بیشتر‌توضیح‌بدهید.‌
کاملًا  که  داریم  صنایع  سری  یک  ما  که  است  این  منظورم 
مونتاژی هستند. مثلًا در صوتی و تصویری، کارخانه های تولیدی در 
کشور عملًا یک مونتاژ نهایی انجام می دهند. همین اتفاق کمابیش 
یعنی هرآنچه  رخ می دهد.  کولرگازی  و  لباسشویی، ظرفشویی  در 
هست را از آن سوی مرز می آورند و تنها فرآیند رنگ و مونتاژ نهایی 
اینجا انجام می شود و در نتیجه سطح مصرف انرژی نیز به سطح 
وارداتی نزدیک است. در این موضوع خیلی جای بحثی نیست. اگر 
چالشی در بحث مصرف انرژی وجود داشته باشد در صنایع داخلی 
مطرح است. یعنی این صنایع باید برای موضوع بهره وری باید درگیر 
طراحی، قطعات و جزئیات محصول باشند و ما آن زمان می توانیم 

این محصولات را در زمینۀ مصرف انرژی به چالش بکشیم. 
از  مواردی  و  فریزر  یخچال  گاز،  اجاق  فر  چون  محصولاتی 
تصویری،  صوتی  تا  هستند  ایرانیزه تر  بسیار  مراتب  به  قبیل  این 

لباسشویی، ظرفشویی و کولرگازی. 

و‌ 	 نهادهای‌دولتی‌ پایانی‌بفرمایید‌که‌نقش‌ به‌عنوان‌سؤال‌
سیاست‌گذار‌در‌این‌میان‌چگونه‌خواهد‌بود؟

به  صنایع  با  درگیری  سال ها  از  بعد  خودم  من  که  واقعیتی 
آن رسیدم، این است که اگر صنایع ما از لحاظ بحث فرآیند کلی 
تضمین  خود  بقای  بتوانند  و  باشند  امنیت  حاشیه  یک  دارای 
بسیار  انگیزه شان  و قطعاً  کنند، دورنمای خوبی خواهند داشت 
مصرف  و  کیفیت  چون  فاکتورهایی  بر  تا  شد  خواهد  بیشتر 
انرژی متمرکز شوند. به زبان ساده تر بگویم، مجموعه ای که درگیر 
عنوان  هیچ  به  باشد،  درآمدها  و  هزینه  برای  نیازها  ساده ترین 
نمی تواند به محیط زیست، کیفیت و مصرف انرژی توجه کند. 
در حقیقت باید در ابتدا چرخ یک سیستم تولیدی به خوبی 
بچرخد که این نیازمند یک سیاست کلان حمایتی است و یک 
سری موضوعات کلان سیاستگذاری درست. اگر مجموعه ای فکر 
از  بیشتری  سهم  گرفتن  برای  بماند،  بازار  در  می تواند  که  کند 
هم  که  دارد  وجود  علاقه مندی  این  اتوماتیک  صورت  به  بازار 
داشته  گفتن  برای  حرفی  اینکه  هم  و  دهد  کاهش  را  مصرف 
نیرو  وزارت  و  دولت  سیاست های  خود  دیگر  سویی  از  باشد. 
یا   80 دهۀ  در  مقطعی  یک  دهد.  ارائه  مشوق هایی  می تواند 
گذاشت  شرکت هایی  برای  را  مشوق هایی  نیرو  وزارت   90 اوایل 
تکمیل  بود.  بالایی  انرژی  مصرف  لیبل  دارای  تولیدات شان  که 
مصرف  کاهش  بحث  تنها  نه  که  می کند  کمک  مجموعه  این 
انرژی بلکه کیفیت و حتی توجه به مسائل زیست محیطی نیز 

پررنگ تر شود. 
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بررسی‌عملكرد‌اقتصاد‌ایران‌
از‌منظر‌شاخص‌های‌اقتصاد‌كلان

رشد اقتصادی از جمله شاخص های اصلی تعیین فعالیت های اقتصادی در بازارهای مختلف از جمله بازار فولاد، است زیرا افزایش آن 
معادل با انبساط فعالیت ها و كاهش آن ركود را در پی خواهد داشت. به منظور درك بهتر رشد اقتصادی در بهار1402  و نیز نیم نگاهی به 
ادامۀ روند رشد در بهار 1402، می توان از شاخص مدیران خرید كل اقتصاد، بخش صنعت و اجزای آن در فروردین ماه 1402 استفاده نمود.

شاخص مدیران خرید برای كل اقتصاد ایران در فروردین ماه عدد 42.04 محاسبه شده و شاخص كل كمترین مقدار 3 ماه گذشته 
از بهمن ماه 1401 را به ثبت رسانده است. در این ماه هم مؤلفه های اصلی، به غیر ازسرعت انجام و تحویل سفارش و میزان استخدام و 

به كارگیری نیروی انسانی، كمتر از 50 گزارش شده اند. 
مطابق انتظارات ماه گذشته در فروردین ماه به دلیل تعطیلات نوروز، ماه رمضان و همچنین نابسامانی قیمت ها، اكثر كسب و كارها 
در ركود و تعطیلی بوده اند. در میان رشتۀ فعالیت اصلی، هر سه فعالیت ركود داشته اند و بخش صنعت كمترین مقدار را در مقایسه با 

بخش ساختمان، خدمات و كشاورزی داشته است.
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شاخص‌مدیران‌خرید‌كل‌اقتصاد‌در‌فروردین‌١٤0٢
از بنگاه های بخش صنعت،  بر اساس داده های به دست آمده 
شاخص مدیران خرید صنعت در فروردین ماه عدد 35.63 به دست 
آمده است و طی 36 ماه اخیر از اردیبهشت 99 كمترین مقدار و در 
سری 55 دوره، دومین كمترین مقدار را خود را ثبت كرده كه مطابق 
از ركود در فعالیت های بخش صنعت در  انتظارات ماه قبل، حاكی 
تعطیلات فروردین ماه است. در این ماه همۀ مؤلفه های اصلی كمتر 
از 50 گزارش شده اند و مؤلفۀ تولید محصولات، كمترین مقدار را در 
میان مؤلفه های اصلی داشته است. همچنین، همۀ رشته فعالیت های 

صنعتی نیز با ركود در شاخص روبرو بودند.
شاخص مقدار تولید محصولات بخش صنعت در فروردین ماه 
رسیده   99 اردیبهشت  از  گذشته  ماه   36 مقدار  كمترین  به   )25.71(
است. به عقیدۀ فعالان اقتصادی شدت گرفتن نابسامانی نرخ ارز طی 
ماه های اخیر باعث شده تا شركت ها در تأمین مواد اولیه و تولید 
مشكل داشته باشند. در اسفند 1401 نیز عمدۀ فروش ها از موجودی 
انبار تأمین شد كه جایگزین مواد اولیۀ مناسب برای تولید محصول 
نداشته است. با این حال، انتظار اردیبهشت و خرداد مناسبی را برای 
تولید خواهیم داشت. این شاخص برای صنعت لوازم خانگی كمی 
بیش از 13 و برای زنجیرۀ فلزات 35 است كه تا حدودی نگران كننده 

به نظر می رسد.
كمترین  به   )30.68( مشتریان  جدید  سفارشات  میزان  شاخص 
میزان 12 ماهۀ اخیر از اردیبهشت سال قبل رسیده است. البته بخشی 
از كاهش به علت تعطیلات نوروزی بوده و انتظار جبران سفارشات 
در ماه های آتی خواهد بود. شاخص سرعت انجام و تحویل سفارش 
)44.45( طی 24 دوره از اردیبهشت 1400 به كمترین مقدار خود رسیده 
و در مجموع سومین كمترین مقدار خود را در سری 55 دوره ای ثبت 
كرده است. به عقیدۀ فعالان اقتصادی عدم تخصیص ارز از سوی بانك 
مركزی، ثبت سفارشات را با تأخیر روبرو كرده است. تقریباً سه ماهی 
است كه تخصیص ارز سهمیه ای برای صنایع قطع شده و نوبت های 

تخصیص به ماه آینده موكول می شود. 
ترس از شوک ارزی در آیندۀ نزدیک باعث شده بسیاری از شركت ها 
در تحویل كالا دچار مشكل جدی شوند. با این حال، وضعیت صنایع 

فلزی و لوازم خانگی با توجه به موجودی های قبلی تا حدودی بهتر از 
متوسط صنعت بوده است.

با   )47.07( انسانی  نیروی  بكارگیری  و  استخدام  میزان  شاخص 
كاهش همراه بوده و طی 13 دوره از فروردین سال گذشته به كمترین 
مقدار خود رسیده است. فعالان اقتصادی از یک سو با كمبود نیروی 
كار ماهر به دلیل شرایط تورمی، عدم تناسب دستمزدها و مهاجرت 
نیروی كار روبرو هستند و از سوی دیگر بعضاً به دلیل افزایش فشار 

هزینه های تولید، تعدیل نیرو داشتند. 
ادامۀ روند موجود، حتی با بهبود وضعیت تولید و فروش، از منظر 
انسانی  منابع  بحران  با  را  بازرگانی  و  انسانی، بخش صنعت  منابع 
كارآمد مواجه می سازد. شاخص موجودی مواد اولیۀ خریداری شده 
)39.19( كاهش داشته و طی 12 دوره از اردیبهشت سال گذشته به 
كمترین مقدار خود رسیده است. نابسامانی بازار ارز و عدم تخصیص 
ارز توسط بانك مركزی تولیدكنندگان را در زنجیرۀ تأمین مواد اولیه 
با مشكل روبرو كرده است. از طرفی، كمبود گاز و افت تولید مواد 
واسطه ای در زمستان نیز موجودی مواد اولیه را در برخی صنایع با 
عدد  خانگی  لوازم  بخش  در  است.  ساخته  مواجه  بیشتری  كسری 
مذكور 34 و در زنجیره فلزات 43 بوده كه ادامۀ روند فعلی و شوك های 
بیشتری  با سختی  را  اولیه  مواد  تأمین  و  احتمالی، دسترسی  ارزی 

مواجه می سازد.
شاخص موجودی محصول نهایی در انبار در فروردین ماه )46.41( 
برای چهارمین ماه پیاپی كاهش داشته است.  اگرچه شدت كاهش 
جایگزینی  توان  همچنان  است.  بوده  كمتر  قبل  ماه  با  مقایسه  در 
محصولات فروش رفته از انبار در صنایع به حالت نرمال بازنگشته 

 شاخص مدیران خرید برای كل اقتصاد ایران در فروردین 
ماه عدد 42 محاسبه شده و شاخص كل كمترین مقدار 

٣ ماه گذشته از بهمن ماه 1401 را به ثبت رسانده است. 
در این ماه هم مؤلفه های اصلی، به غیر ازسرعت انجام 
و تحویل سفارش و میزان استخدام و به كارگیری نیروی 

انسانی، كمتر از ٥0 گزارش شده اند.
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برای  ارز  تخصیص  عدم  و  ارز  نرخ  رشد  یا  برق  قطعی  در صورت  و 
بیشتری  افت  با  بررسی  روند شاخص مورد  واسطه ای  واردات مواد 
مواجه خواهد شد. این شاخص برای لوازم خانگی 28 و نسبتاً نگران 
كننده بوده و برای زنجیرۀ فولاد و فلزات توام با بهبود بوده و رقم 55 

حاصل شده است.
شاخص میزان فروش محصولات در فروردین ماه )22.25( كاهش 
داشته است؛ به طوریكه یكی از كمترین مقادیر خود را ثبت كرده و به 
كمترین مقدار 36 ماه گذشته از اردیبهشت 99 رسیده است. به عقیده 
فعالان اقتصادی شرایط نابسامان، تورم قیمتی در بازار و سردرگمی در 
خرید مواداولیه و فروش محصول، بر شدت كاهش میزان فروش تأثیر 
گذاشته است. البته انتظار بهبود شاخص در اردیبهشت وجود داشته 
و اگر روند نرخ ارز بازار آزاد به بالای 55 هزار تومان برسد، شاهد رشد 
بیشتر سفارشات و فروش؛ به ویژه در صنایع بادوام و دلاری محور 
خواهیم بود . شاخص انتظارات تولید در ماه آینده )78.83( مطابق 
روال فروردین ماه افزایش داشته و به بیشترین مقدار خود در سری 

زمانی 55 دوره ای رسیده است .

شاخص‌مدیران‌خرید‌صنعت‌در‌فروردین‌ماه‌‌١٤0٢-‌به‌تفكیك‌زیر‌
شاخص‌ها

ارز،  بازار  و  قیمتی  نابسامانی  دلیل  به  امسال  ماه  فروردین  در 
تولیدكنندگان در شروع فعالیت بعد از تعطیلات و بازگشایی كارخانه ها 
با  تعلل داشتند و بخش صنعت تعطیلات طولانی تری در مقایسه 
سال های قبل داشت، در نتیجه انتظار بهبود كسب و كارهای بخش 
صنعت در اردیبهشت ماه با شدت بیشتری همراه بوده است. طبق 
روال سال های گذشته، در فروردین ماه همۀ رشته فعالیت های بخش 

صنعت با كاهش شاخص روبرو بوده اند، البته در برخی زیر شاخص ها 
شدت كاهش بیشتر بوده است. 

با توجه به نابسامانی بازار ارز و همچنین عدم تخصیص ارز مورد 
نیاز مواداولیۀ شركت ها از سوی بانك مركزی، اكثر تولیدكنندگان در 
فروردین سال جاری تمایل به توقف تولید داشتند. جالب اینكه این 
بلاتكلیفی عدم تخصیص ارز چشم انداز روشنی تا اردیبهشت نداشته 
است. در بخش فلزات، زنجیرۀ فولاد و لوازم خانگی در فروردین ماه 
تا حدودی افت سفارشات و فروش داخلی دیده می شود كه به دنبال 

تعطیلات و كاهش موجودی در این ماه تا حدودی طبیعی است.

شاخص‌مدیران‌خرید‌صنعت‌در‌فروردین‌ماه‌‌١٤0٢-‌در‌صنایع‌مختلف
در شرایط امروز اقتصاد، نوسان و جهش نرخ ارز، ریسک اقتصادی 
در  برنامه ریزی حتی  و  و هیچگونه چشم انداز  برده  بالا  به شدت  را 
افق بسیار كوتاه مدت برای فعالان اقتصادی وجود ندارد. همچنین، 
تغییرات دائمی قوانین و مقررات به خصوص در وزارت صمت فعالان 

اقتصادی را به شدت دچار مشكل كرده است. 
مواد اولیۀ داخلی و خارجی با افزایش شدید قیمت روبرو بوده اند 
و بسیاری از عرضه كنندگان، فروش مواد اولیه ندارند. از طرف دیگر در 
چند هفتۀ گذشته، بازگشت ارز حاصل از صادرات برای تولیدكنندگانی 
كه مواد اولیه با دلار آزاد خریداری می كنند و پس از انجام فرآیندی 
آن را مجددا صادر می كنند به هیچ عنوان به صرفه نیست. در صنایع 
فلزی، تمایل به قیمت گذاری دستوری همچنان وجود داشته و البته 
كاهش نرخ در بازارهای جهانی در كنار ثبات نسبی نرخ ارز در فروردین 
ماه، تا حدودی از نوسانات كاسته است. اگرچه خوش بینی به ثبات در 

بین فعالان این دو حوزه برای میان مدت وجود ندارد.

در صنایع فلزی، کاهش نرخ در بازارهای جهانی در کنار ثبات نسبی نرخ ارز در فروردین ماه، تا حدودی از نوسانات کاسته است.
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وضعیت‌شاخص‌نرخ‌تورم‌بر‌اقتصاد‌کلان
از دیگر شاخص های اقتصاد كلان است كه  روند نرخ تورم نیز 
تأثیر معناداری بر نرخ ارز، هزینۀ تمام شده محصولات، حاشیۀ سود 

و قیمت گذاری محصولات صنعتی دارد .
طبق اعلام مركز آمار، نرخ تورم سالانۀ كالاها و خدمات مصرفی 
ماه سال  اسفند  در   1400 پایۀ  اساس سال  بر  خانوارهای كل كشور 
1401 به عدد 45.8 درصد رسید. برهمین اساس نیز نرخ تورم سالانۀ 
خانوارهای شهری در اسفندماه سال گذشته به 45 درصد و خانوارهای 
روستایی به 50.6 درصد رسیده است. تورم ماهانه فروردین هم در 
سطح یك ماه به رقم 3.6 درصد و به شكل نقطه به نقطه در فروردین 
ماه به عدد 58.6 درصد رسیده است كه بالاترین اعداد از زمان انتشار 

آمار تورم توسط مركز آمار ایران از سال 1391 بوده است. 
رشد  تورم،  نرخ  رشد  این  در  اساسی  عامل  که  می رسد  نظر  به 
شدید نقدینگی و به ویژه پایۀ پولی بوده است. به طور كلی پایۀ 
پولی از 4 مسیر اصلی تغییر می كند. مهم ترین آن در بهمن ماه سال 
قبل مسیر بدهی بانك ها به بانك مركزی بوده است. پایۀ پولی در 
كشور رشدی 33.9 درصدی را در یازده ماه نخست سال 1401 ثبت 

ثبت  از  این شاخص پس  مركزی  بانك  آمارهای  طبق  است.  كرده 
بیشترین ركورد خود در دی ماه سال گذشته روندی صعودی خود 
را ادامه داده است. این رقم در نیمۀ زمستان سال قبل به 808 هزار 
میلیارد تومان رسیده و رشدی 39.3 درصدی را در قیاس با بهمن 
ماه سال قبل رقم زده است. این بیشترین رشد سالانۀ پایه پولی در 
بازۀ هفده ماه منتهی به بهمن 1401 بوده است. در بررسی ماهانه نیز 
مشاهده می شود که حجم پایۀ پولی در كشور با رشد3 درصدی در 
ماه دوم زمستان همراه بوده و حدوداً یك واحد درصد از ماه قبل 

خود بیشتر شده است.
در بهمن 1401 ضریب فزایندۀ نقدینگی برابر با 7.5 بود كه علت 
نقش   1400 سال  مشابه  ماه  به  نسبت  آن  واحدی   0.5 كرهش 
قانونی  افزایش 40 درصدی ذخایر  كاهندگی آن در رشد نقدینگی، 
بانك ها نزد بانك مركزی طی مدت مورد برسی نزدیك شدن آن به 
رقم 684 هزار میلیارد تومان است كه تقیبا 11.4 درصد كل سپرده های 

بانكی را تشكیل می دهد.
و  كنترل  اعمال  هدف  با  اگرچه  بانك ها  قانونی  ذخایر  افزایش 
بانك ها صورت می گیرد، ولی در  بر  پولی  ناظر  بیشتر مقام  نظارت 

 نرخ تورم سالانۀ خانوارهای شهری در اسفندماه سال گذشته به ۴۵ درصد و خانوارهای روستایی به ۵۰.۶ درصد رسیده است.

سال اول  شماره نهم  خرداد ۱۴۰۲ 36AHAMIRAN.COM



توان  كاهش  و  بانكی  سیستم  نقدینگی  خلق  توان  بر  حال  عین 
تسهیلات دهی آنها نیز اثرگذار است. از سویی دیگر جزئیات گزارش 
منتشر شدۀ بانك مركزی برای بهمن ماه 1401 نشان می دهد كه رشد 
نقدینگی به سطح 32 درصد و رشد پایۀ پولی به بیش از 39 درصد 

افزایش یافته كه عامل اصلی سوخت موتور نقدینگی بوده است.
با این سطح از نقدینگی و رشد پایۀ پولی، علیرغم وضعیت با 
در سال  تورم  نرخ  1402، همچنان  تا خرداد  ثبات سیاست خارجی 
جدید نیز در سطوح بالایی برآورد می شود كه خود عاملی خواهد 
بود تا اجازۀ كاهش نرخ ارز را به صورت بنیادی ندهد. طی سال های 
اخیر به دلیل افزایش بدهی بانك ها به بانك مركزی، سهم بدهی های 
رنگ تر  پر  پولی  پایۀ  افزایش  مسیر  از  نقدینگی  افزایش  در  مزبور 
شده و در پایان بهمن 1401 به عاملی مسلط با مشاركت 26.5 واحد 
عبارتی دیگر، 83  به  تبدیل شده است.  نقدینگی  در رشد  درصدی 
درصد از رشد نقدینگی در بهمن 1401 به علت افزایش بدهی بانك ها 
به بانك مركزی بوده است. بدهی بانك ها به بانك مركزی در پایان 
بهمن 1401 تقریبا 2.4 برابر رقم مشابه در پایان سال 1400 است كه 
افزایش آن به دلیل تشدید ناترازی بانك ها تشدید نیاز به نقدینگی 

آن ها اتفاق افتاده است. 
بانك های  تجاری،  بانك های  گوناگون،  بانك های  میان  در 
 4۸ و   19  ،1۸ مشاركت  ترتیب  به  غیردولتی  بانك های  و  تخصصی 
درصدی را در افزایش ۸5 درصدی بدهی بانك ها به بانك مركزی در 
بهمن 1401 داشته اند. به نظر می رسد با وجود تمایل بانك مركزی برای 
كنترل اضافه برداشت و قدرت خلق پول بانك ها، عطش موجود در 
اقتصاد به سرمایۀ در گردش و ناترازی شبكۀ بانكی و همچنین رشد 
از جمله  بانك مركزی  به  بانك ها  هزینه های دولتی و بدهی شدید 
دلایلی است كه باعث افزایش تقاضای بانك ها برای منابع مالی شده 

است. 
افزایش كم سابقۀ رشد پول و سهم پول از نقدینگی برای چندین 
انتظارات  ماه متوالی در زمستان 1401، نشان دهندۀ فزآینده بودن 
بطور  كه می تواند  بوده  ماه  برای چندین  داغ(  پول  )پدیدۀ  تورمی 
پیوسته آثار تورمی فزاینده در بازار دارایی ها و سپس بازار كالاهای 
مصرفی به جای بگذارد. به همین دلیل، حتی با وجود ثبات نسبی 
نرخ ارز در فروردین 1402، همچنان سطوح تورم نقطه به نقطه در 

سطح بالایی است .
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بازدهی‌ماهانه‌در‌بازار‌ارز‌و‌مسكن
با وجود اخبار مثبت از بازرسی های آژانس و نیز اخباری پیرامون 
عنوان  به  توافق  به  تمایل  بر  مبنی  آمریكایی  مقامات  صحبت های 
و  نسبی  ثبات  در  ارز  بازار  ایران،  مناقشۀ هسته ای  راه حل  بهترین 
نوسانات نسبتاً كوچك به سر می برد. قیمت دلار در معاملات نقدی 
روزهای گذشته حمایت 52 هزار و 600 تومان را از دست داد و در 
ادامه هم حمایت روانی سطح 52 هزار تومان مورد حمله قرار گرفت. 
هرچند این محدوده هم در معاملات چند روز قبل از دست رفته بود، 
ولی برای پایان معاملات قیمت دلار به بالای محدودۀ حمایت روانی 
52 هزار تومان برگشته است. به نظر می رسد كه نسبت به انتهای 
سال 1401، میزان تقاضا تعدیل شده و به دلیل مذاكرات با كشورهای 
گذاشته  بهبود  به  رو  سیاسی  عربستان، چشم انداز  ویژه  به  منطقه 
است. این موضوع ریسك های سیاسی اقتصاد را كاهش داده و با 

كاهش انتظارات تورمی، نرخ ارز كاهش یافته است. 
با تمام این احوال همچنان بیشتر فعالان باور دارند، زمانی كه 
فاصله بین نرخ بازار متشكل و بازار آزاد زیاد است، زمینه برای ورود 
افراد زیادی  آربیتراژی به شكل معنی دار بیشتر می شود و  تقاضای 

برای كسب سود از اختلاف بین دو بازار دست به كار می شوند. البته 
در شرایط فعلی جذابیتی برای این آربیتراژ مهیا نیست.

عده ای از تحلیل گران اقتصادی اعتقاد دارند خبر ثبت نام خودرو 
از 20 اردیبهشت، روند معاملات در بازار ارز را بی رمق كرده و به خاطر 
نیز  بازار هرات  البته  همین قیمت دلار در یك محدودۀ رنج است. 
وارد فاز نزولی شده و در بازار یاد شده قدرت بازیگران كاهشی بیشتر 
تهران هم مسیر  بازار  بود. همین موضوع سبب شد  افزایشی ها  از 

اصلاح را دنبال كند. 
برخی از فعالان اقتصادی باور دارند محدودۀ مهم بازار هرات 52 
هزار و 500 الی 52 هزا ر و ۸00 تومان است. اگر قرار به صعود باشد 
باید این كف حفظ شود و آهسته آهسته بازار رشد كند. با این حال، 
هزار   50 راهی  بازار   ،  500 و  ر  هزا   52 در صورت شكست محدودۀ 

خواهد شد و این امر ممكن بازار ارز تهران را تحت تأثیر قرار دهد. 
خرید  صف های  از  خبری  ارز  بازار  در  می دهد  نشان  بررسی ها 
سعی  زیادی  افراد  گذشته،  شده اند.  خلوت  صرافی ها  و  نیست 
می كردند از صرافی ها ارز مورد نیاز خود را با دردسر كم تهیه كنند؛ اما 
در شرایط كنونی، تهیۀ ارز سهمیه ای برای معامله گران بسیار سخت 
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در خیابان  ارز  تهیۀ  افرادی در صف  كه دیگر  به طوری  شده است؛ 
فردوسی مشاهده نمی شوند. تحلیلگران فنی باور دارند تا زمانی كه 
دلار زیر سطح 55 هزار تومان قرار دارد، شانسی برای افزایشی های 

بازار و ورود خریداران بیشتر به معاملات وجود نخواهد داشت.
چند  از  دلار پس  دارند،  باور  نیز  ارزی  بازیگران  از  دیگر  بخشی 
قرار گرفته است و معامله گران  فاز استراحت  افزایش قیمت در  روز 
سعی دارند با احتیاط بیشتری رفتار كنند. برای معامله گران بازار ارز، 
گشایش های بین المللی اهمیت زیادی دارد. در شرایطی كه قیمت 
دلار از ابتدای اردیبهشت ماه با قدرت در مسیر افزایشی قرار گرفته 
بود، در چند روز گذشته در كانال های اطلاع رسانی معامله گران یك 
اظهارنظر با سرعت زیادی منتشر شد. یكی از خبرنگاران وال استریت 
ژورنال كه اخبار مذاكرات و مسائل هسته ای ایران را دنبال می كند، 
بین المللی  آژانس  نظارتی  دوربین های  دوبارۀ  نصب  كه  داد  خبر 
نگاه  از  است.  شده  آغاز  ایران  اتمی  سایت های  از  برخی  در  اتمی 
دلار  قیمت  اصلاح  و  فروش  فشار  موجب  خبر  این  فعالان،  برخی 
شد، بطوریكه در چند روز گذشته كمتر از 52600 تومان به كار خود 

پایان داد. 

در حقیقت، تحلیلگران فنی باور دارند در صورتی كه در روز جاری، 
اسكناس آمریكایی به بالای سطح 55 هزار تومانی بازنگردد، خبری 
افت  احتمال  و حتی  بود  نخواهد  بازار  به  دوبارۀ خریداران  ورود  از 
برخی  فوق،  موارد  كنار  در  البته  داشت.  خواهد  وجود  دلار  بیشتر 
معامله گران ارزی معتقدند كه مصوبۀ مجلس برای مالیات بر عایدی 
سرمایه كار خودش را كرده است. البته تزریق درهم امارات هم به بازار 
مخابره شد. به باور برخی فعالان، در صورتی كه شاخص كل بورس 
وجود  دلار  قیمت  بیشتر  رشد  احتمال  بگیرد،  قرار  نزولی  مسیر  در 
خواهد داشت. با این حال امروز بیشتر برای دلاری ها، حفظ مرز 52 

هزار تومانی اهمیت خواهد داشت.

 به دلیل مذاکرات با کشورهای منطقه به ویژه عربستان، چشم انداز سیاسی رو به بهبود گذاشته است.

زمانی كه فاصله بین نرخ بازار متشكل و بازار آزاد 
زیاد است، زمینه برای ورود تقاضای آربیتراژی به 

شكل معنی دار بیشتر می شود و افراد زیادی برای 
كسب سود از اختلاف بین دو بازار دست به كار 

می شوند. البته در شرایط فعلی جذابیتی برای این 
آربیتراژ مهیا نیست.
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روند‌صعودی‌شکاف‌بین‌دلاز‌نیما‌و‌آزاد
روندی  آزاد  و  نیما  دلار  بین  شكاف  ماه،  اردیبهشت  در 
بالای  سطح  كه  است  آن  معنای  به  این  و  كرده  پیدا  صعودی 
به  نسبت  پول  رشد  و  داشته  وجود  جامعه  در  تورمی  انتظارات 
شبه پول همچنان بازار ارز را مستعد نوسان صعودی در هفته ها 

و یا شاید ماه های آینده خواهد نمود.
در كنار همۀ موارد بالا، سیگنال منفی ارزی از بغداد به گوش 
اعلام كرد  ایران و عراق  بازرگانی مشترك  اتاق  می رسد. دبیر كل 
انتقال  مقصد  كه  كرده  مقید  را  صرافی ها  عراق  مركزی  بانك  كه 
اعلام شود،  ایران  اگر مقصد  نمایند.  اعلام  بانك مركزی  به  را  ارز 
بانك مركزی عراق به دلیل تحریم ها، برای صرافی دلار تخصیص 
صرافی  به  دینار  عراق  در  ایرانی  كنندۀ  صادر  اگر  و  داد  نخواهد 
بدهد و از صرافی بخواهد معادل آن در ایران دلار بدهد، صرافی 
نرخ تبدیل دینار به دلار را با نرخ ارز آزاد در بغداد محاسبه نماید. 
این می تواند عرضۀ ارز از سوی عراق را با مشكل مواجه سازد و 

خبری منفی برای عرضۀ ارز به داخل تلقی گردد .
دستوری  سیاست های  همچنان  اخبار،  و  احوال  این  تمام  با 

بازارساز در بازار ارز نقش پر رنگی ایفا می كند. محمدرضا فرزین 
»در  که:  كرد  تأكید  مركزی  بانك  ارزی  معاون  با  مكاتبه ای  طی 
بر  ارز غیررسمی و  بازار  برای كنترل  اقدامات لازم  راستای تقویت 
اساس اطلاعات كسب شده در خصوص نحوۀ تأمین ارز توسط 
تخصیص  بعد  به  تاریخ  این  از  واردكننده،  شركت های  از  برخی 
ارز  بازار  از  تخصیص،  مرحلۀ  از  قبل  كه  شركت هایی  تمام  به  ارز 
غیر رسمی ارز تهیه می كنند ممنوع بوده و بدون تأیید اینجانب 

نگیرد.« هیچ تخصیصی صورت 
 500 و  هزار   28 شدۀ  تثبیت  ارز  سختگیری ها،  این  وجود  با 
ارزان تر  و  است  ارزان تر  آزاد  بازار  دلار  از  مبادله ای  ارز  و  تومانی 
تا  فراهم می كند  را  این فرصت  كننده  وارد  برای  ارزها  این  بودن 
استفاده  آمده  وجود  به  فرصت  از  بتواند  كه  جایی  تا  هركس 
كند؛ ولی از طرفی ارزان تر بودن ارز دولتی و تقاضای بالاتر برای 
كالای ارزان تر، تخصیص ارز دولتی به شركت ها را نیازمند بررسی 
نرخ  دنبال  به  بازارساز  و  نیست  شناور  كشور  ارز  بازار  می كند. 
ثابت است، ولی اختلاف های قیمتی موجود میان بازار ارز رسمی 
را  دولتی  ارزهای  از تخصیص  غیررسمی، سود حاصل  ارز  بازار  و 
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داشته  وجود  معیوب  چرخه  این  که  مادامی  تا  دهد.  افزایش 
باشد، انتظاری بر كاهش نوسانات و ثبات بازار ارز نداریم.

اتحادیه  تحریم های  خارجی،  سیاست  نامطلوب  شرایط 
اروپا، شدت گرفتن نااطمینانی های اقتصادی و احتمال افت تراز 
مبادلاتی  رشد  و  تورمی  انتظارات  افزایش  موجب  پرداخت ها، 
پیدا  سوق  سبب  پول  شبه  به  پول  نسبت  افزایش  و  شده  پول 
ارز  بازار  خصوص  به  و  غیرمولد  بازارهای  به  نقدینگی  كردن 
خواهد شد. این وضعیت احتمال افزایش نرخ ارز و تورم بیشتر 

را بیش از پیش پر رنگ تر می نماید.
بودن  شكننده  علت  به  مثبت،  نسبتاً  اخبار  تمام  علیرغم 
به  تورم  و  نقدینگی  بالای  رشد  نیز  و  وضعیت سیاست خارجی 
ارز، كمتر معامله گری در  بنیادی تعیین نرخ  عنوان عوامل اصلی 
و  بگیرد  قرار  فروش  موقعیت  در  كه  دارد  تمایل  كنونی  شرایط 
بازارساز  تحركات  به  محدود  را  ارز  عرضۀ  موضوع، سمت  همین 
كرده است. با این وضعیت بازار ارز، در كوتاه مدت انتظار اصلاح 
قیمت در محصولات زنجیرۀ فولاد را خواهیم داشت كه البته در 

صورت اتفاق جذاب برای خرید تلقی می شود.

پولی  متغیرهای  وضعیت  اساس  بر  احوال،  این  تمام  با 
فروردین  پایان  تا  نقطه  به  نقطه  تورم  نرخ  ایران،  اقتصاد  در 
نرخ تورم  قرار گرفت. همچنین  59 درصد  بازۀ  1401 در  ماه سال 
خواهد  تداوم  درصد   45 بالای  در سطح  ماه  خرداد  تا  متوسط 

داشت.
نظریۀ  نیز  و  خرید  قدرت  برابری  قاعدۀ  اساس  بر  نظر  به 
كشور،  پول  بازار  شاخص های  گرفتن  نظر  در  با  و  پول  مقداری 
 1402 ماه  در خرداد  تومان  55 هزار  تا   54 بین  واقعی دلار  عدد 
تا  را  قیمت  رشد  پتانسیل  منفی  سیاسی  اخبار  اما  بود.  خواهد 
اول  هفتۀ  تا  نظر  به  اما  داشت.  خواهد  تومان  هزار   60 سطح 
نیز  و  برنامه های هسته ای كشورمان  از  آژانس  گزارش  و  خرداد 
با توجه به توافق همكاری های سیاسی بین ایران و عربستان و 
اثرات مثبت منطقه ای مترتب بر آن، نرخ ارز بین 50 تا 54 هزار 

تومان درچند هفتۀ آینده نوسان خواهد داشت.
 53800 سپس  و   52600 سقف  می توان  تكنیكالی،  نظر  از 
و  مدت  كوتاه  در  قیمت  حداكثر  برای  را  تومان   56400 حتی  و 
حمایت 51600 تومان را برای ارز آزاد متصور باشیم كه با شرایط 
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سیاسی  مثبت  اخبار  و  تجاری  تراز  روند  برجام،  مذاكرات  فعلی 
احتمالی در روزهای آتی می توان قیمت جدید دلار، یعنی رقم 51 
از منظر  گرفت.  نظر  در  قیمت منطقی  برای  را  تومان  53 هزار  تا 
به نظر می رسد كه دلار در  اردیبهشت ماه،  تحلیل تكنیكال و در 

محدودۀ 51600 تا 53200 تومان نوسان داشته باشد.
رفتار  و  تورمی  انتظارات  نشان  دهندۀ  آزاد  بازار  دلار  اگرچه 
قیمتها در بازار فلزات و دیگر كامودیتی ها است، اما مبنای تغییر 
كامودیتی ها  و  فولاد  سازندگان  سود  حاشیه  و  فروش  قیمت ها، 
ارز  نرخ  تثبیت  شاهد  گذشته،  روزهای  در  است.  نیما  ارز  نرخ 
سامانۀ نیما در قیمت 28500 تومان و نرخ تسعیر 36600 تومان 
می شود.  گرفته  نظر  در  تحویلی  پایۀ  نرخ  عنوان  به  كه  هستیم 

معادل  كالا  بورس  در  شمش  معاملات  دلار  نرخ  حاضر  حال  در 
32000 تومان، میلگرد 34000 تومان، ورق گرم 46000 تومان بوده 
تثبیت  نرخ  به  اطمینانی  چندان  بازار  فعالان  می دهد  نشان  كه 
صادرات  شده  سبب  موضوع  این  ندارند.  تومان   28500 شدۀ 
نرخ  به  صادراتی  ارز  فروش  علت  به  فولاد  زنجیرۀ  محصولات 
36600 تومان توجیه نداشته و در عوض تمایل به فروش داخلی 
نامگذاری  به  توجه  با  گفت،  می توان  كلی  طور  به  گردد.  تقویت 
در  گرفته  صورت  توافقات  همچنین،  و  تورم  مهار  به   1402 سال 
سطح منطقه ای، در كنار اخبار مثبت از توافق بازرسی های آژانس 
بین المللی انرژی اتمی، نرخ ارز در محدودۀ معینی نوسان داشته 

و واریانس زیادی را تا خرداد ماه شاهد نباشیم.
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به گزارش آهام ایران، مرکز پژوهش  های مجلس شورای اسلامی 
در  تورم  از  مردم  درک  تفاوت  دلایل  »بررسی  عنوان  با  گزارشی  در 
جامعه و نرخ تورم رسمی کشور« تصریح کرده است که در سال های 
اخیر کشور درگیر نرخ های تورم بالا و پرنوسان بوده است. مسئله 
نهادهای  توسط  اعلام شده  تورم  انطباق  عدم  ابهام،  مورد  همواره 

آماری با نرخ تورم احساس شده توسط افراد جامعه بوده است.
براساس افکارسنجی انجام شده در مرکز پژوهش های مجلس 
 ۸۶ مردم  توسط  احساس شده  تورم  نرخ  میانۀ   1401 مردادماه  در 
درصد بوده است. این درحالی است که بانک مرکزی و مرکز آمار 
اعلام  درصد   51 و   4۶ به ترتیب  را  ماه  این  نقطه به نقطه  تورم  نرخ 
نموده اند. تفاوت در نرخ تورم احساس شده و نرخ تورمی اعلامی 
به  مردم  اعتماد  به  جدی  خدشۀ  مدت،  میان  در  رسمی  نهادهای 
آنکه  به  توجه  با  همچنین  کند.  می  وارد  کشور  رسمی  آمارهای 
مطالعات مختلف نشان می دهد انتظارات تورمی شکل گرفته افراد 
متأثر از درک افراد از تورم گذشته است. سیاستگذار پولی برای اجرای 
سیاست پولی باید نرخ تورم احساس شده افراد را به طور مستمر 
رصد نماید. بررسی های این گزارش نشان داد تفاوت در احساس از 
نرخ تورم با نرخ تورم نهادهای رسمی تنها منحصر به ایران نبوده و 
حتی در اقتصادهای توسعه یافته مثل اتحادیه اروپا، کانادا و حتی 

ژاپن این تفاوت جدی است.
در گزارش مرکز پژوهش های مجلس، از دو منظر علل فنی مربوط 
به نحوۀ محاسبه شاخص و همچنین علل رفتاری و روانی سعی شد 
این تفاوت توضیح داده شود. درخصوص علل فنی نحوه محاسبه 
شاخص، عوامل مختلفی بررسی شد. الگوی مصرف متفاوت افراد و 
گروه های جمعیتی )مثل نرخ تورم مستاجرها، نرخ تورم افراد دارای 
فرزند، نرخ تورم خانوارهای زن سرپرست و ...( مختلف نشان داد 
نرخ تورم که میانگینی از رشد قیمت ها در کل اقتصاد است لزوماً از 
تورم گروه های مختلف نمایندگی نمی کند. بنابراین پیشنهاد می شود 
نرخ تورم برای گروه های جمعیتی نیز محاسبه گردد. همچنین نحوۀ 

محاسبه شاخص به روش پلوتکراتیک و همچنین ذهنیت متفاوت 
افراد درخصوص نحوه لحاظ رشد قیمت مسکن در شاخص قیمت 

مصرف کننده از دیگر دلایل تفاوت در نرخ است.
رفتاری  علل  درخصوص  که  است  شده  عنوان  گزارش  این  در 
دارند.  قرار  تورش جدی  دو  تآثیر  افراد تحت  داد  نشان  بررسی ها 
به جای کل  روزمره  اقلام خریداری شده  گرفتن  نظر  در  اول  تورش 
سبد توسط افراد است. درواقع افراد برای بیان درک خود از تورم به 
رشد قیمت کالاهایی رجوع می کنند که به صورت متداول خریداری 
می کنند. این موضوع سبب شده شاخص قیمت روزمره معرفی و با 
استفاده از آن نرخ تورم روزمره محاسبه گردد. بجز این مورد خانوارها 
نشان  مختلف  مطالعات  دارند.  قرار  نیز  دیگری  تورش  معرض  در 
می دهند افراد در زمان اعلام احساس خود از نرخ تورم در مقایسه 
با قیمت های کاهشی و یا ثابت اغلب به قیمت های افزایش یافته 
لاسپیرز  شاخص  در  گزارش  این  در  اساس  این  بر  می کنند.  توجه 
گرفته  بیشتری در نظر  افزایشی وزن  برای قیمت های  تعدیل یافته 
شد که بر این اساس »شاخص قیمت درک شده« و »نرخ تورم درک 
شده« محاسبه گردید. نتایج این بخش نشان داد با در نظر گرفتن 
این دو تورش، تفاوت بیان شده بین نرخ تورم احساس شده و نرخ 

تورم اعلامی نهادهای آماری تا حد زیادی قابل توضیح است.
به طور کلی با توجه به تفاوت قابل توجه نرخ تورم احساس شده 
و نرخ تورم اعلامی نهادهای آماری پیشنهاد شده است نرخ تورم 
براساس گروه های جمعیتی مختلف مثل نرخ تورم مستأجرها، نرخ 
تورم افراد دارای فرزند، نرخ تورم خانوارهای زن سرپرست محاسبه و 
منتشر شود. همچنین شاخص قیمت روزمره و شاخص قیمت درک 
شده به صورت ماهیانه محاسبه و منتشر گردد. ضمن آنکه تلاش  
زندگی و  با هزینۀ  آن  تفاوت  تورم،  در مورد  آموزش عمومی  برای 
روش محاسبه آن انجام گیرد و ارائه اطلاعاتی در مورد چشم انداز و 
روندهای آتی تورم به خانوارها برای پایین نگه داشتن تورم در افق 

میان مدت، صورت گیرد.

مرکز پژوهش های مجلس از دلایل تفاوت درک مردم از تورم می گوید

چرا‌تورم‌بیشتر‌احساس‌می‌شود؟

اخبار
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در‌ابتدا‌بفرمایید‌که‌جایگاه‌مصرف‌و‌بهره‌وری‌انرژی‌در‌لوازم‌خانگی‌ 	
ما‌چگونه‌است‌و‌وضعیت‌بهره‌وری‌در‌این‌صنعت‌را‌چگونه‌می‌بینید؟

در کشور ما قیمت انرژی غیرنرمال است و به همین دلیل بهره وری 
نیز پایین بوده و کسی هم انگیزه چندانی ندارد که بهره وری و مصرف 
بهینۀ انرژی در لوازم خانگی را رعایت ندارد و به طور کلی در این زمینه 

وضعیت مطلوبی دیده نمی شود. 

انرژی‌ 	 مصرف‌ در‌ بهره‌وری‌ عدم‌ موضوع‌ این‌ که‌ کنید‌ می‌ فکر‌
از‌جانب‌مصرف‌کننده‌رخ‌داده‌است‌یا‌از‌جانب‌تولیدکننده‌و‌سایر‌

پارامترها؟
باعث می شود  این موضوع  نباشد  انرژی منطقی  وقتی قیمت 
همچنین  و  است  بازار  اصلی  کشش  خودش  که  کننده  مصرف 
تولیدکننده دچار عدم بهره وری بشوند. خود ما یک سری محصولاتی را 
با راندمانی بالاتر وارد بازار کردیم ولی جواب نداد یا حتی به یاد دارم که 
یک شرکت اصفهانی در ابتدای دهۀ 1390پکیج چگالشی عرضه کرد اما 
هیچکسی از این پکیج استقبال نکرد. حتی ما نیز آن زمان روی همین 
پکیج مطالعاتی داشتیم و یک تیم ایتالیایی اینجا در این مورد مشغول 
بررسی بود؛ خود این تیم نیز به ما گفت که پکیج های چگالشی به درد 

بازار ایران نمی خورد. 
اکنون نیز خیلی از تکنولوژی های جدید و موضوعات به روز شده در 
دنیا به دلیل اینکه انرژی در کشور ما قیمت متعادلی با بقیه موضوعات 
ندارد، وارد عرصه نمی شود زیرا  که هیچ  انگیزه ای برای تولیدکننده و 

مصرف کننده وجود ندارد تا وارد این فضا بشوند.

‌به‌نکته‌جالبی‌اشاره‌کردید،‌به‌یاد‌دارم‌که‌در‌نمایشگاه‌هامکس‌‌١٤0١ 	
شرکت‌شما‌یعنی‌شرکت‌انرژی‌کشور‌در‌رویداد‌نوآوری‌هاتک‌حضوری‌
فعال‌داشت.‌از‌یک‌سو‌می‌بینیم‌که‌این‌طرح‌ها‌وجود‌دارد‌اما‌در‌عرصۀ‌

عمل‌به‌قول‌شما‌با‌شکست‌رو‌به‌رو‌می‌شود،‌دلیلش‌چیست؟
توجیه اقتصادی وجود ندارد تا مردم به سراغ بهره وری بالاتر برود

.

به‌نظر‌شما‌چه‌فعالیتی‌باید‌در‌این‌باره‌صورت‌بگیرد‌تا‌شاهد‌ 	
این‌باشیم‌که‌این‌طرح‌ها‌دارای‌توجیه‌اقتصادی‌شود؟

قیمت ها باید متعادل باشد؛ یعنی اینکه وقتی دلار 52 هزار 
نمی  باشد.  تومانی   50 دلار  با  متعادل  باید  بنزین  است،  تومان 
شود قیمت یک چیز جهانی بوده و چیزی دیگر سوبسید بگیرد. 
در نتیجۀ رعایت نشدن این موضوع مصرف نیز غیرنرمال خواهد 
شد و از طرفی فاصلۀ ما با تکنولوژی روز چه در مصرف و چه در 

صنعت زیاد خواهد شد. 

جایگاه‌ 	 بخواهیم‌ کردید،‌ اشاره‌ که‌ مواردی‌ این‌ از‌ جدای‌ اگر‌
نهادهای‌دولتی‌و‌حاکمیتی‌را‌بررسی‌کنیم،‌چه‌مواردی‌قابل‌ذکر‌

است؟
دولت و حاکمیت هرچه حضور خود را در اقتصاد کمتر کرده 
و آن را به مردم بسپارند، مردم خودشان خیلی بهتر و با راندمان 
سمت  از  مشکلات  این  و  کنند  اداره  را  اقتصاد  می توانند  بهتری 
دست  در  اقتصاد  از  درصد   80 اکنون  هم  است.  دولت  دخالت 
دولت است و 20 درصد نیز دست مردم است؛ این نسبت باید 
برعکس شود. وقتی هم که این نسبت برعکس شد آن 20 درصد 
باید تنها باید در یک جاهای خاص و ویژه مثل صنایع نظامی قرار 

بگیرد که نمی تواند دست مردم باشد. 
چون بخش خصوصی ما در خیلی موارد ضعیف نگه داشته 
شده است، به طور طبیعی نمی تواند این موارد را فی البداهه قبول 
اطمینان  دولت  و  حاکمیت  به  خصوصی  بخش  اینکه  مگر  کند 
پیدا کند تا بتواند وارد آن صنایع بزرگ یا زیرساختی نیز بشود. 
که خیلی  است  ترکیه  به کشور  مربوط  زمینه  این  در  مثال ساده 
بخش های آن در دست مردم قرار دارد. هم اکنون نه تنها در ترکیه 
بلکه در خیلی از کشورهای آسیای میانه، بسیاری از کارهای بزرگ 
دست ترک های ترکیه است و آن ها توانسته اند کارهای بسیاری را 

در جاهای دیگر دنیا اجرا کنند. 

تقویت‌بخش‌خصوصی‌و‌نرمال‌شدن‌قیمت‌انرژی‌‌

پیش‌نیاز‌بهره‌وری
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گفت و گو

مهدی‌نوروز-‌این‌قاعده‌بر‌کسی‌پوشیده‌نیست‌که‌تا‌تقاضایی‌وجود‌نداشته‌باشد،‌عرضه‌ای‌نیز‌در‌کار‌نخواهد‌بود؛‌این‌موضوع‌را‌
می‌توان‌به‌بهره‌وری‌نیز‌تسری‌داد.‌یعنی‌تا‌تقاضایی‌برای‌لوازم‌خانگی‌با‌راندمان‌و‌تکنولوژی‌بالا‌وجود‌نداشته‌باشد،‌تولید‌این‌محصولات‌
نیز‌برای‌تولیدکننده‌صرفۀ‌اقتصادی‌نخواهد‌داشت.‌حمیدرضا‌مهدیان،‌مدیر‌عامل‌شرکت‌انرژی‌کشور‌در‌گفتگو‌با‌»آینده‌سازان‌صنایع‌
لوازم‌خانگی«‌بر‌این‌باور‌است‌که‌در‌ایران‌نامتعادل‌بودن‌قیمت‌انرژی‌با‌سایر‌بخش‌های‌اقتصاد‌از‌یک‌سو‌و‌خصوصی‌نبودن‌اقتصاد‌

کشور‌از‌سویی‌دیگر‌باعث‌شده‌تا‌بهره‌وری‌در‌لوازم‌خانگی‌پایین‌باشد.‌این‌گفتگو‌را‌در‌ادامه‌از‌نظر‌می گذرانید.‌‌





به‌گزارش‌آهام‌ایران‌به‌نقل‌از‌مرکز‌پژوهش‌های‌اتاق‌ایران،‌گزارش‌شامخ‌اردیبهشت‌‌1402را‌منتشر‌کرد‌که‌شامل‌دوره‌چهل‌و‌
چهارم‌طرح‌شاخص‌مدیران‌خرید‌)PMI(‌کل‌اقتصاد‌و‌گزارش‌دوره‌پنجاه‌و‌ششم‌طرح‌شاخص‌مدیران‌خرید‌بخش‌صنعت‌بر‌اساس‌

نظرسنجی‌از‌فعالان‌و‌بنگاه‌های‌اقتصادی‌است.
طبق‌این‌گزارش،‌شاخص‌مدیران‌خرید‌)تعدیل‌فصلی‌نشده(‌برای‌کل‌اقتصاد‌ایران‌‌57.30محاسبه‌شده‌است‌و‌شاخص‌کل‌
بعد‌از‌رکود‌شدید‌در‌ماه‌گذشته‌بیشترین‌مقدار‌‌44ماهه‌خود‌را‌ثبت‌کرده‌است‌که‌از‌شروع‌مجدد‌فعالیت‌ها‌در‌اکثر‌شرکت‌ها‌بعد‌از‌

تعطیلی‌طولانی‌مدت‌فروردین‌حکایت‌دارد.

شاخص مدیران خرید اردیبهشت ماه روی رقم 57.3 واحد ایستاد

بازگشت‌شامخ‌به‌مدار‌رونق
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گزارش



شاخص‌مدیران‌خرید‌کل‌اقتصاد
مدیران  شاخص  مؤلفه های  بررسی 
اتاق  پژوهش های  مرکز  که   )PMI( خرید 
ایران آن را با عنوان شامخ منتشر می کند، 
اردیبهشت ماه،  در  که  است  این  از  حاکی 
همۀ  کل،  شامخ  برای   57.30 رقم  ثبت  با 
ثبت   50 از  بالاتر  شامخ  اصلی  مؤلفه های 
گذشته  ماه  انتظارات  مطابق  و  شده اند 
افزایش داشته است؛  این ماه شاخص  در 
تعطیلات  دلیل  به  امسال  که  به خصوص 
با  مقایسه  در  شرکت ها  که  طولانی تری 
با  افزایش شاخص  سال های قبل داشتند، 

شدت بیشتری همراه بوده است.
در  شامخ،  اطلاعات  اساس  بر 
فروردین ماه، در میان رشتۀ فعالیت اصلی 
بخش  و  داشته اند  رونق  فعالیت  سه  هر 
کمترین  ساختمان  و  بیشترین  صنعت 

مقدار را داشته اند.

شاخص میزان فعالیت های کسب وکار 
نشان  را   ۶0.9۶ رتبۀ  اردیبهشت ماه  در 
می دهد که مطابق روال اردیبهشت هرسال 
افزایش داشته و ازآنجا که شاخص در ماه 
گذشته افت شدیدی را ثبت کرده بود، در 
اکثر  در  فعالیت  مجدد  شروع  با  ماه  این 
خود  دوره   44 مقدار  بیشترین  شرکت ها 
است.  کرده  ثبت  دوره(  یک  )به غیراز  را 
افزایش  با  بخش  سه  هر  در  فعالیت ها 
شاخص همراه بوده است و بخش صنعت 
سایر  با  مقایسه  در  را  افزایش  بیشترین 

بخش ها ثبت کرده است.
میزان  شاخص  که  است  ذکر  به  لازم   
سفارشات جدید مشتریان در اردیبهشت ماه 
با رتبۀ 5۷.15 طی 44 ماه اخیر برای بار دوم 
بعد از شهریور 1400 بیشترین مقدار خود را 

ثبت کرده است.
در این گزارش شاخص موجودی مواد 

اولیه یا لوازم خریداری شده رتبۀ 5۸.0۸ را 
طی  خود  مقدار  بیشترین  می دهد  نشان 
که  است. شرکت ها  کرده  ثبت  را  دوره   44
طی ماه های اخیر به علت عدم تخصیص 
تأمین  در  به شدت  قیمتی  نوسانات  و  ارز 
مواد اولیه با مشکل روبرو بوده اند، در این 
ماه اکثراً ارز مورد نیاز خود را از طریق بازار 

آزاد تأمین کرده اند.
محصول  موجودی  شاخص  همچنین 
بیشترین  به   49.30 رتبۀ  با  انبار  در  نهایی 
مقدار 5 ماه اخیر رسیده است. این شاخص 
فقط در بخش صنعت افزایش داشته و در 
بخش کشاورزی و خدمات و ساختمان با 
کاهش بیشتری همراه بوده است. شاخص 
میزان صادرات کالا و خدمات در اردیبهشت 
رتبۀ 51.۸۶ را نشان می دهد که بعد از افت 
شدیدی که در فروردین ماه داشت با آغاز به 
کار شرکت ها، برای بار دوم بیشترین مقدار 

 شامخ کل اقتصاد
57/30

دوره چهل و چهارم

 گزارش دوره چهل و چهارم طرح شاخص مدیران خرید
کل اقتصاد - اردیبهشت ۱۴۰۲

 گزارش دوره پنجاه و ششم طرح شاخص مدیران خرید
بخش صنعت - اردیبهشت ۱۴۰۲

 شامخ صنعت
66/96

دوره پنجاه و ششم

(PMI)(PMI)
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خود را ثبت کرده است. این شاخص در هر 
سه رشتۀ فعالیت بالای 50 ثبت شده است.

خرید  قیمت  شاخص  که  است  گفتنی 
رتبۀ  با  شده  خریداری  لوازم  یا  اولیه  مواد 
است  افزایشی  به شدت  همچنان   ۸3.۶۷
ماه  با  مقایسه  در  افزایش  شدت  هرچند 
اندکی کمتر است. همچنین  شاخص  قبل 
 ۶4.09 رتبۀ  و خدمات  کالاها  فروش  میزان 
از  یکی  فروردین  در  که  می دهد  نشان  را 
در  بود  کرده  ثبت  را  خود  مقادیر  کمترین 
و  فعالیت ها  ازسرگیری  با  اردیبهشت ماه 
سفارشات بیشترین مقدار سری 44 دوره را 

به ثبت رساند.
میزان  با  ارتباط  در  انتظارات  شاخص   
رتبۀ ۶5.1۷  آینده  اقتصادی در ماه  فعالیت 
انتظارات  شیب  که  می دهد  نشان  را 
خوش بینانۀ آن برای ماه آینده در مقایسه 
در  است.  شده  کمتر  فروردین ماه  با 
اردیبهشت ماه مطابق انتظارات ماه گذشته، 
و  داشته  افزایش  کسب وکارها  فعالیت 
به دلیل  بود  همان طور که پیش بینی شده 

میزان  فروردین ماه،  در  طولانی تر  تعطیلی 
شدت  با  اردیبهشت  در  شامخ  افزایش 

بیشتری همراه بوده است.
در اردیبهشت ماه طبق روال هرسال بعد 
شدت  با  زیرشاخص ها  اکثر  تعطیلات،  از 
در  ازآنجاکه  اما  می یابند  افزایش  بیشتری 
نااطمینانی  دلیل  به  شرکت ها  فروردین ماه 
قیمتی و عدم تخصیص ارز مورد نیاز برای 
طولانی تری  تعطیلی  با  اولیه  مواد  تأمین 
بودند،  روبرو  قبل  سال های  با  مقایسه  در 
شرکت ها  اکثر  در  فعالیت ها  ازسرگیری  با 
بیشتری  شدت  با  شاخص  اردیبهشت،  در 
در مقایسه با سال های قبل افزایش داشته 
با  همچنان  شرکت ها  بااین حال  است. 
دائمی  تغییر  ارز،  تخصیص  عدم  مشکلات 
افزایش  و  نوسانات  و  مقررات  و  قوانین 

شدید قیمت ها روبرو هستند.

‌شاخص‌مدیران‌خرید‌در‌بخش‌صنعت
آمده  دست  به  داده های  اساس  بر 
شاخص  صنعت،  بخش  بنگاه های  از 

فصلی  )تعدیل  صنعت  خرید  مدیران 
به   ۶۶.9۶ عدد  اردیبهشت ماه  در  نشده( 
 5۶ زمانی  سری  طی  و  آمده است  دست 
کرده  ثبت  را  خود  مقدار  بیشترین  دوره 
حاکی  قبل  ماه  انتظارات  مطابق  که  است 
صنعت  بخش  فعالیت های  در  افزایش  از 
پس از تعطیلات طولانی مدت شرکت ها در 
فروردین ماه است. در این ماه کل مؤلفه های 
اصلی بیشتر از 50 گزارش شده اند و مؤلفۀ 
در  را  مقدار  بیشترین  محصولات،  تولید 
همۀ  است.  داشته  اصلی  مؤلفه های  میان 
رشته فعالیت های صنعتی نیز با افزایش در 
رشتۀ  میان  در  و  بودند  روبرو  کل  شاخص 
و  مبلمان  و  کاغذ  فعالیت ها صنایع چوب، 
شاخص  افزایش  بیشترین  نساجی  صنایع 

را داشتند.

بخش‌ محصولات‌ تولید‌ مقدار‌ شاخص‌ ‌
صنعت در اردیبهشت ماه برابر با رتبۀ ۷3.۷۸ 
است که به بیشترین مقدار سری 5۶ ماهه 
رسیده است. پس از تعطیلی طولانی مدت 
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فروردین ماه اکثر شرکت ها فعالیت خود را از 
سر گرفتند، هرچند به دلیل مشکلات موجود 
در تأمین ارز، تهیه مواد اولیه و تجهیزات با 

هزینۀ بالا همراه است.
جدید  سفارشات  میزان  شاخص   
مشتریان نیز رتبۀ ۷0.09 را دارد به بیشترین 
مقدار 5۶ ماهه خود رسیده است. ازآنجاکه 
قیمتی  نابسامانی  به  توجه  با  فروردین  در 
این شاخص یکی از کمترین مقادیر خود را 
ثبت کرده بود، در این ماه با تقویت طرف 

تقاضا شاخص بهبود داشته است.
در طرفی دیگر، شاخص سرعت انجام و 
تحویل سفارش با رتبۀ ۶۶.۶5 قرار دارد که در 
بیشترین مقدار خود  بار دوم  برای  این ماه 
را ثبت کرده است. این شاخص که طی ماه 
گذشته به علت عدم تخصیص ارز مورد نیاز 
تأمین مواد اولیه از سوی بانک مرکزی با افت 
شدید روبرو شده بود، با شروع فعالیت ها و 
تأمین بیشتر ارز مورد نیاز شرکت ها از طریق 

بازار آزاد، بهبود یافت.

 شاخص میزان استخدام نیروی انسانی 
 59.5۶ رتبۀ  ثبت  با  نیز  اردیبهشت ماه  در 
دومین بیشترین مقدار خود را در سری 5۶ 
دوره ثبت کرده است. فعالان اقتصادی که 
طی ماه های اخیر به دلیل شرایط تورمی، با 
مهاجرت یا عدم تمایل نیروی کار متخصص 
علت  به  نیرو  تعدیل  یا  آموزش دیده  و 
افزایش فشار هزینه های تولید روبرو بودند، 
کار  نیروی  آموزش  و  استخدام  به  مجبور 

جدید هستند.
از سویی دیگر شاخص میزان صادرات   
کالا در اردیبهشت ماه با ثبت رتبۀ 52.92 بعد 
داشته،  فروردین ماه  در  که  شدیدی  افت  از 
در  اگرچه  شاخص  این  است.  یافته  بهبود 
بسیاری از صنایع با کاهش همراه بوده، در 
را داشته  افزایش  صنعت نساجی بیشترین 

است.
محصولات  فروش  میزان  شاخص   
از  بعد   ۷1.۸5 رتبۀ  با  اردیبهشت ماه  در 
کاهش شدید در فروش که همۀ صنایع در 

قبیل  از  دلایلی  )به  داشته اند  فروردین ماه 
از  ناشی  فروردین  طولانی مدت  تعطیلی 
شرایط نابسامان قیمتی در بازار و سردرگمی 
در خرید مواد اولیه(، در این ماه اکثر صنایع 
این  داشته اند.  قبل  ماه  از  بهتری  فروش 
سری  را طی  خود  مقدار  بیشترین  شاخص 

5۶ دوره ثبت کرده است.
آینده  ماه  در  تولید  انتظارات  شاخص   
انتظارات  نشان دهندۀ   ۷2.1۶ رتبۀ  با  نیز 
اکثر صنایع در خردادماه است  خوش بینانه 
اگرچه شدت افزایش شاخص در مقایسه با 

ماه قبل کمتر است.
لازم به ذکر است که طبق روال دوره ای، 
فعالیت های  رشته  همۀ  اردیبهشت ماه  در 
روبرو  شاخص  افزایش  با  صنعت  بخش 
بر نظر فعالان  بنا  این دوره  اما در  بوده اند. 
صنعت  بخش  گستردۀ  تعطیلی  اقتصادی، 
قیمتی  نابسامانی  از  ناشی  فروردین ماه  در 
بازار ارز و همچنین عدم تخصیص ارز مورد 
بانک  سوی  از  شرکت ها  اولیۀ  مواد  نیاز 
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مجدد  بازگشایی  با  است.  بوده  مرکزی 
شرکت ها، افزایش شاخص با شدت بیشتری 
در مقایسه با اردیبهشت سال های قبل روبرو 
اصلی  شاخص های  زیر  اکثر  و  است  بوده 
اما  کرده اند.  ثبت  را  خود  مقدار  بیشترین 
همچنان به علت جهش قیمتی و تغییرات 
تولیدکنندگان  مقررات،  و  قوانین  دائمی 
ادامه  فعالیت  به  بالا  اقتصادی  ریسک  با 
می دهند و چشم انداز و برنامه ریزی در افق 

کوتاه مدت نیز وجود ندارد.

فعالان‌ از‌ برخی‌ دید‌ از‌ اصلی‌ مشکلات‌
اقتصادی‌در‌اردیبهشت‌ماه‌14۰2

در پایان برخی از فعالان اقتصادی دربارۀ 
مشکلات اصلی که در اردیبهشت 1402 با آن 
مواجه بودند صحبت کردند که خروجی این 
داده ها به صورت فهرست وارد در زیر آمده 

است. 
عدم ◄  ارز،  بازار  در  شدید  بی ثباتی   

عدم  و  مرکزی  بانک  توسط  ارز  تخصیص 
بانک  توسط  ارزی  به  ریالی  حوالۀ  تبدیل 
اولیه  مواد  تأمین  در  را  اکثر صنایع  مرکزی، 
زا  بسیاری  و  کرده  مشکل  دچار  نیاز  مورد 
آن ها مواد مورد نیاز خود را با ارز آزاد تهیه 
تولید  هزینۀ  افزایش  به  منجر  که  کرده اند 
شده  بلوکه  پول  این،  بر  علاوه  است.  شده 
داده  تخصیص  که  ارزی  دریافت  جهت 
متضرر  را  تولیدکنندگان  از  بسیاری  نشده، 

کرده است.
 طی ماه های اخیر بسیاری از شرکت ها ◄ 

با کمبود نیروی کار ماهر روبرو هستند و به 
متخصص،  نیروی  کار  به  تمایل  عدم  دلیل 
جدید  کار  نیروی  کردن  جایگزین  به  ناچار 
ماهر  و  آموزش دیده  نیروهای  با  مبتدی  و 

هستند.
 آغاز قطعی های برق در شروع فصل ◄ 

برق،  از  استفاده  سهمیه  کاهش  و  گرما 
مجدد  معضل  با  را  تولیدی  شرکت های 

از  کرده است.  روبرو  تولید  تعطیلی خطوط 
جمله این صنایع می توان به شیمیایی، کانی 

غیرفلزی و... اشاره کرد.
صنایع ◄  حوزۀ  در  ویژه  به  شرکت ها   

فلزی با کمبود تجهیزات و مواد اولیه به دلیل 
قیمت های بسیار بالا روبرو هستند. 

ویژه ◄  به  از شرکت ها  برخی   همچنان 
صنایع فلزی که طرف قرارداد با وزارت نیرو 
مطالبات  پرداخت  عدم  مشکل  با  هستند 

ریالی توسط توانیر روبرو هستند.
با ◄  همچنان  شرکت ها  از  بسیاری   

و  اولیه  مواد  قیمت  شدید  افزایش  معضل 
رکود در بازار روبرو هستند.

و ◄  قوانین  دائمی  تغییر  دلیل  به   
مقررات و قیمت ها، محاسبات و برنامه ریزی 
شده  پیش بینی  غیرقابل  به شدت  شرکت ها 
به  می توان  شرکت ها  این  جملۀ  از  است. 
صنایع  پالایشگاهی،  و  گاز  نفت،  صنایع 

نساجی و ... اشاره کرد.
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وضعیت‌لوازم‌خانگی‌ایران‌از‌لحاظ‌بهره‌وری‌انرژی‌چگونه‌است؟ 	
اگر به لحاظ کیفی بخواهم این موضوع را بررسی کنیم باید بگویم که 
رتبه ما در عرصۀ لوازم خانگی به ویژه در صنعت گرمایشی و سرمایشی 
وضعیت خوبی ندارد. این موضع شامل سیستم تهویه مطبوع سنتی 
می شود که بخش اعظم آن مبتنی کولرآبی است. کولرهای آبی سنتی 
دارای موتورهای سنتی یا به اصطلاح تک فاز هستند؛ این موتورها 
به شدت راندمان پایین و تلفات انرژی دارند. موتورهای تک فاز در 

ماشین لباسشویی های و ظرفشویی ایرانی نیز استفاده می شوند.
اخیراً وزارت نیرو و ساتبا دستورالعمل هایی را اعمال کرده اند که لوازم 
خانگی باید موتورهای خود را اصلاح کرده و از تکنولوژی های جدید یا 
BLDC استفاده کنند. این تکنولوژی پیشتر در یخچال هایی که از خارج 

وارد می شد به کار رفته بود. سال گذشته تمرکز این موضع بر کولرآبی 
بود. کولرآبی از منظر تیراژ و همچنین مصرف انرژی پر مصرف ترین 
لوازم خانگی ایران است. من خبر دارم که سال آینده این دستورالعمل 
برای کولر گازی نیز اجرا خواهد شد و سپس به ماشین لباسشویی، 

ظرفشویی و یخچال خواهد رسید. 

چه‌مدت‌زمانی‌طول‌می‌کشد‌تا‌این‌دستور‌العمل‌به‌انجام‌رسیده‌ 	
و‌کل‌صنایع‌را‌در‌بر‌بگیرد؟

اگر این دستور العمل ها انجام شود تا 3-4 سال وضعیت به مراتب 
بهتر خواهد شد. در حقیقت اگر این لوازم خانگی  که اشاره کردم مجهز 
به چنین سیستمی شوند، شبیه آن دسته از لوازم خانگی  خواهند شد 
که به اصطلاح سیستم اینورتر دارند. در حقیقت رتبۀ انرژی آن ها به 

بالاتر از+++ A خواهد رسید. 

هم‌اکنون‌از‌نظر‌مصرف‌انرژی،‌لوازم‌خانگی‌ما‌به‌طور‌کلی‌روی‌ 	
کدام‌رتبه‌هستند؟

هم اکنون بالای 10-12 میلیون لوازم خانگی در سال تولید می شود 
که بالای 90 درصد از آن به روش سنتی تولید می شود و از موتورهای 
تک فاز استفاده می کنند. متأسفانه در کولرآبی هم اکنون در ردۀ E تا 
G هستیم. استاندارد به این بخش اجبار کرده که باید به سمت گرید 
A بروند و البته سرعت این تغییر مسیر نیز زیاد شده است. برای باقی 
لوازم خانگی نیز وضعیت به همین صورت است یعنی سطح انرژی 

آن ها حداکثر B است. 

شما‌در‌جایی‌از‌صحبت‌های‌خود‌به‌نقش‌برخی‌از‌نهادهای‌دولتی‌ 	
اشاره‌کردید؛‌کمی‌در‌این‌باره‌بیشتر‌توضیح‌می‌دهید؟

دولت در بخش دستورالعمل ها و اصلاح استانداردها دارای قدرت 
و اجبار است. مثلاً می تواند تعرفه های گمرکی را بالا و پایین کند یا 

همین اجباری شدن استفاده از موتورهای BLDC را نیز می توان در 
نظر گرفت. نقش دیگر دولت این است که بتواند به تولیدکنندگان 
تسهیلات بدهد که در این زمینه ضعیف عمل کرده و تنها در موضوع 

اول عمل کرد خوبی داشته است زیرا هزینه ای برایش ندارد.

و‌در‌این‌میان‌نقش‌انجمن‌صنایع‌لوازم‌خانگی‌ایران‌چه‌خواهد‌ 	
بود؟

انجمن می تواند در فرهنگ سازی و پذیرش این موضوع نقش 
ایفا کند؛ به عبارتی دیگر مردم باید سریع تر با محصولات دارای کاهش 
مصرف انرژی سازگار شوند و به این ترتیب بازار تولیدکنندگان نیز رشد 
بیشتری پیدا خواهد کرد و در این صورت حتی اگر دولت نیز تسهیلات 
ندهد، اینها خود به خود به این سمت می روند که بر اساس تقاضای 

بازار . درخواست مشتری است محصولات بهینه شده را تولید کنند.
در نظر بگیرید که استفاده از این محصولات هزینۀ تولیدات را نیز 
بالا می برد و اینطور نیست که تولید با تکنولوژی اینورتور ارزان تر از قبل 
تمام شود. یک راه این است که دولت تسهیلات بدهد که همانطور 
گفتم، عمل نکرده است؛ راه دیگر این است که از لحاظ فرهنگ سازی، 
مردم به این موضوع پی ببرند که اگر به فرض کولرشان یک کولر بهینه 

باشد، پول برق و آب نیز کمتر خواهد شد.
بخش دیگر این است که انجمن با تولید کنندگان وارد صحبت 
شود؛ این را از این نظر می گویم که روش دولت در اعمال سیاست ها 
خشن است و می گوید که من دستور می دهم که امسال کولر به روش 
جدید تولید شود. بر همین اساس طرف تولید کننده نیز که تسهیلاتی 
ندارد، در سختی قرار خواهد گرفت. انجمن می تواند در این زمینه 
تسهیل گری کند. یعنی همانطور که گفتم از یک سو فرهنگ مصرف 
کننده را دستخوش تغییر کند و از سویی دیگر فرهنگ تولیدکنندگان 
را تغییر دهد و به آن ها بگوید که به خاطر مملکت و به خاطر رفاه 

آیندگان هم که شده به به روش ها و تکنولوژی جدید روی بیاورند. 

مهدی‌نوروز-‌هنگامی‌که‌صحبت‌از‌به‌کارگیری‌روش‌های‌نوین‌در‌تولید‌محصولات‌لوازم‌خانگی‌به‌میان‌می‌آید،‌طبیعتاً‌این‌نگرانی‌
برای‌تولیدکننده‌ایجاد‌خواهد‌شد‌که‌تغییر‌مسیر‌تولید‌هزینه‌هایی‌را‌تحمیل‌خواهد‌کرد.‌در‌همین‌زمینه‌هادی‌قذاقی،‌مدیرعامل‌شرکت‌
دانش‌بنیان‌سامانه‌های‌دما،‌نور‌و‌انرژی‌سدنا‌در‌گفتگو‌با‌»آینده‌سازان‌صنایع‌لوازم‌خانگی«‌بر‌این‌باور‌است‌که‌دولت‌باید‌در‌زمینۀ‌

به‌کارگیری‌تکنولوژی‌های‌جدید‌تسهیلاتی‌به‌تولیدکنندگان‌بدهد.‌این‌گفتگو‌را‌در‌ادامه‌از‌نظر‌می‌گذرانید.‌

ارتقای‌تکنولوژی‌در‌گرو‌فرهنگ‌سازی‌و‌حمایت‌از‌تولیدکننده

گفت و گو
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اخبار

به گزارش فارس به نقل از پایگاه اطلاع رسانی وزارت نیرو، برنامۀ 
تأمین برق صنایع کشور در تابستان سال جاری طی جلسات متعدد 
کارشناسی بین وزارتخانه های صمت و نیرو و همچنین بهره گیری از 

تجربۀ سال گذشته در 3 گروه تدوین و ابلاغ شد.
مورد  برق  که  است  آمده  گروه  الف   در  برنامه،  این  اساس  بر 
نیاز همۀ واحدهای صنعتی کوچک و واحدهای صنفی- صنعتی به 
ویژه کارگاه های تولیدی کوچک که بیش از 90 درصد کل واحدهای 
صنعتی و تولیدی کشور )حدود 580 هزار واحد صنعتی( را شامل 

می شود، بدون هیچ محدودیتی تأمین خواهد شد.
در  مستقر  صنعتی  واحدهای  نیاز  مورد  برق  گروه  ب ،  در 
شهرک های صنعتی و واحدهای صنعتی خارج از شهرک های صنعتی 
با دیماند بیش از 500 کیلووات نیز از 20 خرداد تا 17 شهریور در 6.5 
روز هفته به طور کامل تأمین خواهد شد و صرفاً نصف روز در هفته 
و از ساعت 11 تا 23 در برنامه های مدیریت مصرف مشارکت خواهند 
کرد. با توجه به برنامه ریزی صورت گرفته، امکان جبران محدودیت 
ایام  سایر  در  واحدها  این  برای  حداکثری  تولید  و  روز  نصف  این 
هفته )شش روز و نیم( با جابه جایی ساعات کاری حتی به صورت 

شبانه روزی فراهم است.
بزرگ )حدود 300 واحد  نیاز صنایع  برق مورد  گروه  ج ،  در  اما 
صنعتی( مطابق برنامۀ مدیریت مصرف ابلاغی وزارت نیرو و وزارت 
صمت در دورۀ تعیین شده تأمین می  شود. مشارکت این واحدها از 
طریق جابجایی بخشی از بار مصرفی آنها از ساعات اوج به ساعات 

به  وابسته  تجهیزات  از  بهره برداری  زمان  مدیریت  نیز  و  اوج  غیر 
زمان های  سایر  در  و  بوده  مصرف  مدیریت  برنامه های  در  انرژی 
دوره تابستان، انرژی مورد نیاز این واحدها بطور حداکثری تأمین 

می شود.
انرژی مورد نیاز صنایع مهم مانند سیمان نیز متناسب با نیاز 
تولید آنها در این دوره و در طول شبانه روز تأمین می شود. برنامۀ 
تفصیلی تأمین برق صنایع مشمول گروه های  ب و ج در جداول 

مشخص توسط دو وزارتخانه نیرو و صمت ابلاغ شد.
در اطلاعیۀ مشترک وزارتخانه های صمت و نیرو آمده که امید 
مطالعات  که حاصل  برنامه  این  سراسری  و  منظم  اجرای  با  است 
تجربیات خبرگان صنعت  و  علمی  روش های  بکارگیری  و  گسترده 
برق و بخش صنعت کشور است، بتوانیم انرژی مورد نیاز صنایع را 

بیش از سال گذشته تأمین کنیم.
مشکلات  بروز  صورت  در  صنایع  برق  تأمین  که  است  بدیهی 
قاعده مستثنی  این  از  بلایای طبیعی  و  مترقبه  غیر  فنی، حوادث 

خواهد بود.
کرده است همچون  از همۀ صنعتگران درخواست  نیرو   وزارت 
در  برق  مصرف  مدیریت  در  خود  همکاری  و  مشارکت  با  گذشته 
ساعات اوج مصرف و جابه جایی آن به ساعات کم باری و موکول 
حداکثری  تولید  ضمن  دوره،  این  به  خود  سالانه  تعمیرات  کردن 
محصولات، صنعت برق کشور را در تأمین برق پایدار مورد نیاز همه 

بخش های کشور یاری کنند.

در دهمین انتخابات هیات رئیسه اتاق ایران، حسین سلاح ورزی 
به عنوان رئیس، محمدرضا بهرامن، پیام باقری، صمد حسن زاده و 
قدیر قیافه نواب رئیس، عبدالله مهاجر دارابی، خزانه دار و کیوان 

کاشفی به عنوان منشی هیات رئیسه انتخاب شدند.
برای  سلاح ورزی  حسین  و  ژائله  یونس  پیرموذن،  حسین 
کرسی ریاست اتاق ایران کاندید شده بودند که با رأی گیری صورت 
گرفته حسین سلاح ورزی از سوی هیات نمایندگان اتاق ایران در 

دوره دهم به عنوان رئیس پارلمان بخش خصوصی انتخاب شد.
حسین سلاح ورزی با 2۶5 رأی توانست اعتماد اعضای پارلمان 
بخش خصوصی را جلب و برای 4 سال به عنوان رئیس اتاق ایران 

فعالیت خود را آغاز کند.
پس از انتخاب رئیس، انتخابات برای تعیین نواب رئیس اتاق 

ایران برگزار شد.
صنایع،  بازرگانی،  اتاق  نایب رئیسی  کرسی   4 اساس،  این  بر 
سال   4 مدت  برای  را  خود  صاحبان  ایران  کشاورزی  و  معادن 

شناخت.

برای 4 کرسی نایب رئیسی در دوره دهم هیات نمایندگان، 1۷ 
نفر کاندید شدند.

از رأی گیری، محمدرضا بهرامن به عنوان نایب رئیس اول  پس 
با 213 رأی، پیام باقری با 1۶۷ رأی به عنوان نایب رئیس دوم، صمد 
حسن زاده با 1۶2 رأی به عنوان نایب رئیس سوم و قدیر قیافه با 1۶0 

رأی به عنوان نایب رئیس چهارم انتخاب شدند.
خزانه دار  تعیین  برای  انتخابات  رئیس،  نواب  انتخاب  از  پس 
اتاق ایران در دوره دهم برگزار شد و با رأی هیات نمایندگان اتاق 
ایران، عبدالله مهاجر با کسب 152 رأی به عنوان خزانه دار اتاق ایران 

در دوره دهم انتخاب شد.
تا هفتمین  برگزار شد  منشی  تعیین  برای  انتخابات  درنهایت 

عضو هیات رئیسه اتاق ایران نیز برگزیده شود.
کیوان کاشفی، فرشته امینی و کمال حسینی به عنوان کاندید 
کرسی منشی هیات رئیسه معرفی شدند و درنهایت کیوان کاشفی 
با کسب 23۶ رأی برای یک دوره چهار ساله به عنوان منشی هیات 

رئیسه دوره دهم انتخاب شد.

ابلاغ‌برنامۀ‌مشترک‌وزارتخانه‌های
‌نیرو‌و‌صمت‌برای‌تامین‌برق‌صنایع‌

حسین‌سلاح‌ورزی‌رئیس‌پارلمان‌بخش‌خصوصی‌در‌دوره‌دهم‌شد
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جهانی  انجمن  میلادی،   201۶ سال  در 
گرفت  تصمیم   )UFI( نمایشگاه  صنعت 
سال  هر  ژوئن  ماه  چهارشنبه  اولین  تا 
 )GED( نمایشگاه  جهانی  روز  عنوان  به 
با  کار  این  شود.  نامگذاری  و  شناخته 
بیشتر در سطح محلی،  هدف توجه هرچه 
نمایشگاهی  به صنعت  جهانی  و  منطقه ای 
تصمیمی  چنین  حال  است.  گرفته  صورت 
از زمان اجرا وارد هشتمین دورۀ خود شده 
 1۷ با  مصادف  ژوئن  هفتم  امسال  و  است 
خرداد ماه جهان چنین روزی را با شعار »ما 
همه  برای  را  بازارها  و  ملاقات  مکان های 
شعاری  دید.  می کنیم«  مدیریت  و  اداره 
تسهیل گر  نقش  بر  چیز  هر  از  بیش  که 
نمایشگاه در پیشبرد اهداف کسب و کارها 

و تحقق توسعۀ اقتصادی تأکید دارد.

همه  است،  داده  گزارش   UFI که  طور  آن 
در  نمایشگاه  هزار  چهار  از  بیش  ساله 
مساحت  به  فضایی  در  جهان،  چهارگوشۀ 
بیش از 12 میلیون مترمربع برگزار می شود. 
جامعۀ  و  برگزارکنندگان  برای  نمایشگاه ها 
میزبان خود تسهیلات لازم را جهت برگزاری 
ایجاد  جهت  از  امر  این  و  می کنند  فراهم 
تحول اهمیت فراوانی دارند به ویژه زمانی 
اقتصاد  مقیاس  در  را  موضوع  این  که 
منطقه ای در نظر می گیریم. این موضوع از 
از سویی  و  یک سو دغدغۀ سیاست گذاران 
است.  کار  و  کسب  صاحبان  دغدغۀ  دیگر 
لوازم  انجمن صنایع  دید  از  همین موضوع 
خانگی ایران و از حدود دو دهه قبل مورد 
توجه قرار گرفت و نمود خود را در برگزاری 
خانگی  لوازم  صنایع  نمایشگاه  دوره   22

نشان داد، نمایشگاهی که چندسالی است 
با عنوان هامکس شناخته می شود. 

از حدود یک قرن گذشته، عرصۀ رقابت در 
بازار با سرعت فزآینده ای به سمت فشردگی 
حرکت کرده است و پیشرفت های گسترده 
موضوع  این  بر  مزید  نیز  فناوری  عرصۀ  در 
تولید  استانداردهای  آنکه  چه  است،  شده 
بهره  وری  بحث های  است،  کرده  پیدا  ارتقا 
تولید  در  کیفیت  و  است  آمده  میان  به 
و  ممیز  وجه  به  مرور  به  خدمات  ارائه  و 
شده  تبدیل  بنگاه ها  رقابت  برای  شاخصی 
به  رقابت  میدان  دیگر  عبارتی  به  است. 
آمیخته ای از ارایه خدمات و تولید مطلوب 
هوشمند  بازاریابی  و  تبلیغات  و  سو  یک  از 

از سویی دیگر تبدیل شده است. 
می توان  منطقی تر  دیدی  به  رسیدن  برای 

هامکس‌HAMex؛‌
آوردگاه‌بزرگ‌دومین
صنعت‌پیشران‌کشور

به بهانه ۸ ژوئن روز جهانی نمایشگاه

نمایشگاه
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با  بازاریابی  گانۀ   4 آمیخته های  به  نگاهی 
تمرکز بر تولید محصول داشته باشیم که در 
ارائه  از سوی ادموند مک کارتی   19۶0 سال 
شد. به باور مک کارتی 4 رکن یعنی محصول 
)Product(، قیمت )Price(، مکان توزیع 
امر  در   )Promotion( ترویج  و   )Place(
 4P را  اصل  این  او  است.  دخیل  بازاریابی 
ایده  این  نیز  کارتی  مک  از  پس  نهاد.  نام 
که  پارامترها  این  تعداد  و  کرد  پیدا  توسعه 
P شروع می شدند به ۷ و حتی 15 مورد  با 
حوصلۀ  از  آن ها  شمردن  بر  که  رسید  نیز 

این بحث خارج است. 
از دو رکن اول فاکتور بگیریم، دو مورد  اگر 
بیش  ترویج  و  توزیع  یعنی  باقی مانده 
به  می خورد.  گره  نمایشگاه  با  هرچیز  از 
آوردگاهی  مثابه  به  نمایشگاه  دیگر  عبارتی 

برای شکل گیری شبکه های توزیع جدید )به 
واسطۀ جذب مشتریان جدید( و همچنین 
بد  شد.  خواهد  جدید  محصولات  ترویج 
به یک جملۀ  ارجاعی  رابطه  این  در  نیست 
مدیران  از  کامستاک،  بث  به  منصوب 
می گوید  که  باشیم  داشته  الکتریک  جنرال 
نمی توانید  هم  چیزی  نگویید،  چیزی  »اگر 
اعجاز  نقش  که  اینجاست  و  بفروشید!« 
مخاطبان  می شود.  ایفا  نمایشگاه  گونۀ 
دارند  مشخصی  اهداف  معمولاً  نمایشگاه 
و این دلیلی موجه برای این موضوع است 
جدی  باید  نمایشگاه  در  بازاریابی  چرا  که 

گرفته شود. 
عنوان  که  خانگی  لوازم  پیشران  صنعت 
یدک  نیز  را  کشور  بزرگ  صنعت  دومین 
برگزاری  22 سال گذشته شاهد  از  می کشد، 

قالب  در  صتعت  این  رویداد  بزرگترین 
بوده  خانگی  لوازم  المللی  بین  نمایشگاه 
ایران  خانگی  لوازم  صنایع  انجمن  است. 
مشارکت  سازی  زمینه  با  تا  نمود  تلاش 
از ظرفیت های سایت  حداکثری و استفاده 
عنوان  به  پایتخت،  در  موجود  نمایشگاهی 
که  نماید  آفرینی  نقش  رویداد  این  مجری 
نمره +A صنعت  کسب  مهم  این  دستاورد 
همه  رویداد  این  است.  بوده  نمایشگاهی 
در  حتی  گذشته،  نوبت   22 طول  در  ساله 
بیستم  )نوبت  کرونا  پاندمی  شیوع  دوران 
در  یکم  و  بیست  نوبت  و   1399 سال  در 
و  صنعتگران  مشارکت  شاهد   )1400 سال 
کارآفرینان این صنعت در این رویداد بزرگ 
جمعی  اراده  سایه ی  در  تا  بوده  صنعتی 
فعالان این صنعت بتوان ظرفیت های بالای 
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این صنعت را به ویژه در سال های اخیر که 
شاهد ترک خود خواسته برندهای خارجی 
به  بودیم،  کشور  از  خانگی  لوازم  صنعت 
بازدیدکنندگان و  و  پیش چشم مخاطبان 
خانگی  لوازم  محصولات  کنندگام  مصرف 

ایران عیان نماید. ساخت 
از نظرسنجی های  نتایج حاصله  بر  مروری 
و  کمی  ابعاد  خصوص  در  گرفته  صورت 
نمایشگاه  المللی  بین  بزرگ  رویداد  کیفی 
به  و  گذشته  نوبت   22 در   خانگی  لوازم 
نگاهی  با  که  گذشته  سال  دو  در  ویژه 
عنوان،  حتی  و  محتوا  و  فرم  در  نو 
 HAMex هامکس  جدید  برند  نام 
)Home Appliance Manufacturers exhibition(

نکته  این  از  حاکی  می بیند،  خود  به  را 
خود  جای  رویداد  این  امروزه  که  است 
این  عام  و  خاص  مخاطبان  اذهان  را 
در  است.  نموده  باز  خوبی  به  صنعت 
نوبت  آخرین  در  و  گذشت  که  سالی 
هامکس  المللی  بین  نمایشگاه  برگزاری 
رضایتمندی  لحاظ  از   ،1401 سال  در 
به  و  بازدیدگنندگان  و  مشارکت کنندگان 

از سوی  گواه طرح نظرسنجی  جامعی که 
جهاددانشگاهی  علمی  اطلاعات  مرکز 
در  علمی  معتبر  نهاد  عنوان  به   SID

میزان  بیشترین  حائز  شد،  انجام  کشور 
این  برگزاری  تاریخ  طول  در  رضایتمندی 
کسب  با  ساله   22 قدمت  دارای  رویداد 

گردید.  درصدی   9۷ رضایتمندی 
نباید  نیز  کلیدی  نکته  این  از  البته 
بی تفاوت گذر کرد که امروزه فراهم سازی 
میزبانی  برای  نمایشگاهی  ظرفیت های 
نمایشگاه های  شایسته ی  و  درخور 
تخصصی در تهران و دیگر شهرهای بزرگ 

شاخص های  دیگر  از  کمی  دست  کشور، 
و  نداشته  نمایشگاهی  صنعت  رایج 
بین  نمایشگاه های  سهامی  شرکت 
تجارت  توسعه ی  سازمان  و  ج.ا.ا  المللی 
و  حاکمیتی  نهادهای  عنوان  به  ایران 
که  این  به  توجه  با  مهم،  این  متولی 
برگزاری  میزبان  ساله  همه  پایتخت، 
و  المللی  بین  متعدد  نمایشگاه های 
کشورها  دیگر  از  تجاری  هیآت  حضور 
نمایشگاه های  دائمی  محل  و  سایت  در 
می طلبد  نیز  است  تهران  المللی  بین 
عملی تری  و  جدی تر  عاجل  اهتمام  تا 
و  زیرساخت ها  سازی  روزآمد  در  را 
موجود  ظرفیت های  روزرسانی  به 
ویترین  عنوان  به  نمایشگاهی  سایت 
کشور  صادراتی  و  صنعتی  توانمندی های 
رویدادهای  میزبان  مراکز  سایر  مثابه  به 
کشورها  دیگر  در  تجاری  و  نمایشگاهی 
مجریان  اختیار  در  و  نموده  فراهم  را 
سبقه ی  دارای  و  توانمند  نمایشگاهی 
لوازم  انجمن صنایع  منجمله  کشور  موفق 

دهند.   قرار  ایران  خانگی 

مخاطبان نمایشگاه معمولاً 
اهداف مشخصی دارند 

و این دلیلی موجه برای 
این موضوع است که چرا 

بازاریابی در نمایشگاه باید 
جدی گرفته شود. 

بین المللی هامکس رویداد  ادوار گذشته  از  بازدیدگنندگان  و  میزان رضایتمندی مشارکت کنندگان  نمودار 
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»بازآفرینی یک صنعت«
هفت دهه تحولات صنایع لوازم خانگی ایران

)منضم به سند سیاستی پیشنهادی(

نشانی : تهران، خیابان شهید دکتر بهشتی، خیابان صابونچی )مهناز سابق(، کوچۀ مبینی، پلاک 8  

نحوه تهیه این مجلد نفیس متعاقباً از طریق روابط عمومی انجمن صنایع لوازم خانگی ایران 
به اطلاع عموم علاقه مندان خواهد رسید.

www.ahamiran.com



تقدیر‌از‌غرفۀ‌شرکت‌انرژی‌کشور
‌در‌نمایشگاه‌آی‌فارم

به گزارش آهام ایران، نمایشگاه آی فارم 
صنعت  تخصصی  نمایشگاه  عنوان  به 
این  است؛  مطرح  کشور  گلخانه سازی 
گلخانه سازان  انجمن  همکاری  با  نمایشگاه 
کشور و توسط شرکت برساز رویداد پارس 
به صورت سالانه در دو مرحله در تهران و 
صنعت  در  پیشرو  شهرستان های  از  یکی 
گلخانه برگزار می گردد که امسال برای اولین 

دوره در استان اصفهان برگزار گردید.
الی   2۷ تاریخ  از  که  فارم  آی  نمایشگاه 
1402/02/30 در محل نمایشگاه بین المللی 
و حضور  استقبال  با  گردید،  برگزار  اصفهان 

گلخانه سازان  انجمن  اعضای  حداکثری 
کشاورزی  بازار  کنندگان  بازدید  و  کشور 
شامل مسئولین مربوطه کشوری و استانی، 
گلخانه داران، مرغداران، دامداران و صنایع 

وابسته، همراه بود.
افتتاحیه  مراسم  و  روز  نخستین  در 
وزارت  صنایع  دفتر  مدیرکل  نمایشگاه  این 
جهاد  وزارت  باغبانی  معاون  صمت، 
های  میوه  امور  دفتر  مدیرکل  کشاورزی، 
سردسیری و خشک وزارت جهاد کشاورزی، 
اصفهان،  استان  کشاورزی  جهاد  مدیرکل 
 ، کشور  داران  گلخانه  انجمن  رئیس 

اصفهان  المللی  بین  نمایشگاه  مدیرعامل 
انجمن گلخانه سازان و  از اعضای  و جمعی 
فعالین گلخانه سازی کشور و استان برگزار 

شد.
گفتنی است که در این نمایشگاه شرکت 

انرژی کشور نیز دارای غرفه بوده است. 
در پایان این نمایشگاه از طرف شرکت 
برگزار کننده )برساز رویداد پارس( و با حضور 
و  اصفهان  بین المللی  نمایشگاه  مدیرعامل 
معاونت امور نمایشگاه های بین المللی به 
انرژی  غرفۀ شرکت  جمله  از  برتر  غرفه های 

کشور لوح تقدیر اعطا شد. 

گزارشی از برگزاری نمایشگاه آی فارم اصفهان

اخبار برندها
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اصول‌بهره‌وری
نویسنده: هوشنگ نظامی  وند چگینی

سال چاپ: ۱۴۰۰ شمسی

رشد بهره وری به عنوان هدف نهایی هر اجتماعی مانند تمامی  موضوعات بشری مستلزم 
به كارگیری روش های علمی  است و بدون استفاده از شیوه های علمی  نمی توان این پدیده 
ارزشمند را شناخت و نمی توان آن را بهبود بخشید. طراحی یک ساختار سازمانی مناسب 
به روشی علمی  و قابل اتكا نیاز دارد و تدوین یک برنامه استراتژیک بدون استفاده از یک 
رویكرد علمی  میسر نیست. نمی توان توسعه بازار یک شرکت را تنها با استفاده از تجربه 
محقق ساخت و یا مدیریت منابع انسانی یک وزارتخانه را به شعار یا ظواهر واگذار کرد. 
بهره وری نیز اگر چه خود نتیجه تمامی  فعالیت های سازمان است اما بهبود آن بدون 
استفاده از روش ها و الگو های علمی  مقدور نیست. در این کتاب تلاش شده است تا 
روش های علمی  مربوط به چهارگام مهم اندازه گیری، ارزیابی، برنامه ریزی و بهبود بهره وری 
ارائه و تجارب موفق چندین سازمان دولتی و خصوصی معرفی شود. رویكرد قالب در 
این نوشتار تئوری های مدیریت است و در کنار آن تلاش شده است تئوری های اقتصاد 

و مهندسی در حوزۀ بهره وری نیز مطرح شود.
کتاب اصول بهره  وری در بردارندۀ تئوری های علمی  در حوزه بهره وری و همچنین روش های 
کاربرد آن ها است و بخش های آن بر اساس چرخة کلاسیک مدیریت بهره وری تنظیم 

شده است. این کتاب در ده فصل و در قالب چهار بخش تنظیم شده است.
بخش اول اندازه گیری بهره وری )فصول اول تا چهارم(، بخش دوم ارزیابی و برنامه ریزی 
بهره وری )فصول پنجم و ششم(، بخش سوم بهبود بهره وری )فصول هفتم و هشتم( و 

بخش پیاده سازی چرخۀ مدیریت بهره وری )فصول نهم و دهم(

اقتصاد‌انرژی‌با‌رویکردی‌بر‌اقتصاد‌صنعتی
نویسندگان: شهزاد برومند

سال چاپ: ۱۴۰۱ شمسی

هدف این کتاب معرفی مفاهیم اصلی، ابزارها و پرسش های جاری در زمینه اقتصاد انرژی 
است؛ از این رو، بحث در مورد سیاست مشترک انرژی برای ایجاد »اتحادیۀ انرژی« 
با تنش ها در بازارهای انرژی و نیاز به حفاظت از محیط زیست آغاز شده است، اما 
معادله ای که باید حل شود، پیچیده است؛ چراکه تأمین انرژی بدون اختلال در عرضه با 
قیمتی مقرون به صرفه، عنصر قوی رقابتی را تشکیل می دهد، در حالی که می تواند انتشار 

گازهای گلخانه ای را نیز کاهش دهد.

این سه واژه کلیدی، نشان دهندۀ سه گانۀ سیاست انرژی است: امنیت تأمین ذخیره، 
رقابت و تغییر وضعیت اقلیمی. تعادل این سه هدف بسیار دشوار به نظر می رسد، زیرا 
در تناقض با یکدیگر هستند. به عنوان مثال، حفاظت از محیط زیست می تواند باعث 
افزایش هزینه های تولید انرژی شود که منجر به از بین رفتن رقابت بنگاه ها و افزایش 
عدم امنیت برای مصرف کنندگان خانگی خواهد شد. وابستگی به منابع انرژی وارداتی در 
کشورهای واردکننده در حال افزایش است. بخش های انرژی وارد دوره آشفتگی و امنیت 
عرضه شده اند. گسترۀ خطرات و ابهامات در وضعیت انرژی و تحولات آن، این الزام را 

ایجاد می کند تا به یک استراتژی بلندمدت مشترک اندیشید.
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در این کتاب یک روش ابتکاری و جامع برای بهره وری انرژی در تولید و همچنین 
آخرین تحقیقات در مورد بهره وری انرژی تا سال 2012 ارائه شده است. این کتاب حاوی 

سه عنوان مطالعة موردی یا به عبارتی case study آورده شده است.
میزان مصرف انرژی همیشه یکی از چالش های مورد توجه شرکت های تولیدی بوده 
است. فراتر از در نظر گرفتن فرآیندها و ماشین های فردی، دیدگاه زنجیره های فرآیند 
در تولید دارای پتانسیل های عمده ای برای بهبود بهره وری انرژی است. برای بهره برداری 
از این پتانسیل ها، تعاملات دینامیکی فرآیندهای مختلف و همچنین تجهیزات کمکی 
)به عنوان مثال تولید هوای فشرده( باید در نظر گرفته شود. علاوه بر این، برنامه ریزی و 
کنترل سیستم های تولیدی مستلزم ایجاد تعادل بین اهداف فنی، اقتصادی و زیست 
محیطی است. بنابراین، یک روش ابتکاری و جامع با یک محیط شبیه سازی تولید 
مبتنی بر جریان انرژی عمومی به عنوان عنصر اصلی در این کتاب تعریف شده و در 
یک چرخۀ کاربردی گام به گام گنجانده شده است. این مفهوم به طور کامل در طیف 
گسترده ای از مطالعات موردی مانند فولاد، ریخته گری آلومینیوم، صنایع پتروشیمی 

و... قابل اجرا است.

این کتاب برای نشان دادن چگونگی دستیابی به بهره وری انرژی در سیستم های موجود یا در طراحی 
یک سیستم جدید و همچنین راهنمای فرصت های صرفه جویی در انرژی ارائه شده و بر این اساس، 

محتوای کتاب با نمونه های کاربردی فراوان در صنعت غنی شده است.
هدف از انتشار این کتاب تعریف مدیریت موفقیت آمیز انرژی در کسب و کار با هدف صرفه جویی 
انرژی است. نویسندگان در درجه اول تکنیک های اندازه گیری و ابزارهای اندازه گیری لازم را برای 
صرفه جویی در مصرف انرژی و همچنین نحوۀ ارزیابی روش هایی که می توانند برای بهبود در سیستم ها 
استفاده شوند، ارائه می کنند. سپس در این کتاب اطلاعاتی در مورد نحوۀ محاسبه سرمایه گذاری هایی 

که باید برای این بهبودهای ضروری و دوره های بازگشت سرمایه انجام شود، ارائه می گردد.
برخی از موضوعاتی که نگارندگان در این کتاب منتشر کرده اند عبارت است از:

 کاهش هزینه های تولید واحد با اطمینان از کاهش هزینه های انرژی،◄ 
  استفاده کارآمد و با کیفیت انرژی،◄ 
 رفع نیازهای بازار با حفظ شرایط رقابتی،◄ 
 تضمین حفاظت از محیط زیست با کاهش انتشار CO2 و CO با صرفه جویی و بهره وری انرژی،◄ 
  اطمینان از استفادة صحیح از سیستم ها با انجام ممیزی انرژی.◄ 

به طور خلاصه، این کتاب نحوه طراحی مؤثر سیستم های انرژی و مدیریت انرژی برای افزایش 
صرفه جویی در انرژی را شرح می دهد. علاوه بر این، در این کتاب سعی شده با تأکید بر برخی مطالعات 

موردی، مطالب به صورت کامل تر توضیح داده شود.
این کتاب یک منبع ایده آل برای پزشکان، مهندسان، محققان، دانشگاهیان، کارمندان و سرمایه گذاران 

در زمینه های انرژی، مدیریت انرژی، بهره وری انرژی و صرفه جویی در انرژی است.
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دهمین کنفرانس بین المللی 
بهره‌وری‌انرژی‌در‌لوازم‌خانگی‌و‌روشنایی

ترجمه
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در‌روزهای‌‌1تا‌‌3ژوئن،‌سال‌‌۲0۲۲)‌11تا‌‌13خرداد‌1401(‌برای‌
اولین‌بار،‌کنفرانس‌بین‌المللی‌علم‌و‌روشنایی‌)LS(‌و‌کنفرانس‌
بین‌المللی‌بهره‌وری‌انرژی‌در‌لوازم‌خانگی‌و‌روشنایی‌)EEDAL(‌به‌

طور‌مشترک‌در‌تولوز‌فرانسه‌در‌محوطۀ‌دانشگاه‌تولوز‌برگزار‌شد.
نشست‌بین‌المللی‌علم‌و‌فناوری‌روشنایی‌)LS(‌که‌از‌سال‌1975 
به‌طور‌منظم‌برگزار‌می‌شود،‌فضایی‌منحصر‌به‌فرد‌برای‌جامعۀ‌جهانی‌
مهندسان‌و‌دانشمندان‌صنعت‌روشنایی،‌سازمان‌های‌تحقیقاتی‌و‌
دانشگاهی‌است‌که‌بستری‌برای‌به‌اشتراک‌گذاشتن‌و‌تبادل‌آخرین‌
پیشرفت‌ها‌در‌زمینه‌روشنایی‌فراهم‌می‌کند.‌این‌گردهمایی‌برای‌
اولین‌بار‌در‌سال‌‌1975در‌دانشگاه‌لافبورو،‌انگلستان،‌شکل‌گرفت‌و‌

بیش‌از‌‌40سال‌سابقه‌دارد.
کنفرانس‌بین‌المللی‌بهره‌وری‌انرژی‌در‌لوازم‌خانگی‌و‌روشنایی‌
)EEDAL(‌نیز‌گردهمایی‌جامعۀ‌بین‌المللی‌فعالان‌مرتبط‌با‌تجهیزات‌
تولیدکنندگان،‌ جمله‌ من‌ روشنایی‌ و‌ اندازه‌گیری‌ انرژی،‌ مصرف‌
سازمان‌های‌ برق،‌ و‌ آب‌ شرکت‌های‌ دولت‌ها،‌ مصرف‌کنندگان،‌
بار‌ تاکنون‌‌9 بین‌المللی،‌دانشگاه‌ها‌و‌مراکز‌تحقیقاتی‌است‌که‌
تشکیل‌شده‌ودر‌جذب‌مخاطب‌بین‌المللی‌بسیار‌موفق‌بوده‌است.
‌EEDALخود‌را‌به‌عنوان‌یک‌رویداد‌بین‌المللی‌شناخته‌شده‌

انرژی،‌ بهره‌وری‌ فن‌آوری‌های‌ در‌ پیشرفت‌ها‌ آخرین‌ زمینۀ‌ در‌
جنبه‌های‌رفتاری‌و‌سیاست‌های‌مربوط‌به‌آن،‌تثبیت‌کرده‌است.‌
این‌کنفرانس‌فضایی‌برای‌ایجاد‌همکاری‌ها‌و‌هم‌افزایی‌های‌جدید‌
و‌ایجاد‌مشارکت‌های‌بین‌المللی‌بین‌سرمایه‌گذاران‌و‌فعالان‌حوزۀ‌

بهره‌وری‌مصرف‌انرژی‌است.

هدف‌این‌ادغام،‌برقراری‌ارتباط‌بین‌این‌دو‌جامعه‌است:‌جامعۀ‌
علوم‌وفناوری‌روشنایی‌)LS(‌که‌در‌سیستم‌های‌روشنایی‌فعال‌بوده‌
و‌به‌سمت‌روشنایی‌هوشمند‌و‌انسان‌محور‌گسترش‌می‌یابد‌و‌
جامعۀ‌تجهیزات‌انرژی‌)EEDAL(‌که‌در‌بهره‌وری‌انرژی‌برای‌لوازم‌

خانگی‌تمرکز‌دارد.
از‌جمله‌نقاط‌روشن‌این‌رویداد‌مشترک،‌فراهم‌کردن‌بستری‌
آخرین‌ مورد‌ در‌ گفتگو‌ و‌ مشترک‌ زمینه‌های‌ در‌ تخصصی‌ کاملاً‌
روشنایی،‌ و‌ خانگی‌ لوازم‌ محیطی‌ زیست‌ اثرات‌ انرژی،‌ تحولات‌
هوشمند،‌ لوازم‌ الکترونیک،‌ سرمایشی،‌ و‌ گرمایشی‌ تجهیزات‌
کنتورهای‌هوشمند،‌رفتار‌مصرف‌کنندگان‌و‌سیاست‌ها‌است.‌این‌
این‌ در‌ موفق‌جدیدی‌ ایجاد‌همکاری‌های‌ باعث‌ مطمئناً‌ تعامل‌
زمینه‌ها‌خواهد‌شد.‌این‌کنفرانس‌سه‌روزه‌شامل‌جلسات‌عمومی‌
‌نیز‌بود‌که‌در‌آن‌نمایندگان‌کلیدی‌دولت‌ها‌و‌سازمان‌های‌بین‌المللی،‌
تولیدکنندگان،‌شرکت‌های‌برق‌و‌دانشگاه‌ها،‌آخرین‌پیشرفت‌ها‌در‌

بهره‌وری‌انرژی‌در‌بخش‌خانگی‌را‌ارائه‌کردند.
مجموعه‌ای‌ قالب‌ در‌ کنفرانس‌ این‌ به‌ شده‌ ارسال‌ مقالات‌
 PDFجمع‌آوری‌شده‌که‌علاقه‌مندان‌می‌توانند‌جهت‌دریافت‌فایل‌
آن‌‌QR codeزیر‌را‌اسکن‌کنند،‌ضمناً‌خلاصه‌ای‌از‌هرکدام‌ازین‌

مقالات‌را‌می‌توانید‌در‌ادامه‌مطالعه‌فرمایید.



و‌ اروپا‌ جدید‌ انرژی‌ برچسب‌ ‌:2۰21 انرژی‌ در‌ صرفه‌جویی‌
الزامات‌طراحی‌زیست‌محیطی‌برای‌ماشین‌های‌لباس‌شویی

مقررات جدید اتحادیۀ اروپا در مورد طراحی زیست  محیطی 
و برچسب انرژی برای ماشین های لباسشویی قرار است به زودی 
زیست محیطی  )طراحی  نکته  دو  این  به  توجه  شود.  منتشر 
تحت  انرژی  در  صرفه جویی  در  جهشی  انرژی(،  برچسب  و 
انرژی و کاهش  بهره وری  زمینه  اروپا در  اتحادیۀ  سیاست های 
چارچوب،  این  اساس  بر  می کند.  ایجاد  هوایی  و  آب  تغییرات 
شناخته شده ای  عملکردهای  کنار  در  انرژی  برچسب گذاری 
دمای  اندازه گیری  آبکشی،  و  چرخش  شستشو،  عملکرد  مانند 
لباس شویی، معیار دیگری است برای شفافیت داده های مربوط 

به انرژی، در دست توسعه است. 

به‌سوی‌تست‌محصول‌با‌توجه‌به‌بازخورد‌مصرف‌کننده
مصرف کنندگان و کاربران لوازم خانگی امروزه بیش از پیش 
این  عملکرد  پارامترهای  سایر  و  انرژی  مورد  در  اطلاعاتی  به 
از  اطلاعات  این  که  آزمونی  روش های  دارند.  نیاز  محصولات 
تا  باشد  خاصی  ویژگی های  دارای  باید  می آید  به دست  آن ها 
قابل  باید  روش ها  این  همچنین  باشند.  اعتماد  قابل  و  دقیق 
تکرارهای  به  توجه  بدون  را  یکسانی  نتایج  تا  باشند  تکرار 
باید  کنند، همچنین  ایجاد  آزمایشگاه های مختلف  یا  آزمایش 
این  از  استفاده  هنگام  در  حقیقی  کاربر  رفتار  و  شرایط  معرف 
تست  هزینۀ  این،  بر  علاوه  باشند.  واقعی  زندگی  در  وسایل 
محصول نیز باید معقول باشد. این امر چالشی فنی و راهبردی 
را به همراه دارد؛ چگونه روش های آزمایشی می توانند بدون به 
انداختن نتیجه، تکرار شوند؟ کجا می توان به یک روش  خطر 
آزمایش دست یافت که برای ارائۀ اطلاعات به مصرف کنندگان 
و حمایت از مقررات نظارتی مناسب باشد؟ همچنین باید خاطر 

نشان کرد سطح  و استانداردهای هر محصول بر ارزیابی، تأثیر 
برای  جامع  روش  یک  قطع  طور  به  پس  می گذارند.  بسزایی 
ارزیابی های نظام مند تر نیاز است که هم اکنون در دست بررسی 

و آزمایش است.

تغییر‌مصرف‌کنندگان‌به‌نورپردازی‌کارآمد:‌برچسب‌اطلاعات‌
روشنایی‌آفریقای‌جنوبی

مسکونی،  روشنایی  در  فن آوری  سریع  پیشرفت های 
صرفه جویی زیادی در مصرف برق برای مصرف کنندگان در سراسر 
جهان به همراه داشته است. آفریقای جنوبی بیش از ۷0 میلیون 
خانوارها  بین   200۸ سال  از  را   )CFL( فشرده  فلورسنت  لامپ 
جلوگیری  تقاضا  اوج  دوره های  در  برق  قطع  از  تا  کرد  توزیع 
کند. حجم زیاد و سرعتی که این لامپ ها با آن به بازار معرفی 
واقعی  نماد  به   CFL لامپ های  شدن  تبدیل  به  منجر  شدند، 
بهره وری انرژی در این کشور شد. در واقع، تحقیقات بر اساس 
داده های سال 201۸ نشان می دهد که علیرغم اینکه لامپ های 
است  یکسان  قیمتشان  و  هستند  رایج  اندازه  همان  به   LED

فناوری  همچنان  جنوبی  آفریقای  در   ،)CFL از  کمتر  )اغلب 

پیشرفت های سریع فن آوری در روشنایی 
مسکونی، صرفه جویی زیادی در مصرف برق 

برای مصرف کنندگان در سراسر جهان به همراه 
داشته است. آفریقای جنوبی بیش از 70 

میلیون لامپ فلورسنت فشرده )CFL( را از 
سال 2008 بین خانوارها توزیع کرد تا از قطع 

برق در دوره های اوج تقاضا جلوگیری کند.
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قدیمی ترجیح داده می شود و این با وجود آن است که لامپ های 
CFL برق بیشتری مصرف می  کنند، طول عمر کمتری دارند و حاوی 

منفی هستند.  بسیار  زیست محیطی  پیامدهای  با  محتوای جیوه 
وزارت  برچسب گذاری  و  مسکونی  استانداردهای  برنامه  بنابراین، 
منابع معدنی و انرژی یک استراتژی برای اصلاح این موضوع ایجاد 
از همان  البته  ناکارآمد را حذف می کند.  کرد که طی آن لامپ های 
این  در  بیشتری  آگاه سازی  آن،  فراگیری  برای  شد  مشخص  ابتدا 

زمینه در بین مردم نیاز است.

لوازم‌خانگی‌کوچک:‌اشتهای‌زیاد‌انرژی
توجه  با  روشنایی  و  خانگی  لوازم  انرژی  بازده  برچسب گذاری 
بحث  مورد  قانون  و  بازار  و  مصرف کننده  رفتار  فنی،  پیشرفت  به 
دریافت  از  لوازم خانگی کوچک  از  قرار می گیرد. متأسفانه بسیاری 
مصرف  اوج  که  است  حالی  در  این  می کنند،  فرار  انرژی  برچسب 
انرژی آن ها به شدت از وسایل بزرگتر مانند یخچال ها و دیگ های 
فراتر  باشند،  انرژی  بهره وری  برچسب های  دارای  باید  که  بخار 
نتایج  انرژی،  برچسب گذاری  و  زیست محیطی  طراحی  می رود. 
ارمغان  به  بالا  مصرفی  انرژی  با  بزرگ  خانگی  لوازم  برای  را  خوبی 
آورده است؛ در نتیجه برای بررسی بهره وری بیشتر وسایل کوچکتر 
نیز  انرژی  نظر  از  بتوان  تا  داده شود  قرار  انرژی  برچسب  باید  نیز 

آن ها را بهینه تر کرد.

زمان‌اتخاذ‌یک‌الگوی‌جدید‌
و  طراحی  در  موفقیت  بحث  در  انطباق  عدم  از  صحبت 
گفتگوهای  در  همیشگی  چالشی  به  انرژی  برچسب گذاری 
بودجۀ  تخصیص  می رسد،  نظر  به  است.  شده  علمی تبدیل 

بیشتری به نظارت بر عملکرد بهره وری انرژی اتحادیۀ اروپا در بین 
راه حل های این  از  انتظار است. یکی  تأمین کنندگان محصول مورد 
که  بوده است  بیشتر محصول  آزمایش  اروپا،  اتحادیۀ  در  موضوع 
این راه حل با اینکه بهبودهایی را ارائه می دهد اما مشکل را درمان 
العاده هزینه زا است. زمان آن فرا رسیده  نمی کند و همچنین فوق 
را  متفاوتی  رویکرد  اروپا  اتحادیۀ  بازار  نظارتی  مقامات  که  است 
توسعه دهند. در حقیقت وقت آن است که عدم تبعیت از قوانین 
بهره وری انرژی را به عنوان یک تخلف تلقی کنیم و مجازاتی مشابه 
با مجازات جنایات خشونت آمیز در شیکاگو برای این تخلفات در 
استفاده  افزایش  از  دولتی  مقامات  جنایات،  این  در  بگیریم!  نظر 
جنایات  افزایش سطح  با  آن  به جای  و  برداشتند  پلیس دست  از 
خشونت آمیز به عنوان یک بیماری برخورد کردند. این فرهنگ یک 
شبه ایجاد نخواهد شد و مستلزم رهبری و حمایت مستمر قوی از 

سوی مقامات نظارتی بازار است.

الگوهای‌مصرف‌انرژی‌مصرفی‌و‌مالکیت‌لوازم‌خانگی‌در‌هند
بخش مسکونی در هند 24 درصد از کل مصرف برق را در سال 
201۶ به خود اختصاص داده است و پیش بینی می شود تا سال 2050 
بیش از هشت برابر افزایش یابد. از آنجایی که نفوذ وسایل برقی و 
متعاقباً مصرف انرژی در خانوارهای هندی گسترش می یابد، ایجاد 
آگاهانه  سیاست های  تدوین  برای  واقعی  مصرف  پایۀ  خط  یک 
نتایج  است.  این سیاست ها ضروری  بالقوه  تأثیر  ارزیابی  و  انرژی 
مناطق  در  انرژی  مصرف  تغییرات  مورد  در  خوبی  بینش  همچنین 
آب و هوایی، پارامترهای جمعیتی و اقشار اقتصادی اجتماعی برای 
لوازم خانگی اصلی ارائه می دهد. در نتیجه برنامه ریزی و مدیریت 

بهتر تقاضا را ممکن می سازند. 
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تأثیر‌عوامل‌محیطی‌بر‌بهره‌وری‌انرژی‌تهویۀ‌مطبوع‌اتاق‌در‌هند
تهویه  فضای  خنک کنندۀ  بازار  بر   )RAC( اتاق  مطبوع  تهویۀ 
انرژی  مصرف  کل  از   %40 تقریباً  که  دارد  تسلط   )AC( مطبوع 
 RAC خنک کننده در سال 201۷-201۸ را شامل می شود. اگرچه نفوذ
انتظار می رود  است،   %۸ تنها  در حال حاضر  در هند  در خانوارها 
این  یابد.   افزایش  و...  شهرنشینی  درآمد،  افزایش  با  درصد  این 
امر باعث افزایش قابل توجهی در تقاضای برق و بار اوج مصرف، 
 )GHG( ای  گلخانه  گازهای  انتشار  و  محیطی  زیست  اثرات 
یکی  خانگی  لوازم  برای  انرژی  بهره وری  سیاست های  می شود. 
است.  برق  مصرف  کاهش  برای  روش ها  به صرفه ترین  مقرون  از 
رطوبت  و  غبار  و  گرد  شوری،  مانند  محیطی  اثرات  تأثیر  مطالعۀ 
علی رغم اثر کوتاه مدت، بر بازدۀ انرژی RAC اثرگذار است، در این 
شرایط فضای محصول شبیه سازی و اندازه گیری شده است که با 
را پیش بینی  تأثیرات عوامل مذکور  این اطلاعات می توان  داشتن 

و کنترل کرد.

اقدامات‌خط‌مشی‌و‌تأثیر‌بر‌بازار‌تهویه‌مطبوع‌اتاق‌در‌هند
است  ضروری  انسان  بهره وری  و  سلامت  برای  کننده  خنک 
نیاز  افزایش  و  اقتصادی  رشد  هند،  شدن  شهری  افزایش  با  و 
اهمیت  نامساعد،  هوایی  و  آب  شرایط  دلیل  به  کننده  خنک  به 
  RAC بیشتری پیدا می کند. بررسی بهره وری انرژی در سیستم های
را  پایین شان  کیفیت  و  زیست  محیط  برای  آنها  خطر  ناکارآمد، 
تحول  و  فناوری  تکامل  بازار،  رشد  روند  بنابراین  کاهش می دهد. 
بازار را در نتیجه برنامه سیاست BEE  باید تجزیه و تحلیل شود 
و بهبودهای احتمالی کارایی تا سال 2030 و اثرات آب و هوایی آن 

را بیشتر مورد بررسی قرار گرفته شود.

پایدار‌کردن‌برنامه‌های‌‌S&Lبا‌بودجۀ‌اهدایی
برنامه های استانداردهای مسکونی و برچسب گذاری )S&L( از 
زمانی که برای اولین بار در ایالات متحده در اوایل دهه 19۷0 معرفی 
شدند، راه طولانی را پیموده اند. اکنون یک رویکرد اثبات شده برای 
کاهش مصرف برق هستند. در واقع، مطالعه ای در سال 2014 بیش 
از ۸0 کشور را با برنامه های S&L شناسایی کرد، که بسیاری از آن ها 
از  نوظهور،  اقتصادهای  و  متوسط  درآمد  با  کشورهای  از  برخی  در 
چالش هایی  با  حمایت  این  که  می کنند،  حمایت  مالی  کمک های 
مواجه  آن  با  کشورهایی  اکثر  احتمالاً  که  مسئله ای  است.  همراه 
آن  وجود  خاص  مواردی  در  و  برنامه هایشان،  تداوم  که  هستند 
اعتبار  وقتی  است.  وابسته  مالی  کمک های  به  شدت  به  برنامه ها 
اتفاقی  چه  می رسد،  پایان  به  زمانی  محدودیت های  و  اهداکننده 

برای برنامه می افتد؟

‌Biomass‌Gasifierسلول‌سوختی‌‌CHPارزیابی‌تأثیر‌سیستم‌
در‌مقیاس‌کوچک‌برای‌تولید‌برق‌پاک‌در‌محل

بسیار  جدید،  سیستم  یک  با   »FlexiFuel-SOFC« پروژۀ  در 
همزمان  تولید  برای   )CHP( برق  و  حرارت  ترکیبی  پاک  و  کارآمد 
باید جایگزین سیستم های  این سیستم  در محل مواجه می شویم. 
سنتی مبتنی بر سوخت های فسیلی شود، در عین حال سوخت قابل 
انعطاف برای استفاده از بقایای زیست توده جامد )مانند خرده های 
چوب یا سنگ(، قوی، مقرون به صرفه، و با راندمان بالای الکتریکی 
و سلول های  زیست توده  گازی سازی  که  است  در حالی  این  است. 
سوختی اکسید جامد )SOFCs( پتانسیل های قابل توجه و مزایای 
مشترک مهمی مانند امنیت تأمین انرژی و همچنین کاهش انتشار 

گازهای گلخانه ای را ارائه می کنند. 
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جریان‌سازی‌شیوه‌های‌وام‌دهی‌با‌هدف‌بهره‌وری‌انرژی‌در‌میان‌
)FI(موسسات‌مالی‌هند‌

 ،)EE( تعدادی از مطالعات به مسائل مربوط به بهره وری انرژی
به بهبود بهره وری، ایجاد اشتغال و افزایش امنیت انرژی پرداخته اند. 
کاهش  برق،  تولید  برای  تقاضا  کاهش  باعث   EE سرمایه گذاری 
کسری مالی و کسری انرژی می شود. در این زمینه، مطالعات بسیار 
کمی  بر افزایش تلاش های EE متمرکز شده اند، رویکرد حاضر پراکنده 
قرار دادن منابع مالی  برای در دسترس  رویکرد جامع  فاقد  و  است 
از موسسات مالی است. بنابراین ارائۀ یک چارچوب برای شیوه های 
وام دهی در حوزۀ بهره وری انرژی در بین مؤسسات مالی به عنوان 
بخشی از برنامه اقدام ملی در مورد تغییرات آب و هوا ، باعث تقویت 
تلاش های کشور برای افزایش تلاش های EE با تقویت برنامه های 

اقدام ملی، استراتژی ها و سیاست ها می شود.

توسعۀ‌ در‌ گاز‌ با‌ تقویت‌شده‌ خورشیدی‌ آبگرمکن‌های‌ اثربخشی‌
مسکن‌کم‌انرژی‌تحت‌نظارت‌استرالیا

انتشار  و  انرژی  تأثیر  به  رسیدگی  دنبال  به  که  سیاست  گذارانی 
استفاده  گرم خانگی هستند، معمولاً  از آب  استفاده  از  ناشی  کربن 
موجود،  شواهد  می دهند.  پیشنهاد  را  خورشیدی  آبگرمکن های  از 
انرژی  را در مورد قابلیت اطمینان و عملکرد کلی  نگرانی های جدی 
انرژی  سهم  می کند.  ایجاد  خورشیدی  آبگرمکن های  مختلف  انواع 
و  حجم  مانند  زیادی  عوامل  تأثیر  تحت  زیادی  حد  تا  خورشیدی 
حیات وحش  حملات  و  سیستم  پیکربندی  گرم،  آب  برداشت  زمان 
محلی است. همه سیستم ها در معرض مسائل ذکر شده هستند که 
می تواند منجر به بهره وری کمتر از حد انتظار انرژی خورشیدی شود.

رویکردهای‌ از‌ استفاده‌ با‌ مسکونی‌ نهایی‌ مصرفی‌ برق‌ مدلسازی‌
آماری‌و‌هوش‌مصنوعی

را هم مصرف کننده و هم ویژگی های  میزان مصرف برق خانگی 
دستگاه، تعیین می کنند، مصرف برق دقیق هر دستگاه به الگوهای 
تعیین  برای  مختلفی  رویکردهای  دارد.  بستگی  صاحبان  استفاده 
مقاله  این  در  است  شده  استفاده  دستگاه  انرژی  مصرف  میزان 
پیش بینی  قابلیت های  که  مصنوعی  هوش  بر  مبتنی  رویکردی 
جمله  از  که  می کند،  ترکیب  را  منطق  و  عصبی  شبکه های  عملکرد 
برآورد  مطالعات  و  ساعتی  الکتریکی  بار  تقاضای  آب،  کیفیت  برای 
انتشار آلاینده های هوا استفاده می شود. اما مشاهده شده است که 

مدل CDA که یک رویکرد دیگر مبتنی بر هوش مصنوعی می باشد، 
برای   ANFIS روش  به  نسبت  بهتری  بسیار  پیش بینی  عملکرد 

تخمین مصرف برق مبتنی بر دستگاه دارد.

دیجیتالی‌شدن‌برچسب‌گذاری‌انرژی‌آفریقای‌جنوبی
منتخب  دستگاه   11 برای  انرژی  برچسب  کردن  اجباری  قانون 
برنامۀ استانداردها و برچسب  توسط دولت آفریقای جنوبی تحت 
اعتقاد دولت و نهاد ناظر در  )S&L(، در سال 2015 اجرایی شد. به 
پایگاه  سیستم  و  نام  ثبت  مستلزم  مؤثر،  نظارت  جنوبی،  آفریقای 
از برچسب  استفاده  با  اجرای هدف است.  دادۀ محصول در جهت 
دیجیتال انرژی، کد QR و اپلیکیشن تلفن همراه مرتبط می توان برای 
انرژی  آگاهی مصرف کننده در مورد صرفه جویی در مصرف  افزایش 
تلاش کرد. بنابراین، این ابزارها نقش مهمی در آموزش مصرف کننده 
و ارتقای برنامه های مرتبط با بهره وری انرژی )EE( خواهند داشت.

روشنایی‌ محصولات‌ برای‌ انرژی‌ بهره‌وری‌ الزامات‌ جدید‌ روندهای‌
‌LEDدر‌چین،‌اتحادیۀ‌اروپا‌و‌ایالات‌متحده

در سرتاسر جهان، بازارهای روشنایی کارآمدتر می شوند و منابع 
نور سنتی قدیمی را کنار می گذارند و لامپ های جدید جای خود را به 
دیود ساطع کننده نور )LED( می دهد. چین پیشرو جهانی در تولید 
اخیر  پیشرفت های  بررسی  با  است.   LED نورپردازی  محصولات 
می توان  متحده  ایالات  و  اروپا  اتحادیۀ  چین،  مهم  اقتصاد  سه  در 
دریافت که آن  ها بزرگترین بازارها و پایگاه تولید محصولات روشنایی 
در سایر  به سیاستگذاران  آن ها می تواند  تجارب  در جهان هستند. 
ایجاد  قوی  مقررات  تا  کند  تشویق  را  آن ها  و  کند  کمک  اقتصادها 

کنند. 

کنترل‌کنندۀ‌فن‌هوشمند‌با‌توانایی‌عیب‌یابی
ایالات  در   )HVAC( مطبوع  تهویه  تهویه،  گرمایش،  مصرف 
متحده 33 درصد از میانگین بار برق در روز اوج تابستان، 13 درصد 
را تشکیل  گاز طبیعی  از کل مصرف  برق و 44 درصد  از کل مصرف 
می دهد. مطالعات تحقیقاتی نشان می دهد که بیشتر سیستم های 
باعث کاهش  نامناسب نصب شده اند که  HVAC مسکونی به طور 

با   EFC هوشمند  کارآمد  فن  کنترل کنندۀ  یک  می شود.  راندمان 
عیب یابی صحیح )FDD( می تواند راندمان سرمایش و گرمایش را 

بهبود ببخشد.

اتوماسیون‌ برای‌ سیاست‌ پیامدهای‌ و‌ انرژی‌ مصرف‌ سناریوهای‌
خانگی‌و‌اینترنت‌اشیا

پیش بینی می شود که مصرف انرژی اضافی ناشی از دستگاه های 
سال  در  جهان  برق  مصرف  کل  از  درصد   3/5 شبکه  به  متصل 
به  و  می شوند  فزاینده ای خودکار  طور  به  خانگی  لوازم  باشد.   2030
فراگیری  روند  از  بخشی  آنها  می شوند.  متصل  خانگی  شبکه های 
اتصال دستگاه ها، مصرف  با  )IoT( هستند.  اشیا  اینترنت  گستردۀ 
انرژی نه تنها در خود دستگاه، بلکه از طریق دستگاه هایی که از طریق 

مسئله ای که احتمالاً اکثر کشورهایی با آن 
مواجه هستند که تداوم برنامه هایشان، و در 

مواردی خاص وجود آن برنامه ها به شدت به 
کمک های مالی وابسته است. وقتی اعتبار 

اهداکننده و محدودیت های زمانی به پایان 
می رسد، چه اتفاقی برای برنامه می افتد؟
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و  داده  مراکز  در  بالادست  و  پهن  باند  روترهای خانگی، شبکه های 
اساس  بر  انرژی  مصرف  می یابد.  افزایش  می شود،  متصل  سرورها 
نوع شبکه ای که از طریق آن متصل می شود و نوع پردازش دستورات 

متفاوت است.

انعطاف‌پذیری‌تقاضای‌مصرف‌کنندگان‌در‌اروپا
بازیگران  امر  این  است.  تغییر  حال  در  اروپا  در  انرژی  سیستم 
تقویت  را  مصرف کنندگان  نقش  و  می آورد  همراه  به  را  بازار  جدید 
مصرف کنندگان  می کند.  باز  را  جدید  تجاری  فرصت های  و  می کند 
طریق  از  مصرف،  الگوی  تغییر  به  تمایل  و  انگیزه  ایجاد  صورت  در 
خواهند  فرآیند  این  در  حیاتی  نقشی  خود،  انرژی  تقاضای  تطبیق 
انتقال کمک  این  به  زیادی  تا حد  انرژی تجدیدپذیر  منابع  داشت. 
برای  بنابراین،  است.  محدود  آن ها  بودن  دسترس  در  اما  می کند، 
گرفته  کار  به  جدیدی  فناوری های  باید  فرصت  این  به  پاسخگویی 
تحقق  خانگی  لوازم  طریق  از  مصرف کنندگان  انعطاف پذیری  شود. 
انرژی  مدیر  یک  هوشمند،  وسایل  این  از  اطمینان  برای  می یابد. 
کند و چارچوب  ایجاد  ارتباطی مؤثر  مرکزی و یک شبکه می توانند 
و  لوازم  جذب  کرده،  تقویت  را  ایده  این  می تواند  مناسب  نظارتی 
مشارکت  برای  را  و مصرف کنندگان  هدایت  را  فناوری های هوشمند 

فعال در بازار انرژی تشویق کند.

استفاده‌از‌بازخورد‌وضعیت‌های‌رایانه‌برای‌بهبود‌مدیریت‌انرژی
می تواند  بالقوه  طور  به  کامپیوتر  انرژی  مدیریت  تنظیمات 
عدم  صورت  در  مصرف  کم  حالت های  در  کامپیوترها  قراردادن  با 
این حال، تحقیقات  با  کند.  را ذخیره  توجهی  قابل  انرژی  استفاده، 
اداری  دسکتاپ های  در  اغلب  خواب  تنظیمات  که  می دهد  نشان 
انرژی  مدیریت  کاربری  رابط  بازخورد  برنامه  می شوند.  غیرفعال 
)PMUI( برای ارائۀ بازخورد به کاربران در مورد حالت های بیکار رایانه 
و تشویق به فعال کردن تنظیمات خواب طراحی شده است. شواهد 
به  می تواند  رایانه  وضعیت های  در  بازخورد  که  است  موجود  قوی 
طور مؤثری کاربران دسکتاپ را وادار کند تا تنظیمات مدیریت انرژی 
خود را بهبود بخشند و در نتیجه در مصرف انرژی صرفه جویی کنند.
تأثیرات انرژی دستگاه های پخش ویدیو و بلندگوهای هوشمند
بلندگوی هوشمند و دستگاه پخش  100 میلیون دستگاه  تقریباً 
ویدیو در ایالات متحده و بسیاری دیگر در سراسر جهان نصب شده 
است. با بررسی مصرف انرژی این دستگاه ها را در حالت روشن و 
آماده به کار می توان متوجه شد که هر دو نوع دستگاه کارایی زیادی 
می توانند  زمینه،  این  در  فعال  شرکت های  دارند.  انرژی  مصرف  در 
افزایش چند میلیارد دلاری  از  به منظور جلوگیری  محصولات خود 
مصرف برق سالانه در سراسر جهان و آلودگی ناشی از آن بهینه سازی 

کنند.
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مدیریت  شکاف های  به  رسیدگی  برای  جدید  رویکردهای  تأثیر 
انرژی بر مصرف کل انرژی در ایستگاه های کاری رایانه

رفتار  بر  معمولاً  رایانه  کاری  ایستگاه های  در  انرژی  مدیریت 
خاصی  زمانی  بازۀ  در  کاربر  اگر  خاص،  طور  به  است  متکی  کاربر 
به  دستگاه  ندهد،  انجام  ماوس  یا  کلید  صفحه  با  را  عملیاتی 
این  در  می شود.  کار  به  آماده   / خواب  حالت  وارد  خودکار  طور 
اساس  این  بر  و  کاربر مشخص می شود  غیرمستقیم حضور  روش 
بررسی  با  استنباط می شود.  بکارگیری دستگاه  ادامۀ  از  کاربر  قصد 
اثربخشی مدیریت توان در دسکتاپ و تأثیر رویکردهای سنجش 
یافته ایم،  کاری  ایستگاه  توان  مدیریت  برای  جایگزین  کنترل  و 
مدیریت  عملکرد  بر  خواب  کردن  مسدود  مورد  در  مداوم  نگرانی 

رایانه تأثیر می گذارد. انرژی 

تقریب مبتنی بر وضعیت نحوۀ رفتار در مصرف انرژی
مصرف  بار  دستگاه  انرژی  مصرف  بر  رفتار  چگونه  اینکه  درک 
مورد  در  را  یافته ای  بهبود  راهنمایی های  می گذارد،  تأثیر  کننده 
و  داوطلبانه  توافق نامه های  آزمایش،  استانداردهای  توسعۀ 
نویسندگان  مطالعه،  این  در  می دهد.  ارائه  تشویقی  برنامه های 

رویکردی را برای توسعه و تجزیه و تحلیل پروفایل های استفاده از 
دستگاه برای دستگاه های مسکونی معمولی، برای تعیین محدوده 
استفاده  قبول  قابل  سناریوهای  در  انرژی  مصرف  محدودیت های 
سه  دادند.  نشان  استفاده  انواع  نسبی  تأثیر  و  واقعی  دنیای  در 
جنبه از نحوۀ استفاده از دستگاه ها در نظر گرفته شد: میزان کل 
استفاده فعال در روز، الگوی استفاده در طول روز )به عنوان مثال، 

چند دوره استفاده( و تنظیمات و رفتارهای مدیریت انرژی.

در  برق  شبکه  از  خارج  و  روشن  خانگی  لوازم  و  روشنایی  تنظیم 
شرق و جنوب آفریقا

مصرف  برای  تقاضا  اقتصادی،  رشد  و  برق  عرضۀ  افزایش  با 
رشد  به  شروع  آفریقا  جنوب  و  شرق  در  روشنایی  و  خانگی  لوازم 
قابل  جمعیت  که  کشورهایی  از  برخی  حال،  این  با  است.  کرده 
می کنند،  زندگی  برق  بدون  کامل  طور  به  و  دارند  هم  توجهی 
شبکه  گسترش  سنتی  مدل  از  استفاده  تنها  که  شده اند  متوجه 
دورافتاده ترین  به  صرفه  به  مقرون  و  سریع  دستیابی  برای  برق 
از  را  پایدار  توسعۀ  نتیجه  در  و  نیست  کافی  روستایی  جمعیت 
برق رسانی  مدل های  کشورها  این  نتیجه،  در  می دهند.  دست 
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خارج از شبکه تجدیدپذیر را اتخاذ کرده اند و از سیستم های انرژی 
خانگی  خورشیدی  سیستم های  و  مینی شبکه ها  مانند  غیرمتمرکز 
برای برق رسانی کامل به مکان های صعب العبور استفاده می کنند. 
از  خارج  و  شبکه  روی  هیبریدی  برق رسانی  طرح های  روند  این 
جمعیت  با  جنوبی  و  شرقی  آفریقای  کشورهای  در  احتمالاً  شبکه 

قابل توجه اما پراکنده خارج از شبکه، ادامه خواهد یافت.

محیط  برای  مضر  خنک کننده  وسایل  از  جلوگیری  سیاست های 
زیست

کشورهای آفریقایی تمام وسایل خنک کننده خود را به صورت 
و  توسعه یافته  اقتصادهای  از  بسیاری  می کنند.  تهیه  وارداتی 
می کنند،  وارد  نیز  را  لوازم خنک کننده  که  در سراسر جهان  نوظهور 
سیاست هایی مانند استانداردها و برچسب گذاری روی برنامه های 
حذف  را  ناکارآمد  دستگاه های  تا  کرده اند  اجرا  خنک کننده  انتقال 
بهره وری  استانداردهای  دارای  کشور  هشت  تنها  آفریقا،  در  کنند. 
خنک کننده  وسایل  برای  برچسب گذاری  برنامه های  و  انرژی 

هستند و بقیه هنوز این سیاست هارا را اجرا نکرده اند.
تجربیات‌اجاق‌های‌برقی‌تحت‌فشار‌در‌آفریقای‌شرقی؟

در شرق آفریقا، شبکه های برق قوی تر و گسترده تر می شوند و 
می کند،  باز  دست نخورده ای  کاملًا  تقریباً  بازار  به  راه  برقی  آشپزی 
در  هستند.  ذغال  سلطۀ  تحت  هنوز  که  شهری  مناطق  در  به ویژه 
آلاینده آشپزی  برای سوخت های  نفر  تقریباً ده میلیون  هر کشور، 
هزینه می کنند که با کارآمدتر شدن وسایل، مقرون به صرفه بودن 
و راحتی، پخت و پز برقی رواج پیدا می کند. در آفریقای جنوبی، 
پخت و پز برقی رایج تر بوده و هست، با این حال وسایل ناکارآمد، 
از آنها  را بر تأسیسات ملی وارد می کنند، که بسیاری  فشار زیادی 

پایدارتر تقاضا هستند. به دنبال مدیریت  اکنون 

Intermittence‌Plusپروژۀ‌
توسعۀ  و  تحقیق  پروژه  یک   "Intermittence Plus"
فرانسه  ملی  برنامۀ سرمایه گذاری  در چارچوب  که  است  مشارکتی 
برای آینده انجام شده است. انتقال انرژی در این پروژه با هدف 
تجدیدپذیر  انرژی های  سهم  افزایش  برای  جدید  راه حل های  ارائۀ 
در تولید، احتمالاً تا 100 درصد، به صورت ایمن برای تنظیم تعادل 

به صورت پویا با استفاده یا ذخیره انرژی در لحظۀ مناسب صورت 
می گیرد و خانوارها را به عنوان یک منبع انرژی توزیع شده تبدیل 
می کنند. این راه حل های جدید اجازه می دهد تا تغییرات غیرقابل 
را متعادل کرده و  پیش بینی تولید و خرابی های غیرمنتظره شبکه 

در نتیجه خطر خاموشی را کاهش دهد. 

کارایی‌لوازم‌خانگی‌در‌کشورهای‌جزیرۀ‌اقیانوس‌آرام
تا سال 2011 هیچ یک از کشورهای جزیرۀ اقیانوس آرام حداقل 
استانداردهای عملکرد انرژی )MEPS( را برای بهره وری انرژی لوازم 
نداشتند.  انرژی  برچسب  مورد  در  قوانینی  یا  روشنایی  یا  خانگی 
بلندپروازانه ای  اهداف  آرام  اقیانوس  کشورهای  از  بسیاری  اگرچه 
صورت  به  دیزل  سوخت  اما  دارند،  تجدیدپذیر  انرژی های  برای 
تولید حاشیه ای برای دهه های آینده باقی خواهد ماند. این بدان 
کاهش  برای  شده  جویی  صرفه  ساعت  کیلووات  هر  که  معناست 
از آنجایی که بیشتر لوازم و  واردات سوخت نفتی ارزشمند است. 
تأمین  چین  از  آرام  اقیانوس  در  شده  عرضه  روشنایی  محصولات 
محصولات  واردکنندگان  و  تأمین کنندگان  با  برنامه  این  می شود، 
مقررات  از  آن ها  که  شود  حاصل  اطمینان  تا  است  کرده  همکاری 
می توان  آن  از  استفاده  با  هستند.  آگاه  خود  قانونی  تعهدات  و 
را  کننده  رفتار مصرف  و  انرژی محصول  بهره وری  در  آتی  تغییرات 

ارزیابی کرد.

ارائه‌ جدید‌ شرکت‌های‌ برای‌ کار‌ و‌ کسب‌ مدل‌ چارچوب‌ ایجاد‌
خدمات‌انرژی‌کوچک‌و‌متوسط‌در‌چین

عمده ترین  از  یکی  سازه ها  و  ساختمان ها  در  انرژی  مصرف 
در  و  توسعه یافته  کشورهای  در  انرژی  کلی  مصرف  بخش های 
انرژی،  مصرف  راندمان  افزایش  است.  چین  مانند  توسعه  حال 
نتیجه  در  و  گذاشت  انرژی جهان خواهد  تقاضای  بر  زیادی  تأثیر 
انرژی  وابستگی  کاهش  کربن،  اکسید  دی  تولید  کاهش  باعث 
کسب وکار  مدل های  می شود.  محیطی  شرایط  بهبود  و  وارداتی 
پاسخگویی  برای  باید  انرژی  خدمات  ارائه  شرکت های  جدید 
خدمات  ارائه دهندگان  ایجاد  و  انرژی  بازارهای  در  تغییرات  به 
برای  فرصت هایی  کار،  و  کسب  مدل های  این  شود.  ایجاد  انرژی 

سرمایه گذاری های مقرون به صرفه در مقیاس بزرگ هستند. 

برچسب‌گذاری‌ برنامه‌های‌ طریق‌ از‌ مطبوع‌ تهویه‌ بازارهای‌ تغییر‌
مؤثر:‌مطالعات‌موردی‌از‌هند،‌اروپا،‌برزیل،‌تایلند‌و‌ویتنام

سیاست های  حیاتی  بخش های  از  یکی  انرژی  برچسب گذاری 
کارایی انرژی در تهویه مطبوع )AC( است. که به مصرف کنندگان 
از  بالا  راندمان  با  محصولات  تمایز  با  تا  می دهد  را  امکان  این 
برای  آگاهانه ای  تصمیم گیری  راندمان،  کم  و  متوسط  محصولات 
هند،  در   AC برچسب گذاری  برنامه های  بررسی  با  بگیرند.  خرید 
اتحادیۀ اروپا، برزیل، تایلند و ویتنام و همچنین تحولات بازارهای 
عناصر  گذشته می توان  10 سال  تا   5 در طی  این کشورها  در   AC

مهم و تأثیرگذار در برنامه برچسب گذاری را شناسایی کرد.

درک اینکه چگونه رفتار بر مصرف انرژی 
و مصرف کننده تأثیر می گذارد، 

راهنمایی های بهبود یافته ای را در 
مورد توسعۀ استانداردهای آزمایش، 

توافق نامه های داوطلبانه و برنامه های 
تشویقی ارائه می دهد.
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هنگامی که صحبت از مصرف انرژی به میان می آید، مردم به طور مداوم در تلاش برای یافتن راه هایی 
برای کاهش صورتحساب ماهانه، کاهش مصرف انرژی و جلوگیری از اتلاف آن هستند. با نگاهی به 
چشم انداز سالانۀ انرژی که از سوی ادارۀ اطلاعات انرژی ایالات متحده )EIA( ارائه می شود، می توانیم 
10 نوع لوازم خانگی را ببینیم که بیشترین انرژی را در خانه های تک خانوادۀ ایالات متحده مصرف 

می کنند.
ما هر روز از انرژی برای اهداف متفاوت در زندگی روزمرۀ خود استفاده می کنیم و البته راه هایی برای 
کاهش مصرف آن وجود دارد. در ادامه 10 نوع لوازم خانگی که بیشترین سهم از مصرف انرژی را دارند 
آورده شده و در کنار آن نیز راه هایی برای کاهش مصرف آنها مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته است. این 
اطلاعات می تواند به بهره برداران از لوازم خانگی کمک کند تا انتخاب های عاقلانه ای در زمینۀ بهره وری 

انرژی داشته باشند.
در حقیقت اطلاعات زیر نشان می دهد کدام لوازم خانگی بیشترین سهم و درصد مصرف انرژی را از 
کل مصرف نهایی دارند. در این دسته بندی »موارد دیگر« جدا شده است، زیرا این موارد شامل طیفی 
از لوازم خانگی می  شود که اگرچه در یک گروه خاص جای نمی گیرند اما روی هم رفته 26.2 درصد از 

کل را تشکیل خواهند داد. در ادامه این موارد مورد بررسی قرار گرفته است. 

10 لوازم خانگی 
که بیشترین انرژی را مصرف می کنند

1.‌بخاری‌ها
بخاری ها  خانه ها  در  انرژی  کنندۀ  مصرف  بزرگترین  کنون  تا 
شکل  را  خانه  در  انرژی  مصرف  کل  از  درصد   31.3 که  بوده اند 
تمرکز  بیشترین  باید  که  است  جایی  اینجا  در حقیقت،  می دهند. 
برای کاهش انرژی اعمال شود. یکی از اولین گام ها برای این منظور 
انجام حسابرسی انرژی است که می تواند به صاحب خانه ها بگوید 

که انرژی از دست می رود.
تلاش هایی  می توان  موارد،  این  شناسایی  از  پس  بنابراین 
بهره وری  از  اطمینان  جهت  خانه  از  خاصی  بخش های  برای  را 
گرما  فرار  باعث  که  اصلی  زمینه های  از  یکی  داد.  انجام  گرمایشی 
می شود، مسئلۀ عایق است. صاحبان خانه معمولاً به مسئله عایق 
)در  جدید  خانه های  سازندگان  که  حالی  در  نمی دهند،  اهمیت 

ایالات متحده( باید از فوم برای عایق بندی استفاده کنند.

ترجمه
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2.‌آبگرمکن‌ها
دومین  انرژی،  از  درصد   13.۶ از  استفاده  با  نیز  وسیله  این 
حل های  راه  کردن  پیدا  است.  خانه  یک  در  بزرگ  مصرف کنندۀ 
کارامد برای کاهش مصرف انرژی در طول یک سال ضروری است. 
راه اول این است که یک آبگرمکن بدون مخزن یا همان دیواری 
تهیه شود، زیرا آنها به جای گرم کردن مداوم آب در طول روز، فقط 

زمانی که مورد نیاز است  آن را گرم می کنند. 
انرژی های  از  استفاده  میز  روی  گزینه هایی  از  دیگر  یکی 
تجدیدپذیر است که در این رابطه می توان به آبگرمکن خورشیدی 
اشاره کرد. هزینۀ ابگرمکن خورشیدی به طور متوسط بین 2۸00 تا 

9۸00 دلار است. 

3.‌لوازم‌سرمایشی
خنک کردن یک خانه نیز به صرف انرژی قابل توجهی نیاز دارد 
انرژی  به  این میزان نسبت  اگرچه  10.۷درصد است.  که میزان آن 
رتبۀ  هم  هنوز  حال  این  با  است،  کمتر  گرمایش  برای  صرف شده 
سوم را در این لیست اشغال کرده است. بنابراین حوزۀ سرمایش 
نیز یکی از زمینه هایی است که باید به منظور بهره وری انرژی مورد 

تمرکز قرار بگیرد. 
درست همانطور که گرما می تواند از خانه فرار کند، هوای خنک 
نیز امکان فرار دارد. بنابراین روش های مشابه برای کاهش اتلاف 
هوای سرد نیز باید اعمال شود که نصب عایق در این میان قابل 
توجه است. با اصلاح راه های فرار هوا از خانه و مهر و موم کردن 
ناگفته  البته  برد.  بالا  را  انرژی  بهره وری  می توان  ترک ها  و  شکاف 
بهره وری  سطح  جدید،  خانگی  لوازم  آمدن  بازار  به  با  که  نمایند 
رسانی  روز  به  بنابراین  است،  رسیده  درصد   9۸ از  بیش  به  انرژی 

لوازم خانگی نیز باید مورد توجه قرار بگیرد. 

4.‌یخچال‌و‌فریزر
یخچال در خانه 4 درصد از کل انرژی را مصرف می کند. همانطور 
که در بخش لوازم سرمایشی نیز عنوان شد، لوازم خانگی جدید انرژی 
کمتری مصرف می کنند، بنابراین تغییر به یک یخچال هوشمند توصیه 
می شود. یخچال های هوشمند در صورت بروز مشکل در مصرف انرژی 
به صاحبان هشدار می دهند. برای انتخاب لوازم خانگی جدید، آنهایی 
که دارای ردۀ Energy Star هستند عملکرد بسیار بهتری در کاهش 

مصرف انرژی دارند.

5.‌خشک‌کن‌لباس
انواع  از  دیگر  یکی  لباس  کن  فریزر، خشک  و  همانند یخچال 
لوازم خانگی است که می تواند با یک نسخه جدیدتر دارای گرید 
Energy Star جایگزین شود. خشک کن های لباس 3.2 درصد از 

آنها  به  وابستگی  کاهش  بنابراین  می کنند،  مصرف  را  خانه  انرژی 
کمک کننده خواهد بود. در واقع مردم باید تنها آن زمان که ممکن 

واقعاً نیاز دارند از خشک کردن استفاده کنند.

6.‌روشنایی

را مصرف می کند.  انرژی  از کل مصرف  روشنایی خانه 2.۸ درصد 
ترکیب  اما  نباشد،  زیادی  به خودی خود مقدار  اگر چه ممکن است 
تلاش های صرفه جویی در انرژی با سایر لوازم خانگی تأثیر محسوسی 
ایجاد خواهد کرد. تغییر سیستم نور خانه به یک سیستم نوردهی 
هوشمند که تشخیص می دهد چه زمانی یک فرد اتاق را ترک می کند، 

به صرفه جویی در انرژی کمک خواهد کرد.
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7.‌تجهیزات‌سرگرمی‌خانگی
صرفه جویی  برای  مفید  راه  یک  همواره  هوشمند  شاخه های 
از  درصد   2.۸ که  است  خانگی  سرگرمی  تجهیزات  برای  انرژی  در 
انرژی خانه را مصرف می کند. شاخه های هوشمند، برق را در طول 
می توانند  همچنین  آنها  می کنند.  خاموش  کامل  طور  به  شب 
داده های انرژی را ردیابی کنند تا بدانند چگونه می شود استفاده از 

دستگاه های مختلف را بهینه کرد.

8.‌لوازم‌آشپزی
مصرف  کل  از  درصد   1.3 آشپزخانه  موجوددر  آشپزی  لوازم 
انرژی خانه را تشکیل می دهند. اگرچه به خودی خود مقدار خیره 
کننده ای نیست، اما هنوز هم می توان به سادگی و با تنظیم عادات 
و  قابلمه ها  از  استفاده  نمونه ها شامل  از  برخی  داد.  را کاهش  آن 
تابه هایی با اندازه های صحیح، انتخاب وسیله مناسب و همچین 

تمیز نگه داشتن وسایل است.

9.‌کامپیوترها
تجهیزات کامپیوتری و رایانه ای 1.1 درصد از انرژی مصرف شده 
در  کامپیوترها  کامل  کردن  خاموش  می  کنند.  مصرف  را  خانه  در 
شب به کاهش این میزان مصرف انرژی کمک خواهد کرد. علاوه 
دیگر  از  کارآمدتر  انرژی  نظر  از  که  دارند  وجود  رایانه هایی  این  بر 
جدید  سیستم  یک  خرید  زمان  می کنید  فکر  اگر  هستند،  مدل ها 
رسیده، بهتر است کامپیوتر خود را به نوع جدید با مصرف انرژی 

کمتر تغییر دهید. 

1۰.‌الکتروفن‌های‌حرارتی‌و‌پمپ‌های‌آب

گرم  را  آب  و  ها  خانه  که  هایی  دستگاه  کار  های  مکانیسم 
می کنند، خود در مصرف انرژی دخیل است و 1.1 درصد آن را شکل 
مورد،  این  در  انرژی،  در  جویی  صرفه  های  راه  از  یکی  می دهد. 
کارآمد در مصرف  گزینه ای  به عنوان  از پمپ های حرارتی  استفاده 
برای آب و هوای معتدل توصیه  بیشتر  آنها  اگر چه  انرژی است، 
بالا  کارآیی  با  بخار  دیگ های  سردتر،  هوای  و  آب  برای  می شود. 

توصیه می شود.
موارد‌دیگر

اما همانطور که در ابتدا نیز گفته شد، علاوه بر این 10 مورد لوازم خانگی تعدادی از لوازم خانگی وجود دارد که در مجموع 2۶.2 درصد از 
کل مصرف انرژی در خانه را تشکیل می دهند. این لوازم شامل عناصر گرمایشی، چراغ های گاز طبیعی و پروپان، دستگاه های الکترونیکی، 
بخاری های استخر، موتورها، کوره های بیرونی و ژنراتورهای برق پشتیبان می شود. اگر چه به صورت جداگانه این عناصر برای ایجاد یک لیست 

همچون موارد بالا کافی نیستند اما تاکتیک های صرفه جویی در انرژی برای آنها نیز باید اعمال شود.
آگاهی از جایی که انرژی بیشتری را در یک خانه مصرف می کند، به مردم اجازه می دهد تا تلاش های خود را بر روی کاهش این سطح 
انرژی متمرکز کنند؛ خواه صرفه جویی در صورتحساب های ماهانه باشد یا حفاظت از محیط زیست محلی. دانستن اینکه کجا و چگونه مصرف 

را کاهش دهیم مفید است.
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representing more than 34% of total 

exhibitors worldwide. Europe ranked 

second, hosting 1.3 million exhibitors 

(28.2% of worldwide visitors) in 

2019. Asia/Pacific ranked third with 

1.3 million exhibitors, representing 

28.0% of global exhibitors. Central & 

South America, the Middle East, and 

Africa followed, each hosting less 

than 300,000 exhibitors in 2019.

Exhibitions direct GDP and jobs 

impacts

Exhibitions generated €73.5 billion of 

direct GDP and more than 1.4 million 

direct jobs in 2019.

Exhibitions generated €73.5 ($82.3) 

billion of direct GDP and more 

than 1.4 million direct jobs in 2019. 

Approximately 0.5 million of the direct 

jobs are maintained by the exhibitions 

industry alone. Exhibitions in North 

America generated €33.8 ($37.8) 

billion in direct GDP, representing 

46.0% of global exhibitions GDP. 

North America is also the largest 

market in terms of jobs, with 561,000 

direct jobs.

Europe ranks second in terms of 

direct GDP impact, with €20.8 

($23.3) billion in GDP, supporting 

350,000 direct jobs. Asia/Pacific 

ranked third with €15.7 ($17.6) billion 

in direct GDP, supporting 394,000 

direct jobs.

Exhibitions direct spending per 

exhibitor

Exhibitions generated approximately 

€26,440 ($29,602) in direct spending 

per exhibitor on a global basis in 

2019.

Exhibitions generated €125.6 

($140.7) billion of direct spending 

in 2019. Based on a global total of 

4.8 million exhibitors in 2019, direct 

spending per exhibitor amounted to 

€26,440 ($29,602). 

North America ranked first with 

€33,641 ($37,664) in direct spending 

per exhibitor. Europe and Asia/Pacific 

followed with €29,849 ($33,419) and 

€19,229 ($21,529) in direct spending 

per exhibitor, respectively.
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approximately €125.6 ($140.7) 

billion of direct spending, by visitors, 

exhibitors and additional exhibitions-
related expenditure. North America 

and Europe ranked first and second 

in direct spending, representing 

43% and 32% of total global direct 

spending in 2019, respectively.

Exhibitions welcomed nearly 353 

million visitors and 4.8 million 

exhibitors in 2019. Europe ranked 

first in terms of total visitors with 

112.0 million visitors and 1.3 million 

exhibitors. North America followed 

with 92.3 million visitors and 1.6 

million exhibitors.

Exhibitions direct spending

North America and Europe are the 

top regions in terms of exhibitions 

direct spending.

Exhibitions in North America 

generated €54.5 ($61.0) billion of 

exhibitions direct spending in 2019, 

as shown in the accompanying 

chart, representing 43.4% of 

global exhibitions direct spending. 

Exhibitions in Europe and Asia/

Pacific generated €40.0 ($44.8) 

billion and €25.6 ($28.7) billion in 

direct spending, representing 31.8% 

and 20.4% of global direct spending, 

respectively.

Exhibitions visitors

In terms of number of participants, 

Europe represents the largest region.

Europe was the largest market in 

terms of exhibition participants, 

hosting 112.0 million visitors, 

representing nearly one-third of 

total visitors worldwide in 2019. 

North America ranked second, 

hosting 92.3 million visitors (26.2% 

of worldwide visitors) in 2019. Asia/

Pacific ranked third with 89.7 million 

visitors, representing 25.4% of 

global visitors, while Central & South 

America ranked fourth with 50.0 

million exhibition visitors in 2019. The 

Middle East, and Africa followed, 

each hosting less than seven million 

exhibition visitors in 2019.

Exhibitions exhibitors

In terms of number of exhibitors, 

North America represents the largest 

region with 1.6 million exhibitors in 

2019.

North America was the largest market 

in terms of exhibition exhibitors, 

hosting 1.6 million exhibitors, 
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UFI follows the ISO 25639-1:2008 
(E/F) definitions which are also 

adopted here. For the purposes of 

this study, an exhibition, show, or 

fair is an event in which products, 

services, or information are displayed 

and disseminated. Exhibitions differ 

from “conference”, “conventions” or 

“seminars”, or other business and 

consumer events. Exhibitions exclude 

flea markets and street markets. 

Exhibitions include:

Trade exhibitions: exhibitions that 

promotes trade and commerce and 

are attended primarily by trade 

visitors. A trade exhibition can be 

opened to the public at specific times.

Public exhibitions: exhibitions open 

primarily to general public visitors. 

A public exhibition is sometimes also 

known as a consumer show.

For more information about the 

methodology used for this study, 

please see page 27.

What are the main components of 

economic impact?

Direct impacts consist of the direct 

spending and jobs that are directly 

involved in planning and producing 

exhibitions, and for participants and 

exhibitors to travel to exhibitions, 

as well as other exhibition-related 
spending. 

Indirect impacts represent 

downstream supplier industry 

impacts, also referred to as supply 

chain impacts. For example, the 

facilities at which exhibitions occur 

require inputs such as energy 

and food ingredients. Also, many 

exhibition venues contract with 

specialised service providers, such 

as marketing, equipment upkeep, 

cleaning, technology support, 

accounting, and legal and financial 

services. These are examples of 

indirect impacts. 

Induced impacts occur as employees 

spend their wages and salaries in 

the broader economy. For example, 

as hotel employees spend money 

on rent, transportation, food and 

beverage, and entertainment. 

Impacts are expressed in terms of 

economic output, which includes 

all business sales, GDP (gross 

domestic product), which is defined 

as business sales less intermediate 

inputs, and jobs.

Direct impacts of exhibitions 

(2019)

• Number of exhibitions, visitors & 

exhibitors, in 2019, exhibitions directly 

involved nearly 353 million visitors 

and nearly five million exhibitors 

across more than 180 countries.

• Direct spending (business sales) 

Exhibitions generated more than 

€125.6 ($140.7) billion of direct 

spending by visitors, exhibitors 

and additional exhibitions-related 
expenditures.

• Direct GDP (gross domestic 

product) and employment Exhibitions 

supported 1.4 million direct jobs 

globally and generated €73.5 ($82.3) 

billion of direct GDP. 

• based on approximately 4.8 million 

exhibitors worldwide and €125.6 

($140.7) billion of direct spending, 

exhibitions generated approximately 

€26,400 ($29,600) in direct spending 

per exhibitor on a global basis.

• Based on its €73.5 ($82.3) billion 

direct GDP impact, the exhibitions 

sector would rank as the 71stlargest 

economy globally

Total impacts of global exhibitions 

(2019)

• After accounting for indirect 

and induced impacts, exhibitions 

supported a total global economic 

impact in 2019 of:

• €298.7 ($334.5) billion of total 

output (business sales)

• 3.4 million total jobs 

• €179.3 ($200.7) billion of GDP 

(representing contribution to global 

gross domestic product)

Based on a total economic impact of 

€298.7 ($334.5) billion and a global 

total of 39.65 million sqm of capacity 

(as reported in the UFI World Map 

of Exhibition Venues 2022), total 

output per sqm of capacity amounted 

to approximately €7,500 ($8,400) in 

2019.

Global exhibitions directly generated 

more output (business sales) than 

many large global sectors, including 

machine tools and medical & surgical 

equipment.

The €179.3 ($200.7) billion of 

total GDP supported by the global 

exhibitions sector would rank the 

sector as the 55th largest economy 

globally, larger than the economies of 

countries such as Hungary, Kuwait, 

Sri Lanka, Greece, and Ecuador.

Exhibitions summary data

Exhibitions generated €125.6 billion 

of direct spending and sold nearly 

147 million net square meters in 

2019.

In 2019, exhibitions sold nearly 147 

million net square meters (1.5 billion 

square feet) across more than 180 

countries. Exhibitions generated 
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What qualifies
as an exhibition?
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Are there different levels of Energy Star ratings?

Energy Star does not create different levels of 

energy efficiency. It applies certification to any 

product that qualifies. However, it does keep a list 

of the most efficient products in each category. 

Products that earn this achievement receive an 

Energy Star label that specifies the product is 

considered the most efficient in its category for a 

given year. A full list of Energy Star's Most Efficient 

products can be found on the Energy Star 

website.

Energy Star also offers 

scores for commercial 

buildings, ranging from 1 

to 100. This is based 

on comparisons to 

other buildings with 

a similar primary 

use that have been 

graded on energy 

efficiency. But for 

consumer products, 

they either qualify or 

you don't.

If you're looking for 

a way to determine the 

energy efficiency of a particular 

Energy Star product, check its 

Energy Guide label. This label, required 

by the US Federal Trade Commission, 

tells consumers how much energy a 

product consumes and how it compares 

to other products in the same category. 

This label typically appears in yellow on 

a product or online on the company's 

product page.

Can Energy Star appliances actually save you 

money?

There are a number of ways that Energy Star 

products can save you money. The first way is 

through energy efficiency. Products that are more 

energy-efficient tend to save you money over the 
long run because they lower your energy bill. The 

Energy Star certification is given to products that 

save consumers money compared to less efficient 

alternatives by cutting down on energy costs. 

It is worth noting that the impact of an Energy Star 

product will vary depending on your overall usage. 

Additionally, suppliers in some regions charge more 

for energy consumed during peak hours. If your 

utility company operates on a time-of-use system, 
you may end up paying more for using your 

appliances at times when energy demand is higher. 

Energy Star products will still operate more 

efficiently and consume less energy, 

but the savings may not be as 

much as you expect.

The other way that 

Energy Star products 

can save you money 

is through tax credits. 

Some cities, states 

and even the federal 

government have 

incentive programs to 

encourage consumers 

to buy energy-efficient 
products. This makes 

it more affordable to pick 

products that are energy-
efficient, even if they might 

cost more upfront than less efficient 

options.

The Energy Star label is an important 

tool for consumers who are in the market 

for any number of new products and 

appliances. By looking for the Energy Star 

label, you can ensure that the product you 

end up buying is more energy-efficient 
than most alternatives. This will save you money 

and help to lower your impact on the environment.
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What is Energy Star?

Energy Star is a government-backed program for 
identifying products and appliances that meet certain 

energy efficiency standards. It was established in 

1992 by the US Environmental Protection Agency 

as a way to promote products designed to use less 

energy and reduce recurring costs for consumers.

What does the Energy Star designation mean?

The EPA and Department of Energy decide which 

products receive the Energy Star designation. The 

agencies grade products in more than 75 categories, 

with the standards varying depending on the specific 

appliance.

As a general rule, the EPA uses a few guiding 

principles to determine which products get the 

Energy Star label. Those principles:

Products must be in a category that could contribute 

to significant energy savings.

Products must have the features and performance 

preferred by consumers, as well as provide energy 

efficiency.

Certified products that cost more than less efficient 

alternatives must provide savings in energy costs 

within a reasonable period of time.

Energy-efficiency technology can be achieved by 
other manufacturers and not through proprietary 

solutions.

Energy savings can be confirmed in testing.

How this determination is made is different for each 

category. For instance, refrigerators must be at 

least 15% more efficient than the minimum federal 

efficiency standard. TVs must consume 3 watts or 

less when turned off -- about 50% less than the 
average TV. Light bulbs must use two-thirds less 
energy than a standard incandescent bulb.

What types of appliances are eligible to receive an 

Energy Star rating?

The EPA and Department of Energy have designated 

75 categories of products that are eligible to 

be certified. Some of those categories include 

appliances like washers, dryers, air conditioners and 

refrigerators. Computer monitors and televisions 

also get graded, as do ceiling fans and pool pumps.

A full list of products that Energy Star will certify is 

available on the Energy Star website.

79 AHAMIRAN.COMسال اول  شماره نهم  خرداد ۱۴۰۲



Energy‌Star‌Appliances:
What Are They and

Can They Save You Money?

Using‌less‌energy‌means‌extra‌savings‌for‌you.‌While‌there‌are‌tons‌of‌ways‌you‌can‌save‌money‌around‌
the‌home‌--‌like‌adjusting‌your‌thermostat,‌unplugging‌appliances‌when‌you're‌not‌using‌them‌and‌turning‌
off‌your‌lights‌--‌one‌additional‌way‌to‌bake‌extra‌energy‌savings‌into‌your‌daily‌routine‌is‌to‌swap‌out‌old‌
appliances‌for‌more‌energy-efficient‌ones.‌
While‌this‌isn't‌a‌quick‌fix,‌investing‌in‌an‌energy-saving‌appliance‌can‌mean‌investing‌in‌your‌financial‌
future.‌The‌Energy‌Star‌logo‌is‌one‌quick‌way‌to‌identify‌those‌appliances‌that‌can‌save‌you‌money‌over‌
time.
But‌what‌does‌the‌Energy‌Star‌logo,‌a‌white‌star‌and‌writing‌on‌a‌blue‌background,‌actually‌mean?‌Since‌
Energy‌Star‌certification‌is‌applied‌to‌various‌appliances‌and‌other‌technology,‌it‌means‌different‌things‌in‌
different‌contexts.‌Below‌we'll‌take‌a‌closer‌look‌at‌the‌Energy‌Star‌label,‌its‌meaning‌and‌how‌it‌can‌save‌
you‌money.‌For‌more‌energy-savings‌tips,‌try‌this‌ceiling‌fan‌hack‌to‌save‌on‌energy‌bills‌and‌move‌your‌
smart‌thermostat‌to‌an‌ideal‌location‌for‌best‌savings.‌
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habits accordingly. Some examples 

are using the correct sized pots and 

pans, choosing the right appliance, 

and keeping the appliances clean.

9.   Computers

Computer and computing equipment 

use 1.1% of the energy consumed 

at home. Shutting computers off 

completely at night will help reduce 

this amount. There are also computers 

which are more energy-efficient than 
others, meaning it’s wise to shop 

around when it’s time to buy a new 

one.

10. Furnace Fans & Boiler Circulation 

Pumps

The mechanisms to work devices 

that heat homes and water contribute 

to energy consumption themselves, 

adding 1.1% to the overall energy 

usage in a home. One way to save 

on energy, in this case, is to switch 

to a heat pump, one of the most 

energy-efficient options, although 
they are mostly recommended for 

mild climates. For colder climates, 

opt for high-efficiency furnaces and 
boilers.

Whereas these appliances make up 

the top 10 individually, it’s also worth 

noting that there are a number of 

household appliances that when 

combined make up 26.2% of the 

overall energy consumption at home. 

These appliances include heating 

elements, natural gas-and propane-
fueled lights, electric and electronic 

devices, pool heaters, spa heaters, 

motors, outdoor grills, and backup 

electricity generators. Although 

individually these elements are not 

enough to make the top 10 list, 

energy-saving tactics should also be 
applied to them.

Being aware of where energy is 

consumed the most in a home allows 

people to focus their efforts on 

bringing those energy levels down. 

Whether it is to save on monthly bills 

or protect the local environment, it is 

useful to know where and how to cut 

consumption.
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We use energy every day in a 

variety of areas of our daily lives, 

and although we may struggle to live 

without it, there are ways we can cut 

down on consumption. In the graphic 

below, we analyze the top 10 home 

energy appliances using the most 

energy, along with ways to reduce 

their consumption. This information 

could help homeowners make wiser 

choices in regards to their energy 

efficiency efforts but also understand 

a house’s energy needs and main 

energy consumers if, for example, 

they are considering investing in 

solar panels at home or opting for 

renewable energy sources for their 

systems’ fuels.

The above graphic shows which 

appliances use the most energy by the 

percentage of total end-use in single-
family homes. They are grouped by 

appliance, apart from “Other Uses”, 

which is made up of various devices 

that individually do not necessarily 

make much of a notable impact, 

whereas together make up 26.2% of 

the total.

1.   Heaters

By far the biggest user of energy 

in homes are heaters, accounting 

for 31.3% of a home’s total energy 

consumption. Here then is where the 

greatest focus should be applied for 

reducing energy. One of the first steps 

is to carry out an energy audit, which 

can tell homeowners where energy is 

being lost. Once identified, efforts can 

be made to specific parts of the home 

to ensure heating efficiency. One 

main area that causes heat to escape 

is insulation issues. Homeowners 

will find loose-fill insulation to be the 

easiest to have installed, whereas 

new home builders should opt for 

spray foam.

2.   Water Heaters

Using 13.6% of a home’s energy, 

water heaters are the second-biggest 
consumer. A necessity for year-
round use, finding energy-efficient 
solutions is a priority when looking to 

reduce consumption. One way is to 

install a tankless water heater, due to 

the fact that they only heat water as 

and when it is needed, as opposed to 

continuously heating water throughout 

the day. Another option that uses 

renewable energy is a solar water 

heater. The cost of a solar water 

heater averages between $2,800 and 

$9,800 depending on the type.

3.   Cooling Appliances

To cool a house requires significantly 

less energy than to heat it, with 

10.7% of the total. However, it is still 

number 3 on the list and therefore 

one of the areas where focus on 

energy efficiency efforts should be 

made. Just like how heat can escape 

from a home, so can cool air. Similar 

methods for reducing heat wastage 

should be applied here, such as 

carrying out an energy audit and 

installing insulation. Weatherstripping 

a home will also help seal up gaps 

and cracks to stop cool air escaping 

or hot summer air from entering. 

New appliances reach levels of over 

98% efficiency, so updating them is a 

must-consider option too.

4.   Refrigerators

The refrigerator in a home consumes 

4% of the total energy. As mentioned, 

newer appliances use up less energy, 

so switching to a smart fridge is 

recommended. Smart fridges also 

alert owners if there is a problem. As 

always with new appliances, Energy 

Star-rated ones are best for lowering 
energy usage.

5.   Clothes Dryers

As with refrigerators, a clothes dryer 

is another appliance that can be 

replaced with a newer, Energy Star-
rated version. Clothes dryers use up 

3.2% of a home’s energy, so cutting 

down on dependence on them helps. 

People should take advantage of line 

drying whenever possible.

6.   Lighting

Lighting a home uses 2.8% of the 

total energy consumption. Although it 

may not be a huge amount on its own, 

combining energy-saving efforts with 
other appliances will have a greater 

impact. Switching to smart lighting 

that detects when a person leaves a 

room will help save energy.

7.   Home Entertainment Equipment

Smart plugs are also a useful way to 

save energy on home entertainment 

equipment, which accounts for 2.8% 

of a home’s energy. Smart plugs shut 

off the power completely, usually 

during the night. They can also track 

energy data to know how to better 

control the usage of different devices.

8.   Cooking Appliances

Cooking appliances in the kitchen use 

up 1.3% of the total home energy 

usage. Although not a staggering 

amount by itself, it can still be 

reduced quite simply by adjusting 
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The 10 home appliances that 

Consume the most energy
When‌ it‌ comes‌ to‌ residential‌ energy‌ consumption,‌ people‌ are‌ constantly‌ striving‌ for‌
ways‌to‌reduce‌their‌monthly‌bills‌and‌energy‌usage‌and‌wastage.‌By‌looking‌at‌the‌US‌
Energy‌Information‌Administration’s‌)EIA(‌annual‌energy‌outlook,‌we‌can‌see‌the‌top‌10‌
appliances‌that‌are‌consuming‌the‌most‌energy‌in‌U.S.‌single-family‌homes.
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مخاطب‌گرامی؛
روابط عمومی انجمن صنایع لوازم خانگی ایران در نظر دارد، نظر به قدمت ۳۷ ساله انتشار و توزیع نشریه ی داخلی انجمن صنایع لوازم 
خانگی موسوم به پیک شورا و نیز عطف به ارتقاء آن به ماهنامه سراسری تخصصی انجمن با عنوان آینده‌سازان‌صنایع‌لوازم‌خانگی در میان 
طیف مخاطبان خود شامل: اعضای انجمن و مدیران و مسئولان کلیه ی دستگاه ها و سازمان های ذی ربط صنعت پیشران لوازم خانگی کشور 
و نیز در راستای ارتقاء کمی و کیفی و ابعاد محتوایی این رسانه ی مکتوب دیدگاه های ارزشمند شما مخاطبان گرامی را دریافت و بهره برداری 
نماید. در این راستا مزید امتنان است در مسیر ارتقاء جایگاه این نشریه، پیشنهادات و نقطه نظرات سازنده خود را به روابط عمومی انجمن 

منعکس فرمایید.

لطفاً پیش از پاسخ دادن به سؤالات زیر گزینه مربوط به خود را انتخاب نمائید: 

 اعضای انجمن:   محصول سازان      قطعه سازان 
 غیر اعضای انجمن: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

1- ارزیابی شما از انتشار اخبار و گزارشات خبری و تصویری، مصاحبه های اختصاصی و اخبار پوشش داده شده صنعت لوازم خانگی در این 
شماره نشریه آینده سازان صنایع لوازم خانگی چگونه است؟

 بسیار خوب   خوب    متوسط  ضعیف  بسیار ضعیف

2- میزان رضایت شما از محتوای مطالب و مقالات داخلی و خارجی ترجمه شده از منابع مختلف معتبر چقدر است؟
 بسیار خوب   خوب    متوسط  ضعیف  بسیار ضعیف

3- تا چه میزان نشریه آینده سازان صنایع لوازم خانگی را در انعکاس توانمندیها و معرفی ظرفیتهای اعضای انجمن به دیگر اعضاء و مخاطبان 
این نشریه، مفید و اثربخش می دانید؟

 بسیار زیاد   زیاد   متوسط  کم   بسیار کم

4- طراحی هنری و صفحه آرایی نشریه آینده سازان صنایع لوازم خانگی را جهت ارائه مطلوب محتوای نشریه، چگونه ارزیابی می کنید؟
 بسیار زیاد   زیاد   متوسط  کم   بسیار کم

5- ارزیابی کلّی شما از سطح کمی و کیفی این شماره از نشریه آینده سازان صنایع لوازم خانگی چیست؟
 بسیار خوب   خوب    متوسط  ضعیف  بسیار ضعیف

چنانچه پیشنهادی جهت ارتقاء هر چه بیشتر سطح کمی و کیفی نشریه آینده‌سازان‌صنایع‌لوازم‌خانگی دارید مرقوم فرمائید.

لطفا‌پس‌از‌تکمیل‌فرم‌نظرسنجی،‌تصویر‌این‌صفحه‌را‌به‌شماره‌
۰۹۱۲۹۳۶۵۳۰۱واتساپ‌سردبیر‌ماهنامه‌ارسال‌فرمایید










