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انجمن صنایع لوازم خانگی ایران برگزار می‌کندانجمن صنایع لوازم خانگی ایران برگزار می‌کند

فراخوان بیستمین نمایشگاه بین‌المللی لوازم خانگی
با عنایت به موافقت سـتاد ملی مبارزه با کرونا جهت برگزاری نمایشـگاه‌ها طبق تقویم نمایشـگاهی 

شرکت سـهامی نمایشـگاه‌های بین‌المللی ج. ا. ایران؛ انجمن صنایع لوازم خانگی ایران این نمایشـگاه را 

بـا مجوز سـازمان توسـعه تجارت ایران و همکاری شرکت سـهامی نمایشـگا‌‌‌ه‌های بین‌المللـی ج. ا. ایران 

برگـزار می‌کند.

نمایشـگاه بـا هـدف تأمیـن بـازار داخـل و ترغیـب شرکت‌ها به توسـعه صـادرات، از تاریـخ ۱۱ تا ۱۴ 

آذر مـاه ۱۳۹۹ در محـل دائمـی نمایشـگاه‌های بین‌المللـی تهـران با شـعار » درخشـش تولید در کشـاش 

تحریـم« برگزار خواهد شـد.

بـر ایـن اسـاس از جنابعالـی دعـوت می‌شـود با مشـارکت شرکـت متبوعتان در بیسـتمین نمایشـگاه 
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الگوبـرداری، جلـب و جذب مصرف‌کنندگان، تعامل با بنکداران و فروشـندگان و توسـعه بـازار داخل و 

خارج بهره‌بـرداری نمایید.

جهـت مشـارکت در ایـن نمایشـگاه مقتضـی اسـت بـه وب سـایت www.iexhap.ir مراجعـه و بـه 

صـورت آنلایـن ثبـت نـام نماییـد. تقاضـا دارد با تسریـع در فرآینـد ثبت نـام و تکمیل مراحـل مربوط، 

سـتاد برگـزاری نمایشـگاه را در اجـرای بهینـه امـور همراهـی نمایید. 

اطلاعات کلی بیستمین نمایشگاه بین‌المللی لوازم خانگیاطلاعات کلی بیستمین نمایشگاه بین‌المللی لوازم خانگی

برگزارکننده: انجمن صنایع لوازم خانگی ایران

با مجوز از سازمان توسعه تجارت ایران و همکاری شرکت سهامی نمایشگاه‌های بین‌المللی ج.ا.ایران

زمان برگزاری: ۱۱ تا ۱۴ آذر ماه ۱۳۹۹ برابر با ۱ الی ۴ دسامبر ۲۰۲۰

محل برگزاری: محل دائمی نمایشگاه‌های بین‌المللی تهران

اطلاعات تماس با ستاد برگزاری نمایشگاه:

تلفن: ۸۸۵۱۳۲۱۶ - ۸۸۵۱۳۵۵۷

فاکس: ۸۸۵۱۲۱۵۲

info@iexhap.ir :پست الکترونیک

www.iexhap.ir  :وب سایت اختصاصی نمایشگاه

نشانی: تهران، خیابان شهید بهشتی، خیابان صابونچی )مهناز سابق(، کوچه مبینی، پلاک ۸

کدپستی: ۱۵۳۳۶۷۶۴۱۱



نمایش آخرین دستاوردهای 
تولید داخل و صنعت لوازم خانگی 

در بیستمین نمایشگاه بین‌المللی لوازم خانگی  

 بیسـتمین نمایشـگاه بین‌المللـی صنعـت لـوازم خانگـی کـه 
از 11 الـی 14 آذرمـاه سـال جـاری برگـزار می‌شـود بـا سـال‌های 
گذشـته تفاوت‌های اساسـی دارد. شـرایط پیش‌بینی نشـده بیماری 
کرونـا اخـذ مجوزهـای قانونـی نمایشـگاه را بـه تأخیـر انداخـت اما 
خوشـبختانه در سـایه همـکاری، تعـاون و فضـای کارگروهـی در 
انجمـن، فراینـد ثبت نـام و روند کارهای اجرائی برگزاری نمایشـگاه 
بـه سـرعت پیـش رفت کـه برخـود لازم می‌دانـم از همـه همکاران 

انجمـن تشـکر کنم. 
امسـال بـا توجه به شـیوع بیماری‌هـای فصلی پاییـز و ضرورت 

رعایـت پروتکل‌هـای بهداشـتی و فاصله‌گـذاری اجتماعـی بـا مقامـات مسـئول مذاکراتـی داشـتیم تـا نحـوه بازدیـد از 
نمایشـگاه به درسـتی هدایت شـود تا خدای نخواسـته هموطنان ما دچار آسـیب نشـوند. همچنین در راسـتای این مهم 
تمامی تمهیدات بهداشـتی؛ نظیر اسـترلیزه‌کردن محیط نمایشـگاه توسـط برگزارکننده و مشـارکت‌کنندگان و استفاده 
از ماسـک‌های بهداشـتی و مـواد ضدعفونـی بـا جدیت به کار گرفته خواهد شـد. بـا توجه به اینکه نمایشـگاه بین‌المللی 
صنعـت لـوازم خانگـی همـواره مصداق معرفـی و نمایش توان آخرین دسـتاوردهای تولید داخلی اسـت؛ تالش کرده‌ایم 
تـا همه متقاضیان به شـکل متناسـب از فضای نمایشـگاهی بهره‌مند شـوند. همچنیـن نظر به خروج دو برنـد خارجی از 
صنعت لوازم خانگی کشـور از واحدهای بزرگ تولیدی که پیشـتر تجربه شـرکت در نمایشـگاه را نداشـته‌اند، دعوت به 
عمـل آمـده اسـت تا با عرضه پتانسـیل‌ وتجربه تولید در نمایشـگاه امسـال شـرکت کنند. هـدف از این دعوت گسـترده 
کـه بـا اسـتقبال خوبـی هـم رو به رو شـده، این اسـت کـه به امیـد خداوند طبق افـق برنامـه 1404 حرکت کـرده تا در 
سـال‌های پیـش رو؛ چندیـن برنـد قوی و خوش آتیه ملی در کشـور پـا گرفته و فعالیت تولیدی چشـمگیر را آغاز کنند. 
یکـی از برنامه‌هـای مهـم نمایشـگاه امسـال؛ حضـور مؤثـر و فعـال قطعه‌سـازان در فضـای نمایشـگاهی خواهـد بـود 
کـه خوشـبختانه بسـتر مناسـبی بـرای ارائه آخریـن دسـتاوردهای قطعات همـکاران قطعه سـاز و تعامل دوسـویه آنان 
بـا تولیدکننـدگان محصـول نهایـی بـا هـدف تعمیـق سـاخت داخـل فراهم آمده اسـت. عالوه بر ایـن طبـق مذاکراتی 
کـه بـا معاونـت علمـی و فنـاوری ریاسـت جمهـوری انجـام شـده اسـت که تالش داریم تـا شـرکت‌های دانـش بنیان 
و اسـتارتاپ‌های خالق نیـز در نمایشـگاه شـرکت کننـد. ناگفتـه نماند اطلاع ‌رسـانی درباره نمایشـگاه امسـال از طریق 
تبلیغـات شـهری بـه شـکل شایسـته و مسـتمر انجـام خواهـد شـد. همچنیـن طبـق مذاکـرات انجام شـده بـا معاونت 
تشـکل‌های اتـاق بازرگانـی ایـران ایـن مجموعـه نیـز در امر اطلاع‌‌رسـانی نمایشـگاه با انجمـن همکاری خواهد داشـت. 
امیـدوارم در سـایه تلاش‌هـای هیئـت مدیـره، همـکاران انجمـن و مسـئولان ذی‌ربط؛ بیسـتمین نمایشـگاه بین‌المللی 
صنعـت لـوازم خانگـی کشـور در سـالی کـه بـه نام جهـش تولید نام‌گذاری شـده اسـت به شـکلی شایسـته و در شـأن 

جامعـه صنعتگـران و تولیدکننـدگان لـوازم خانگی کشـور برگزار شـود. 

عباس هاشمی� 
دبیرکل انجمن صنایع لوازم خانگی ایران� 
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این روزها در شـرایط سـخت ناشـی از شـیوع جدی ویروس کرونا 
به سـر می‌بریم و سالمتی جسمانی و بهداشـت عمومی از مهم‌ترین 

دغدغه‌های ماسـت. 
برکسـی پوشیده نیسـت که در چنین شـرایطی بیشترین لطمات 
متوجه سالمت هم میهنان و به تبع آن معیشـت آنان شـده اسـت. 
ما متولیان صنعت و تولید این کشـور هسـتیم و با تمامی توفان‌های 
اقتصـادی و تحریم‌هـای ظالمانه خارجی و سـخت‌تر از آن فشـارهای 
داخلی، توانسـته‌ایم سـکان این کشـتی توفـان‌زده را حفـظ نموده تا 
انـدک نان سـفره کارگران زحمتکشـی که مسـتقیم و غیر‌مسـتقیم 

توسـط همین صنعـت تأمین می‌گردد را، مسـتدام نگـه داریم. 
هـم اکنـون اقتصـاد همه کشـورها تحت تأثیـر این شـرایط ناگوار 

حضور پررنگ اما متفاوت
»»درخشش تولید در کشاکش تحریمدرخشش تولید در کشاکش تحریم««

قـرار دارد و اقتصـاد مـا نیـز که دچـار بیماری‌های مختلـف زمینه‌ای 
اسـت، بیشـتر از هرکجای دنیا آسـیب‌پذیر شـده اسـت. 

گرچـه بـا موافقت‌هـا و مخالفت‌هایـی برای ایـن برگـزاری روبه‌رو 
هسـتیم امـا بـه نظر می‌رسـد مـوارد ذیـل بـرای درک بهتر شـرایط 

موجـود تـا حـدی قابل تأمل باشـد: 
1.  کلیـه واحدهـای تولیـدی به مثابـه فرزندان انجمن هسـتند و 
سالمتی جسـم و جان همـه همـکاران و غرفـه‌داران در اولویت همه 

امـور در انجمن اسـت. 
2.  جغرافیای نمایشـگاه به لحاظ لوکیشـن سـالن‌ها و فضای باز و 
رعایـت پروتکل‌های بهداشـتی شـامل تونل‌های ضدعفونی، اسـتقرار 
تیم پزشـکی و کنترل بهداشـت فضای سـالن‌ها، مدیریـت و به دقت 

برنامه‌ریزی شـده است. 
3.  مدیریـت بازدیدکننـدگان کـه متمرکـز بـر بازدید متخصصین 
می‌باشـد کامال تحت کنترل بوده، لـذا ازدحام ناشـی از بازدید عموم 

است.  منتفی 
4. آماده‌سـازی غرفه‌هـا حتـی بـر اسـاس مدل‌هـای جدیـد بـر 

مبنـای فاصله‌گـذاری اجتماعـی تـدارک دیـده شـده اسـت. 
5. اقتصـاد در هیـچ کجـای دنیـا تعطیل‌پذیـر نبوده و نیسـت چرا 
که با معیشـت مردم ارتباط مسـتقیم دارد و تنها با تغییر در سـبک 
زندگـی و رعایـت اصول بهداشـتی فعالیت‌هـای روزمـره اقتصادی در 

جریان اسـت. 
6. شـایان ذکـر اسـت؛ مجـوز برگـزاری نمایشـگاه پس از بررسـی 
مـوارد و الزامـات مربوطـه و تجهیـز محـل برگـزاری بـه پارامترهـای 
مـورد تأییـد سـتاد ملی مبـارزه بـا کرونا صادر شـده و به طـور قطع 
سـتاد مزبـور، نظـارت عالیـه بـر رعایت مـوارد الزامـی رونـد تجهیز، 

آماده‌سـازی و برگـزاری نمایشـگاه دارنـد. 
در همیـن حـال از همـه مشـارکت‌کنندگان محتـرم تقاضـا داریم 
چنین اندیشـه کنند که همچون پزشـکان و پرستارانی که در محیط 
پرخطـر بیمارسـتان گـرد بیمـاران می‌چرخنـد و سالمت را هدیـه 
می‌دهنـد، صنعتگـران نیز توانسـته‌اند در این شـرایط حسـاس چرخ 
صنعـت را که چرخش میلیون‌ها چرخ معیشـت و اشـتغال کشـور را 
درپـی دارد، حفـظ نـگاه داشـته و شـرایط حضـور سـالم و مبتنی بر 
رعایـت کلیـه نـکات بهداشـتی را برای مجموعـه واحدهـای تولیدی 
خود فراهم سـازند. چرا که آسـیب‌های ناشـی از فقر اقتصادی کمتر 

از آسـیب کرونا نیست. 
بـه امیـد رخت بربسـتن ویـروس کرونا از همه جهان و سالمتی و 

شـادی برای همه شـما صنعتگران عزیز، فهیـم و آگاه.
عباس هاشمی، دبیرکل انجمن صنایع لوازم خانگی ایران

36
7 

ره
ما

 ش
/ 9

9 
ان

 آب
م /

نج
ی‌و‌پ

 س
ال

س

5

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
صدای واحد صنعت لوازم خانگی کشور



صنعـت لـوازم خانگـی، صنعتـی روبه رشـد اسـت کـه در چند سـال 
گذشـته به اندازه 30 سـال مسیر ترقی را پیموده و هر روز شاهد نوآوری، 
ابتـکار و بـه کار گرفتـن تکنولوژی‌هـای نویـن در این بخش هسـتیم. به 
همیـن دلیل هم هرسـال در گوشـه و کنار جهان نمایشـگاه‌های داخلی 
و بین‌المللـی متعـددی برگـزار می‌شـود تـا آخریـن دسـتاوردها در ایـن 
بخـش به نمایش گذاشـته شـود و ازسـوی دیگـر در همین نمایشـگاه‌ها 
طراحـان، تولیدکننـدگان و فعـالان حـوزه تکنولـوژی راهکارهایـی برای 
تعامـل بیشـتر می‌یابند و در قالب امضـای قرارداد، تولیـدات جدید لوازم 
خانگـی رقـم می‌خـورد. در ایـن گزارش سـعی داریـم تا چند نمایشـگاه 

بین‌المللـی جهـان در زمینـه لوازم خانـه و آشـپزخانه را معرفی کنیم. 

آشپزخانه‌های آشپزخانه‌های built-inbuilt-in در کانون توجه در کانون توجه
یکـی از نمایشـگاه‌های بین‌المللـی محبـوب کـه در آن تکنولـوژی 
می‌زنـد،  را  نخسـت  حـرف   built-in آشـپزخانه‌های  در  نـوآوری  و 
LivingKitchen اسـت کـه در کلـن آلمـان برگـزار می‌شـود و هرسـال 

کمپانی‌هـای بـزرگ و کوچـک داخلـی و بیـن الملـی کـه در زمینـه 
دکوراسـیون و لـوازم خانـه و آشـپزخانه فعالیت دارنـد و همچنین تعداد 
زیـادی از علاقـه منـدان ایـن صنعـت را به خود جـذب می‌کنـد. در این 
نمایشـگاه آشـپرخانه‌های built-in و محصولات مرتبط بـا آن در کانون 
توجـه قـرار دارد و تالش می‌شـود تا آشـپزخانه بـه عنوان مرکـز و قلب 
خانـه بهترین‌هـا را هـم از نظـر دکوراسـیون و هـم کیفیـت و زیبایـی 

محصـولات و کارآیـی لـوازم آشـپزخانه بـه خـود اختصـاص دهد. 
یکـی از نـکات جالـب توجـه این نمایشـگاه تمرکـز بر ایده‌هـای نوین 
بـرای آشـپزخانه‌های آینده اسـت به همیـن دلیل علاوه بـر کمپانی‌های 
بـزرگ تولید کننـده لوازم خانگی، طرحـان و معماران داخلی، مشـاوران 

دکوراسـیون داخلـی و. . نیـز در ایـن نمایشـگاه حضـوری فعـال دارند و 
ایده‌هـای خـود را ارائـه می‌دهنـد و قراردادهـای تجـاری بزرگـی منعقد 
می‌کننـد. در ایـن نمایشـگاه بخش‌هـای مختلـف لـوازم خانگـی بزرگ، 
لوازم خانگی کوچک، مبلمان آشـپزخانه، سینک، شیرهای آب، روشنایی 
آشـپزخانه، اکسسـوری‌های آشـپزخانه و همچنیـن آشـپزخانه‌های ویژه 

فضاهـای بیـرون از خانـه )Outdoor kitchen( دیده می‌شـود. 
در سـال 2019در ایـن نمایشـگاه از روبات‌هـای آشـپز گرفتـه تـا 
گریل‌هـای لوکـس بیرون از خانه، یخچال، لباسشـویی و... در معرض دید 
بازدیدکننـدگان قـرار گرفـت. همچنین یکـی از بخش‌هـای جالب توجه 
آن، مسـابقه اسـتعدادیابی بـرای طراحـان جـوان بود که آشـپزخانه‌های 
فـردا را به تصویر می‌کشـند. همچنین در این نمایشـگاه آشـپزخانه‌های 
فـردا با کمـک تکنولوژی‌های کمپانی‌هـای بزرگی همچون سامسـونگ، 
طراحـان  بزرگتریـن  از  یکـی   Alfredo Häberli توسـط  و...   Arwa

 virtual( سوئیسـی بـا کمـک فناوری‌هایـی همچـون واقعیـت مجـازی
reality( نمایـش داده شـد.  در سـال 2019 در ایـن نمایشـگاه 3هزار و 

500مترمربعـی کـه در 3سـالن مجـزا محصـولات را به نمایش گذاشـته 
بـود، 150 هـزار بازدیدکننـده داخلـی و خارجی حضور یافتنـد که البته 
52درصـد ایـن تعـداد، از خارج از آلمان به این کشـو سـفر کـرده بودند. 
ازآنجـا که بـه دلیل پاندمی کرونا این نمایشـگاه در سـال جاری میلادی 
)2020( برگـزار نشـد برنامه‌ریزی شـده تـا دوره بعدی این رویـداد از 18 

تـا 24 ژانویـه 2021 برگزار شـود. 

ambienteambiente ابتکار، اولویت نمایشگاه ابتکار، اولویت نمایشگاه
یکـی دیگـر از نمایشـگاه‌های بین‌المللی حـوزه لوازم خانگـی که در 
آلمـان برگـزار می‌شـود، نمایشـگاه ambiente اسـت که هر سـال در 

نگاهی به نمایشگاه‌های پرطرفدار 
لوازم خانگی جهان
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فرانکفـورت میزبـان دوسـتداران لوازم خانگی اسـت و البته ایـن رویداد 
یکـی از مهم‌تریـن نمایشـگاه‌ها در اروپـا محسـوب می‌شـود. در ایـن 
نمایشـگاه غرفـه داران بین‌المللـی آخریـن محصولاتشـان را در زمینـه 
آشـپزخانه، لـوازم خانه و دکوراسـیون و مبلمان ارائه می‌دهند. بخشـی 
از ایـن نمایشـگاه نیـز بـه دکوراسـیون‌های ابتـکاری داخلـی و خارجی 
هتل‌هـا و رسـتوران‌ها و حتـی کشـتی‌های تفریحـی مربوط می‌شـود. 
ایـن نمایشـگاه 5روزه در مـاه فوریـه برگزار می‌شـود و در سـال 2019 
نیـز زمـان برگـزاری آن از 8تـا 12 فوریه بـود و 4هـزار و 451غرفه دار 
از 92 کشـور در آن محصولاتشـان را ارائـه دادنـد. همچنیـن در سـال 
2019 ایـن نمایشـگاه بزرگ بین‌المللی بیـش از 136هزار بازدیدکننده 
داشـت کـه ایـن افـراد از 166کشـور جهـان راهـی فرانکفـورت شـده 
بودنـد. در ایـن نمایشـگاه علاه بر لوازم خانگی، وسـایل هنری، وسـایل 
تزئینـی سـرامیکی، چینـی آلات، قـاب عکـس، هدایا، صنایع دسـتی، 
زیـور آلات، سـاعت‌های مچـی، رومیـزی و دیـواری و... نیـز بـه نمایش 
گذاشـته می‌شـود. گفتنـی اسـت ایـن نمایشـگاه هـم بـه دلیـل کرونا 
در سـال 2020 برگـزار نشـد و قرار اسـت از 17تا 20 آوریـل 2021 در 

فرانکفـورت برگزار شـود. 

»ایفا«، ترکیب تکنولوژی و زیبا�یی»ایفا«، ترکیب تکنولوژی و زیبا�یی
یکـی دیگـر از نمایشـگاه‌های لـوازم خانگی مصرفـی آلمان »ایفـا« نام 
دارد. نمایشـگاه ایفا برلین )IFA( یکی از بزرگترین نمایشـگاه‌های جهان 
و بزرگ‌تریـن نمایشـگاه اروپـا در حـوزه لـوازم خانگـی و لـوازم مصرفـی 
اسـت کـه در آن محصـولات الکترونیـک متعددی به نمایـش در می‌آید. 
 CES در ایـن نمایشـگاه کـه بسـیاری، آن را نسـخه اروپایـی نمایشـگاه

لاس‌وگاس آمریـکا می‌دانند، محصولات و لـوازم خانگی متنوعی ازجمله 
یخچـال‌ و تلویزیـون و سیسـتم‌های صوتی‌و‌تصویـری هوشـمندی ارائـه 
می‌شـوند کـه بسـیاری از آنها با دسـتیارهای مجـازی و صوتـی آمازون، 
گـوگل، اپـل و... سـازگار هسـتند و قابلیت کنتـرل دارند. این نمایشـگاه 
از سـال 1924 تاکنـون برگـزار می‌شـود و حـالا بـه یکـی از بزرگ‌تریـن 
نمایشـگاه‌های لـوازم خانگـی و مصرفی جهان تبدیل شـده که هر سـال 
در آن شـاهد رونمایـی از جالب‌تریـن دسـتاوردها و محصـولات و لـوازم 
خانگـی مجهز به هـوش مصنوعی و تکنولوژی‌های نوین هسـتیم و انواع 
برندهـای معروف حـوزه لوازم خانگی ازجمله سامسـونگ، ال جی، بوش، 
سـونی و... تازه‌تریـن دستاوردهایشـان را ارائـه می‌دهنـد. این نمایشـگاه 
بـا وجـود همـه گیـری کرونـا از 3 تـا 5 سـپتامبر 2020 برگزار شـد اما 
تعـداد میهمانـان و بازدیدکننـدگان بـه هـزار نفـر تقلیل یافت و بیشـتر 
رونمایـی از محصـولات هـم بـه صـورت آنلایـن نمایـش داده شـد تـا از 
اجتمـاع دوسـتداران این حوزه جلوگیری شـود. در نمایشـگاه ایفا برلین 
2020 بـه عنـوان مثـال از اجاق گازهـای مجهز به تکنولوژی اینسـتاویو 
)InstaView( رونمایـی شـد کـه ایـن فنـاوری قبال در یخچال‌هـای ال 
جـی بـه کار رفتـه بـود. ایـن قابلیـت ایـن امـکان را می‌دهـد که اگـر از 
یخچـال یـا گاز جدیـد ال‌جـی اسـتفاده می‌کنید تنهـا با ضربـه زدن به 
بدنـه یخچال یا شیشـه فـر گاز، بتوانید محتوای داخل ایـن لوازم خانگی 
را ببینیـد کـه قابلیتـی بسـیار کاربـردی محسـوب می‌شـود. گازهـای 
LRGL5825D و LREL6325D به‌ترتیـب بـا بهای هـزار و 48دلار و 948 

دلار راهـی بازار شـدند. 
لباسشـویی مجهـز بـه هـوش مصنوعی سامسـونگ که برای شسـت 
و شـوی لبـاس از فناری‌هـای جدیـد اسـتفاده می‌کنـد و کار را سـرعت 
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می‌بخشـد؛ از دیگر نقاط برجسـته نمایشـگاه ایفـا 2020در میانه بحران 
کرونـا بـود.  فیلیپـس هـم در این نمایشـگاه بـا تلویزیون‌های هوشـمند 
48، ۵۵ و ۶۵ اینچـی OLED خـود خـوش درخشـید. ایـن تلویزیـون به 
پردازنده‌هـا و تراشـه‌های هوشـمند نسـل چهـارم P5 مجهـز اسـت کـه 
عملکـرد HDR فوق‌العـاده‌ای دارد. همچنیـن بـا ترکیـب اسـپیکرهای 
دالبـی و Bowers & Wilkins، خروجـی صـدای ایـن تلویزیون‌هـای 
هوشـمند بسـیار عالی شـد. در زمینه تلویزیون، شـرکت سامسـونگ هم 
سـینمای خانگـی جدیـدی را بـا کیفیـت 4K معرفـی کرد کـه می‌تواند 
تـا صفحـه‌ای بـه بزرگـی ۱۳۰ اینـچ را نمایـش دهـد. در این نمایشـگاه 
همچنیـن شـرکت نیتورباتیکـس یک جارو برقـی خاص طراحـی و ارائه 
کـرد کـه می‌توانـد در زمان جارو کـردن، ذرات آلوده هـوا و میکروب‌ها را 
هـم تصفیـه کنـد و بسـیاری از آلودگی‌هـا را از بین می‌برد کـه این مدل 
در بحـران کرونـا بسـیار مورد توجه قـرار گرفت. حال بایـد منتظر ماند و 
دیـد وضعیـت کرونا در سـال آینـده چگونه خواهـد بود و این نمایشـگاه 

می‌تواندبـه صـورت معمولـی برگـزار شـود یا نه. 

صرفه‌جو�یی در مصرف انرژی در کانون توجه ایتالیا�یی‌هاصرفه‌جو�یی در مصرف انرژی در کانون توجه ایتالیا�یی‌ها
یکـی دیگـر از نمایشـگاه بین‌المللی پرطرفـدار در زمینه لـوازم خانه و 
آشـپزخانه، نمایشـگاه دوسـالانه EuroCucina در ایتالیاسـت که از سال 
1974 تاکنون هردوسـال یک بار در مسـاحت 22هـزار مترمربعی برگزار 
می‌شـود. ایـن نمایشـگاه کـه قرار بـود در سـال جـاری میالدی برگزار 
شـود بـه دلیـل پاندمـی کرونـا به تعویق افتـاد و قـرار اسـت از 13 تا 18 

آوریـل 2021 در میالن برپا شـود. 
 built-in ایـن نمایشـگاه هم بـر لـوازم خانگـی ویـژه آشـپزخانه‌های
تأکیـد دارد تـا آشـپزخانه را بـه فضایـی بهـم پیوسـته، چند منظـوره و 

حرفـه‌ای تبدیـل کند کـه در آن تکنولوژی‌هـای نوین آشـپزخانه و لوازم 
خانگـی دیـده می‌شـود. همچنیـن در این نمایشـگاه محصولاتی بیشـتر 
مـورد توجه هسـتند که در سـاخت آنها صرفـه جویی در مصـرف انرژی 
و راحتی اسـتفاده از وسـایل مورد توجه قرار گرفته اسـت. در دوره قبلی 
این نمایشـگاه بیش از 2هزار کمپانی شـرکت کردند و بیش از 370هزار 

بازدیدکننـده از 150 کشـور دنیـا در آن حضور یافتند. 

ترکیه، میزبان هرساله دوستداران لوازم خانگیترکیه، میزبان هرساله دوستداران لوازم خانگی
یکـی دیگـر از نمایشـگاه‌های بین‌المللـی در حـوزه لـوازم خانگـی و 
لوازم آشـپزخانه، ZUCHEX اسـت که هرسال در اسـتانبول ترکیه برگزار 
می‌شـود. ZUCHEX اسـتانبول نمایشگاهی بین‌المللی اسـت که در قالب 
آن، کالاهـای خانگـی، لـوازم الکتریکـی و اقالم هدیـه عرضـه می‌شـود. 
در میـان مخاطبـان ایـن نمایشـگاه می‌تـوان از افـراد عـادی علاقه‌منـد 
بـه لـوازم خانگـی گرفتـه تـا تولیدکننـدگان و طراحان کوچـک و بزرگ 
را مشـاهده کـرد.  عمـوم بازدیـد کننـدگان و غرفـه داران خـرده فروش، 
عمـده فروشـان، تأمین کننـدگان، تولید‌کننـدگان و طراحـان حاضر در 
ایـن نمایشـگاه از ترکیـه و مناطـق اطـراف آن ماننـد کشـورهای حـوزه 
بالـکان، خاورمیانـه و شـمال آفریقـا راهـی ترکیـه می‌شـوند هرچند در 
میـان غرفـه داران یـا بازدیدکننـدگان، مخاطبـان از سـایر نقـاط جهان 
را نیـز می‌تـوان یافـت. در نمایشـگاه ZUCHEX، بازدیـد کننده‌هـا یـک 
فرصـت منحصـر به فـرد بـرای مشـاهده طرح‌های جدیـد و نـوآوری در 
محصول‌هـا در صنعـت و همچنین مقایسـه آنهـا پیدا خواهند کـرد. این 
نمایشـگاه بـا بیـش از ۳۰۰ غرفـه دار، طیـف گسـترده‌ای از محصـولات 
خانگـی و هدایـا را ارائـه خواهد کـرد. ایـن نمایشـگاه 4روزه از 16 تا 19 
سـپتامبر سـال 2021 برگـزار خواهـد شـد و در آن از انواع لـوازم خانگی 
و آشـپزخانه گرفتـه تا اکسسـوری‌های آشـپزخانه، فرش و لـوازم دکوری 

خانـه و... ارائه می‌شـود. 

100100هزار بازدیدکننده در گوانگ‌دونگهزار بازدیدکننده در گوانگ‌دونگ
چیـــن یکـــی از کشـــورهای مهـــد تکنولـــوژی هرســـال 
چندیـــن نمایشـــگاه بین‌المللـــی در حـــوزه لـــوازم خانگـــی 
برگـــزار می‌کنـــد کـــه یکـــی از آنهـــا نمایشـــگاه گوانگ‌دونـــگ

اسـت.   )Guangdong International Home Appliances Fair(

گوانـگ دونـگ یا کانتون، اسـتانی سـاحلی در جنوب چیـن با مرکزیت 
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گوانگجـو اسـت و نمایشـگاه بین‌المللـی لـوازم خانگـی گوانگ‌دونـگ 
ایـن  برگـزار می‌شـود. در  )Shunde( آن  هرسـال در شـهر شـاندی 
نمایشـگاه آخریـن دسـتاوردهای جهـان در زمینـه لـوازم خانگـی و 
محصـولات الکترونیـک در معـرض دیـد بازدیدکنندگان قـرار می‌گیرد. 
همچنیـن ایـن رویـداد، میزبـان کنفرانس‌هـا و میزگردهایـی بـا حضور 
پیشـگامان عرصـه تکنولـوژی در زمینـه لـوازم خانگـی، سـازندگان و... 
اسـت. صنعـت لـوازم خانگـی چیـن در مسـیر تحـول و پیشـرفت قرار 
دارد و چنیـن نمایشـگاه‌هایی می‌توانـد ایـن مسـیر را هموارتـر کنـد و 
فرصت‌هایـی بهتـر در اختیار سـازندگان و سـرمایه داران قـرار دهد تا و 

ارزش افـزوده محصـولات تولیـد شـده رشـدی چشـمگیر پیـدا کند. 
در سـال 2019 این نمایشـگاه در 50هزار مترمربع فضای نمایشگاهی 
و در قالـب 450غرفـه برگـزار شـد و 100هـزار بازدیدکننـده داشـت. در 
ایـن رویـداد، لـوازم آشـپزخانه، وسـایل گرمایشـی و سرمایشـی، لـوازم 
مربـوط به حوزه سالمت، انـواع جاروبرقـی، لوازم الکترونیکی هوشـمند 
همچـون تلویریون‌هـای هوشـمند و روباتیـک، وسـایل مجهـز به هوش 
مصنوعـی و فناوری‌هـای واقعیـت افـزوده و واقعیت مجازی عرضه شـد. 
در ایـن نمایشـگاه همچنیـن قطعـات و لـوازم یدکی محصـولات و لوازم 
خانگی ازجمله انواع کمپرسـورها، موتور، صفحات نمایشـگر ال سی دی، 
سنسـورها، تراشـه‌ها ارائـه شـد. حـال بایـد منتظر مانـد و دید در سـال 

2021 چـه محصولاتـی در ایـن نمایشـگاه ارائه می‌شـود. 

نمایشگاه بزرگ آسیانمایشگاه بزرگ آسیا
خانگـی،  لـوازم  جهانـی  و  بـزرگ  نمایشـگاه‌های  از  دیگـر  یکـی 
Appliance & Electronics World Expo (AWE) اسـت. نمایشـگاه

AWE یکی از بزرگترین نمایشـگاه‌های آسـیا و یکی از 3نمایشـگاه بزرگ 

بین‌المللـی دنیـا درزمینه لوازم خانگـی و لوازم مصرفی به شـمار می‌رود 
 )SNIEC( و هرسـال در مرکـز جدیـد بین‌المللی نمایشـگاهی شـانگهای
برگـزار می‌شـود. ایـن رویـداد در سـال 2019 از 14تـا 17مـارس برگزار 
شـد و البتـه در سـال 2020 بـه دلیـل پاندومـی کرونـا تنهـا بـه صورت 
محـدود و در قالـب نملیشـگاه آنلایـن برپا شـد. این نمایشـگاه به همت 
مجمـع لـوازم خانگـی الکتریکـی چیـن )CHEAA( و همکاری سـرویس 
نمایشـگاهی یکپارچه پکن هرسـال برگزار می‌شـود و از لوازم آشـپزخانه 
گرفتـه تـا لـوازم صوتی و تصویری، ایرکاندیشـنرها یا وسـایل گرمایشـی 

و... دیـده می‌شـوند. 

گفتنـی اسـت مجمـع CHEAA در دسـامبر 1988 بنیانگذاری شـد و 
هـدف آن هـم تشـویق بـرای توسـعه و پیشـرفت صنعـت لـوازم خانگی 
الکترونیکـی، حفاظـت از قانون‌هـای مربـوط بـه تولیدکننـدگان کالا و. . 
اسـت. در سـال این نمایشـگاه 2019در قالب 1100 غرفه و در مسـاحت 
135هـزار مترمربـع برگـزار و بیـش از 384هـزار بازدیدکننـده را جذب 
خـود کـرد و لـوازم مصرفـی آشـپزخانه، لـوازم الکتریکـی و همچنیـن 
وسـایل هوشـمند آشـپزخانه ارائه شـد. در واقع حالا دیگر این نمایشگاه 
مرکـزی بـرای ارائـه لـوازم خانگی هوشـمند و مجهز به هـوش مصنوعی 
به شـمار می‌رود. هرسـال بر تعداد بازدیدکنندگان این نمایشـگاه افزوده 
می‌شـود به گونه‌ای که در 5سـال منتهی به 2019 این تعداد، افزایشـی 

2/5برابـری داشـت و متوسـط رشـد آن هـم 50درصد عنوان شـد. 
در یک سـالن این نمایشـگاه لوازم خانگی و لوازم هوشـمند آشپزخانه 
و حمـام، لـوازم کوچک آشـپزخانه، لوازم الکتریکی مصرفی آشـپزخانه و 
همچنین بهداشـت مرتبط با حمام و آشـپزخانه عرضه شـد. در بخشـی 
از ایـن نمایشـگاه هم سـخت‌افزارهای هوشـمند، اینترنت اشـیا، وسـایل 
روباتیـک کـه در آشـپزخانه و سـایر مـوارد کاربـرد دارنـد و همچنیـن 

کابینت‌هـا و دکـور آشـپزخانه به نمایـش درآمدند. 
بخشـی هم به سـایر لوازم خانگی مـورد اسـتفاده در خانه ازجمله 
تلویزیون‌های هوشـمند، لـوازم خانگی بزرگ، وسـایل و لوازم خانگی 
مربـوط بـه نظافت از جمله جارو برقـی و... و همچنین لوازم دیجیتال 
مرتبـط بـا سالمت اعضـای خانـواده، لـوازم کوچـک آشـپزخانه، 
ایرکاندیشـنرها، سیسـتم‌های تهویـه، دسـتگاه‌های تصفیـه آب و... 
اختصـاص داشـت. بـه طـور کلـی می‌تـوان گفت کـه این نمایشـگاه 
پلـی بـزرگ بیـن دولـت و کارآفرینـان و همچنیـن کارآفرینـان بـا 

یکدیگربـه حسـاب می‌آید. 
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بیـش از ۲۰ واحـد تولیـدی بـزرگ صنعـت لـوازم خانگی کشـور 
طـی نشسـتی بـا مدیران فـولاد مبارکـه خواسـتار ادامه عرضـه ورق 
فـولادی در مچیینـگ بـه دلیل جلوگیـری از رانت برخی شـرکت‌ها 
و همچنیـن جلوگیـری از رونـد دلالـی ورق فـولاد در بـورس و بـازار 

شدند. آزاد 
بـه گـزارش روابـط عمومی انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران، در این 
نشسـت ابتـدا مهنـدس هاشـمی دبیـرکل انجمـن صنایع لـوازم خانگی 
ایـران بـا تأکیـد بـر اینکـه بسـیاری از ورق‌هـای فـولادی که بـه صورت 
سـفارش خاص می‌بایسـت بـرای صنعت لـوازم خانگی تأمین شـود تنها 
روش ارائـه آن از طریـق مچینگ اسـت، اظهار داشـت: ایـن روش از نظر 
ما کماکان یک روش سـالم و شـفاف اسـت و در سـال‌های گذشـته طی 
بررسـی‌های کارشناسـی بـا وزارت صمـت و شـخص وزیـر محتـرم وقت 

ایـن نتیجه حاصل شـده اسـت.
مهنـدس عظیمیـان مدیرعامـل فولاد مبارکـه نیز در این نشسـت  با 
تأکیـد بـر تالش همکاران خـود در خصـوص تامیـن ورق سـرد، به‌ویژه 
ورق‌هـای رنگـی مـورد نیاز یخچـال و فریزر  ابراز داشـت همه تلاشـمان 
بـر اینسـت تـا نیاز‌هـا را بـه طـور کامـل برطـرف کنیـم. اگرهـم موفـق 
شـویم کـه نـورد گرم ۲ مبارکه را تا  سـه سـال آینده به نتیجه برسـانیم 
و اجرایـی شـود، تولیـد ورق گـرم مبارکـه بـه ۹ میلیـون تـن در سـال 
میرسـد. در حالیکـه نیـاز امـروز کشـور ۸ میلیـون تن اسـت. ایـن اتفاق 
باعث می‌شـود که ارزش افزوده بسـیاری ایجاد شـده و امکان تامین  هر 
نـوع و هـر گرید ورق توسـط فولاد مبارکه مهیا گردد و عملا مشـکلات و 

معضالت بـورس و تعزیـرات و... موضوعیت نخواهد داشـت.
مدیرعامـل فـولاد مبارکـه بـار دیگـر تأکیـد کـرد: نیـاز مـواد اولیه و 
ورق فـولادی همـه صنعتگـران به‌ویـژه صنعـت لـوازم خانگـی را تأمین 
می‌کنیـم و دسـت واسـطه‌ها و دلالان را از ایـن بازار کوتـاه خواهیم کرد. 
وی در ادامـه اعالم کـرد: بـا توجه به سـوابق خرید صنایع پایین‌دسـتی 
از فـولاد مبارکـه، این شـرکت نیاز واقعی همه مشـتریان خـود را احصاء 
نمـوده اسـت و بـا جابجایی نیازهـا هم اکنون توانسـتیم ۲۰ هـزار تن به 
سـهمیه صنعـت لـوازم خانگی اضافه کنیـم که اقدام مهمـی در مدیریت 

صحیـح تقاضا به شـمار مـی‌رود.
اعالم  بـا  شـرکت‌ها  عامـل  مدیـران  تـک  تـک  نشسـت  ایـن  در 
دغدغه‌هـای خـود و مشـکلات تأمیـن ورق‌هـای فـولادی کـه در حـال 
حاضـر مجبورنـد حـدود ۵۰ درصـد نیـاز خـود را از بـازار آزاد خریداری 
کننـد متفق‌القول اعلام داشـتند که در حال حاضر تأمین مسـتقیم ورق 
فـولاد مبارکـه بسـیار بهتـر و عادلانه‌تر بـوده و بایـد جهت تـداوم تولید 

فرآینـد عرضـه اختصاصـی احیـا گردد.
 تولیدکننـدگان حاضر در جلسـه که هریک سـهم عمـده‌ای در تولید 
لـوازم خانگـی کشـور دارند، معتقدنـد در مچینـگ توزیع عادلانـه انجام 
می‌شـود و یکـی از مزیت‌هـای مچینـگ خریـد اعتبـاری اسـت ایـن 

درحالیسـت کـه امـکان تأمیـن پایـدار نیـاز شـرکت‌های لـوازم خانگـی 
از طریـق عرضـه مسـتقیم بـورس کالا وجود نداشـته و خریـد نقدی در 
بـورس بـا توجه به مشـکل نقدینگـی واحدهـای تولیدی میسـر نخواهد 
بـود. همچنین بـه دلیل فصلی بـودن برخی تولیـدات واحدهای تولیدی 
تأمیـن مـواد اولیـه تنها در آن فصـل خاص مورد نیاز اسـت و زمان نقش 

تعیین‌کننـده‌ای در تأمیـن نیـاز ورق فـولادی دارد.
در پایـان کلیـه مدیـران تولید‌کننـده صنعت لـوازم خانگـی اعلام 
داشـتند کـه سـخنگوی تولیدکننـدگان صنعـت لـوازم خانگـی تنها 
مهنـدس هاشـمی، دبیـرکل انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران بوده 
و هـر فـرد دیگـری کـه در رسـانه ملی به عنـوان سـخنگوی صنعت 
لـوازم خانگـی  ظاهـر می‌شـود تنهـا سـخنگوی یـک واحـد تولیدی 
خـاص بـوده و اظهـار نظر‌هـای ایشـان بیانگـر منویات صنعـت لوازم 

خانگی کشـور نیسـت.

عرضه مستقیم، تنها راه برون رفت از مشکل تأمین ورق  فولادی

انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران و تولیدکنندگان عمده صنا�یع لوازم خانگی کشور در نشست با مدیران فولاد مبارکه اعلام کردند:انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران و تولیدکنندگان عمده صنا�یع لوازم خانگی کشور در نشست با مدیران فولاد مبارکه اعلام کردند:
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بیسـت و دومیـن نمایشـگاه بیـن المللی فـولاد ایران)سـمپوزیوم 
فـولاد کشـور(، صبـح چهاردهـم مهـر بـا حضـور خـداداد غریب‌پور 
معـاون وزیـر صنعـت، معـدن و تجـارت، مدیـران و فعـالان حـوزه 
صنعـت فـولاد کیش در سـالن خلیج فارس مرکـز همایش‌های بین 
المللـی کیـش شـروع بـه کار کرد. این سـمپوزیوم هرسـاله توسـط 
انجمـن آهـن و فـولاد ایـران برگـزار مـی شـود کـه به علت شـیوع 
ویـروس کرونـا، از اسـفند سـال گذشـته بـه تاریـخ فوق تغییـر پیدا 

کـرد و تـا شـانزدهم مهر ادامـه خواهد داشـت.
ــی  ــوازم خانگ ــع ل ــن صنای ــی انجم ــط عموم ــزارش رواب ــه گ ب
ایــران، خــداداد غریب‌پــور،  معــاون وزیــر صمــت و رئیــس هیئــت 
ــی  ــع معدن ــادن و صنای ــازی مع ــترش و نوس ــازمان گس ــل س عام
ایــران )ایمیــدرو(  در مراســم افتتــاح ســمپوزیوم فــولاد کشــور در 

ــال  ــه اول س ــولاد در هشــت ماه ــد ف ــزان تولی ــزود: می ــش، اف کی
فعلــی میــادی در کشــور نســبت بــه زمــان مشــابه ســال گذشــته 
۱۱ درصــد افزایــش داشــته اســت.وی میــزان تولیــد فــولاد کشــور 
ــن و  در هشــت ماهــه ســال گذشــته میــادی را ۱۶.۷ میلیــون ت

ســال جــاری را ۱۸.۶ میلیــون تــن اعــام کــرد.
معـاون وزارت صمـت، صنعـت فـولاد کشـور را با ۸ میلیـارد دلار 
صـادرات در سـال گذشـته، بزرگتریـن تامیـن کننـده ارز کشـور از 
طریـق صـادرات غیر نفتـی اعلام کـرد و افزود برای ارتقا زیرسـاخت 
هـا و زیربناهـای مـورد نیاز در این صنعت به ۵ میلیارد یورو سـرمایه 
گـذاری نیـاز اسـت. وی اسـتخراج در عمـق را یکـی از نیازهای مهم 
ایـن صنعـت دانسـت و تاکیـد کـرد بایـد در ایـن زمینـه تحقیـق و 

سـرمایه گذاری انجام شـود.

صنعت فولاد در صدر تأمین کنندگان ارز کشور قرار دارد

معاون وزیر صمت اعلام کرد:معاون وزیر صمت اعلام کرد:

معـاون سـازمان امـور مالیاتی گفت: شناسـه ملی 
بـه عنوان شـماره اقتصـادی تلقی شـده و بنگاه های 
اقتصـادی جهـت اخـذ مجوزهـای لازم برای شـروع 

کسـب و کار، نیـازی به شـماره اقتصـادی ندارند.
بـه گـزارش روابـط عمومی انجمـن صنایـع لوازم 
خانگـی ایـران،  بـه نقـل از سـازمان امـور مالیاتـی، 
محمـود علیزاده، معاون حقوقی و فنی این سـازمان، 
تاکیـد کـرد: بـا هدف تسـهیل فضـای کسـب و کار 

اشـخاص حقوقی، شناسـه ملی به عنوان شـماره اقتصادی تلقی شـده 
و بنگاه‌هـای اقتصـادی جهت اخذ مجوزهای لازم برای شـروع کسـب و 

کار، نیـازی به شـماره اقتصـادی ندارند.
محمـود علیـزاده با اشـاره بـه دسـتور وزیر امـور اقتصـادی و دارایی 
در راسـتای اجـرای منویـات مقام معظـم رهبری، مبنی بر روان سـازی 
و تسـهیل فضـای کسـب و کار و ایجـاد پنجـره واحـد شـروع کسـب و 
کار، عنـوان داشـت: بـا همکاری سـازمان امور مالیاتی کشـور و معاونت 
اقتصادی وزارت امور اقتصادی و دارایی، زمینه سـهولت شـروع کسـب 
و کار بنگاههـای اقتصـادی و تسـهیل در اخـذ مجوزهـای لازم از جمله 

شـماره اقتصادی فراهـم گردید.
وی اضافـه کـرد: بـا موافقـت وزیـر محتـرم امـور اقتصـادی و دارایی 
مبنـی بـر اصالح فصـل دوم آئیـن نامـه اجرایـی تبصـره )۳( مـاده 
۱۶۹ قانـون مالیات‌هـای مسـتقیم مصـوب ۱۳۹۴.۴.۳۱، ضمـن صدور 
بخشـنامه‌ای از سـوی سـازمان امور مالیاتی کشـور، گام ۴۵ در سـامانه 

مالیاتـی، در خصـوص فراینـد راسـتی آزمایـی حذف شـده اسـت.
علیـزاده در ادامـه خاطرنشـان سـاخت: در حـال حاضـر و بـا اجرای 

بخشنامه سـازمان که در همین راسـتا صادر گردید، 
اشـخاص حقیقـی بـه محـض اخـذ مجـوز یـا پروانه 
کسـب و کار از اصنـاف و اتحادیه‌هـا و همچنیـن 
اشـخاص حقوقـی و بنگاه‌هـای اقتصـادی بـه محض 
ثبـت در اداره ثبـت شـرکت‌ها، در سـامانه سـازمان 
امـور مالیاتـی کشـور نیـز ثبـت نـام شـده تلقـی 
می‌شـوند و اطلاعـات هویتـی آنها، به صـورت برخط 
یـا غیـر برخـط، بـه سـازمان امـور مالیاتـی کشـور 
منتقل شـده و همچنین، شـماره ملی اشـخاص حقیقی و شناسـه ملی 
اشـخاص حقوقـی به عنوان شـماره اقتصـادی جهت آغاز کسـب و کار 

قلمـداد می‌گـردد.
معـاون حقوقـی و فنـی مالیاتـی سـازمان امـور مالیاتی کشـور افزود: 
پیـش از ایـن، اجـرای گام ۴۵ فراینـد ثبـت نـام و تخصیـص شـماره 
اقتصـادی بـه اشـخاص حقیقـی و حقوقی، بین یک مـاه تا دو مـاه زمان 
می‌بـرد کـه هـم اکنون، بـا حـذف ایـن گام، فعـالان اقتصـادی از همان 
زمان ثبت شـرکت یا کسـب مجوز فعالیت، از نظر سـازمان امور مالیاتی 
کشـور، »مـودی« تلقـی شـده و شـماره اقتصادی آنهـا بدون نیـاز به طی 
مراحل راسـتی آزمایی صادر خواهد شـد و نیاز به هیچ اسـتعلام دیگری 
نمی‌باشـد.علیزاده تاکید کرد: اجرای گام ۴۵ در سـامانه تخصیص شماره 
اقتصـادی به فعالان اقتصـادی، بالاخص در نظام مالیات بـر ارزش افزوده 
مشـکلاتی را بـرای مودیـان ایجـاد کرده بود کـه با این مصوبـه، ثبت نام 
در نظـام مالیـات بر ارزش افزوده کفایت داشـته و جهـت دریافت مالیات 
بـر ارزش افزوده از مشـتریان، نیازی به دریافـت گواهینامه ثبت نام نظام 

مالیات بـر ارزش افزوده نمی‌باشـد.

بنگاه های اقتصادی جهت اخذ مجوزهای لازم، نیازی به شماره اقتصادی ندارند

معاون سازمان مالیاتی اعلام کرد:معاون سازمان مالیاتی اعلام کرد:
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مدیـر عامل شـرکت نمایشـگاه‌های بین‌المللی جمهوری اسالمی 
ایـران گفـت: در راسـتای معرفـی ظرفیت‌هـای تولیـدی و صادراتـی 
کشـورمان و همچنیـن افزایـش حجـم مبـادلات تجـاری و ارتقـای 
همکاری‌هـای اقتصـادی با کشـورهای عضـو اتحادیه اوراسـیا، اولین 

نمایشـگاه بیـن المللـی اوراسـیا در ایـران برگزار می شـود.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
بهمن حسـین‌زاده افزود: این نمایشـگاه با مشارکت فعالانه کشورهای 
عضـو ایـن اتحادیه برای بهمن ماه سـال ۹۹ برنامه‌ریزی و در دسـتور 
کار اسـت. وی تصریـح کـرد: بسـیاری از توانمنـدی هـای صنعتـی و 
تولیدی کشـورمان به تجار و فعالان اقتصادی سـایر کشورها، آنچنان 
کـه بایـد بـه خوبی معرفی نشـده اسـت و برگـزاری نمایشـگاه هایی 
در ایـن سـطح مـی تواند زمینه همکاری‌های مشـترک فـی مابین را 

بیـش از پیش ارتقا ببخشـد.
حسـین‌زاده تاکیـد کـرد: برگـزاری اولیـن نمایشـگاه بیـن المللی 
اوراسـیا فرصتی مناسـب برای گردهمایی و معرفی قابلیت‌ها، ارتقای 
ظرفیـت های رقابت پذیـری صنعتی و تجاری، برند سـازی و معرفی 
نـام و اعتبـار محصـولات تولیـدی کشـورمان بـه فعـالان صنعتـی و 

اقتصـادی کشـورهای عضـو اوراسـیا اسـت.وی گفـت: بـرای ایجـاد 
یـک زنجیـره مناسـب از تولید تا صـادرات، ضرورت دارد بـه نیازهای 
متنـوع منطقـه‌ای و بیـن المللی در اسـتقبال از محصـولات تولیدی 
توجـه ویـژه‌ای شـود و اتفاقـاً یکـی از عوامـل کامال موثـر در کاهش 
آثـار تحریم‌هـا ایجـاد ظرفیـت هـای پایـدار صادراتی در کشـور های 
دوسـت و همکار اسـت.مدیر عامل شرکت نمایشـگاه‌های بین المللی 
جمهـوری اسالمی ایـران تصریح کرد: نمایشـگاه بین‌المللی اوراسـیا 
به عنوان حلقه ارتباطی در گسـترش مناسـبات، همگرایی اقتصادی، 

تقویـت روابط مشـترک مثمـر ثمر خواهـد بود.
حسـین‌زاده گفت: این نمایشگاه دپیلماسـی اقتصادی کشورمان را 
بـا اعضـای این اتحادیه تقویت می‌کند و در راسـتای توسـعه صادرات 
غیـر نفتـی ظرفیت‌هـای جدیـدی را بـرای فعـالان اقتصـادی ایـران 
فرآهـم کند.مدیر عامل شـرکت نمایشـگاه‌های بین المللـی در پایان 
تاکیـد کـرد: این رویداد صنعتی و نمایشـگاهی برای اولیـن بار با اتکا 
بـه توانمنـدی فعـالان تولیـدی در محل دایمـی نمایشـگاه‌های بین 
المللـی تهـران برگزار می‌شـود و اثـرات مثبت بـرای آینـده اقصادی 

کشـورمان خواهد داشت.

 اولین نمایشگاه بین المللی اوراسیا در بهمن ماه 99

مدیر عامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی جمهوری اسلامی ایران خبر داد:مدیر عامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی جمهوری اسلامی ایران خبر داد:

مدیـرکل دفتـر صنایـع بـرق و فلـزی و لـوازم خانگـی وزارت صمت 
گفـت: با وجود تشـدید تحریم ها انـواع تولیدات لوازم‌خانگی در کشـور 
افزایشـی بـوده و در حـوزه تولیـد ماشـین لباسشـویی ۵۸ درصـد و در 
تولید تلویزیون ۶۳.۵ درصد افزایش نسـبت به مدت مشـابه سـال قبل 
داریـم. بـه گـزارش روابط عمومـی انجمن صنایع لـوازم خانگـی ایران، 
کیـوان گـردان در برنامـه »تیتر امشـب« شـبکه خبر با بیان ایـن که در 
پـی بهبـود و به سـامان کـردن تولیـدات لـوازم خانگی هسـتیم گفت: 

حـال و شـرایط تولید لـوازم خانگی خوب اسـت.
وی بـا یـادآوری ایـن نکتـه کـه در گذشـته بیـش از ایـن ۷۰ تا ۸۰ 
درصـد بـازار در اختیـار محصـولات کـره‌ای بـوده اسـت افـزود: واردات 

لـوازم خانگـی بـه کشـور صـد در صد ممنوع شـده اسـت.
مدیـرکل دفتـر صنایـع بـرق و فلـزی و لـوازم خانگـی وزارت صمت 
گفـت: درخصـوص توزیع تولیـدات باید بازنگری شـود، ما تولیـد را بالا 
برده‌ایـم، امـا آمار‌هـا نشـان می‌دهـد که میـزان تولیـد با میـزان نصب 
در داخـل منـازل تطابق ندارد و حتما دسـتگاه‌های نظارتی باید در این 

مورد به وظایفشـان عمـل کنند.
عمق ساخت داخل بیش از عمق ساخت داخل بیش از ۶۰۶۰ درصدی در صنعت لوازم خانگی درصدی در صنعت لوازم خانگی

گـردان بـا اعالم اینکه عمق سـاخت داخل در صنعت لـوازم خانگی 
بـه بـالای ۶۰ درصد در کشـور رسـیده اسـت، تصریح کـرد: در ۵ ماهه 

پارسـال ۵۸۲ هزار دسـتگاه یخچـال فریزر تولید کردیم کـه در ۵ ماهه 
امسـال بـه ۶۶۰ هـزار دسـتگاه رسـیده و ۱۳,۴ درصـد رشـد در تولید 
یخچـال فریـزر در سـال ۱۳۹۹ داریـم.وی در خصـوص افزایـش تولید 
در حـوزه ماشـین لباسشـویی، نیـز بیـان کـرد: ۲۳۳ هزار دسـتگاه در 
۵ ماهـه ۱۳۹۸ تولیـد شـد در صورتیکـه تولید در ۵ ماهه امسـال ۳۶۸ 

هـزار دسـتگاه بوده اسـت و ۵۸ درصد رشـد تولیـد داریم.
مدیـرکل صنایـع بـرق و الکترونیـک وزارت صمـت اضافـه کـرد: در 
زمینـه تولیـد تلویزیون در حالـی که پس از تحریمها دو شـرکت اصلی 
کـره ای از کشـور خـارج شـدند، امـا در ۵ ماهـه امسـال ۶۳,۵ درصـد 
تولیـد ایـن محصول افزایشـی یافته اسـت و از ۲۹۵ هزار دسـتگاه در ۵ 
ماهـه ۱۳۹۸ بـه ۴۸۲ هزار دسـتگاه در ۵ ماهه ۱۳۹۹ رسـیدیم.گردان 
بـا اشـاره بـه مجـوز ۲۵ و ۲۰ درصـدی افزایـش قیمت لـوازم خانگی و 
تولیـدات دیگـر گفـت: قیمت‌ها مشـخص و در کارخانه محصول قیمت 
خـورده اسـت. او دربـاره عرضـه ورق فولادی خارج از بـورس و با قیمت 
بالاتر گفت: مشـکل سـامانه بهین یاب نیسـت و این سـامانه کارش را 
دقیـق انجـام می‌دهـد و نظـارت هـم روی آن وجـود دارد، مـا الان آمار 
خریـد و آمـار تولیـد شـرکت‌ها را داریم و تلاش می‌کنیـم میزان خرید 
ورق فـولادی را بـا میـزان تولیـدات آنها مقایسـه کنیم تـا بتوانیم ورق 

فـولادی را در اختیـار تولید کننـدگان واقعی قـرار دهیم.

افزایش تولید لوازم خانگی باوجود تحریم‌ها

مدیرکل دفتر صنا�یع برق و فلزی و لوازم خانگی وزارت صمت اعلام کرد:مدیرکل دفتر صنا�یع برق و فلزی و لوازم خانگی وزارت صمت اعلام کرد:
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شـروط جدیـدی برای ترخیـص دپویی‌ها از گمرک  اعلام شـد 
.بـا پیگیری‌های صـورت پذیرفته از سـوی گمـرک، وزارت صمت 
و بانـک مرکـزی با ترخیـص کالاهای موجـود در گمـرکات که از 
اولویـت تخصیـص ارز بانـک مرکـزی خارج شـده‌اند، مشـروط به 
شـرایطی موافقـت شـده اسـت. معـاون فنی گمرک، سـه شـرط 
جدیـد انجـام تشـریفات گمرکـی و ترخیـص کالاهایـی کـه از 
اولویـت تخصیـص ارز بانـک مرکـزی خـارج شـده‌اند و در گـروه 

کالایـی ۲۷ قـرار گرفته‌انـد، را اعالم کرده اسـت.
بـه گـزارش روابـط عمومی انجمن صنایـع لوازم خانگـی ایران، 
بنابـه توضیحـات مهـرداد ارونقـی، شـروط اصلی انجام تشـریفات 
گمرکـی و ترخیـص کالاهـای اشـاره شـده، منـوط به »بررسـی و 
تأییـد اصالـت بارنامـه و قبـض انبـار مربوطـه«، »مطابقت بـا مفاد 
یکـی از بندهـای مرتبـط بـا مـاده ۱۱ آییـن نامـه اجرایـی قانون 
مقـررات صـادرات و واردات« و» تأییـد منشـأ ارز مربوطـه توسـط 
بانـک مرکزی« شـده اسـت. همچنیـن به گفتـه مهـرداد ارونقی، 
کالاهایـی کـه سـود بازرگانـی آنهـا بـه موجـب جـدول تعرفـه یا 
افزایـش  جهـت  در  دولـت  طـرف  از  خاصـی  تصویب‌نامه‌هـای 
تغییـر می‌کنـد، کالاهایـی که ممنـوع اعلام می‌شـود و همچنین 
کالاهایـی کـه شـرط ورود آنهـا در جهـت محدودیـت تغییـر 
می‌کنـد، در صـورت انطبـاق بـا یکـی از شـرایط منـدرج در ماده 
۱۱ قانـون مقـررات صـادرات و واردات و بـا رعایـت مقـررات قبل 
از ممنوعیـت توسـط دولـت یا تغییر شـرط ورود یا افزایش سـود 
بازرگانـی قابـل ترخیـص خواهـد بود. از سـوی دیگـر، رییس کل 
گمـرک ایـران هم با اعلام اینکـه ۶ میلیارد دلار مواداولیه، واسـط 
و ماشـین آلات خـط تولیـد در گمرک دپو شـده، در خبری اعلام 

کـرد که کالاهای اساسـی بـدون کدرهگیری از گمـرک ترخیص 
می‌شـوند.

بنـادر  در  موجـود  کالاهـای  وضعیـت  آخریـن  از  ارزیابی‌هـا 
در  شـده  دپـو  کالاهـای  می‌دهـد،  نشـان  کشـور،  گمـرکات  و 
گمـرکات در سـه گـروه »کالاهـای اساسـی، کالاهای غیراساسـی 
غیـر کانتینـری و کالاهـای کانتینـری« قـرار می‌گیرنـد. در گروه 
نخسـت، کالاهـای اساسـی قـرار دارنـد، که بنابـر آمار اعلامـی، از 
ابتـدا بیـش از ۱۰ میلیـون و ۷۰۰ هزار تن کالای اساسـی وارداتی 
به ارزش بیش از ۵ میلیارد دلار از گمرکات کشـور ترخیص شـده 
اسـت. اکنـون نیز میـزان موجـودی کالاهای اساسـی در بنـادر و 
گمـرکات کشـور بـه بیـش از ۳ میلیـون و ۲۰۰ هزارتن می‌رسـد 
کـه بیـش از ۲ میلیون تن از ایـن اقلام در بندر امـام خمینی)ره( 

دپو شـده اسـت.
 از ایـن میـزان، حـدود یک میلیـون و ۳۰۰ هزارتن از موجودی 
کالاهای اساسـی، مربوط به »ذرت« اسـت. اما آنچه مشـخص است 
اینکـه برخـی از کالاهـای اساسـی هنـوز ترخیـص نشـده‌اند و در 
انتظـار تامیـن ارز هسـتند، بعضـی از این اقلام به‌صـورت اعتباری 
خریـداری شـده و بـه بنـادر حمـل شـده‌اند و اسـناد مالکیت نیز 
در اختیـار خریـدار داخلی قـرار دارد و درخصوص مقـداری از این 

کالاهـا، هنـوز مالکیت به صاحب کالا منتقل نشـده اسـت. 
معـاون فنـی گمـرک همچنیـن عنـوان کـرده کـه در مـورد 
کالاهـای قـرار گرفتـه در گـروه ۲۷، علاوه بر شـرط اخیـر رعایت 
سـایر شـروط اعلامـی نیـز الزامی اسـت، کـه چگونگی بررسـی و 
احـراز این شـروط بـه همه گمرکات کشـور ابلاغ می‌شـود تا برابر 

دسـتورالعمل مربوطـه نسـبت به مـوارد اقـدام کنند.

رئیس کل سـازمان توسـعه تجارت ایران و عضو هیئت نمایندگان 
اتـاق بازرگانـی تهران بر تعامل دسـتگاه‌ها برای رفع مشـکل سـامانه 

کارت بازرگانـی تأکید کرد.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
حمیـد زادبـوم در نشسـت هیئـت نماینـدگان اتـاق بازرگانـی تهران 
بـه دفـاع از انتقـال فراینـد کارت بازرگانـی بـه سـامانه یکپارچـه 
اعتبارسـنجی و رتبه‌بنـدی کارت بازرگانـی بـرای صـدور و تمدیـد 

کارت بازرگانـی پرداخـت.
وی بـا بیـان اینکـه این اتفاق بر اسـاس تکالیف قانونـی و به دنبال 
توافـق صـورت گرفتـه در سـال گذشـته میـان اتـاق ایـران و وزارت 
صمـت، صـورت گرفتـه اسـت، افـزود: ایـن مسـئله بایـد از بهمن‌ماه 

سـال گذشـته توسـط قائم‌مقام وقت وزارت صمت ابلاغ شـده و باید 
اجرایـی می‌شـد کـه بلاتکلیـف مانـده بـود و در نهایـت طـی توافـق 
تیرماه امسـال، مقرر شـد از ابتدای مردادماه سـال جاری رویه صدور 
و از ١٥ مـرداد مـاه تمدیـد کارت بازرگانـی بـه سـامانه جامع تجارت 
منتقل شـود. معاون وزیر و رئیس کل سـازمان توسـعه تجارت ایران 
بـا اشـاره بـه اینکه سـامانه جدید بـدون ایراد و اشـکال نیسـت، بیان 
کـرد: بایـد اتـاق بازرگانـی و وزارت صمـت بـا سـعه صدر نسـبت به 
رفع مشـکلات مشـارکت کنند و همه باید از سیسـتمی شـدن امور 
تجـار کـه هـم کـم هزینه‌تر اسـت و هـم سـرعت بیشـتری در انجام 
امـور دارد و هـم دقـت بیشـتری نسـبت بـه رویه‌هـای دسـتی و غیر 

سیسـتمی دارد اسـتقبال و حمایت کنند.

شروط جدیدی برای ترخیص دپویی‌ها از گمرک

تعامل برای رفع مشکل سامانه کارت بازرگانی

معاون فنی گمرک اعلام کرد:معاون فنی گمرک اعلام کرد:

رئیس سازمان توسعه تجارت ایران اعلام کرد:رئیس سازمان توسعه تجارت ایران اعلام کرد:
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زمین‌های بدون اسـتفاده و غیرفعال شـهرک‌های صنعتی اسـتان 
تهـران بـا ورود دولت و دسـتگاه قضایی تعیین تکلیف می‌شـود.

بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
نشسـت تعییـن تکلیـف اراضی واگذار شـده به شـهرک‌های صنعتی 
روز سه‌شـنبه در حالی برگزار شـد، که شـرکت شـهرک‌های صنعتی 
و سـازمان صنعـت، معـدن و تجـارت اسـتان تهـران عـزم خـود را 
بـرای مقابلـه با جلوگیـری از رکود سـرمایه و بـدون اسـتفاده ماندن 

زمین‌هـای صنعتـی اسـتان جـزم کرده‌انـد.
اسـتان تهران ۱۸ شـهرک و ناحیه صنعتی دارد که ۹ هزار و ۷۷۰ 
هکتـار از زمین‌هـای آن از سـند برخوردار اسـت« این جمله‌ای اسـت 
کـه »صابـر پرنیـان« مدیرعامل شـرکت شـهرک‌های صنعتی اسـتان 
تهـران جلسـه را بـا آن آغاز کرد و ادامه داد: هفـت هزار و ۲۸۳ هکتار 
از ایـن اراضـی در مرحلـه عملیاتی اسـت و چهار هـزار و ۸۵۲ هکتار 

جدید بـرای واگذاری آماده‌سـازی می‌شـود.
بـه گفتـه پرنیـان ۹ هـزار و ۱۴۹ قـرارداد واگـذاری منعقـد شـده 
اسـت کـه از ایـن تعداد سـه هـزار و ۴۴۴ مـورد در مرحلـه واگذاری 
قـرار دارد؛ همچنیـن طـی سـال ۱۳۹۸ نیـز ۳۳۴ مورد و طـی ۶ ماه 

گذشـته امسـال ۲۹۵ مـورد قـرارداد واگـذاری زمین منعقد شـد.
مدیرعامـل شـرکت شـهرک‌های صنعتی اسـتان تهـران می‌گوید: 
در مجمـوع ۶۶ درصـد از ۹ هـزار و ۱۴۹ قـرارداد معـادل پنـج هزار و 
۹۲۲ مـورد منعقـد شـده بـه بهره‌بـرداری رسـیده اسـت، ۱۲ درصد 
در مرحلـه تخصیـص زمیـن، پنـج درصـد در بخش دیوارکشـی، ۱۳ 
درصـد در مرحلـه نصب سـوله و چهـار درصد دیگـر در مرحله نصب 

ماشـین‌آلات قرار دارد.
»پرنیـان« جزئیـات بیشـتری را بیان و عنوان می‌کنـد: در پنج هزار 
و ۹۲۲ طـرح بـه بهره‌بـرداری رسـیده، ۱۵۰ هـزار نفـر مشـغول بـه 
کار شـده‌اند و بـرای راه‌انـدازی آنهـا ۱۷ هـزار و ۷۲۲ میلیـارد تومان 

سـرمایه‌گذاری شـده است.

بـه گفتـه وی از مجمـوع پنج‌هـزار و ۹۲۲ واحـد بـه بهره‌بـرداری 
رسـیده، چهـار هـزار و ۹۰۳ واحد معـادل ۸۳ درصد آنها فعال اسـت 
و ۱۷ درصـد غیرفعـال محسـوب می‌شـود که در صورت فعال‌سـازی 

آنهـا، می‌تـوان بـرای ۱۵ هـزار نفر اشـتغالزایی کرد.
وی بـه آخریـن وضعیـت ساخت‌وسـازها در شـهرک‌های صنعتی 
اسـتان تهـران هـم اشـاره و اعالم می‌کنـد: اکنون سـه هـزار و ۱۵۴ 
واحـد در دسـت اجراسـت کـه از میـان آنهـا یکهـزار و ۵۱۹ واحـد 
معـادل ۴۸ درصـد فعـال و یک‌هـزار و ۶۳۵ مـورد غیرفعـال اسـت و 

عملیـات اجرایـی آنهـا راکد محسـوب می‌شـود.
مدیرعامـل شـرکت شـهرک‌های صنعتـی اسـتان تهـران بـا بیان 
اینکـه از یکهـزار و ۱۱۳ واحـد صنعتـی کـه زمین به آنهـا اختصاص 
یافتـه، ۴۶۰ مـورد فعـال و ۶۵۳ مـورد غیرفعـال اسـت، می‌گویـد از 
۴۹۴ واحـدی کـه در مرحله دیوار کشـی قـرار دارد، ۱۳۵ مورد فعال 
و ۳۵۹ مـورد راکد اسـت؛ همچنین از یکهـزار و ۲۰۰ طرح در مرحله 
نصـب سـوله، ۶۹۸ مـورد فعـال و ۵۰۲ مـورد راکـد اسـت و از ۳۴۷ 
طـرح در مرحلـه نصـب ماشـین آلات ۲۲۶ مـورد فعـال و ۱۲۱ مورد 

غیـر فعال محسـوب می‌شـود.
بـه گفتـه وی در صـورت حمایـت از واحدهـای در مرحلـه نصـب 
سـوله و ماشـین‌آلات می‌تـوان امکان بهره‌بـرداری از یک‌هـزار و ۵۴۷ 
طـرح را نیـز فراهـم کـرد.» پرنیـان « بـا بیـان اینکه تعـداد طرح‌های 
صنعتـی منعقـد شـده در سـال‌های ۱۳۹۸ و ۱۳۹۹ بـه ۶.۹ مـورد 
می‌رسـد، تصریـح می‌کنـد کـه از ایـن تعـداد طـرح ۷۵ درصـد در 
مراحـل مختلـف فعـال اسـت و ۲۵ درصـد مابقـی غیرفعال یـا راکد 
قلمـداد می‌شـود.مدیرعامل شـرکت شـهرک‌های صنعتـی اسـتان 
تهـران بیـان می‌کنـد کـه تعـداد طرح‌های صنعتـی منعقد شـده در 
سـال ۱۳۹۷ و ۱۳۹۶ بـه ۵۲۷ مـورد می‌رسـد کـه از ایـن تعـداد ۶۵ 
درصـد فعـال و ۳۵ درصد غیرفعـال به شـمار می‌آید.همچنین تعداد 
طرح‌هـای صنعتـی منعقـد شـده از سـال ۱۳۶۷ تـا ۱۳۹۵  ۲ هـزار 

زمین‌های بدون‌استفاده در شهرک صنعتی تهران تعیین تکلیف می‌شود

مدیرعامل شرکت شهرک‌های صنعتی استان تهران:مدیرعامل شرکت شهرک‌های صنعتی استان تهران:

رئیـس مرکـز سـاخت داخـل وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت 
اعالم کـرد: هیات‌وزیران به اسـتناد قانـون حداکثر اسـتفاده از توان 
تولیـدی و خدماتـی کشـور و حمایـت از کالای ایرانـی و به‌منظـور 
شناسـایی عمق سـاخت داخل محصـولات داخلـی آیین‌نامه اجرایی 
مربـوط بـه روش احراز عمق سـاخت داخل و تحقـق آن را در ۷ ماده 

به تصویب رسـاند.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
سـیدمحمد‌مهدی هـادوی گفـت: هیات‌وزیـران به پیشـنهاد وزارت 
صنعـت، معـدن و تجـارت و بـا هـدف انجـام حمایـت‌ هدفمنـد و 
به‌موقـع از سـوی دولت آیین‌نامـه اجرایی تبصره جـزء )۳( بند‌)الف( 

احراز »عمق ساخت داخل« کلید خورد

رئیس مرکز ساخت داخل وزارت صنعت، معدن و تجارت:رئیس مرکز ساخت داخل وزارت صنعت، معدن و تجارت: ی‌و‌پنجم / آبان 99 / شماره 367
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و ۱۸ مـورد اسـت کـه ۳۵ درصـد ایـن واحدهـا در مراحـل مختلـف 
آماده‌سـازی بـرای بهره بـرداری و فعال بوده و مابقی غیرفعال اسـت.

ثروت بر زمین‌ماندهثروت بر زمین‌مانده
مدیرعامـل شـرکت شـهرک‌های صنعتـی اسـتان تهـران تصریـح 
کـرد: در آخریـن رونـد رسـیدگی به پرونـده زمین‌های واگذار شـده و 
بررسـی میـزان فعالیت آنها مشـخص شـد کـه تعداد قابـل توجهی از 
ایـن زمین‌هـا فقـط واگذار شـده‌ و هیـچ عملیاتی بـر روی آنهـا انجام 
نشـده اسـت.به گفته وی و بر اسـاس اطلاعات بررسـی شـده، بناست 
همـه صاحبـان شـرکت‌های دریافت‌کننده زمین بـرای اعلام وضعیت 

فعالیـت و سـرمایه‌گذاری دعـوت و علـت رکود آنان بررسـی شـود.
مدیرعامل شـرکت شـهرک‌های صنعتی اسـتان تهران بیـان کرد: 
بسـیاری از ایـن شـرکت‌ها فقـط زمیـن را دریافـت کرده یـا عملیات 
اجرایـی اندکـی بـر روی آن انجـام داده‌اند تا به ظاهر مشـخص کنند 
کـه سـرمایه‌گذاری بـر روی زمیـن انجـام گرفتـه اسـت و مانـع از 

بازپس‌گیـری اراضـی صنعتی شـوند.
وی بـا بیـان اینکـه از دادسـتانی تهـران بـرای حضور در جلسـات 
تعییـن تکلیـف ایـن زمین‌هـا دعـوت بـه عمـل آمده اسـت، افـزود: 
تحـت هیچ شـرایطی اجـازه فعالیت به آن دسـته از شـرکت‌هایی که 
سال‌هاسـت زمیـن صنعتـی را رها کرده‌اند یـا اقدام به فـروش آن در 
فضـای مجـازی و مشـاوران املاک کرده‌انـد، داده نخواهد شـد و باید 

بـه تخلف آنها رسـیدگی شـود.
منافع در خطر زمین‌خواران صنعتیمنافع در خطر زمین‌خواران صنعتی

معـاون برنامه‌ریـزی و سـرمایه‌گذاری سـازمان صنعـت، معـدن و 
تجـارت اسـتان تهـران نیـز در ادامـه این جلسـه تصریح کـرد: از این 
پـس تکاپوی بسـیاری از شـرکت‌هایی که زمیـن دریافـت کرده‌اند و 
آن را راکـد نـگاه داشـته‌اند، به علـت به خطر افتادن منافعشـان برای 

رایزنـی بـا مقام‌هـای مختلـف دولتی و قضایـی آغاز خواهد شـد.
محمدرسـول محمدیـان تاکیـد کـرد: از مسـئولان اسـتان در هر 
پسـتی خواهشـمند هسـتیم تـا در برابـر این افـراد مقاومـت کنند و 

مانـع از ادامـه فعالیـت ایـن افراد شـوند.
وی اضافـه کـرد: برخـی از ایـن زمین‌هـا ارزش افـزوده بالایی دارد 

و بـه همیـن علـت شـرکتها از نگهداری یـا خرید و فـروش آن منافع 
قابـل توجهی کسـب می‌کند کـه با سـاماندهی زمین‌هـای صنعتی، 

ادامـه این رونـد جلوگیری می‌شـود.
حمایت استانداری از تعیین تکلیف زمین‌های صنعتیحمایت استانداری از تعیین تکلیف زمین‌های صنعتی

معـاون هماهنگـی امور اقتصادی اسـتاندار تهران نیـز در پایان این 
جلسـه معقتـد اسـت که شـرکت شـهرک‌های صنعتـی این اسـتان 
بـا همـکاری سـازمان صنعت، معـدن و تجـارت باید موضـوع تعیین 
تکلیـف زمین‌های صنعتی واقع در شـهرک‌های صنعتـی را با جدیت 
دنبـال کنـد و بداند کـه از حمایت قاطع اسـتانداری برخوردار اسـت.

ایـن  صنعتـی  شـهرک‌های  می‌گویـد  عسـگری  حشـمت‌الله 
اسـتان بیـش از حـد توسـعه یافتـه اسـت و اکنـون متقاضیـان بـا 
توسـعه زیرسـاخت‌ها مواجـه هسـتند و از همیـن‌رو شـاید ادامـه این 
رونـد بـه مصلحـت اسـتان نباشـد. وی یادآورشـد: مجموعـه فرصـت 
سـرمایه‌گذاری در زمین‌هـای شـهرک‌های صنعتـی بـه طـور قابـل 
توجهـی افزایـش یافته اسـت اما ایـن موضوع نیز پذیرفته نیسـت که 
سـه هزار و ۵۰۰ طرح فقط در مرحله دیوارکشـی متوقف شـده باشد.

وی اعالم کـرد: ایـن زمین‌هـا بـه عنـوان سـرمایه بزرگـی در 
اختیـار عـده‌ای قـرار گرفته اسـت؛ بـدون آنکه عملیـات خاصی برای 

سـرمایه‌گذاری و ایجـاد ارزش افـزوده بـر روی آنهـا انجـام شـود.
عسـگری بیـان کـرد: این افراد کـه زمین‌ها را راکد نگاه داشـته‌اند، 
آن را از ابتـدا بـا نیـت سـرمایه‌گذاری و تولیـد در اختیـار نگرفته‌اند و 
به دنبال سـودجویی هسـتند؛ از همین‌رو باید برای بررسـی وضعیت، 

قصـد و برنامـه شـرکت‌های دریافت‌کننـده این زمین‌ها اقـدام کرد.
معـاون هماهنگـی امـور اقتصـادی اسـتاندار تهـران اضافـه کـرد: 
بدون‌شـک ایـن افـراد بـا مشـاهده بـه خطـر افتـادن منافع‌شـان به 
اسـتانداری سـرازیر می‌شـوند اما درخواسـت‌ آنان در صورت مشاهده 

هـر نـوع کمبود یـا اشـتباهی رد می‌شـود.
عسـگری تاکیـد کـرد: هیـچ کسـی در ایـن زمینـه کوتـاه نیاید و 
بررسـی گروهـی و سـریع وضعیـت زمین‌هـا و تعییـن تکلیـف آنهـا 
انجـام شـود .اسـتان تهـران ۱۸ شـهرک و ناحیه صنعتـی دارد که ۹ 

هـزار و ۷۷۰ هکتـار از زمین‌هـای آن از سـند برخـوردار اسـت.

مـاده‌)۴( قانون حداکثر اسـتفاده از توان تولیدی و خدماتی کشـور و 
حمایـت از کالای ایرانـی درخصوص روش احراز عمق سـاخت داخل 
و تحقـق آن را بـه تصویـب رسـاند. وی افـزود: در رونـد اجرایـی این 
تصویب‌نامـه سـازمان برنامـه و بودجـه کشـور و وزارتخانه‌های نفت، 
نیرو، جهادکشـاورزی و بهداشـت، درمان و آموزش‌پزشـکی با وزارت 

صمت همـکاری خواهنـد کرد.
هـادوی ادامـه داد: بر اسـاس ایـن آیین‌نامه، عمق سـاخت داخل، 
میـزان مجموع سـهم ارزش عوامل تولید و نهاده‌هـای به‌کار رفته در 
فرآینـد سـاخت محصـولات داخلی کـه در قلمرو جغرافیایی کشـور 

ایجـاد شـده، مورد هدف اسـت. وی اضافه کرد: درصد عمق سـاخت 
کلیـه خدماتی که در قلمرو جغرافیایی کشـور ارائه می‌شـوند معادل 
درصـد سـهم نیـروی کار ایرانـی در ارائـه آن خدمـت اسـت. رئیس 
مرکـز سـاخت داخـل وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت اعالم کرد: 
درصـد عمق سـاخت داخل هر یـک از کالاها و خدمـات که با روش 
شـاخص‌های ارزش جزء‌به‌جـزء )IPI( تعیین شـده، در پنـج بازه »۲۰ 
درصـد و کمتـر از آن«، »بیـش از ۲۰ تـا ‌۴۰درصـد«، »بیـش از ۴۰ تا 
۶۰درصـد«، »بیـش از ۶۰ تـا ‌۸۰درصد« و »بیـش از ۸۰ تا ‌۱۰۰درصد 

تعریف می‌شـود.
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یـک مقـام مسـئول بـا اشـاره بـه تأکیـدات مقـام معظـم رهبری 
در دیـدار بـا هیئـت دولـت، از محدودیـت ثبت‌سـفارش ۲۴۰۰ قلـم 
کالای دارای مشـابه داخلـی خبـر داد و گفت: صـدور کارت بازرگانی 

یکبارمصـرف یـا موقـت ممنوع اسـت. 
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
سـعید عباسـپور، مدیـرکل دفتـر مقـررات صـادرات و واردات وزارت 
صنعـت، معـدن و تجـارت بـا اشـاره بـه تأکیـدات ویژه مقـام معظم 
رهبـری در دیـدار بـا هیئـت دولـت در خصـوص ضـرورت کنتـرل 
واردات بی‌رویـه و واردات اقالم کالایـی لوکـس بـه کشـور گفـت: در 
حـال حاضـر محدودیـت ثبـت سـفارش اقلام غیر‌ضـرور و یا مشـابه 
تولیـد داخل بـه میـزان ۲۴۰۰ ردیف تعرفه از مجمـوع ۸۱۰۰ ردیف 

تعرفـه اعمال می‌شـود. 
وی افـزود: امسـال همچنیـن ضوابـط کارتابل فنی بـرای کنترل و 
جلوگیـری از ورود کالاهـای مشـابه تولید داخل و در خصوص سـقف 

و سـابقه بـرای وارد کنندگان کالا اعمال می‌شـود. 
عباسـپور ادامـه داد: در ایـن مـدت محدودیت ثبت سـفارش برای 
مـواد اولیـه واحدهای تولیدی به میزان ۲۰ درصد بیشـتر از میانگین 

هر سـال اعمال می‌شـود. 
وی گفـت: ۳۲۰۰ ردیـف تعرفه که در مقابل صـادرات بودند و نیاز 
بـه رعایـت سـقف و سـابقه نداشـتند نیـز حـذف شـده‌اند و معافیت 
سـقف و سـابقه واردات بـرای موبایـل نیـز در ایـن مدت حذف شـده 

است. 
مدیـرکل دفتر مقـررات صـادرات و واردات وزارت صنعت، معدن و 
تجـارت در خصوص اقدامات انجام شـده برای سـاماندهی کارت‌های 
بازرگانـی نیـز توضیح داد: در همین راسـتا عـدم ارائه خدمات مرتبط 
بـا کارت بازرگانـی تـا تسـویه تعهـدات ارزی برابـر با تکالیـف وزارت 
متبوع، مندرج در بند ۷ بسـته سیاسـتی نحوه برگشـت ارز حاصل از 

صـادرات به سـازمان‌های اسـتان‌ها ابلاغ شـده اسـت. 
عباسـپور تصریح کرد: همچنین برای جلوگیری از سـوء اسـتفاده 
احتمالـی و انباشـتگی تعهـدات ارزی تـا اطالع ثانـوی صـدور مجوز 

مـوردی بـرای صادرکنندگان مبتدی ممنوع شـده اسـت. 
وی اعالم کـرد: بـا توجه به مصوبـات قرارگاه جهـش تولید اعمال 
سـقف ۵۰۰ هـزار دلاری صـادرات بـرای کارت اولی‌هـا بـه اسـتثنای 

واحدهـای تولیدی صادر شـده اسـت. 
عباسـپور یـادآوری کرد: در این مدت با توجـه به مصوبات کارگروه 
پایـش رفتـار تجـاری، کارت بازرگانی صادر کننـدگان غیر‌تولیدی به 
دلیـل عـدم ایفـای تعهـدات ارزی تعلیـق شـده و همچنین صـدور و 
تمدیـد کارت بازرگانـی بـرای کلیـه اسـامی معرفی شـده بـا کمتر از 

۷۰ درصـد ایفای تعهـدات ارزی ممنوع می‌باشـد. 
مدیـرکل دفتـر مقـررات صـادرات و واردات در پایـان تأکیـد کرد: 
صـدور هرگونـه کارت بازرگانی تحت عنوان »یکبارمصـرف«، »موقت« 

و یـا عناوین مشـابه ممنوع شـده اسـت. 

محدودیت ثبت سفارش ۲۴۰۰ کالای دارای مشابه داخلی

مقام وزارت صمت اعلام کرد:مقام وزارت صمت اعلام کرد:

تولیـد شـمش آلومینیـوم در پنـج ماه نخسـت سـال ۹۹ با رشـد ۷۰ 
درصـدی نسـبت به مـدت مشـابه سـال قبل همراه شـد.

بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران، با 
توجـه بـه هدف گـذاری تولید این فلز اسـتراتژیک در برنامه‌های توسـعه 
کشـور، تولیـد ایـن محصـول از ابتـدای سـال جاری تـا پایان مـرداد ماه 
در واحدهـای آلومینیوم‌سـازی، حـدود ۱۷۵ هزارتن بوده که در مقایسـه 
بـا عملکرد مدت مشـابه سـال قبـل حکایت از رشـد تولیـد ۷۰ درصدی 

این محصـول دارد.
تولیـد ایـن محصول بـه تفکیـک واحدهای تولیـد کننـده آلومینیوم 
در کشـور شـامل شـرکت آلومینیوم ایـران با تولیـد بیـش از ۸۰هزارتن 
رشـدی معادل ۶ درصد نسـبت به مدت مشـابه سـال قبل داشـته است 
ایـن رقـم برای شـرکت المهدی وهرمزال بیـش از ۶۶ هزارتن با رشـدی 
معـادل ۱۶۰ درصـد اسـت. در همیـن راسـتا شـرکت آلومینـای ایـران 
بـا راه‌انـدازی واحـد شـمش در یکسـال اخیـر در ایـن مـدت بیـش از ۹ 
هزارتن تولید داشـته که نسـبت به مدت مشـابه سـال قبل ۳۰۷ درصد 
رشـد تولید داشـته اسـت. یکی از بزرگترین دلایل رشـد تولیدات در این 

بخـش، ورود ظرفیت‌هـای جدیـد بـه مـدار تولیـد اسـت کـه در ابتدای 
امسـال آلومینیـوم جنوب بـه عنـوان بزرگترین، مجهزتریـن و کاملترین 
خـط تولیـد ایـن فلز در کشـور اضافه شـد که تاکنـون بـا ورود ۶۴ دیگ 

بـه مـدار تولید، حـدود ۲۳ هزارتن تولید داشـته اسـت.

جهش تولید ۷۰ درصدی آلومینیوم
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قـرارگاه ملـی مبـارزه بـا مفاسـد اقتصـادی در نامه‌ای بـه رئیس 
قـوه قضائیـه اعلام کرد: جرم مسـئولی کـه خودکارش را به سـمت 
مبـارزه بـا قاچاق و تسـهیل امـور سـامانه‌های مذکـور نمی‌چرخاند 

کمتـر از قاچاقچی نیسـت.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایع لـوازم خانگـی ایران، 
مقـام معظـم رهبـری در ارتباط تصویری با جلسـه هیـأت دولت در 
تاریـخ دوم شـهریورماه جـاری فرمودنـد: »یکـی از موانـع مسـئله‌ی 
قاچـاق اسـت. جلوگیـری از قاچـاق بـه عهـده‌ی خود ما اسـت؛ این 
را دیگـر نمی‌شـود انسـان از دیگـری توقّـع داشـته باشـد. بایسـتی 

همـه دسـتگاه‌های کشـور -دسـتگاه‌های مربـوط بـه قـوّه‌ی 
مجریـه عمدتـاً و دسـتگاه‌های مربـوط به قـوّه‌ی قضائیّه 
بـا همـکاری هـم،  نیروهـای مسـلّح-  و دسـتگاه‌های 

بـه طور جـد جلـوی قاچـاق را بگیرنـد، کـه واقعاً 
یـک رقـم تکان‌دهنده‌ای اسـت. ایـن گزارش 

اردیبهشـت  در  کـه  تفحّصـی  و  تحقیـق 
در صحـن علنـی مجلـس خوانـده شـد، 
 ۲۵.۵ قاچـاق  حجـم  کـه  می‌گویـد 
میلیـارد دلار اسـت! ایـن خیلـی رقـم 
بالایـی اسـت؛ ایـن مربـوط به گـزارش 

تحقیـق و تفحّـص مجلـس اسـت.«
در همیـن زمینـه قـرارگاه ملـی مبارزه 

بـا مفاسـد اقتصـادی در نامـه‌ای بـه رئیـس 
قـوه قضائیـه اعالم کـرد: بایـد بـاور کـرد 
جـرم آن مسـئولی کـه خـودکارش را به هر 
دلیـل به سـمت مبـارزه با قاچاق و تسـهیل 
امـور سـامانه‌های مذکـور نمی‌چرخاند، هیچ 
کمتـر از قاچاقچی‌هایی نیسـت که با حمل 
تعطیلـی  بیـکاری،  زمینـه  قاچـاق،  کالای 

تبع کارگاه‌هـا و کارخانه‌هـا و صدهـا مشـکل اقتصـادی و  به 
آن ده‌هـا آسـیب وخیـم اجتماعـی را فراهـم می‌آورنـد. خلاصه این 

نامـه بـه شـرح ذیل اسـت:

ریاست محترم قوه قضائیه
جناب حجت‌الاسلام و المسلمین رئیسی

سلام علیکم
همانگونه که اسـتحضار داریـد مقام معظم رهبری فـراوان تأکید 
داشـته‌اند کـه کلیـد پیـروزی در جنـگ تمام عیـار اقتصـادی علیه 
ملـت مقـاوم ایران، رونق تولید داخلی اسـت و به گفته کارشناسـان 
امـر، ایـن مهـم محقـق نخواهـد شـد جـز اینکـه بـا راه‌انـدازی و 
یکپارچه‌سـازی سـامانه‌های الکترونیـک تجـارت داخلـی و خارجی 

کـه در قانـون سـال ۹۲ طـرح شـده اسـت، در برابـر کالای قاچـاق 
تمـام قـد بایسـتیم. امـا جـای تأسـف اسـت کـه تجربـه سـال‌های 
گذشـته نشـان می‌دهـد، اصلی‌تریـن مانـع مسـیر تصریـح شـده، 
مسـئولان متخلـف و اهمـال‌کاری هسـتند کـه راهـی جـز برخورد 
سـخت قضائی باقی نگذاشـته‌اند. ایـن اهمال‌کاری‌هـا باعث گردیده 
اکنـون بـا گذشـت بیـش از شـش سـال‌و نیـم از تصویـب و ابالغ 
قانـون مبـارزه بـا قاچـاق کالا و ارز در دی‌مـاه ۱۳۹۲ و بـا وجـود 
صراحـت قوانیـن و آئین‌نامه‌هـا، ایـن قانـون اجرایـی نشـده باقـی 
بمانـد و کشـورمان همچنـان پذیـرای حجـم بـالا، باورنکردنی و 

تـکان دهنـده ۲۵.۵ میلیـارد دلار کالای قاچـاق باشـد.
بـا ایـن وضعیتـی کـه بر همـه عیـان اسـت، دیگر چه 
جـای تعلل در برخـورد قضائی باقی می‌مانـد؟ باید باور 
کـرد جـرم آن مسـئولی کـه خـودکارش را به هر 
دلیـل به سـمت مبـارزه بـا قاچاق و تسـهیل 
امـور سـامانه‌های مذکـور نمی‌چرخانـد، 
هیـچ کمتـر از قاچاقچی‌هایـی نیسـت 
کـه بـا حمـل کالای قاچـاق زمینـه 
و  کارگاه‌هـا  تعطیلـی  بیـکاری، 
کارخانه‌هـا و صدهـا مشـکل اقتصادی 
وخیـم  آسـیب  ده‌هـا  آن  تبـع  بـه  و 
اجتماعـی را فراهـم می‌آورنـد. این چنین 
مسـئولی بایـد در پیشـگاه الهـی، قانـون و 
مـردم پاسـخگو باشـد و قوه قضائیـه هر چه 
سـریع‌تر دسـت او را از پسـت و مقام‌های 
مقـدس نظـام جمهـوری اسالمی قطـع 
و  کم‌کاری‌هـا  بـر  پایـان  مهـر  تـا  کنـد 
سـریع‌تر  هرچـه  و  خـورده  غفلت‌هـا 
و  بی‌رویـه  واردات  احتـکار،  قاچـاق،  راه 

شـود. مسـدود  تقلب‌فروشـی 
در ایـن راسـتا بـه عنـوان مجموعـه‌ای مـردم نهـاد از جنابعالـی 
درخواسـت داریم حـال که مقام معظم رهبـری در دیدار اخیر خود 
بـا هیئـت دولت برای چندمین بـار در خصوص راه‌اندازی سـامانه‌ها 
و برخـورد با مسـئولان متخلف تذکر داده‌انـد و حضرتعالی نیز بیان 
داشـته‌اید کـه بـا اهمـال‌کاران اجـرای قانـون مبـارزه بـا قاچـاق و 
راه‌انـدازی سـامانه‌ها برخـورد خواهد شـد، هر چه سـریع‌تر گزارش 
تحقیـق و تفحـص مجلـس دهـم از سـتاد مبارزه بـا قاچـاق کالا و 
ارز را کـه در اردیبهشـت مـاه سـال جـاری در صحـن علنی مجلس 
قرائـت و در آن بـه وضـوح از دسـتگاه‌های خاطـی نـام بـرده شـد، 
مالک رسـیدگی قضائی قـرار داده و به ترتیب اولویـت و اهمیت به 

پرونده دسـتگاه‌ها و مسـئولان وقت رسـیدگی شـود.

جرم مسئولان سهل‌انگار کمتر از قاچاقچی نیست

نامه قرارگاه ملی مبارزه با مفاسد اقتصادی به رئیس قوه قضاییهنامه قرارگاه ملی مبارزه با مفاسد اقتصادی به رئیس قوه قضاییه
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سـتاد تنظیم بـازار کشـور کالاهای مشـمول اولویت بازرسـی، رصد و 
پایـش وضعیـت بـازار را مشـخص کرد که لـوازم خانگی در صدر لیسـت 

قـرار گرفت.
بـه گـزارش روابط عمومـی انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران به نقل 
از وزارت صنعـت، معدن و تجارت، در آخرین نشسـت سـتاد تنظیم بازار 
مقـرر شـد، لـوازم خانگی، لاسـتیک، سـیمان، شـکر بسـته بنـدی، انواع 
محصـولات فـولادی شـامل آهـن و شـمش و میلگـرد و اسـلب و ورق و 
همچنیـن مـرغ و تخـم مرغ و نهاده هـای دام و طیور به عنـوان کالاهای 

دارای اولویت بازرسـی تعیین شـدند.

بـر ایـن اسـاس ضـرورت دارد سـازمان‌های نظارتـی و دسـتگاه‌های 
اجرایـی مسـئول عالوه بـر نظارت بر سـایر اقالم کالایی در سـطح بازار 
و خدمـات، فعالیـت هـای نظارتـی خـود را بـه صـورت ویـژه معطوف به 
مبـارزه با عرضه خارج از شـبکه، احتکار، کم فروشـی، امتنـاع از عرضه و 

گرانفروشـی در ایـن کالاها کنند.
ایـن ابلاغیـه سـازمان حمایـت مصرف‌کننـدگان و تولیدکننـدگان، 
سـازمان‌های صنعـت، معـدن و تجـارت اسـتان‌ها و سـازمان تعزیـرات 
حکومتـی و همچنیـن سـازمان ‌هـای جهـاد کشـاورزی اسـتان‌ها را بـه 

عنـوان مسـوول پیگیـری و اجـرای ایـن موضـوع تعییـن کـرده اسـت.

لوازم خانگی در اولویت بازرسی ستاد تنظیم بازار

معـاون طـرح و برنامـه وزارت صنعـت، معدن و تجارت گفـت: برای 
هدایـت صحیـح سـرمایه در بخش تولیـد، فرصت‌های سـرمایه‌گذاری 
در بخـش صنعـت و معـدن در سـامانه بهیـن یـاب ایجـاد شـد.  بـه 
گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، سـعید 
زرنـدی در کارگـروه سـرمایه‌گذاری اظهـار کـرد: در سـامانه بهین‌یاب 
تـا  ایجـاد کردیـم  فرصت‌هـای سـرمایه‌گذاری  به‌عنـوان  را  بخشـی 
فهرسـت اولویت‌هـای صنعتـی و معدنـی، فرصت‌های سـرمایه‌گذاری 
بـا رویکـرد جایگزینـی واردات بـه اطالع ذی‌نفعـان برسـد. وی اضافه 
کـرد: یکـی از سیاسـت‌های مـا سـوق دادن سـرمایه‌گذاران جدیـد به 
تکمیـل طرح‌هـای نیمه‌تمـام و واحدهای راکد اسـت؛ چراکه معتقدیم 
بـه جـای اینکه سـرمایه‌گذار از صفر کارش را شـروع کند، بهتر اسـت 
بـه طـرف احیای یک واحـد تعطیل یا نیمه تمـام بـرود. زرندی گفت: 
بـا مشـارکت بـا سـرمایه‌گذار قدیـم یـا توافـق بـا او، هـم از هدررفـت 
سـرمایه‌های معطـل جلوگیـری می‌شـود و هـم سـرعت راه‌انـدازی 

پروژه‌هـا شـتاب می‌گیرد. معاون طرح و برنامـه وزارت صنعت، معدن و 
تجارت افزود: با این سیاسـت، لیسـت واحدهای نیمه تمام و واحدهای 
راکـد را بـه اطلاع عموم رسـاندیم. وی تصریح کرد: یکـی از موضوعات 
مهمـی کـه در آینـده، بخـش تولید بـا آن مواجـه خواهد بـود، کاهش 
سـرمایه‌گذاری اسـت. طی سـال‌های اخیر رشـد سـرمایه‌گذاری ثابت 
ناخالـص منفی بوده اسـت. این به آن مفهوم اسـت که سـرمایه‌گذاری 
خالص منفی اسـت و به عبارتی میزان سـرمایه‌گذاری صورت‌گرفته از 
اسـتهلاک موجودی سـرمایه کمتر بوده اسـت و این امر زنگ خطری 
بـرای تولیـد و اشـتغال محسـوب می‌شـود. سـعید زرنـدی گفـت: در 
ایـن راسـتا به‌دنبـال سـرمایه‌گذاری با مقیـاس بـزرگ و هلدینگ‌های 
سـرمایه‌گذاری و شـرکت‌های سهامی عام هسـتیم. وی افزود: از برخی 
چهره‌هـای خوشـنام و صاحـب برنـد دعـوت کرد‌ه‌ایم تا با حضـور آنها 
شـرکت‌های سـهامی عـام تشـکیل و بـا اسـتفاده از بـازار سـرمایه بـه 

جـذب نقدینگی از سـوی مـردم بپردازیم.

سرمایه‌گذاری در بخش صنعت و معدن در سامانه بهین یاب ایجاد شد

معاون طرح و برنامه وزارت صنعت، معدن و تجارت:معاون طرح و برنامه وزارت صنعت، معدن و تجارت:

توسـعه داخلی‌سـازی در صنایـع مختلـف بـا برگـزاری میزهـای 
و  توانمندی‌هـا  به‌هم‌رسـانی  هـدف  بـا  داخـل  سـاخت  تخصصـی 
نیازمندی‌هـا در سـال گذشـته کلیـد خورد که بـا برگـزاری ۱۱ میز 
تخصصـی تاکنون در صنایـع راهبردی نظیر خـودرو، مخابرات، فولاد 

و مـس، نیازهـا و توانمندی‌هـای صنعتـی به‌هـم مرتبـط شـدند.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
کاهـش ارزبـری و صرفه‌جویـی در منابـع ارزی کشـور، رونـق تولیـد 
و اشـتغال‌زایی بیشـتر، از دسـتاوردهای ایـن میزهـای تخصصی بوده 
اسـت کـه در قالـب نهضـت سـاخت داخـل در دولـت تدبیـر و امید 

پیگیـری و انجام شـد.

مطابـق اعالم وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت، تاکنـون ۱۱ میز 
تعمیـق سـاخت داخـل بـا میـزان کاهـش ارزبـری یک‌میلیـارد و 
۴۵میلیـون یورویـی برگزار شـده اسـت. از این میـزان، صنعت فولاد 
و مـس بـا ۴۴۳ میلیـون یـورو و سـهم ۳۹/ ۴۲ درصـدی، بیشـترین 
کاهـش ارزبـری را ثبت کردنـد، همچنین ‌۳۴۱میلیون یـورو )معادل 
۶۳/ ۳۲درصـد( کاهـش ارزبـری در حـوزه خـودرو و موتورسـیکلت 
محقـق شـد. بر پایه این گزارش، ‌۱۴۳میلیون یـورو کاهش ارزبری در 
صنعت تجهیزات نفت، گاز و پتروشـیمی )با سـهم ۶۸/ ‌‌۱۳درصدی( 
و ۱۱۸ میلیـون یـورو در بخـش مخابرات، برق و الکترونیک )با سـهم 

۲۹/ ۱۱ درصـدی( حاصل شـد.

سهم صنایع از کاهش ارزبری‌ها

وزارت صنعت، معدن و تجارت اعلام کرد:وزارت صنعت، معدن و تجارت اعلام کرد:
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مدیـرکل دفتـر صنایـع برق، فلزی و لـوازم خانگـی وزارت صنعت، 
معـدن اعالم کـرد: میانگیـن تولیـد انـواع لـوازم خانگـی در ۵ ماهه 

نخسـت امسـال، ۳۷ درصـد رشـد را ثبت نموده اسـت.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
کیـوان گـردان در گفت‌وگـو بـا شـبکه خبـر سـیما، گفـت: مجموع 
تولیـدات انـواع لـوازم خانگـی کوچـک و بـزرگ در سـال ۹۸ حـدود 
۹ میلیـون دسـتگاه بـوده و طبق برنامـه افزایش ۳۰ درصـدی تولید 
در سـال ۹۹، تولیـد ۱۲ میلیـون دسـتگاه لـوازم خانگی بـزرگ مثل 
یخچـال و فریـزر و تلویزیـون و لـوازم خانگـی کوچـک مثـل چـرخ 

گوشـت و آبمیـوه گیـری و... در دسـتور کار اسـت.
وی بـا اشـاره به رشـد ۶۰۰ درصدی تولید لـوازم خانگی در برخی 

بنگاه‌هـای تولیـدی کشـور گفـت: برنامـه ریـزی کـرده ایـم کـه ۱ 
میلیـون ۲۰۰ هـزار دسـتگاه تلویزیون، ۱ میلیون ۸۵۰ هزار دسـتگاه 
فریـزر، ۱ میلیون ۱۰۰ هزار لباسشـویی و ۱ میلیـون ۱۵۰ هزار کولر 

تـا پایان سـال ۹۹ تولیـد کنیم.
مدیـرکل لـوازم خانگی وزارت صمت با اشـاره به ایـن که برند‌های 
خارجـی لـوازم خانگی هیچ گونه سـرمایه‌گذاری در کشـور نداشـتند 
گفـت: در فروردیـن ۹۸ بـا برند‌هـای خارجـی کـه می‌خواسـتند از 
کشـور خـارج شـوند اتمـام حجـت کردیـم کـه دیگـر نمی‌توانند به 
ایـران بازگردنـد و ممنوعیـت واردات لـوازم خانگـی مصوبـه هیـات 
وزیـران اسـت و بـا تغییر شـخص من یـا دیگری تغییـر نخواهد کرد.

معـاون فنـی و امـور گمرکـی گمـرک ایـران درخصـوص جزئیات 
مصوبات سـفر معـاون اول رئیس‌جمهوری به اسـتان هرمزگان گفت: 
مهلـت رفـع تعهـد واردات همـه کالاهای باقی‌مانـده در گمـرکات از 
زمان تامین ارز، سـه ماه در نظر گرفته شـده و موارد اسـتثنا توسـط 
وزارت صنعـت، بررسـی و بـرای تمدید مهلت به بانـک مرکزی اعلام 

می‌شود.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
اول  تأکیـد معـاون  بـه  توجـه  بـا  افـزود:  ارونقـی  مهـرداد جمـال 
تعییـن تکلیـف و ترخیـص فـوری کالاهـای  بـر  رئیس‌جمهـوری 
موجـود در گمـرکات و بنادر و پس از تشـکیل جلسـات کارشناسـی 
بیـن نماینـدگان تام‌الاختیـار گمـرک، وزارت صنعت، بانـک مرکزی 
و سـازمان بنـادر و دریانـوردی، درخصوص واردات اعتبـاری کالاهای 
اساسـی مقرر شـد شماره ثبت سفارش در فهرسـت اعلامی وزارتخانه 
مربوطـه باشـد. وی بیـان‌ کرد: همچنین مقرر شـد در مـدت ۴۵ روز 
پـس از تخصیـص ارز، کل کالا از گمـرک ترخیـص قطعـی و رفـع 
تعهـد واردات انجـام شـود و پس از رسـید مالی پروانـه گمرک، بانک 
مرکـزی متعهـد به تامیـن ارز حداکثر در مدت زمان سـه ماه اسـت.

بـه گفته این مقام مسـوول، مقرر شـد معادل ریالـی ارز تخصیص 
یافته توسـط بازرگانی به بانک عامل پس از تخصیص ارز واریز شـود 
و بانـک عامـل و بانـک مرکـزی، بـه محـض دریافت فهرسـت اشـاره 
شـده اقـدام بـه تخصیـص ارز کـرده و پـس از ارائـه اسـناد بـه بانک 
عامـل، اقـدام به ثبـت برات بـدون تعهد و صـدور اعلامیـه تامین ارز 

خواهـد کرد.
وی اظهـار کـرد: در صورتـی کـه در زمـان ۴۵ روزه یاد شـده، کالا 
مشـمول ارز بـا نرخ ترجیحی باشـد، نـرخ ارز ترجیحی توسـط بانک 

مرکـزی تضمین می‌شـود. ارونقی گفت: مقرر شـد درخصوص کالای 
اساسـی موجـود در بنادر و اماکن گمرکی تا تاریـخ پنجم مهرماه ۹۹ 
کـه امـکان بهره‌گیـری از بند فـوق را ندارند، با اعلام ثبت سـفارش‌ها 
توسـط وزارت صنعـت در اولویـت تخصیـص و تامین ارز قـرار گیرند. 
معـاون فنـی و امـور گمرکـی گمـرک افـزود: همچنیـن مقـرر شـد 
سـازمان بنـادر و دریانوردی به شـرکت‌های کشـتیرانی الـزام کند در 
زمـان صـدور، احـراز و انتقـال مالکیت قبض انبار به هر شـخصی اعم 
از حقیقـی و حقوقـی، ضمن دریافت کد ملی یا شناسـه ملی صاحب 
کالا، در صورتـی کـه صاحـب کالا قصـد واردات قطعـی آن را داشـته 
باشـد، شـماره ثبت سـفارش از ایشـان دریافت و در سـامانه سـازمان 

بنادر ثبـت کند.
وی اظهـار ‌کـرد: لازم اسـت این اقلام اطلاعاتی بـه همراه اطلاعات 
قبـوض انبـار به‌صـورت برخـط و سیسـتمی در اختیار سـامانه جامع 
تجـارت قـرار گیـرد و وزارت صنعـت در سـامانه جامع تجـارت، اقدام 
لازم بـه منظـور دریافـت اطلاعات فوق را در سـریع‌ترین زمان ممکن 
انجـام دهـد. ارونقی در بخش دیگـری از توضیحات خود اشـاره کرد: 
مقـرر شـد درخصوص کالاهـای گروه ۲ )کالای اساسـی، مـواد اولیه، 
کالاهـای واسـطه‌ای و اجـزا و قطعـات و قطعـات یدکـی تولیـد( کـه 
دارای قبـض انبـار تا تاریخ پنجم مهرماه ۹۹ باشـند، صاحبان کالا در 

حداکثـر دو هفتـه اقدام بـه اظهار کالا بـه گمرک کنند.
وی ادامـه داد: همچنیـن گمـرک، فهرسـت مربوطـه را بـه وزارت 
صنعـت ارسـال و آن وزارتخانـه پـس از پایـش فهرسـت مربوطـه، 
شـماره‌های ثبـت سـفارش )کالای اساسـی، مـواد اولیـه، کالاهـای 
واسـطه‌ای و اجـزا و قطعـات و قطعـات یدکـی تولیـد( را بـه بانـک 

مرکـزی ارسـال کنـد.

تداوم ممنوعیت واردات لوازم خانگی براساس مصوبه هیئت دولت

ترخیص کالاهای رسوبی در گمرک حداکثر سه ماه

دبیرکل دفتر صنا�یع برق، فلزی و لوازم خانگی وزارت صمت خبر داد:دبیرکل دفتر صنا�یع برق، فلزی و لوازم خانگی وزارت صمت خبر داد:

معاون فنی و امور گمرکی گمرک ایران اعلام کرد:معاون فنی و امور گمرکی گمرک ایران اعلام کرد:
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مجمـع عمومـی فوق‌العاده و مجمـع عمومی عادی به طـور فوق‌العاده 
انجمـن صنایع لوازم خانگی ایران روز یکشـنبه مـورخ ۳۰/۶/۹۹ با حضور  
پـر شـور و پـر تعـداد اعضـا؛ نماینـده اتاق ایـران؛ اعضـاء هیـات مدیره و 
دبیـر کل برگـزار شـد. در ابتدای جلسـه آقای مهندس محسـن خلیلی؛ 
پیشکسـوت، موسـس و بنیانگـذار انجمن صنایع لـوازم خانگـی ایران به 

رسـم سـنت هر سـاله به ایراد سـخنرانی پرداختند.
ایشـان در ایـن نطـق پیـش از دسـتور  بـه وضعیـت اقتصـادی پیش 
روی کشـور پرداختـه و ضمـن ارزیابی چالش‌های صنعت لـوازم خانگی؛ 
ماحصلـی از تجـارب مهـم ۷۰ سـاله فعالیت صنعتی خـود را برای حضار 
مطـرح و راهکارهـای ضروری در راسـتای بهبود صنعت و اقتصاد کشـور 

را تشـریح کردند.

سخنرانی جناب آقای مهندس محسن خلیلی در مجمع:سخنرانی جناب آقای مهندس محسن خلیلی در مجمع:
سالم و عـرض ادب و احتـرام خدمـت یـاران و همراهـان و بزرگواران 

حاضـر در این مجمـع محترم
و  عزیـزان  شـما  دیـدار  توفیـق  کـه  می‌گویـم  سـپاس  را  خـدای 

نمـود. فراهـم  ارادتمنـد  ایـن  بـرای  را  فرهیختـگان 

در ایـن فرصـت کوتـاه بـه اختصـار چند نکتـه‌ای را خدمتتـان عرض 
می‌کنـم:

یـاران و بزرگـواران یقینـاً از آخریـن تحـولات اقتصـادی میهنمـان 
مطلع‌انـد؛ اینکه متاسـفانه طبـق گزارش‌های مرکز آمـار و بانک مرکزی، 
رشـد اقتصـادی کشـورمان در فصل بهار امسـال منفـی )۱/۷- و ۰/۶-( و 

رشـد صنعـت نیـز بیـن ۰/۴- و مثبـت ۲/۵ درصد بوده اسـت.
ایـن ارقـام ناراحت‌کننده دو سـه سـالی اسـت که بر فضـای اقتصادی 
میهنمـان حاکـم می‌باشـد؛ سـال ۹۸ این رشـد منفـی ۶/۵ درصـد و در 

برگزاری مجمع عمومی فوق‌العاده و مجمع 
عمومی عادی به طور فوق‌العاده انجمن صنایع 

لوازم خانگی ایران
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سـال ۹۷ منفـی ۵/۴ درصد بوده اسـت.
نـرخ تـورم متاسـفانه در ماه‌هـای اخیر و یکی دو سـال قبل‌تر، بسـیار 
بـالا و بیـن ۳۰ تـا ۴۰ درصـد بـوده اسـت. در واقـع بـه قـول اقتصادانان 

کشـورمان، دچـار پدیـده ناگوار رکود تورمی شـده اسـت.
اگرچـه بخـش موثـری از ایـن معضـل ناشـی از تحریم‌هـای ظالمانه 
قدرت‌هـای بین‌المللـی اسـت امـا بخـش مهـم این بحـران نیز بـا توجه 
بـه سـابقه چنـد ده سـاله آن )تـورم دو رقمـی از اوایـل دهـه پنجـاه 
خورشـیدی و میانگیـن رشـد ۲ و سـه درصـدی چنـد دهـه اخیـر( بـر 
آمـده از سیاسـت‌گذاری‌های ناصحیـح و فضـای نامناسـب کسـب و کار 
بـوده اسـت. درواقـع در نبـود یـا ضعف فضـای رقابتـی یـا آزاد و حرمت 
نهـادن بـه مالکیت خصوصی چه بـه لحاظ مالکیت بر کارخانـه و بنگاه و 
چـه مالکیت بـر محصول و امکان مبادلـه آزادانه آن و غلبـه بر رفتارهای 
خالف اصـول اقتصادی نظیر تثبیت قیمت‌ها و قیمت‌گـذاری و تعزیرات 
و ممنوعیت‌های صادراتی و ایجاد دیوارهای تعرفه‌ای و... جز رشـد پایین 
اقتصـادی، حتـی در نبود تحریم‌هـای ظالمانه، نتیجه‌ای را بـرای اقتصاد 
و صنعـت نمی‌تـوان متصـور بـود. آنچـه اما بنظر از دسـت مـا انجمنی‌ها 
و در اینجـا انجمـن معظـم صنایـع لـوازم خانگـی برمی‌آیـد بـا همکاری 
و همیـاری یکدیگـر و بهره‌گیـری از دانـش و تخصـص کارشناسـان و 
متخصصـان و پژوهشـگران ضمن تبیین و تشـریح وضعیت صنعت مهم 
و کلیـدی لـوازم خانگـی بـرای دولتمـردان، مسـئولان و افـکار عمومی، 
راهکارهـای علمی و تجربـه آزموده خود را برای کاهـش و برطرف کردن 

موانـع و مشـکلات دامـن گیـر این صنعـت مهم طـرح نماییم.
 صنعتـی کـه اکنـون حـدود ۱۲۰۰ بنگاه بـا تولید سـالیانه میلیون‌ها 
دسـتگاه لـوازم خانگی موردنیـاز خانوارهای ایرانی و مقاصـد صادراتی در 
آن فعـال اسـت و بـا سـهم ۱/۷ درصـدی از ارزش افـزوده بخش صنعت 

یکـی از پیشـران‌های توسـعه صنعتی میهنمان می‌باشـد.
 ایـن رشـته صنعتـی، پیوند تنگاتنگی با سـطح زندگی جامعـه و رفاه 
اجتماعـی دارد و با اشـتغال‌زایی بالا -بخصوص اشـتغال فارغ‌التحصیلان 
دانشـگاهی-  نقـش مهمـی در ایجـاد آینـده کاری بـرای هم‌میهنانمـان 
بـازی می‌کنـد. ضمـن آنکه صنعت لـوازم خانگی حلقه‌ای مهـم و حیاتی 
در زنجیـره تولیـد و صنایـع بـالا و پاییـن دسـتی و حـوزه خدمـات بین 

بنگاهی و... اسـت.
برایـن اسـاس مـا یـاران و همـکاران و اعضـای انجمـن صنایـع لـوازم 
خانگـی بایـد در مسـیر اعتلای ایـن صنعت معظم بیـش از پیش فعال و 
کوشـا باشـیم. ارادتمند به سـهم خـود از اواخر سـال گذشـته از گروهی 
از کارشناسـان و پژوهشـگران اقتصـادی و صنعتـی درخواسـت نمودم تا 
کار عظیـم تدویـن “راهبرد )اسـتراتژی( توسـعه صنایع لـوازم خانگی” را 
بـا هزینـه شـخصی اینجانب انجام دهند که خوشـبختانه ایـن کار آغاز و 
در مسـیر تدوین اسـت و امیدوارم در طی هفته‌های آتی گزارشـی از آن 

خدمـت عزیـزان هیئت مدیـره محترم ارائه شـود.
تدویـن برنامـه راهبـردی صنایـع لـوازم خانگـی در نبـود “اسـتراتژی 
توسـعه صنعتـی کشـور” به‌عنـوان وظیفـه قانونـی دولـت که حـدود دو 
دهـه معطـل و بلاتکلیف اسـت، می‌تواند هم راهگشـای رفـع چالش‌ها و 

صنعـت لـوازم خانگـی و هم الگویی برای سـایر حوزه‌هـا و بخش‌ها و کل 
صنعـت کشـور در تدویـن برنامه‌های راهبردی باشـد.

امیـد اسـت دولـت محتـرم در کنـار سـایر نهادهـای حاکمیتـی و بـا 
بهره‌گیـری از توانمندی‌هـای بسـیار تشـکل‌های اقتصـادی و صنعتـی، 
مطابـق مـواد ۲ و ۳ بهبـود فضای کسـب و کار در کنار تعامل مناسـب با 
جهان و بسـط حقوق شـهروندی، اقدامات اصلاحی اساسـی اقتصادی را 
حتی در کنار این شـرایط خاص و دشـوار در دسـتور کار خود قرار دهند 
تـا فراهم‌آمـدن امـکان تولیـد در فضـای رقابتی، عبور از شـرایط سـخت 
حـال حاضـر امکان‌پذیر و شـاهد رشـدهای بـالای اقتصـادی و تورم‌های 
پاییـن و فضـای مناسـب بـرای کار و فعالیت اقتصادی و صنعتی باشـیم.

از این که مصدع اوقات ارزشـمند یاران و همراهان عزیز شـدم بسـیار 
پـوزش می‌خواهـم و پیشـرفت و توسـعه میهـن عزیز و رفاه و سـربلندی 

مردمـان را از درگاه پـروردگار متعال آرزومندم.

تعیین ترکیب هیئت رئیسه مجمعتعیین ترکیب هیئت رئیسه مجمع

آقـای مهنـدس علیرضا محمدی دانیالی، رئیـس هیئت مدیره انجمن 
و مدیـر عامـل شـرکت ناب اسـتیل بـه عنوان ریاسـت مجمـع؛ مهندس 
داوود فراهانـی مدیـر عامـل شـرکت جهـان کریسـتال و مهندس سـید 
سـعید رضوانـی مدیـر عامل نیکسـان صنعت سـاوه، بـه عنـوان دو ناظر 
مجمـع انتخـاب شـدند و مهندس مهـرداد محمدی مدیر عامل شـرکت 
ایسـتکول نیز به عنوان منشـی مجمـع در ترکیب هیئت رئیسـه مجمع 

انتخاب شـدند.
همچنیـن جنـاب آقای مهـدی صیافی نماینـده محترم اتـاق ایران به 

عنـوان بـازرس بر روند برگـزاری مجمع نظارت داشـتند.

تشریح  اهداف انجمن توسط رئیس هیئت مدیرهتشریح  اهداف انجمن توسط رئیس هیئت مدیره
آقـای علیرضـا محمـدی دانیالـی؛ ریاسـت محتـرم مجمـع و رئیـس 
هیئـت مدیـره انجمن طی سـخنانی ضمن تشـکر از تلاش‌هـا و اقدامات 
برگزارکننـدگان اظهـار داشـت: مسـتحضر هسـتید که انجمـن بیش از 
هـر زمـان دیگـری به تغییر و تحـول نیاز داشـت  و در ایـن مدت تلاش 
کردیـم کـه بـا مدیریـت تیمـی و هماهنگ تحـولات انجمـن را به پیش 

ببریـم و بـا مشـارکت اعضاء تحـولات را اجرایـی کنیم.
وی افـزود: هـدف مـا ایـن بـود کـه بـا تغییـر اساسـنامه انجمـن و به 
کارگیـری خـرد جمعی تفکـر جمع محـور را جایگزین تفکر فـرد محور 
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کنیـم. وی بـا اشـاره به اینکه مدیریـت جمعی و گروهـی از ضرورت‌های 
اداره تشکل‌هاسـت؛ اظهـار داشـت: پویایـی هـر انجمـن و هر تشـکل به 
چرخـش مدیریـت بسـتگی دارد و مدیریـت مادام‌العمر هـر گونه پویایی 
و پیشـرفت را مضمحـل می‌سـازد. وی تأکید کرد: هیئـت مدیره انجمن 
نماینـده صاحبـان انجمـن )اعضاء( اسـت و بایـد تمامی مسـائل به طور 
شـفاف بـا اعضـاء در میان گذاشـته شـود و ایـن رویکرد اتفـاق مثبتی را 

بـرای آینـده انجمن رقـم خواهد زد.

متن کامل سخنرانی مهندس دانیالی:متن کامل سخنرانی مهندس دانیالی:
به نام آنکه جان را فکرت آموخت

چراغ دل به نور جان برافروخت
ضمـن عـرض سالم، از حضـور همـه بزرگوارانـی کـه دعـوت هیئت 
مدیـره انجمـن را قبول و در این شـرایط خاص مـا را در برگزاری مجامع 

یـاری کـردن صمیمانه تشـکر می‌گردد.
لازم می‌دانـم از همـه بزرگوارانـی که با تأسـیس انجمـن و خدمت به 
آن، ایـن نهـال مقـدس را آبیـاری و پـرورش دادند، از جملـه جناب آقای 

مهندس محسـن خلیلی صمیمانه تشـکر نمایم.
بـرای همـه عزیزانی که با خدمت در انجمن طی چهل سـال گذشـته 
مـا را یـاری دادنـد و اکنـون در میـان مـا نیسـتند نیـز طلب آمـرزش و 

غفـران الهـی را داریـم و نثار روح بزرگوارشـان صلوات می‌فرسـتیم.
از مدیـران و همـکاران گذشـته انجمـن، از جمله آقای دکتـر انصاری، 
دکتـر دمرچلـی و سـرکار خانم دکتـر کامرانی و همـه عزیزانی که قدمی 
در راه تحقـق اهـداف انجمن برداشـتند صمیمانه سپاسـگزاری می‌گردد.

هیئـت مدیـره جدیـد انجمن کـه قریب ۱۴ ماه اسـت بـا انتخاب 
شـما اعضـا محتـرم، به انجمـن خدمت می‌کننـد چند هـدف عمده 
را در صـدر اهـداف انجمـن قرار داده و در راه رسـیدن بـه این اهداف 

تلاش خواهنـد نمود.
۱- نیـاز بـه تغییـر و اصلاح در انجمـن و تبدیل آن از شـیوه مدیریت 
فـردی بـه مدیریـت تیمـی و سیاسـت‌گذاری توسـط هیئـت مدیـره و 
اجـرای آن توسـط دبیـرکل از اهـم اقدامـات دوره اخیر می‌باشـد که این 

تحـول در دسـت اجرا اسـت.
۲- تحولاتـی کـه در سـاختار اساسـنامه جدیـد شـکل گرفتـه اسـت 
شـامل تغییـر مدیریـت از مـدل فـردی بـه قـرار دادن هیئت مدیـره در 
رأس انجمـن و اجـرای مصوبـات آن بـا هماهنگی دبیرکل محترم اسـت 

وهمچنیـن عدم مدیریـت مادام‌العمر برای هیئت مدیـره و دبیر کل و در 
انحصـار قـرار نگرفتن انجمن توسـط هیچ شـرکت و سـازمانی می‌باشـد.

۳- اعضـا هیئـت مدیـره و دبیـر کل خـود را نماینـده و وکیـل قانونی 
همـه اعضـا دانسـته و خدمت بـه اعضا و صنعت لـوازم خانگی و توسـعه 

اقتصـاد ملـی را سـرلوحه اهداف خـود قـرار داده‌اند.
۴- اصـل شـفافیت در انجمـن، گـزارش مسـتمر هیئـت مدیـره و 
دبیـرکل بـه اعضـا می‌باشـد کـه امیدواریـم آن را در آینده بیشـتر از 

گذشـته ادامـه دهیم.
۵- نیـاز بـه ایجـاد تحول سـاختاری در انجمـن و کارآمد نمـودن آن 
از نیازهـای اساسـی جهت  خدمت‌رسـانی، رقابت سـالم و دفـاع از منافع 
مشـروع همـه ۲۴۰ عضـو انجمـن بـوده و امیدواریـم در ایـن راه بتوانیم 

قدم‌هـای بلندتـری برداریم.
۶- به منظور حفظ اسـتقلال انجمن از دولت و سـازمان‌ها لازم اسـت 
همـه اعضـا در تصمیم‌گیری‌هـا مشـارکت داشـته و نسـبت بـه پرداخت 

حـق عضویـت و کمک‌های مـادی و معنوی بـه انجمن اقـدام فرمایند.
۷- لازم می‌دانـم از تیـم هیئـت مدیـره انجمن و دبیـرکل محترم که 
بـا گذشـت ۱۴ مـاه، اکنـون بـه تیـم واحـد و کارآمـدی تبدیل شـده‌اند 
قدردانـی نمایـم. انشـالله بـا حمایت همه اعضـا محترم بتوانیـم قدم‌های 

بزرگتـری را در راه تحقـق اهـداف انجمـن برداریم.
باران که شدی مپرس این خانه کیست

سقف حرم و مسجد و میخانه یکی است
بارانی شویم. سلامت و موفق باشید.

ارائه گزارش حسابرسی سال ارائه گزارش حسابرسی سال ۹۸۹۸
سـپس مهنـدس حسـین تهرانچـی بـازرس محتـرم هیئـت مدیـره 
انجمـن گزارش بررسـی‌های صورت گرفته در خصـوص گزارش عملکرد 
انجمـن و همچنین حسـاب‌های مالی انجمن در سـال ۹۸ را برای اعضاء 

و حضـار جلسـه قرائـت نمودنـد و آن را قابل قبول ذکـر کردند.
همچنین مهندس سـلطان حسـین فتاحـی خزانـه‌دار انجمن گزارش 
مالـی سـال ۹۸ را  در دو حـوزه حسابرسـی موسسـه آرتیـن پـرگاس 
و اظهارنامـه مالیاتـی سـال ۹۸ بـا ارائـه دو پاورپوینـت جداگانـه بـا ریـز 
عملکـرد مالـی و ترازنامـه مالـی انجمن به سـمع و نظر اعضاء رسـاندند.

ارائه گزارش عملکرد سال ارائه گزارش عملکرد سال ۹۸۹۸ توسط دبیرکل و تشریح برنامه‌های  توسط دبیرکل و تشریح برنامه‌های 
انجمن در سال جاریانجمن در سال جاری

سـپس مهندس عباس هاشـمی دبیرکل انجمن صنایع لـوازم خانگی 
ایـران چکیـده‌ای از عملکرد سـالانه انجمن در سـال ۱۳۹۸ )که در ۱۰۰ 
صفحه گزارش چاپی تهیه شـده اسـت( را در قالب ۴۰ صفحه پاورپوینت 
در فصل‌هـای جداگانـه ارائه داد: جلسـات هیات مدیـره؛ مجمع عمومی؛ 
مکاتبات کارشناسـی؛ کمیسـیون‌های تخصصی؛ تفاهم‌نامه‌هـا، دوره‌های 
اموزشـی، اعضـا جدید؛ افتخارات اعضاء، نوزدهمین نمایشـگاه بین‌المللی 
لـوازم خانگـی، جلسـات و تریبون‌هایی برای طرح مسـائل صنعـت لوازم 
سـخنرانی‌های  و  مصاحبه‌هـا  سـازمانی،  بیـن  همکاری‌هـای  خانگـی، 
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دبیـرکل،  بازدید‌هـای  انجمـن؛  دبیـرکل  و  مدیـره  هیئـت  ریاسـت 
اطلاع‌رسـانی، رسـانه‌های انجمـن و فعالیت‌هـای دبیـر خانه

همچنیـن دبیـر کل انجمن برنامه‌هـای انجمن در سـال ۹۹ را در ۱۱ 
محـور ذیل مطـرح نمود:

۱- تشـکیل کمیسـیون‌های مرتبـط در جهـت تعمیـق سـاخت 
داخـل در انجمـن

۲- تالش در جهـت تقویـت و ارتقـا جایـگاه انجمـن از طریق جذب 
حداکثـری اعضـاء و محوریـت انجمـن به عنـوان تنها تشـکل صنعتی و 

کسـب و کار کشـور در میان سـایر تشـکل‌ها
۳- ایجـاد درآمدزایـی برای انجمن از طریـق ارتباطات و همکاری‌های 

دو جانبـه با سـازمان‌ها و دفاتر تبلیغاتی
۴-  ارتقاء پیک شـورا در فرم و محتوا که توانسـته رشـد قابل توجهی 

در جهـت درآمد‌زایی ایجاد نماید.
۵-  تقویـت بخـش ارتباطـات و روابـط عمومـی در راسـتای تعامل با 

رسـانه‌های تصویـری و شـنیداری و نوشـتاری
۶- حضـور مثبـت و سـازنده در فرایند تخصیـص ارز در جهت تأمین 

مـواد اولیـه مورد نیـاز تولیدکنندگان لـوازم خانگی
 ۷- حضـور مثبـت انجمـن در مبحـث قیمت‌گـذاری و تعامـل بـا 
سـازمان حمایـت در خصوص حمایـت از اعضاء و تسـریع در امور مربوط 

بـه قیمـت تمام‌شـده کالای لـوازم خانگی
۸- حضـور دبیـر کل انجمـن در وزارت صمت و سـتاد مبارزه با قاچاق 

کالا و ارز بـه عنوان پیشـبرنده اهداف بخش خصوصی
۹- ارائه تصمیمات و راهکارهای مناسـب و انتقال نظرات کارشناسـی 

اعضـاء محترم به مراجع تصمیم‌گیر و تصمیم‌سـاز کشـور
۱۰- ارتقـا دانش کارشناسـی انجمن از طریق بهبود سیسـتم‌های 

جدیـد و بازدهـی انجمن از طریق بهبود سیسـتم‌های سـخت‌افزاری 
و نرم‌افـزاری

۱۱- بهبـود و ارتقـاء وب سـایت انجمـن بـرای اطلاع‌رسـانی و 
تسـهیل امـور اعضـاء

همچنیـن مهنـدس مصطفـوی عضو هیئـت مدیـره پیرامـون برنامه و 
بودجـه انجمن در سـال ۹۹ مـواردی را مطرح نمودنـد. عضو هیئت مدیره 
شـرکت بوتان با تأکید بر اینکه انجمن دو برنامه اساسـی را برای سـال ۹۹ 
بـا همـکاری دبیر کل در پیش گرفته اسـت اظهار داشـت: بحث اول بحث 
تـوان افزایـی و کارشناسـی همـکاران انجمـن و برگزاری کمیسـیون‌های 
تخصصـی کـه هر کـدام ماموریتی را بـر عهـده دارند و بحـث دوم تقویت 
بعـد بیرونـی انجمن به عنوان تشـکل تأثیرگـذار در نهادهـای تصمیم‌گیر 
و تصمیم‌سـاز کشـور اسـت. وی تأکید کرد: خوشـبختانه در طی چند ماه 
گذشـته حضور موثـر انجمن در خصـوص موضوعاتی نظیـر تخصیص ارز 
و همچنیـن قیمت‌گذاری‌هـای دسـتوری دولـت بیانگر قـدرت انجمن در 

بسـیاری از تصمیم‌گیری‌هـای مهـم در بدنه نظام اسـت.

مصوبات مجمع:مصوبات مجمع:
 انتخابـات بـازرس هیئـت مدیـره انجـام و جنـاب آقـای حسـین  � 

تهرانچـی بـا ۲۶ رأی بـه عنوان بـازرس اصلی و جناب آقـای محمد تقی 
محمـدی بـا ۹ رأی بـازرس علی‌البـدل انتخـاب شـدند.

 روزنامه رسمی با اکثریت آراء روزنامه اطلاعات انتخاب شد. � 
 تغییـرات اساسـنامه با بحـث و تبادل نظر اعضاء )حضار در جلسـه(  � 

بـه رای گذاشـته شـد و بـا اکثریـت آراء اساسـنامه انجمن صنایـع لوازم 
خانگـی ایـران مطابـق بـا تیپ اتـاق بازرگانـی صنایـع و معادن ایـران به 

تصویب رسـید.

36
7 

ره
ما

 ش
/ 9

9 
ان

 آب
م /

نج
ی‌و‌پ

 س
ال

س

23

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
صدای واحد صنعت لوازم خانگی کشور



 حـق عضویـت اعضـاء در جلسـه به بحث و بررسـی گذاشـته شـد  � 
کـه از ایـن رو بـا تصویب حداکثـر آراء، مبلغ ثابـت ورودی) بـرای اعضاء 
جدیـد( پنجـاه میلیـون ریال و عضویت سـالانه از پنجاه میلیـون ریال تا 

۱۵۰ میلیـون ریـال با تشـخیص هیئـت مدیره مصـوب گردید.

اجرا�یی   پیشنهادات  طرح  و  خانگی  لوازم  صنعت  انداز  چشم  اجرا�یی  ارائه  پیشنهادات  طرح  و  خانگی  لوازم  صنعت  انداز  چشم  ارائه 
توسط نایب رئیس هیئت مدیرهتوسط نایب رئیس هیئت مدیره

در پایـان جلسـه مهندس علیرضا عراقی نایـب رئیس هیئت مدیره  با 
ارائـه گزارشـی از وضعیـت صنعـت لـوازم خانگی، به جمع بندی جلسـه 

پرداختند که متن سـخنرانی ایشـان به شـرح ذیل اسـت:
بنام صانع هستی، صنعتگر عالم هستی

خیرمقـدم بـه شـما سـربازان بی‌سالح و مهمـات، بـی آذوقـه در 
جنـگ جبهـه اقتصـادی کـه توانسـته‌اید از ابـر تحریم‌هـای داخلـی 
عبـور کنیـد بـه همه شـما دسـت مریـزاد می‌گویـم. صنعتگرانی که 
بـا توجـه به شـعار مقدس سـال )جهـش تولید( بـدون وزیـر و بدون 
متولـی صنعـت بـا ۲۷ میلیـارد دلار کالای قاچـاق رقابـت می‌کنید؛ 
گلـی بـه جمـال شـما صنعتگران کـه در کویـر سـوزان تولیـد یخ و 

فـروش یـخ می‌کنید.
هـم اکنـون ۱۷۰ تریلـی کالای قاچـاق بـه طـور کاروانـی بـه تهـران 

منتقـل می‌شـود ولـی کسـی آن را نمی‌بینـد.
۲۷ میلیـارد دلار کالای قاچـاق بـدون پرداخـت تعرفـه و ۹ درصد 
ارزش افـزوده بـدون پرداخـت مالیات تکلیفی به فروش می‌رسـد که 
دولـت در هر سـه مـورد بی‌نصیب اسـت و زیان کلانی بـه دولت وارد 
می‌شـود و دولـت هم جهـت جبران دسـت در جیب شـما بزرگواران 

جهـت تأمین بودجـه می‌کند.
الحـق بایـد به دسـتان پرتوان معجزه‌گر شـما عزیزان بوسـه زد. الحق 

شـما عزیزان مقدس‌ترین دلسـوزان جامعه هسـتید.

در رابطه با سه موضوع خدمتتان مطالبی را عرض می‌کنم:
۱- بـا توجـه بـه ابعـاد مختلـف اهمیت بیسـتمین نمایشـگاه صنعت 

لـوازم خانگـی، نـگاه بـه نمایشـگاه امسـال باید متمایز باشـد.
بی‌شـک در این نمایشـگاه می‌بایسـت بـر روی جهت‌دهی نـگاه مردم 
از برندهـای خارجی به برندهای داخلی فرهنگ‌سـازی شـده و همچنین 
در خصـوص توانمندی‌هـای تولیـد داخـل و تقویـت ارتبـاط مـردم بـا 

برندهـای ملـی برنامه‌ریزی شـود.
۲-  براسـاس تجربـه مالیـات قطعـی کـه مکلـف بـه پرداخـت بـوده 
توانسـته‌ایم به دسـتور وزیر محترم اقتصاد از نو رسـیدگی شـود و مبلغ 
را بـه حداقـل رسـانده‌ایم؛ می‌بایسـت از ایـن تجربه اسـتفاده شـود برای 

رفع مشـکل مالیاتـی اعضاء
۳-  پیشـنهاد می‌شـود کمیسـیون یا کارگروهی برای مطالبه‌گری 
و سـهم‌خواهی اعضـاء انجمـن که ۸۵ درصـد بـازار را در اختیار دارند 
تشـکیل شـود تـا کسـانی کـه ۱۵درصـد یا کمتـر را سـهم بـازار در 
اختیار دارند نتوانند از جانب تولید‌کنندگان در شـبکه‌های رسـانه‌ای 

اظهار نظـر کنند.
در پایـان از همـه اعضـاء خواهشـمندم بـا پرداخـت بـه موقـع حـق 
عضویـت سـالانه خود، مسـیر اصالح و ارتقـاء انجمـن را هموار سـازند.
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گپ صمیمی با رئیس هیئت مدیره گپ صمیمی با رئیس هیئت مدیره 
انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایرانانجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران

اصلاح و تحول 
زمینه‌ساز  تحقق 
مطالبات تشکل‌هاست 

صنایع  ?  انجمن  مدیره  هیئت  رئیس  عنوان  به  دانیالی  آقای  جناب 
لوازم خانگی ایران چکیده‌ای از چگونگی شکل گیری انجمن و روند 

فعالیت‌های آن از آغاز تاکنون برای مخاطبان پیک شورا بفرمائید؟ 
 انجمـن بـه همـت و بـا تکیـه بـر تخصـص و تجربیـات و تعهـدات 
جنـاب آقـای مهنـدس محسـن خلیلـی و تعدادی از دوسـتان تشـکیل 
شـده و توانسـته اسـت در طی چهل سـال گذشـته خدمات مناسـبی را 
بـه صنعت لـوازم خانگـی و صنعتگـران عرصه تولیـد در این حـوزه ارائه 
نمایـد. ایـن انجمـن چهـار دهـه سـابقه فعالیـت دارد و در حـال حاضـر 
سیاسـت‌های خـود را برمبنای بهره‌گیـری از خرد جمعـی و برخورداری 
از مدیریـت تعهدگرایانـه، دانش‌محـور و جامع‌نگـر، بنـا گذاشـته اسـت. 

انجمن  ?  نیافته  تحقق  و  یافته  تحقق  بنیادین  آرمان‌های  و  ارزش‌ها 
کدام‌ها هستند و وجود و فقدان آنها باعث چه مسائلی می‌شوند؟ 

انجمـن به عنوان یک نهاد مسـتقل، توانسـته اسـت صنعتگـران را در 
یـک تشـکل دور هـم جمع نمایـد و از منافـع آنها حمایت کنـد؛ اگرچه 
کمبـود سـاز و کارهـای دموکراتیـک درانجمن نتوانسـته تمامـی اهداف 

بنیانگـذاران آن را محقق سـازد. 
» تغییر یا تحول  ?  در سال‌های اخیر در انجمن مباحثی تحت عنوان 

خواهی« مطرح بوده است. رویکرد شما به عنوان یک عضو، در این 
خصوص کدام یک از موارد زیر بوده؟ چرا؟ 

الف( با انجمن سازگار و همنوا بوده اید؟ 
ب( طرفدار یا اهل بداعت و نوآوری بوده اید؟ 

پ( تابع مقررات بوده اید؟ 
ج( از مسائل مربوط به این مورد دوری کرده و برکنار بوده اید؟ 

د( طرفدار یا عامل شورش بوده اید؟ 
شـاید بتوان اینجانب را یکی از طراحان بحث » تغییر و تحول‌خواهی« 
در انجمـن نـام بـرد کـه بـا توجـه بـه ضـرورت آن و اعتقـاد بـه تغییر و 
اصالح در انجمـن، ضمـن تالش بـرای همراهی بـا انجمـن، حرکتی را 
بـه سـوی اصالح انجمـن آغاز کـرده و با شـعار تغییـر و اصالح انجمن 
و بـا رأی اعضـاء محتـرم به عنـوان عضو هیئـت مدیره انجمـن، از مرداد 

مـاه سـال 98 - بـا همکاری همـه اعضاء هیئـت مدیره در مسـیر تحول 
انجمـن قـرار گرفته‌ایـم و در ایـن راه، اقداماتی از قبیل تحـول در هیئت 
مدیـره و تغییـر دبیرکل انجمن، اصلاح اساسـنامه انجمن و شـفافیت در 
فعالیت‌هـا را شـروع کـرده و امیدواریم در آینده نزدیـک به نتایج بهتری 

برسیم. 
تعریف شما از منافع جمعی در انجمن چیست؟ توضیح دهید.  ? 

انجمـن جهـت دفـاع از منافـع مشـروع و قانونی اعضاء انجمن شـکل 
گرفتـه و بایـد ایـن اصل را سـرلوحه اهـداف خـود قراردهد. 

منفعت شخصی در سطح هیئت مدیره، هر یک از اعضا و پرسنل در  ? 
فعالیت‌های انجمن چه نقشی دارد و چگونه می‌توان آن را با منافع 

جمعی پیوند زد؟ 
اعضـاء هیئـت مدیـره انجمـن کـه خـود نیـز واحدهـای صنعتـی را 
مدیریـت می‌کننـد، در صـورت دنبـال کـردن منافـع جمعـی و صنفـی 
اعضـاء، در واحدهـای خـود نیـز از ایـن تالش بهـره منـد خواهند شـد. 

آیا در انجمن مطالبه‌گری‌های صنفی تحقق می‌یابند؟ توضیح دهید  ? 
)دلایل و راهکارها را ذکر کنید( . 

انجمـن مرجـع مطالبه گری‌های صنفی اسـت و برای حل مشـکلات 
اعضـاء از ایـن طریـق، بایـد تالش نمایـد و نیـز در مقابـل مطالبه گری 
مشـروع اعضـاء، بایـد بـا روی گشـاده برخورد کـرده و مشـکلات هر یک 
از اعضـاء را جـزء مشـکلات خـود دانسـته و برای حـل آنها اقـدام نماید. 
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نظام قدرت در انجمن، نظامی بسته است یا نظامی باز؟ دلایل شکل  ? 
گیری و اثرات این نظام را بر انجمن و نیز بر جریان تشکل گرایی کشور 

توضیح دهید. 
انجمـن از نظام بسـته تصمیم‌گیری به سـمت نظام بـاز و دموکراتیک 
حرکـت می‌نمایـد و تالش خواهیم کرد کـه با کار آمـدی ارکان انجمن، 
آن را بیـش از گذشـته در اختیـار اعضاء قرار دهیم. با تصویب اساسـنامه 
جدیـد انجمـن کـه در مجمع فوق‌العـاده 99/6/30 به تصویب رسـید. دو 
تغییـر اساسـی برای عـدم امـکان عضویت متوالی بیـش از سـه دوره در 
هیئـت مدیـره انجمـن و عـدم امـکان عضویـت بیـش از یک نفـر از یک 
سـازمان یـا هلدینـگ مصوب شـده اسـت کـه راه را برای انتقـال یا تکثر 
قـدرت در انجمـن بـاز کـرده و باعـث می‌شـود انجمـن در خدمـت هیچ 

فـرد و یا سـازمانی قـرار نگیرد. 
وجود یا فقدان کدام قوانین بر حیات و فعالیت تشکل‌ها اثر بخش  ? 

است؟ 
اجـرای قانـون بهبـود مسـتمر فضـای کسـب و کار می‌توانـد فضـای 

کسـب و کار و فعالیـت تشـکل‌ها را مؤثرتـر نمایـد. 

الف( نظام حکمرانی دولت بر تشکل‌ها: الف( نظام حکمرانی دولت بر تشکل‌ها: 
مشارکت، حاکمیت قانون، شفافیت، مسئولیت‌پذیری، اجماع گرایی،  ? 

برابری و همه شمولی، پاسخگویی و کارآمدی و اثر بخشی از مهم‌ترین 
یاد شده،  فاکتورهای  میان  از  مولفه‌های حکمرانی خوب هستند. 
مهم‌ترین مسأله در نظام حکمرانی دولت بر تشکل‌های اقتصادی 
تجارت،  و  معدن  صنعت،  وزارت  جمله  از  سازمان‌هایی  طریق  )از 
بانک‌ها، تأمین اجتماعی، وزارت کار، سازمان توسعه تجارت، سازمان 
تولید‌کنندگان،  و  مصرف‌کنندگان  از  حمایت  سازمان  تعزیرات، 
وزارت اقتصاد و دارایی، سازمان امور مالیاتی( چیست؟ و برای بهبود 
حکمرانی دولت بر تشکل‌ها کدام یک از موارد یاد شده باید در الویت 

قرار گیرند. توضیح دهید. 
در یـک نظـام دموکراتیـک کـه اعتقـاد عملـی بـه رأی و نظـر مـردم 
خـود  دولـت  و  حاکمیـت  می‌باشـد،  آن  تصمیم‌گیری‌هـای  سـرلوحه 
را عقـل کل و صاحـب اختیـار مطلـق ندانسـته و بـا واگـذاری امـور بـه 
تشـکل‌ها، خـود بـه سیاسـت‌گذاری کلان و نظـارت می‌پـردازد تـا بـا 
تشـکیل دولـت کوچـک و چابـک به بخـش خصوصـی بـزرگ و کارآمد 

و نظـام اقتصـادی کارآمـد و رقابتـی تبدیـل گردنـد. 
و  ?  دولت  بین  اولی  طریق  به  و  انجمن  و  دولت  بین  اعتماد  وضعیت 

تشکل‌ها چگونه است؟ توضیح دهید. 
بـا توجـه بـه بنـد 3-1، نداشـتن اعتمـاد دولت بـه تشـکل‌ها کاملًا 
آشـکار بـوده و دولـت و حاکمیـت حتـی نتوانسـته عـدم حضـور خود 
را در اتـاق بازرگانـی و صنایـع و معـادن را تحمـل نموده و با فرسـتادن 
20 عضـو از 60 عضـو در هیئـت نماینـدگان و حتـی فراتـر از آن در 
تأثیرگـذاری در انتخابـات اتاق‌هـای بازرگانـی، سـعی در هدایـت ایـن 
تشـکل بخـش خصوصـی را دارد و دولـت اتـاق بازرگانـی را هـم بـه 
واحـدی از تشـکیلات عریـض و طویـل خـود اضافـه کـرده و آن را هم 

از کار آمـدی تهـی نمـوده اسـت )البتـه عـدم مسـئولیت‌پذیری بخش 
خصوصـی در مشـارکت مؤثـر در انتخابـات، عـدم مسـئولیت‌‌پذیری 
انتخـاب شـوندگان بـرای فقـط منافع اقتصـاد ملی، مسـاوی بودن حق 
رأی یـک شـرکت یـک نفـره بـا یـک شـرکت 10،000 نفری، داشـتن 
اکثریـت بخـش بازرگانـی د راتاق و در نتیجه حمایت اتـاق از واردات به 
جـای حمایـت از تولیـد داخلـی با پایین نگه داشـتن نـرخ ارز در چهل 
سـال گذشـته )و نـه در دو سـه سـال اخیر کـه افزایش نـرخ ارز قهری 
بوده اسـت( پایین نگه داشـتن تعرفه‌ها، فشـار مضاعف مالیاتی و بیمه 
بـه تولیدکنندگان سـبب افزایش واردات و کاهش قـدرت رقابت‌‌پذیری 
تولیـد ملـی و در نتیجـه کاهـش درآمد سـرانه ملی و کوچک‌تر شـدن 

اقتصاد ملـی، گردیده اسـت. 
البتـه مقصـر اصلـی آن دولـت بـوده و عدم مسـئولیت اتـاق در نقش 

مشـورتی قـوای سـه‌گانه هـم مزیـد بر علت شـده اسـت. 
سیاست‌ها و تصمیمات دولت تا چه اندازه برای انجمن و به طریق اولی  ? 

برای تشکل‌ها قابل پیش‌بینی است؟ 
دولـت بـا نداشـتن برنامـه و یـا عـدم توانایـی در اجـرای برنامـه و یـا 
تصمیمـات جزیـره‌ای و خلـق السـاعه که نشـانگر بی‌تدبیری می‌باشـد، 

هیـچ وقـت قابـل پیش‌بینـی نبـوده و نخواهـد بود. 
وضعیت کارایی سازمان‌های دولتی چگونه است؟  ? 

کارایـی اکثـر سـازمان‌های دولتی بسـیار پایین بوده و این مشـکل در 
همـه جای دنیـا و خصوصاً ایران وجـود دارد. 

نقش انجمن در فرآیندهای تصمیم‌گیری و اجرای امور توسط دولت  ? 
چگونه است؟ 

بـا توجـه بـه مراتـب فـوق و عـدم اعتقـاد بـه تشـکل‌های بخـش 
خصوصـی، دولت‌هـا تا جائی کـه انجمن‌ها بـه عنوان »زینـت المجالس« 
آنهـا عمـل کـرده و در مـدح و ثنـای آنهـا دادسـخن بدهنـد، آنهـا را به 
رسـمیت می‌شناسـند و اگر برای حل مسـائل کلان اقتصادی و صنعتی 

قـدم بردارنـد، در عمـل خیلـی مـورد اعتناء قـرار نخواهنـد گرفت. 
بالا در جامعه، تشکل‌های  ?  به  پایین  به نظام مشارکتی  برای نیل 

اقتصادی چه نقشی دارند و انجمن چه باید بکند؟ 
بـرای تحقق نظام مشـارکتی باید انجمن خود نظام مشـارکتی را اجرا 
کـرده و جلـب نظـر و آرا اعضـا را در سـرلوحه کارها قرارداده و سـپس با 

کارآمـدی بـرای اجرای آنها اقـدام نماید. 
و  ?  اولی بین دولت  به طریق  انجمن و  چه تعارضاتی بین دولت و 

تشکل‌ها وجود دارد؟ 
عـدم اعتقـاد بـه رأی و نظر بخش خصوصی و رشـد و توسـعه اقتصاد 
ملـی از موانـع مهـم همفکـری بخـش خصوصـی و دولـت )حاکمیـت( 

می‌باشـد. 

ب( نظام حکمرانی تشکل‌ها بر اعضاب( نظام حکمرانی تشکل‌ها بر اعضا
جایگاه حاکمیت در لایه‌های مختلف انجمن اعم از مجمع عمومی،  ? 

هیئت مدیره، بازرس، پرسنل تشکل و اعضا چگونه است و چگونه 
باید باشد؟ 
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حاکمیـت نبایـد در انجمن‌هـا دخالتـی داشـته و تنها بـا قوانین مؤثر 
می‌توانـد بـر کار آنها نظارت داشـته باشـد. 

مشارکت اعضا در فعالیت‌ها و تصمیم‌گیری‌های انجمن چگونه است؟  ? 
و  بـه سـمت مدیریـت جمعـی  دارد  فردگرایـی  از حالـت  انجمـن 
مشـارکتی حرکـت کـرده و اوج ایـن خـرد جمعـی را در مجمع امسـال 
شـاهد بودیـم کـه با شـنیدن همه نظرات و گزارشـات کامل و شـفاف به 
اعضا و اسـتفاده از تجربیات آنها توانسـتیم شـاید بهترین مجمع انجمن 
را بـه دور از دعـوای و نـزاع در کمـال آرامش در جهت رسـیدن به اهداف 

عالـی انجمن برگـزار کنیم. 
آیا در انجمن بین اعضا برابری و همه شمولی وجود دارد؟  ? 

تالش جدیـد در انجمـن در حـال تحقـق اسـت کـه برابـری و همـه 
شـمولی بیـش از گذشـته تحقـق یابد. 

چگونه می‌توان به ایجاد شفافیت بیشتر در انجمن کمک کرد؟  ? 
بـا گزارشـات شـفاف و دقیـق از جلسـات هیئـت مدیره و دبیـر کل و 

شـفافیت در مجامـع انجمـن می‌تـوان آن را محقـق نمود. 
وضعیت کارایی انجمن چگونه است؟  ? 

پـس از یـک دوره نـه چندان خوب در سـال گذشـته، از ابتدای سـال 
99 انجمن با همکاری و شـناخت بیشـتر اعضاء هیئت مدیره از یکدیگر 
و تشـکیل تیم مدیریتی در آن و انتخاب دبیر کل جدید، ضمن رسـیدن 
بـه آرامـش در جهـت کارآمـدی انجمن در حـال فکر و اقدام می‌باشـیم. 
وضعیـت انجمـن هنوز به مطلوب کامل نرسـیده، اما همـه ارکان انجمن 
بـرای رسـیدن بـه وضعیـت مطلـوب در حـال تالش و کار هسـتند و 
امیدواریـم سـریعاً بـه انجمنـی در شـأن اعضـاء محتـرم آن کـه همـه از 

صنعتگـران و مدیران بزرگ کشـور می‌باشـند برسـیم. 
 آیا تعارضاتی بین ارکان انجمن و اعضا وجود دارد؟ توضیح دهید.  ? 

بنده تعارضی بین انجمن و اعضاء آن نمی‌بینم. 
درآمد انجمن از کجا تأمین می‌شود؟  ? 

درآمـد انجمـن از محـل حـق عضویـت اعضاء، برگـزاری سـمینارها و 
نمایشـگاه‌ها، تبلیغات در مجله »پیک شـورا« و کمک‌هـای اعضاء محترم 

می‌گردد.  تأمیـن 

چه  ?  شما  و  است  چگونه  پرسنل  کارایی  منظر  از  انجمن  وضعیت 
انتظاراتی دارید؟ 

ضمـن تشـکر از همـه همـکاران انجمـن کـه در جهـت اهـداف عالی 
انجمـن تالش می‌نماینـد، معتقـدم بایـد همـه ارکان انجمن بـا هدفی 
منسـجم و همسـو بـا منافـع و مصالـح اعضا در جهـت تحـول، اصلاح و 

کارآمـدی و خدمـت بیشـتر بـه اعضـاء آن هدایـت نماییم. 

ارتباط انجمن به عنوان بازوی قدرتمند مشورتی با ارکان نظام: ارتباط انجمن به عنوان بازوی قدرتمند مشورتی با ارکان نظام: 
رابطه دولت و تشکل‌ها  ?  اولی  به طریق  و  انجمن  و  بین دولت  رابطه 

مبتنی برچه قواعدی بوده و آن را چگونه توصیف می‌کنید؟ 
رابطـه دولـت و انجمن‌هـا )مـردم( باید رابطـه بین مورچـه و فیل 
باشـد، امـا رابطـه فعلی رابطـه بین فیل و مورچه اسـت و تا رسـیدن 
به رابطه دو سـویه صحیح، مسـائل و مشـکلات مردم و دولت روز به 

روز بیشـتر خواهد شد. 
رابطه منافع ملی، منافع حکومت و منافع اعضا در تشکل‌ها چگونه  ? 

است )متعارض هستند یا همسو(؟ 
یـک حاکمیـت ملـی کـه بـه دنبـال منافـع ملـی باشـد بـا منافـع 
تشـکل‌ها و مـردم بایـد کاماًل همسـو باشـد و هیچگونـه تعارضـی قابل 

نمی‌باشـد.  پذیـرش 
هزینه فایده‌های همسویی یا تعارض منافع ملی، حکومت و اعضاء  ? 

برای انجمن چیست؟ 
در صـورت وجـود حاکمیـت ملـی و کارآمـد، همـه مردم و تشـکل‌ها 
لازم اسـت ضمن حفظ اسـتقلال خود و مواضع سـازنده و اقتصادی برای 

هـم افزایـی و افزایـش منافع ملی اقـدام نمایند. 
اتاق  ?  و سازمان‌های دولتی،  )دولت  منافع کدام بخش  بیشتر  انجمن 

بازرگانی و یا اعضای تشکل( را نمایندگی می‌کند؟ توضیح دهید. 
انجمـن وظیفـه دارد از منافـع قانونـی و حقوقـی اعضـا خـود در برابر 
دولـت و سـایر بخش‌هـای اقتصـادی و در چارچـوب منافـع ملـی دفـاع 
نمـوده و مطالبـات اعضـا را بـا زبـان متولی بخـش خصوص بـه مجریان 

ومسـئولان نظـام عنـوان نماید. 
در ایـن زمینـه همـکاری سـازنده با اتـاق بازرگانـی و همه قوای سـه 

گانـه از وظایـف اصلـی انجمن خواهـد بود. 
دولت چه نوع ریسک‌هایی را بر انجمن و اعضا تحمیل می‌کند؟  ? 

دولـت بـا عـدم اجـرای برنامه‌هـا و قوانین مصـوب که غالبـاً مفیدند و 
نگرفتـن تصمیم‌هـای سـخت درچارچوب منافـع ملی در جهت رشـد و 
توسـعه اقتصـادی و افزایـش درآمـد سـرانه ملـی با گرفتـن تصمیم‌های 
غیر‌کارشناسـی، بخشـی و اضطراری مانع تولید، رشـد و توسـعه صنعتی 

می‌گـردد. 
آیا تشکل‌ها برای دولت ریسک ایجاد می‌کنند یا پتانسیل آن را دارند؟  ? 

تشـکل‌ها بـرای همـه دولت‌هـای مردمـی و دموکراتیـک همچـون 
مائده‌هـای بهشـتی می‌باشـند کـه می‌تواننـد هـر دولتـی را کـه در راه 
رشـد و توسـعه همه جانبه فرهنگی، سیاسـی، اجتماعی و اقتصادی قدم 

بردارنـد یـاری و مسـاعدت نمایند. 
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انجمـن لوازم خانگی آهـام )AHAM( از دهه 1960 تاکنون صدای 
واحدی اسـت که صنعت لوازم‌خانگـی و مصرف‌کنندگان را در جامعه 
ایـالات متحـده و کانـادا رهبـری می‌کنـد. آهـام در سیاسـت‌های 
عمومـی صنعـت و اسـتانداردها دخالـت مؤثـر می‌کنـد بگونـه‌ای که 
بـرای تولیدکننـدگان فضایی را ایجاد نمایـد تا آنها بتوانند تصمیمات 
تجـاری خوبـی بـرای بـازار50 میلیـارد دلاری صنعـت لوازم‌خانگـی 
اتخـاذ نماینـد. AHAM بـه تولیدکننـدگان  در آمریـکای شـمالی 
كمـك میك‌نـد تـا لوازم‌خانگـی بـا کیفیـت و كارآمـد بـه خانه‌های 
مصرفك‌ننـدگان در ایـالات متحـده، كانادا و سراسـر جهـان راه یابد. 
نتایج کارAHAM را می‌توان در قوانین و بهبود اسـتانداردهای ایمنی 

و بهـره‌وری انـرژی بـرای لوازم‌خانگـی مشـاهده کرد.

 What we do? What we do? :وظایف آهام: وظایف آهام
آهـام از مشـاغل مربوط به رشـد و نوآوری در صنعـت لوازم‌خانگی 

حمایـت و آن را هدایـت می‌کند.

کار با همه برای ایجاد آینده ای بهترکار با همه برای ایجاد آینده ای بهتر
آهـام قانون‌گـذاران را در سیاسـت‌های عمومـی درگیـر می‌کنـد 
تـا از طریق سیاسـت‌گذاری، تسـهیلاتی برای تولیدکننـدگان فراهم 
شـود تـا آنهـا بتوانند قـدرت و انعطـاف پذیـری لازم را جهـت تولید 
بـا کیفیـت بـالا تـوام با نـوآوری داشـته باشـند، بگونه‌ای کـه زندگی 
 AHAM .مصرف‌کننـدگان در سراسـر جهـان سـاده و راحـت باشـد
تنهـا تـالار گفتگـوی صنعـت لوازم‌خانگـی در آمریـکا و کانادا اسـت 
کـه از منافـع تولیدکننـدگان و مشـتریان خـود در زمینـه انـرژی، 
 ،ENERGY STAR محیط‌زیسـت، ایمنـی، کارآیی و الصـاق برچسـب

بـر کالاهـا حمایـت می‌کند.

اطلاعات و تحقیقات صنعتی:اطلاعات و تحقیقات صنعتی:
آهـام منبـع اطلاعات دقیـق صنعـت لوازم‌خانگی اسـت. داده‌های 

جمـع‌آوری شـده توسـط AHAM بـه اعضـا بینـش مهـم در مـورد 
رونـد محصـول، توزیـع محصول در بـازار، ویژگی‌هـا و ارزش کالاهای 
توزیـع شـده آنهـا می‌دهـد. اعضـا از طریق سـایت آهام بـه داده‌های 
مهـم دسترسـی دارنـد. ایـن داده‌هـا به عنـوان ابـزاری اساسـی برای 
برنامه‌ریـزی اسـتراتژیک تجـارت آنهـا نقش ایفـا می‌کنـد. داده‌هایی 
کـه خلاصـه برنامه فعالیت‌های هفتگـی شـرکت‌های لوازم‌خانگی در 
آمریـکا و کانـادا را جمـع‌آوری و آنـرا دراختیار همگان قـرار می‌دهد.

اعضـا، گزارش‌هـای حمل‌ونقـل کارخانه‌هـا و دسترسـی ماهانـه و 
اطلاعـات دقیـق و به موقع لوازم‌خانگـی را دریافت می‌کنند. داده‌های 
حمل‌ونقـل لوازم سفارشـی بـرای همـه شـرکت‌های لوازم‌خانگی در 
ایالت‌هـای ایـالات متحـده وکانادا در دسـترس اسـت. ایـن داده‌ها به 
عنوان یک منبع بسـیار ارزشـمند برای خدمات شـهری و شـرکت‌ها 

در برنامه‌هـای پیش‌بینـی تقاضـا و تخفیف می‌باشـد.

عضویت:عضویت:
آهـام، تنهـا انجمـن صنفـی لوازم‌خانگـی در آمریکا و کانادا اسـت 
کـه صرفـاً در جهـت ارتقاء منافـع تولیدکنندگان با هـدف خدمت به 

مصرف‌کننـدگان فعالیـت می‌کند.
شـکل دادن بـه رشـد و نـوآوری: اعضـای آهـام بـه دنبـال رهبری 

صنعـت لوازم‌خانگـی هسـتند تـا بتواننـد سیاسـت‌های عمومی،
اسـتانداردها و مقرراتـی کـه بـر توانایـی تولیدکننـدگان و رشـد و 

نـوآوری آنهـا تأثیـر می‌گـذارد، شـکل دهند.

مزایای عضو شدن در آهام:مزایای عضو شدن در آهام:
تولیدکننـدگان  آهـام  اعضـاء  دارد،  عضـو  از 140  بیـش  آهـام 
لوازم‌خانگـی و تأمین‌کننـدگان مواداولیـه می‌باشـند. آهـام در پنـج 
ارتباطـات  برنامه‌نویسـی،  می‌دهـد:  ارائـه  خدمـات  اصلـی  حـوزه 

اطلاعـات، فنـی مهندسـی، رسـانه.
AHAM یـک برنامـه داده قـوی را اجـرا مـی کنـد و درآن تمـام 

محموله‌هـای لـوازم مهـم خانگـی کـه از انبارهـا حمـل می‌شـوند را 
ردیابـی می‌کند. این داده‌های ارزشـمند نه تنها توسـط صنعت، بلکه 
در بخـش مالی و سـازمان‌های مختلف دولتی نیز مورد اسـتفاده قرار 

»آهام« را بهتر بشناسیم
AHAM (Association of Home Appliance Manufacturers)
United States and Canada

ترجمه و تلخیص: دکتر عباس دمرچلی� 
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می‌گیـرد. AHAM بیـش از 500 گزارش از داده‌هـای آماری منحصر 
بـه فـرد را منتشـر می‌کند کـه در آن‌هـا روند، خصوصیـات محصول 
و پیش‌بینـی محصـول را بـرای بـازار انـدازه می‌گیرد. به عنـوان یک 
عضـو آهـام ، شـما می‌توانیـد در ایـن برنامه‌هـا شـرکت کـرده و از 
گزارش‌هـا بـه منظـور افزایش دانش خـود در صنعت کمـک بگیرید.

تیـم تنظیـم روابـط بـا دولـت در انجمـن آهـام، نماینـده انعکاس 
نظـرات صنعـت لوازم‌خانگـی بـرای دولتمـردان و قانون‌گـذاران در 
ایـالات متحده و کانادا اسـت و برای تأثیرگذاری بـر قوانین و مقررات 
تالش می‌کننـد. آهـام مرتباً از پیشـرفت‌های جدید یـا تغییراتی که 

ممکـن اسـت بـر اعضـای آن تأثیر بگـذارد، گـزارش می‌دهد.
 یک کادر فنی ماهر دارد و یک مؤسسـه توسـعه اسـتاندارد معتبر 
موسسـه اسـتاندارد ملـی آمریـکا )ANSI( و یـک مرجع تأییـد اعتبار 
شـناخته شـده EPA اسـت. AHAM بسیاری از اسـتانداردهای تست 
عملکـرد را می‌نویسـد و نگهـداری می‌نمایـد. از سـال 1967، آهام با 
اسـتفاده از آزمایشـگاه مسـتقل خود، محصولات را از بازار تهیه و به 
طـور تصادفـی انتخاب و آزمایش می‌کند. آهام نتایج آزمایشـات خود 
را بـدون هیچگونـه ملاحظـه‌ای برای همه منتشـر می‌کنـد. مردم به 
گـروه فنـی آهـام اعتمـاد دارنـد و تولیدکننـده هایـی کـه داوطلبانه 
بـه برنامه‌هـای تأییـد AHAM می‌پیوندند، میـزان پای‌بنـدی بالایی 
بـه حفـظ اعتمـاد مصرف‌کننـدگان نشـان می‌دهنـد و این مهـم، به 

برندسـازی آنهـا در بـازار کمک شـایانی می‌کند.
اگـر شـما عضـو آهـام باشـید، بـه عنـوان عضـو، یـک خبرنامـه 
الکترونیکـی هر دو هفتـه یکبار دریافت خواهید نمـود این گزارش‌ها 
که عمدتا حاوی آمار و اطلاعات ارزشـمند اسـت بسـیار مورداستفاده 
اعضـا قـرار می‌گیرد. اما همیشـه همـه اعضا از این اطلاعات خشـنود 
نیسـتند بلکـه بعضـی وقت‌هـا برخـی اعضـاء از موضوعاتی کـه درج 
می‌شـود خشـمگین می‌شـوند بخصـوص وقتـی کـه مطابـق میـل 
آنـان نباشـد ماننـد گزازشـات آزمایـش »رنـدم چـک« کـه توسـط 
آزمایشـگاه مسـتقل آهـام از محصـولات در بازار انجام می‌شـود. آهام 
بـه هیـچ عضـوی وابسـته نیسـت ولـی از تلاش‌هایـش همـه اعضا و 
مصرف‌کننـدگان بهره‌مند می‌شـوند. عالوه بر ایـن، AHAM  قبل از 
رسـانه‌ها، به عنـوان صدای صنعـت، خرده‌فروشـان، مصرف‌کنندگان 

و سـایر ذینفعـان عمـل می‌کند تـا اطلاعات آنهـا را در مـورد آخرین 
موضوعـات و روندهـای ایـن صنعت بـه روز نماید.

آهام تیم خود )برنامه نویسـی، ارتباطات اطلاعات، فنی مهندسـی، 
رسـانه( و اعضـا ی خـود را درهـر فصـل بهـار بـرای جلسـه بنـام 
گردهمایـی اعضای سـالانه AHAM جمع می‌کند. شـرکت‌کنندگان 
درمـورد تغییراتـی کـه بـر صنعـت لوازم‌خانگـی تأثیـر می‌گـذارد، 
آگاهـی می‌یابنـد و از متخصصـان تأثیرگـذار در زمینه‌هـای تولیـد، 
دولـت، خـرده فروشـی و سـایر موارد تحلیل‌هـای لازم را می‌شـنوند.

اعضای آهام چه می‌گویند؟
چـرا لـوازم خانگـی شـرکت GE و سـایر شـرکت‌های عضـو، از 
آهـام پشـتیبانی می‌کننـد؟ آنهـا می‌گوینـد: »زیـرا مـا می‌دانیـم که 
می‌توانیـم از طریـق آهـام کارهایـی را انجـام دهیـم کـه بـه تنهایی 
قـادر بـه انجام آن نیسـتیم.« نقل از آرل جونز، مشـاور ارشـد نظارتی، 

لـوازم خانگـی شـرکت حایر.

استانداردهااستانداردها
کار اسـتاندارد AHAM به حفظ ایمنی، کارآیی، اسـتحکام وسـایل 
لـوازم خانگـی مربـوط می‌شـود. اولویـت اسـتاندارد ازنظـر آهـام در 
ایمنـی و عملکـرد وسـایل اسـت. بـه عنـوان یـک سـازمان توسـعه 
اسـتاندارد معتبـر ،AHAM  اسـتانداردهای عملکـرد را کـه توسـط 
آژانس‌هـای نظارتـی از جمله وزارت انرژی ایالات متحده به رسـمیت 
شـناخته شـده اسـت، توسـعه داده و حفظ می‌کنـد. اسـتانداردهای 
AHAM  توسـط اعضـادر جهـت منافـع عمومـی اتخـاذ می‌شـود، تا 

درک مشـترک بیـن تولیدکننـدگان و مصرف‌کنندگان برقـرار گردد 
و بـه مصرف‌کننـدگان در مقایسـه لـوازم قبـل از خریـد کمـک کند.

AHAMAHAM برنامه‌های صدور گواهینامه برنامه‌های صدور گواهینامه
برنامه‌هـای تأییدیـه AHAM از بدو تأسـیس انجمن، بخش مهمی 
از خدمـات AHAM بـوده اسـت. ایـن برنامه‌هـا توسـط آزمایشـگاه 
مسـتقل آهـام، انرژی، حجـم و معیارهای عملکرد خاص و اسـتحکام 
برای هر محصول را تسـت و تایید می‌کند. AHAM توسـط سـازمان 
حفاظـت محیـط زیسـت بـه عنـوان یـک نهـاد اداری مصـوب برای 
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 ENERGY انجـام آزمایـش تأییـد صحـت بـه منظـور اهـداف برنامـه
STAR شـناخته شـده اسـت. محصـولات ممکن اسـت در هـر زمان 

بـرای آزمایـش تأیید انتخاب شـوند، اطمینان حاصل شـود که میزان 
مصـرف انـرژی محصول مطابـق با میزان مصـرف انـرژی اندازه‌گیری 

شـده است.
آهـام در زمینـه صحـت مصـرف انـرژی و صرفه‌جویـی آن بـرای 
محصـولات لوازم‌خانگـی، گواهـی صـادر می‌کنـد. همچمیـن، آهـام 
گواهینامه‌هـای متعـددی بـرای محصـولات اعضـا صـادر می‌کنـد: 
ماننـد مجـوز تمیزکننـده هـوا AHAM ، گواهینامـه هود آشـپزخانه 
بـرای  گواهینامه‌هـا  و...ایـن  فریـزر  یخچـال  فنـی  گواهینامـه  و 
اعضـا و محصـولات آنهـا در بـازار یـک ارزش تلقـی شـده و بـرای 

مصرف‌کننـدگان نیـز اعتمـاد ایجـاد می‌کنـد.

نوآوری:نوآوری:
ارتباط: سطوح جدید ارتباطات با وسایل لوازم‌خانگی هوشمند:ارتباط: سطوح جدید ارتباطات با وسایل لوازم‌خانگی هوشمند:

محصـولات لوازم‌خانگـی هوشـمند ماننـد یخچـال کـه به شـبکه 
مـوارد  ایـن  اطلاعـات سـوپرمارکت‌ها در محـل متصـل هسـتند. 
نوآوری‌هایـی هسـتند کـه بـه مصرف‌کننـدگان امـکان می‌دهند در 
وقـت خـود صرفه‌جویـی کننـد. مثال اقلامی را کـه در یخچـال آنها 
مقـدارش کـم شـده و یـا موجـود نیسـت را سـفارش‌گذاری نمایند. 
حتـی ایـن پتانسـیل را دارند که الگـوی مصرفی مصرف‌کننـدگان را 
در کارهـای خانگـی مانند آشـپزی، تمیز کردن خانـه و الگوی خرید 

مـواد غذایـی را بـه تغذیه سـالم تغییـر دهند.
اولیـن کارگـروه هوشـمند لوازم‌خانگـی آهـام، کـه در سـال 2000 
شـکل گرفـت ، منجـر بـه توسـعه اسـتاندارد AHAM CHA-1 شـد، 
کـه  کـرد  تهیـه  اسـتاندارد  AHAM SA-1 را  همچنیـن   AHAM

هوشـمند  لـوازم  متـداول  دسـتورات  بـرای  اسـتاندارد  جدیدتریـن 
می‌باشـد.

نگاه ما رو به جلوست. یک فرهنگ بزرگ برای آشپزخانه شما:نگاه ما رو به جلوست. یک فرهنگ بزرگ برای آشپزخانه شما:
یادگیـری طبـخ غذاهـا ازسـایر فرهنگ‌هـا، می‌توانـد جلـوه جدیدی 
بـه آشـپزی منزل شـما بدهد. بـا دسـتورالعمل‌های جدید پخت، شـما 
بـا طعم‌هـای جدیـد آشـنا خواهید شـد و در مـورد تاریخ و سـنت‌های 
فرهنگ‌هـای دیگـر اطلاعـات بیشـتری کسـب خواهیـد کـرد. مـا از 
هم‌اکنـون به وسـایل لوازم‌خانگی جدیدی می‌اندیشـیم که فرهنگ‌های 

جدیـد بـا ذائقه‌هـای غذایـی را به داخل آشـپزخانه شـما بیـاورد.
برای مصرف کنندگان:برای مصرف کنندگان:

فلسـفه آهـام ایـن اسـت کـه محصـولات لوازم‌خانگی، آسـایش و 
راحتـی را بـه زندگی میلیون‌ها انسـان در سراسـر جهـان هدیه کند. 
AHAM خـط مسـتقیمی به دانـش جمعی از تولیدکنندگان پیشـرو 

در صنعـت لوازم‌خانگـی در جهـان ارائـه می‌دهـد تـا از ایـن طریـق 
بـه آنهـا کمـک کنـد لـوازم خـود را بـه بهترین نحـو تولیـد کنند و 
مصرف‌کننـدگان بتواننـد بـا خیالـی آسـوده بـه سـایر مراقبت‌هـا از 

کارهـای خانگـی خـود بپردازند.

ایمنی:ایمنی:
ایمنـی محصـولات، اولویـت اصلـی تولید‌کننـدگان لوازم‌خانگـی 
اسـت. AHAM و اعضـای آن بـه طـور جـدی در توسـعه و بازنگـری 
اسـتانداردهای ایمنی در آمریکای شـمالی و در سـطح جهان مشغول 
قابـل  و سـرمایه‌گذاری  تعهـد  فعالیـت هسـتند. مصرف‌کننـدگان 
توجهـی را که اعضای AHAM در امر آموزش و خدمات به مشـتریان 
صـرف کرده‌انـد را می‌شناسـند. اعـداد و ارقـام آن را اثبـات می‌کنـد: 
از مصرف‌کننـدگان  داد کـه 93درصـد  نشـان   AHAM تحقیقـات 
معتقدنـد تولیدکننـدگان لوازم‌خانگـی کارهای خوبی را بـا ارائه لوازم 
ایمـن و بـا کیفیـت انجـام می‌دهنـد و 85درصـد درک می‌کننـد که 

ایمنـی اولویـت اصلی صنعـت لوازم‌خانگی اسـت.
AHAM  نماینـده تولیدکنندگان لوازم‌خانگی قبل از سـازمان‌های 

توسـعه اسـتاندارد و سـازمان‌های دولتی، از جمله کمیسـیون ایمنی 
کالاهـای مصرفـی ایالات متحـده و کانادا اسـت. این امر بسـیار مهم 
اسـت زیـرا تغییـر در اسـتانداردهای ایمنی مـی تواند تأثیـر عمده‌ای 
بـر عملکـرد، طراحی و هزینه محصول داشـته باشـد. تولیدکنندگان 
و مصرف‌کننـدگان مزایـای تعهـد جـدی آهـام به ایمنـی محصول را 

بـه اشـتراک می‌گذارند.
آهـام بـا اعضـای خود بـرای تهیـه و ارسـال پیشـنهادهای ایمنی 
محصـول بـه سـازمان‌های توسـعه اسـتاندارد و نمایندگـی صنعـت 
لوازم‌خانگـی در طـی فراینـد بـه روزرسـانی و اصالح اسـتانداردها 
همـکاری می‌کنـد تا اطمینان حاصـل کند که اسـتانداردهای ایمنی 

باعـث نـوآوری محصـولات می‌شـوند.
محیط زیست:محیط زیست:

صنعـت لوازم‌خانگـی در آمریـکا و کانـادا در طـول تاریـخ فعالیت 
خـود، یـک راهبـرد مشـخصی را پیشـه نمـوده اسـت کـه در آن از 
مرحلـه تولیـد محصـول تا پایـان عمر آن کـه معمولا بیـن 10 تا 18 
سـال اسـت، بـر محیط زیسـت اثر سـوء نگـذارد. آهام توسـعه اولین 
اسـتانداردهای پایـدار صنعـت را در محیط زیسـت هدایت کـرد و در 
اختیـار تولیدکننـدگان، خـرده فروشـان و مصرف‌کنندگان قـرار داد.

بازیافت لوازم خانگی اسقاطی:بازیافت لوازم خانگی اسقاطی:
عمـده لوازم‌خانگـی بدلیـل ارزش مـواد اولیه بـکار رفتـه درآنها، با 
سـرعت بالایـی بازیافـت می‌شـوند لوازم‌خانگـی عمـده، کـه معمولاً 
بـه عنـوان کالاهـای سـفید مـورد اسـتفاده قـرار می‌گیرنـد، عمـر 
مفیـد بالایـی بـه طور معمـول 10 تـا 18 سـال را دارند ، پـس از آن 
عنـوان یـک مـاده اولیـه مهم تولیـد ، از جمله بـه عنوان فلـز قراضه، 
ارزش جدیـدی کسـب می‌کننـد و بـه عنـوان منبـع فـولاد و سـایر 
فلـزات بازیافـت شـده خودروهـا قـرار می‌گیرنـد. آهـام، بـا موسسـه 
بازیافـت فـولاد، یـک ارتباط تعریف شـده‌ای در دارد. آهـام با آموزش 
مصرف‌کننـدگان بـه آنهـا یـاد می‌دهـد کـه بـا تعویـض لوازم‌خانگی 
قدیمـی خـود تـا چـه میـزان میتواننـد عالوه بـر کمک بـه محیط 
زیسـت پایـدار و صرفه‌جویی در انـرژی، هزینه‌های خـود را کاهش و 

بـرای خـود هم پـس انداز داشـته باشـند.
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شیمی سبزشیمی سبز
قوانیـن »شـیمی سـبز« مواد شـیمیایی مضـر به محیط زیسـت را 
مـورد هـدف قرار داده اسـت آهـام تلاش می‌کند تـا اطمینان حاصل 
کنـد کـه چنیـن قوانینـی شـامل لوازم‌خانگی بدلیـل عدم اسـتفاده 
آنـان از مـواد شـیمیایی مضـر، نمی‌شـوند، همچنیـن لوازم‌خانگی با 
سـرعت بالایی بازیافت می‌شـوند و مواد شـیمیایی مورد اسـتفاده در 
سـاخت آنهـا خطـر کمی بـرای محیط زیسـت ایجـاد می‌کنـد. آهام 
از اصالح قانـون اصالح مواد سـمی فـدرال )TSCA(حمایت می‌کند.

صنعـت لوازم‌خانگـی دارای سـابقه طولانـی بـرای بهبـود راندمان 
انـرژی، مقـرون بـه صرفـه بـودن و ایمنـی و کاهـش اثـرات زیسـت 
محیطی در تولیــد سلوازم خانــگی سردکن‌ها می‌باشد. این صنعت 
  GWPدر حـال حاضـر در حـال گـذار از سـردکن‌های بسـیار بـالا
 GWP (global warming potential( پتانسـیل گرمایـش جهانـی
هیدروفلوئوروکربـن HFC در یخچـال و فریزرها، سیسـتم های تهویه 
مطبـوع اتاق ، تهویـه مطبوع قابل حمل و دسـتگاه های رطوبت گیر 
اسـت.تولیدکنندگان لوازم‌خانگـی متعهـد شـده‌اند تـا ردپای محیط 

زیسـت خـود را کاهـش دهند .
پایداریپایداری

تعالـی  در  پیشـرو  کانـادا  و  آمریـکا  در  لوازم‌خانگـی  صنعـت 
زیسـت‌محیطی اسـت. نـوآوری ها بـه مرور زمـان، منجر بـه افزایش 
بهـره‌وری و کاهش چشـمگیر انرژی و مصـرف آب در این محصولات 
شـده‌اند. ماشـین‌های لباسشـویی اکنـون 20 درصد بیشـتر از سـال 
2000 گنجایـش لبـاس را بـرای شستشـو دارنـد در حالیکـه آب 
کمتـری مصـرف می‌کننـد. میانگیـن میـزان مصـرف آب در یـک 
چرخه ظرفشـویی نسـبت به سـال 2005 بیش از 41 درصد کاهش 
و صرفه‌جویـی را نشـان می‌دهـد. بسـیاری از یخچال‌هـای امـروزی 

نصـف انـرژی مـدل هـای 25 سـال پیـش را مصـرف می‌کننـد.
در سـال AHAM 2010 ابتـکار عمـل را بـرای ایجـاد یـک سـری 
اسـتانداردهای پایداری برای پوشـش همه محصولات خـود آغاز کرد 
و اسـتانداردهایی را بـرای یخچـال، لباسشـویی، لـوازم پخـت و پـز و 

سـایر لوازم‌خانگـی منتشـر نمود. 

آهام با UL Environment، گروه CSA و سایر نهادها و متخصصان 
محیط زیسـت پایدار بین‌المللی برای تدوین اسـتانداردها، که مبتنی 
بـر یـک روش تحلیـل چرخـه زندگی اسـت، همـکاری نموده اسـت. 
هـدف از ایـن اسـتانداردها ارائـه یـک متـد، مبتنی بر تکنیکـی برای 
تولید‌کننـدگان، مصرف‌کننـدگان، خرده‌فروشـان و سـایر ذینفعـان 
بـرای ارزیابی تأثیرات زیسـت محیطی نسـبی لوازم‌خانگی می‌باشـد.

استانداردهای کارا�یی ایالات متحده و کانادااستانداردهای کارا�یی ایالات متحده و کانادا
آهـام یـک مدافـع قـوی بـرای تـراز کـردن اسـتانداردهای ایـالات 
متحـده و کانـادا بـا بهره‌وری انـرژی و رویه‌هـای آزمایش بـرای از بین 
بردن موانع جریان کالا بین دو کشـور اسـت. بسیاری از تولید‌کنندگان 
لوازم‌خانگـی محصـولات خـود را در ایـالات متحده، کانادا و در سـطح 
جهـان به بـازار عرضه می‌کنند. آهـام با مقامات دولتی و سـازمان‌های 
توسـعه اسـتاندارد از ایـالات متحـده و کانـادا همکاری می‌کنـد تا هم 
تـراز اسـتانداردهای کارآیـی و روش‌هـای آزمایـش را بـرای کاهـش 

هرگونـه سـوء اسـتفاده در تولیدکنندگان را ارتقا بخشـد.

: : ENERGY STARENERGY STAR ستاره انرژی ستاره انرژی
آهام مشـوق برند سـتاره انرژی در امریکای شـمالی است. برچسب 
رنـگ آبـی )®ENERGY STAR( کـه بـه وسـایل انـرژی بـر الصـاق 
می‌شـود، بـه مصرف‌کننـدگان اطمینـان می‌دهـد کـه می‌تواننـد بـا 
اطمینـان از لـوازم مصرفـی خـود بـا رعایـت صرفه‌جویـی در انرژی، 
اسـتفاده کننـد. محبوبیت این برنامـه در بین فروشـندگان و مصرف 
کننـدگان در واقع باعث شـده اسـت تـا این امر بـرای تولیدکنندگان 
لوازم‌خانگـی اجبـاری شـود. برنامـه ENERGY STAR بـرای لـوازم 
 ENERGY STAR .خانگـی در وزارت انـرژی در سـال 0669 آغاز شـد
مقادیـر کارآیـی را بـرای محصولاتـی کـه در بالاتـر از اسـتانداردهای 
اجبـاری قـرار دارنـد تعیین می‌کند و از روش‌های تسـت تولید شـده 
توسـط DOE اسـتفاده می‌کنـد. بـرای وسـایل اصلـی، روش تسـت 
DOE (Design of experiment) و حداقـل اسـتانداردها پایـه‌ای 

هسـتند کـه ENERGY STAR بـر آن بنا شـده اسـت.
 www.aham.org منبع: سایت
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مطالعـات در مـورد تجـارت خارجـی و رشـد اقتصـادی 
نشـان می‌دهد کـه صـادرات و واردات در واقع شـرکت‌های 
بازرگانـی کـه متولی امور تجـای داخلی و خارجی هسـتند، 
می‌تواننـد نقـش قابل توجهـی در رشـد اقتصادی داشـته 
باشـند. در تحـول اقتصادی کشـورها به سـوی رشـد، بین 
الگـوی تولیـد، صـادرات و واردات ، پیونـدی ناگسسـتنی 

دارد.  وجود 

تجـارت خارجـی به‌ویژه برای کشـورهای درحال‌توسـعه 
ایـن  اغلـب  برخـوردار اسـت زیـرا  بیشـتری  اهمیـت  از 
کشـورها بـا مشـکلاتی همچـون کمبـود منابـع اقتصادی، 
کمبـود نیروی کار ماهـر، ضعف در آموزش، عدم دسترسـی 
بـه فنـاوری و ... دسـت‌وپنجه نـرم می‌کننـد. بازتر شـدن 
اقتصـاد و حضـور فعـال در عرصه‌های جهانـی -مانند آنچه 
در چیـن و هنـد و قبـل از آنها در کـره جنوبی و سـنگاپور 

صادارت لوازم خانگی 
در جاده مه‌آلود تحریم‌ها

ی‌و‌پنجم / آبان 99 / شماره 367
سال س

32

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
صدای واحد صنعت لوازم خانگی کشور



اتفـاق افتـاد- اگرچـه بـه معنـی حـل تمامـی مشـکلات 
یادشـده نیسـت اما نقش بسـیار حیاتـی در فائـق آمدن بر 

ایفـا می‌کند. آنهـا 
  بـا توجه بـه اهمیت صنعـت و تولید در هـر جامعه‌ای در 
مقابـل اهمیت لـزوم وجود فراینـد فـروش و بازرگانی هم با 
اسـتراتژی های مختلف هـر دو لازم و ملـزوم یکدیگر بوده 
و کمرنـگ شـدن حضـور هریـک بـه معنی کاهـش حضور 
دیگری اسـت و با نگاهـی اجمالی به تاثیـر بازرگانی متوجه 
اهمیـت و نقش آن در حمایت و خدمت به صنعت می‌شـویم. 
به‌عنـوان نمونـه چنانچه مـواد اولیه توسـط واردکننده وارد 
کشـور شـده و بـه سـهولت در اختیـار تولیدکننـده قـرار 
گیـرد و محصـول تولیـدی بـه صادرکننـده واگذار شـود و 
صـادرات کالا توسـط صادرکننـده انجـام گیرد، بـا توجه به 
سـرعت گـردش مالی بـه سـهولت می‌تواند ظرفیـت تولید 
و واحدهـای صنعتی را تقویـت و حمایت کند.اما متاسـفانه 
در کشـور مـا عملا بـه دلیـل مشـکلات سـاختاری و نبود 
بسـترهای لازم یـک واحـد صنعتی مجبور اسـت خـود در 
نقـش یـک بـازرگان نیـز ایفای نقـش کنـد. به ایـن معنی 
کـه هـم واردات واحـد تولیـدی خـود را انجـام دهـد و هم 
صـادرات خـود را به عهـده گیرد که عمال باید در هر سـه 
حـوزه مدیریتی راسـا عمـل کنـد و از پس مشـکلات همه 
بخش‌هـای سـاختاری خصوصـا در کشـور ما برآیـد. حجم 

بـالای مورد نیاز سـرمایه در گـردش در هر سـه حوزه باعث 
می‌شـود مشـکلات کمبود نقدینگـی به وضـوح خودنمایی 
کنـد و یک واحـد صنعتی را با مشـکل جدی مواجه سـازد. 
بـا به‌کارگیـری همـه ظرفیت‌هـای تولیـدی و بازرگانـی و 
ایجـاد ارتباط سـالم و شـفاف بین ایـن دو کمـک مهمی به 
تولیدکننـده که اغلـب نگـران واردات مواد اولیـه و خطوط 
تولیـد و قطعـات و تجهیـزات واحد اسـت، ارائه می‌شـود و 
می‌توانـد به سـهولت از امکانـات واردکننده اسـتفاده کند. 
در مقابـل بـا تولیـد بر اسـاس سـفارش بلافاصلـه محصول 
خـود را در اختیـار صادرکننـده قـرار داده و وجـه آن را 

دریافـت کند.
 البتـه ایـن تقسـیم کار نفـی کارآمـدی یـک واحـد که 
تمـام زنجیـره را انجام دهد نبـوده و چنانچـه واحد تولیدی 
بزرگـی بتوانـد تمـام بخش‌هـا را بـدون مشـکل مدیریـت 
کند، بسـیار پسـندیده اسـت. در همیـن حال معـاون امور 
صنایـع وزارت صمـت از افزایـش ۱۳ درصـدی تولیـد لوازم 
خانگـی در سـال ۱۳۹۸ نسـبت به سـال ۱۳۹۷ خبـر داد و 
تصریـح کرد: در سـال جـاری برای صـادرات لـوازم خانگی 
نیـز برنامه‌ریزی شـده اسـت و پیـش بینی می‌شـود که در 
سـال جـاری ۱۶۰ میلیـون دلار لـوازم خانگـی صادر شـود. 
امـا صادرکننـدگان صنعـت لـوازم خانگی نیز حـرف هایی 
بـرای گفتـن دارنـد  نوسـانات ارزی، تغییرقوانیـن دولـت 
و برگرداننـدن ارز صادراتـی ،در سـالی کـه بیمـاری کرونـا 
نیـز مبـادلات بیـن المللـی را بـا دشـواری‌های زیـادی رو 
بـه رو کـرده اسـت، بر مسـیر صادرات سـنگ انـدازی می 
کنـد. در پرونـده پیـش رو در گفـت و گـو با مدیـران عامل 
؛ اقتصاددانـان و پیشکسـوتان صنعـت لـوازم خانگـی بـه 
بررسـی وضعیت صـادرات صنعت لـوازم خانگی در سـپهر 
اقتصـادی کشـور بـه گفت‌وگـو نشسـتیم که ماحصـل این 

گفت‌وگـو پیـش روی شماسـت.
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روز ملی صادرات



محصـولات  انبـوه  تولیـد  موجـب  کـه  صنعتـی  تحـولات 
)Mass production( گردید نخسـت بازار داخلی کشـور تولید کننده 
را اشـباع و سـپس به سـوی بازارهای تشـنه سایر کشورها سـرازیر شد. 

توسـعه زیر سـاخت‌های حمل‌و‌نقل زمینـی، دریائی و 
هوائی موجب تسـهیل در صـادرات گردید و رقابت در 
تولیـد و توزیع و فروش را جهانی نمود. نیازمندی‌های 
هر کشـوری به محصولات سـایر کشـورها و ارتباطات 
گسـترده تعاملات جهانی را بیشـتر و گسترده‌تر نمود 
و موجـب صـدور مـواد اولیـه، محصـولات و خدمـات 
گردیـد در نتیجـه نظـارت و کنتـرل دولتی بـر منابع 
اهمیـت حیاتـی پیدا کـرد و دولت‌هـا اقـدام به تبین 
دسـتورالعمل‌ها و قوانیـن نمودنـد کـه بتواننـد ارزش 

مـواد و محصـولات و خدمـات صادراتـی را به کشـور بازگردانند. اهمیت 
صـادرات و جـذب ارز خارجی موجب تشـویق صادرکنندگان نیز گردید 
بطوریکـه صنـدوق ضمانت صادرات تأسـیس گردید تا احتمال ریسـک 
بـرای صـادر کننـده را پاییـن بیـاورد و یـا بـا دادن وام‌هـای صادراتی به 
صادرکننـدگان بـا بهره‌هـای بسـیار نـازل آنهـا را بـه صـادرات تشـویق 

نمایـد و در بسـیاری از مـوارد تشـویق صادراتـی نیز در نظر گرفته شـد. 
از کشـورها به‌علـت مسـائل بودجـه‌ای و سیاسـت‌های  در برخـی 
داخلـی دولت‌هـا مجبـور بـه کنتـرل صـادرات گردیدنـد تا از بازگشـت 
سـرمایه ملـی و تأمیـن بودجـه ارزی اطمینـان حاصـل کننـد. پیمـان 
سـپاری ارزی در حقیقـت شـکل سیسـتم کنتـرل بازگشـت ارز حاصل 
از صـادرات می‌باشـد کـه هم دارای مزایای بسـیار ارزشـمند بـوده و هم 
مشـکلاتی دارد. جدول مقابل صـادرات غیر‌نفتی طی 

سـال‌های 1396 و 1397 را نشـان می‌دهـد. 
جـداول صادراتـی سـال 1398 هنـوز تکمیـل و 
چـاپ نشـده اسـت اما در سـر جمـع میزان صـادرات 
غیر‌نفتـی 41/3 میلیـارد دلار ارزش داشـته اسـت که 
در بیـن آنهـا فرآورده‌های پتروشـیمی بالاترین سـهم 

را بـه خـود اختصاص داده اسـت. 
روابـط  در  آمـده  پیـش  شـرایط  بـه  توجـه  بـا 
بین‌المللـی صـادرات نفت و صـادرات میعانـات گازی 
کاهـش یافتـه اسـت و لـذا آنچـه از محـل صـادرات غیرنفتی از کشـور 
محسـوب می‌شـود در تأمیـن بودجـه و تأمیـن هزینه‌هـا اهمیـت دو 
چنـدان یافتـه اسـت و از ایـن رو بـرای صادرکننـدگان محدودیت‌هـای 
زیـادی ایجاد شـده اسـت که پیمان سـپاری ارزی حاصـل این تحولات 
می‌باشـد. صادرکننـدگان بطور عمـده دو گروه هسـتند صادرکنندگانی 

پیمان سپاری ارزی در صادرات 

دکتر مرسل صدیق� 
عضو هیئت مدیره انجمن صنایع لوازم خانگی ایران� 
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درصد تغییراتسال 1396سال 1397

ارزشوزنارزشوزنارزشوزن

30-44,8-94814935171757063میعانات گازی

2-13-34177141503927014486پتروشیمی

422271969341494188001,84,8صنعت

34-173081246544فرش و صنایع دستی

5-50153747465539448کشاورزی

34-13-263111477302762224معدن

5,7-12-1172284431013288246982جمع صادرات غیرنفتی

صادرات غیرنفتی طی سال 1397 به تفکیک بخش‌های عمده  )ارزش: میلیون دلار  ،  وزن: هزار تن(� 

آمار صادرات به تفکیک بخش‌ها بر اساس گروه‌بندی  سازمان توسعه تجارت� 

کـه مالکیـت آنهـا دولتی اسـت و عمـده سـهم از محصـولات غیرنفتی 
را دارنـد و صادرکننـدگان بخـش خصوصـی که سـهم بسـیار ناچیز در 
صـادرات کشـور دارنـد. عمده صادرات توسـط کارخانجات پتروشـیمی، 
فـولاد، مـس و... انجـام می‌شـود کـه دولتـی هسـتند و پیمان سـپاری 
ارزی دارنـد معهـذا ارز را بـه چرخـه اقتصـاد کشـور برنمی‌گرداننـد یا با 

تأخیـر بسـیار زیـاد عمـل می‌کنند. 
ازآنجایی‌کـه کنتـرل ارز مربـوط بـه بانـک مرکـزی اسـت لـذا بـرای 
ایجـاد کنتـرل بـر ارز صادراتی روش تشـویق و تنبیه برقـرار می‌کند که 
تشـویق صادراتـی از آن جملـه اسـت که متأسـفانه طی سـال گذشـته 
در پرداخـت آن قصـور بسـیاری حاصل شـده اسـت امـا در بعد تنبیهی 
اقدامـی انجـام می‌دهـد کـه در مرحلـه اول بخـش خصوصـی را مـورد 
حملـه قـرار می‌دهـد. بانـک مرکـزی بـه اتـاق بازرگانـی ایـران اعالم 
می‌کنـد کـه کارت بازرگانـی صـادر کننـده را تمدید نکند بـه گمرکات 
بخشـنامه می‌دهد تسـهیلات بـرای ترخیـص کالا ندهد به قـوه قضائیه 
اعالم می‌کنـد که پرونـده قضائی تشـکیل دهـد. ارزش کالای صادراتی 
در کمیسـیون در وزارت صمـت یـا مرکز توسـعه تجارت انجام می‌شـود 
و بـدون توجـه بـه بازار مقصد ایـن ارزش‌گذاری تعیین می‌شـود و صادر 
کننـده مجبور می‌شـود تعهـد برگشـت ارز را طبق تصمیم کمیسـیون 
بدهـد در حالی‌کـه در بـازار مقصد بـه قیمتی که از او می‌خرند بفروشـد 
کـه گاهـی پایین‌تـر از ارزش مصـوب می‌باشـد. صـادر کننـده می‌تواند 

100 درصـد ارزش را بـه نـام خود کالا وارد کند اما چـون به‌مبلغ ارزش 
تعییـن شـده نمی‌توانـد بفروشـد و لـذا مجبـور می‌شـود مابه‌التفـاوت 
ارزش فـروش و تعهـد را خـود خریداری کند و یا بطـرق دیگری جبران 
زیـان کنـد. صـادر کننـده می‌توانـد ارز صادراتـی را بـه کسـان دیگـر 
بفروشـد کـه توافقی انجـام می‌شـود. بخشـنامه 1399/05/15 واگذاری 
پیمـان ارزی بـه دیگـران را لغـو نمـوده و صـادر کننده مجبور اسـت به 
سـامانه نیمایی بفروشـد که ظاهراً توافقی اسـت اما چون قسـمت عمده 
ارز حاصـل از صـادرات در دسـت شـرکت‌های دولتـی اسـت لذا بـاز در 
حقیقـت دولـت قیمـت را تعیین می‌کند و خریـدار اختیـار و یا انتخاب 
دیگـری نـدارد و هماننـد آش خاله اسـت و قیمت ارز بـالا و بالاتر صعود 
می‌کنـد و جایـی به‌عنـوان کنتـرل واقعی یا قیمـت رقابتی و یـا نظارت 

بـر روند صعـود وجود نـدارد. 
هـر چنـد اخیـراً بانـک مرکـزی اعالم نمـوده اسـت کـه برمبنـای 
دلار 26 هـزار تومـان )260,000 ریـال( بایسـتی فروختـه شـود معهذا 
صادرکننـدگان یعنـی همـان شـرکت‌های دولتـی کـه بخشـی از بدنـه 
دولـت و بانک مرکزی هسـتند ارز عرضه نمی‌کننـد و مقاومت می‌کنند 

و ایـن جنـگ زرگـری همچنـان ادامـه خواهد داشـت. 
راه حـل پایانـی ایـن نمایش‌هـا در دسـت دولـت اسـت و بخـش 
خصوصـی یـا صادرکننـدگان نقشـی در تعییـن نـرخ ارز ندارنـد و 

نخواهنـد داشـت.  

36
7 

ره
ما

 ش
/ 9

9 
ان

 آب
م /

نج
ی‌و‌پ

 س
ال

س

35

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
صدای واحد صنعت لوازم خانگی کشور



صنعـت لـوازم خانگی در سـال‌های گذشـته موفق شـده بـا وجود 
رقبـای خارجـی بـه تـراز تجـاری مثبت دسـت یابـد، به طـوری که 
حجـم صـادرات محصولات لـوازم خانگی از سـال 97 از حجم واردات 
بیشـتر بـوده اسـت. ایـن صنعت قادر اسـت ضمـن اشـتغال بیش از 
یـک میلیـون نفـری، بخـش قابـل توجهـی از مـواد خـام را در یـک 
زنجیـره بـه صـورت محصـول نهایـی بـا ارزش افـزوده بـالا به سـایر 

کشـورها صـادر کند. 
برای ارتقای صادرات لوازم خانگی باید در کنار اسـتفاده از فناوری 
سـطح بـالا و تولیـد محصـولات بـا کیفیت مناسـب در شـرکت‌های 
تولیـدی، قـدرت رقابت‌پذیـری صنعـت نیـز در سـطح جهانـی ارتقا 
یابـد. ارتقـای رقابت‌پذیـری در اقتصـاد هـر صنعـت، نیازمنـد نـگاه 
مبادله‌محـور بـه جـای نـگاه بنگاه‌محـور اسـت. در نگاه بنـگاه محور، 
کـه دیـدگاه قدیمـی و سـنتی بـه اقتصاد را شـکل می‌دهـد، بنگاه‌ها 
و شـرکت‌های تولیـدی بـه صـورت جداگانـه واحـد تحلیـل در یـک 
اقتصـاد را تشـکیل می‌دهنـد، در حالـی کـه در نـگاه مبادله‌محـور، 
بـر مبـادلات اقتصـادی تمرکـز می‌شـود. زیـرا بنگاه‌هـا بـا یکدیگر از 
طریق داد و سـتد کالا در ارتباط هسـتند و اگر مبادله کالا میان آنها 
بـه هـر علت مختل شـود یا هزینـه بالایی داشـته باشـد، آن صنعت 
قـدرت رقابـت بالایی نخواهد داشـت و بـه مرور جای خـود را به رقبا 

می‌دهـد. 
قیمـت محصـول از دو بخش اصلی تشـکیل شـده: هزینـه عوامل 
تولیـد، هزینه‌هـای مبادلـه‌ای. هزینـه مبادلـه در طـول زنجیـره یک 
صنعـت به عللی مانند عـدم اطمینان از آینده، وجود واسـطه‌ها، نبودِ 
اطلاعات شـفاف در عرضه و تقاضا، خواب سـرمایه و نوسـان قیمت‌ها 
بـه شـکل فزاینـده‌ای افزایـش می‌یابـد. هر شـرکتی می‌توانـد هزینه 
عوامـل تولیـد خـود را بـا ارتقای بهـره‌وری تـا حدودی کنتـرل کند، 
امـا در ابعـاد ملـی و در صنعت کشـور، هزینـه بالای مبادلـه گریبان 
تمـام اجـزای زنجیره را می‌گیـرد و قدرت رقابت‌پذیـری صنعت را در 

مقیـاس بین‌المللـی کاهـش می‌دهد. 
بـرای مبـادلات در صنعت لوازم خانگـی ابزارهای کنترلی مختلفی 
ماننـد سـامانه بهیـن یـاب، و سـامانه 124 طراحـی و اجرا شـده که 
بـر بخشـهای تولیـد و توزیع محصـول تمرکـز دارند اما بـرای تأمین 
مـواد اولیـه ابزارهای ثابتـی وجود نـدارد. این ضعف موجب می‌شـود 

هزینـه مبادلـه بالایـی در تأمین مواد اولیه وجود داشـته باشـد. 
تعـدادی از تأمین‌کننـدگانِ داخلـی مواد اولیه اصلی شـامل فلزات 
اساسـی ماننـد فولاد و محصولات پتروشـیمی مانند مـواد پلیمری را 
در بورس کالا از طریق فرایند مچینگ به تولیدکنندگان می‌رسـانند. 
امـا بخـش مهمـی از ایـن مـواد هـم در بـازار آزاد عرضـه می‌شـود و 
قسـمتی از نیازهـای تولیدکننـدگان کـه بـه هـر طریـق در بـورس 
بـرآورده نشـده، از محـل بـازار آزاد بـا هزینـه بالایی تأمین می‌شـود. 
زیـرا قیمتهـا در بـازار آزاد بـه علـت نوسـان ارز و وجـود واسـطه‌ها 

ارتقای رقابت‌پذیری در صنعت لوازم خانگی 
با کاهش هزینه‌های مبادله‌ای

سلطان‌حسین  فتاحی� 
موسس و رئیس هیئت مدیره گروه صنعتی امرسان� 
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مرتبـا افزایـش می‌یابـد. در تأمیـن اقالم وارداتی البته دشـواری‌های 
بیشـتری وجـود دارد و تولیدکنندگان متحمل هزینه‌هـای بالایی در 
خریـد اقالم وارداتـی می‌شـوند کـه عمدتا ناشـی از عـدم اطمینان، 
خرید از واسـطه‌ها، و خواب سـرمایه اسـت. تمامی این هزینه‌ها، چه 
در تأمیـن مـواد اولیه تولید داخل و چـه در واردات، از نوع هزینه‌های 

مبادلـه اسـت و قـدرت رقابت صنعـت را کاهـش می‌دهد. 
در سیاسـت‌گذاری بـرای صنعـت لـوازم خانگـی بایـد کاهـش 
هزینـه داد و سـتد میـان تمـام اجـزای زنجیـره مـورد توجـه قـرار 

گیـرد. بسـیاری از مـواد اولیه در کشـور به میزانی بیـش از تقاضای 
صنایـع تولیـد می‌شـود، امـا نبـود سـازوکارهای مناسـب، ماننـد 
سـامانه‌های نظارتـی کـه در بخش پایین‌دسـت زنجیره اجرا شـده، 
هزینـه مبادلـه ایـن مـواد را بـالا می‌بـرد. در صـورت توجـه بـه کل 
زنجیـره صنعـت لوازم خانگـی، تولیدکننـدگان پیشـرو داخلی قادر 
خواهنـد بـود محصول بـا کیفیت را با قیمت مناسـب عرضه کنند و 
ضمـن ارتقـای مزیت رقابتی در سـطح جهانی برای کشـور ارزآوری 

مناسـب داشـته باشند. 
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در ریشـه‌یابی خلـق تـورم از کانال صندوق توسـعه ملی، کامـران ندری 
بـه در دسـترس نبـودن منابع ارزی فروخته‌شـده بـه بانک مرکزی اشـاره 
می‌کنـد و می‌گویـد: »ایـن منابـع زیـر کلیـد بانـک مرکـزی نبـوده کـه 
بتوانـد آنهـا را بفروشـد و عملیات خنثی‌سـازی پایـه پولی را انجـام دهد.« 
ایـن اقتصـاددان در عیـن حـال تاکیـد می‌کنـد که »اصـل این شـیوه که 
بانـک مرکـزی ملـزم باشـد ارز دولت را بخرد -چـه این ارز، سـهم دولت از 
درآمدهای نفتی باشـد، چه سـهم صندوق توسـعه ملی- شـیوه مناسـبی 
نیسـت. بانـک مرکـزی بایـد در خریـد ارز دولـت مختار باشـد؛ اگـر بنا به 
شـرایط اقتصـادی صلاح دیـد که این کار را انجـام دهـد، ارز را بخرد و اگر 

صالح ندیـد، از خرید ارز اجتنـاب کند«.
  عبدالناصر همتی، رئیس کل بانک مرکزی اخیراً در یادداشتی  ? 

اینستاگرامی با اشاره به تکلیف بودجه‌ای »خرید بخشی از منابع 
ارزی صندوق توسعه ملی جهت تامین کسری بودجه توسط بانک 
مرکزی«، آن را در شرایط تحریمی کنونی معادل »تامین کسری 
بودجه از محل پایه پولی« دانسته و ضمناً تاکید کرده که »بانک 
مرکزی به حکم وظیفه، نظر کارشناسی خود را در خصوص آثار 
احتمالی ناخوشایند این روش تامین بودجه، گزارش کرده بود«. 
برای شروع بحث می‌خواهم نظر شما را درباره تحلیل رئیس کل 
بانک مرکزی بدانم و بپرسم چرا آقای همتی می‌گوید »این روش در 

کوتاه‌مدت، همانند استقراض از بانک مرکزی خواهد بود«؟
دولت‌هـا در ایـران معمـولاً ارز خـود را در اختیـار بانک مرکـزی قرار 
می‌دهنـد و معـادل آن ریـال دریافـت می‌کننـد؛ ایـن ریال، همـان پول 
پرقـدرت بانـک مرکزی یا پایه پولی اسـت که منبسـط می‌شـود. وقتی 
شـرایط عـادی باشـد، بانـک مرکـزی در مرحله بعـد با اجـرای عملیات 
»خنثی‌سـازی«، ارز دریافت‌شـده از دولـت را در بـازار می‌فروشـد، ریال را 
جمـع‌آوری می‌کنـد و رشـد پایه پولـی را کنترل می‌کند. اما در شـرایط 
موجـود، ارز صنـدوق توسـعه ملی که با اجـازه رهبـری در اختیار دولت 

قـرار گرفتـه و به بانـک مرکزی فروخته شـده، برای بانـک مرکزی قابل 
دسـترس نبـوده؛ چون بـه دلیل تحریم در حسـاب‌های خارج از کشـور 
بلوکـه شـده بـود. اشـاره رئیـس کل بانک مرکزی بـه اینکه »ایـن روش 
در کوتاه‌مـدت، هماننـد اسـتقراض از بانـک مرکـزی اسـت« بـه همین 
دلیـل بـوده و اینجا نقطه مقابـل »کوتاه‌مدت«، زمانی اسـت که تحریم‌ها 
برداشـته شـود و بانـک مرکـزی بتوانـد از ارزهـای بلوکه‌شـده در خارج 
از کشـور بـرای تنظیـم بـازار اسـتفاده کند. مسـاله اینجاسـت کـه پایه 
پولـی‌ای که الان منتشـر شـده و در اختیار دولت قـرار گرفته، اثر تورمی 
خـود را همیـن الان بروز می‌دهد و در »بلندمدت« که تحریم‌ها برداشـته 
شـود، حتـی اگـر به کمک مهـار تـورم آن زمـان بیایـد، فایـده‌ای برای 

کنترل تورم امـروز ندارد. 
  اقتصاددانان از سال‌ها قبل درباره استفاده بودجه‌ای از منابع صندوق  ? 

توسعه ملی -حتی در شرایط غیرتحریمی که دسترسی به منابع ارزی 
از چند  کار  این  که  بودند  کرده  تاکید  و  داده  است- هشدار  ممکن 
مسیر پیامدهای تورمی خواهد داشت. با این حساب، آیا می‌توان گفت 
برداشت از صندوق توسعه ملی آن هم بدون دسترسی به اصل منابع 

ارزی، مهم‌ترین نقش را در جهش تورمی اخیر داشته است؟
 یکـی دو سـال قبـل، در زمان تصویب مجوز برداشـت از منابع صندوق 
توسـعه ملی در شـورای عالی هماهنگی اقتصادی، اقتصاددانان بسـیاری از 
جملـه من هشـدار دادند که ایـن کار همانند اسـتقراض از بانک مرکزی و 
اسـتفاده مسـتقیم از پایه پولی اسـت. هرچند، شـاید آن زمان رئیس کل 
بانـک مرکـزی تصور می‌کـرد این منابـع قابل دسـترس اسـت و می‌تواند 
عملیـات خنثی‌سـازی را انجـام دهـد. امـا نکتـه مهم‌تـر این اسـت که به 
نظـر مـن اصل این شـیوه کـه بانک مرکزی ملزم باشـد ارز دولـت را بخرد 
-چـه ایـن ارز، سـهم دولـت از درآمدهای نفتی باشـد، چه سـهم صندوق 
توسـعه ملی- شیوه مناسبی نیسـت. بانک مرکزی باید در خرید ارز دولت 
مختـار باشـد؛ اگر بنا به شـرایط اقتصادی صالح دید که ایـن کار را انجام 

مروری بر تحلیل اقتصاددانان درباره پیمان‌سپاری ارزی : مروری بر تحلیل اقتصاددانان درباره پیمان‌سپاری ارزی : 

پیمان‌سپاری ارزی صادرات
از انتظار تا واقعیت 

نجات بانک مرکزی از تکالیف ارزی نجات بانک مرکزی از تکالیف ارزی 
کامران ندریکامران ندری
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دهـد، ارز را بخـرد و اگـر صالح ندیـد، از خرید ارز اجتنـاب کند. اینکه هر 
سـال در قانـون بودجـه مصوب شـود که دولـت فلان‌قـدر درآمـد ارزی را 
بـا بهمـان نـرخ معین به بانـک مرکزی بفروشـد، شـیوه غلطی اسـت و با 

اسـتقلال بانک مرکزی هم سـازگاری ندارد. 
دولـت اگـر ارزی در اختیـار دارد، بایـد آن را بـه مـردم بفروشـد؛ بانـک 
مرکـزی هـم اگـر خریـد ارز را در راسـتای اهـداف خـود دیـد، می‌توانـد 
بخشـی از آن -یـا حتـی همـه آن- را بـه نـرخ بـازار -و نه نـرخ تحمیلی- 
خریـداری کنـد. بنابرایـن هـدف اصلـی بانـک مرکـزی باید کنتـرل تورم 
باشـد، نـه کنتـرل نـرخ ارز. مـن البتـه منکـر رابطـه نـرخ ارز و نـرخ تورم 
نیسـتم؛ چون به خاطر شـیوه حکمرانی رایج در حوزه سیاستگذاری پولی 
مـا، متاسـفانه در طـول زمـان نـرخ ارز بـه لنگر انتظـارات تورمـی تبدیل 
شـده اسـت و گویـا بـه مـرور زمـان تکلیـف بانـک مرکزی بـه خریـد ارز، 
وظیفـه مدیریـت و کنتـرل نـرخ ارز را نیـز متوجـه بانک مرکزی کـرده و 
در نتیجـه سیاسـت پولـی مـا در سیاسـت ارزی خلاصـه شـده اسـت. به 
همین دلیل اسـت کـه رئیس کل بانک مرکزی هـرگاه مقابل دوربین‌های 
رسـانه‌ها قـرار می‌گیـرد، فقـط دربـاره نـرخ ارز صحبـت می‌کنـد. ولی در 
شـرایط تحریمـی نمی‌تـوان لنگر نـرخ ارز را به سـادگی حفظ کـرد. چون 
نمی‌توانیـم نفـت بفروشـیم و وقتـی هـم بفروشـیم نمی‌توانیـم بـه منابع 
حاصـل از آن دسترسـی پیـدا کنیم. این‌گونه اسـت که لنگر رها می‌شـود 

و انتظـارات تورمـی بالا ایجاد می‌شـود. 
جمع‌بنـدی کنـم: شـیوه کنونـی الـزام بانـک مرکـزی بـه خریـد ارز 
دولت شـیوه نامناسـبی اسـت و باید تغییر کند. هرچند شـکل حکمرانی 
مـا در دهه‌هـای اخیـر چنـان اینرسـی پیدا کرده کـه تغییـر دادن آن به 
سـادگی رخ نخواهـد داد. در عیـن حـال نبایـد تصور کرد که مسـاله ارز، 
فقـط بـه منابـع ارزی صندوق توسـعه ملـی محدود می‌شـود. حتـی ارز 
متعلـق بـه دولـت هـم نبایـد با الـزام بانـک مرکزی بـه خریـد آن با نرخ 

معین وارد اقتصاد شـود. 
از سـوی دیگـر، تورمـی که امـروز در اقتصـاد ایران مشـاهده می‌کنیم، 
تنهـا مربـوط بـه افزایـش پایـه پولـی از محـل رشـد خالـص دارایی‌هـای 
خارجـی بانک مرکزی نیسـت و عوامـل دیگری هـم در آن دخیل بوده‌اند؛ 
بعضـی از این عوامل به سیاسـتگذاری داخلی برمی‌گـردد، از جمله کاهش 
نرخ سـود سـپرده بانکی، رشـد نامناسب قیمت سـهام در بازار سـرمایه و... 
برخـی دیگـر هم ریشـه در عوامـل خارجی دارنـد، مثل کرونـا و تحریم. با 
ایـن حـال، فکـر می‌کنـم سـهم تصمیماتی کـه در داخـل اتخاذ شـده در 

جهـش تورمـی اخیر بیشـتر از عوامل خارجی بوده اسـت. 
تورم 4  ?  ویژه  )به  تورم  نرخ  شدید  افزایش  با  اخیر  هفته‌های  در     

/6درصدی تیرماه( اختلاف نظر میان بانک مرکزی و سازمان برنامه 
مقابل  در  است.  گرفته  بالا  تورم  این  بروز  عوامل  سر  بر  بودجه  و 
صحبت‌های اخیر رئیس کل بانک مرکزی، حمید پورمحمدی معاون 
سازمان برنامه در یادداشتی که هفته گذشته در »تجارت فردا« منتشر 
شد، تاکید کرد که »هیچ رقمی از منابع دولت که تبدیل به ریال شده 
است، موهومی یا بدهی از بانک مرکزی نبوده« و افزایش تورم تیرماه 
را به تغییر رفتار قیمت‌گذاری بنگاه‌ها در نتیجه جهش نرخ ارز نسبت 

داد. این تحلیل را چقدر درست می‌دانید و به نظر شما ریشه اختلاف 
نظر سازمان برنامه با بانک مرکزی کجاست؟ 

عالوه بـر آنچه مورد اشـاره سـوال شـما بـود، صحبت‌های اخیـر آقای 
نوبخـت هم -کـه در راسـتای صحبت‌های آقـای پورمحمدی بـود- باعث 
تعجـب من شـد و واقعـاً نمی‌دانم چگونه چنیـن تصوری در بیـن مدیران 
سـازمان برنامه ایجاد شـده که فروش منابع صندوق توسـعه ملی به بانک 
مرکـزی تاثیری در رشـد پایه پولی نداشـته اسـت؟ من مخصوصـاً از آقای 
پورمحمـدی که خودشـان زمانی قائم‌مقـام بانک مرکـزی بوده‌اند، تعجب 
می‌کنـم. چون ایشـان حتمـاً می‌دانند ایـن منابع زیر کلیـد بانک مرکزی 
نبوده که بتواند آنها را بفروشـد و عملیات خنثی‌سـازی پایه پولی را انجام 
دهـد. هـم آقای پورمحمدی و هـم آقای نوبخت حتماً به درسـتی تحلیل 
آقـای همتـی واقف‌انـد. البتـه آقـای همتـی هم طبعاً می‌دانسـته کـه اگر 
ارزهـای صنـدوق را بخـرد، نمی‌تواند عملیات خنثی‌سـازی را انجام دهد و 

بـا این حال تصمیـم گرفته این ارزهـا را بخرد. 
بـه هـر حـال، ظاهـراً مجموعـه دولـت دربـاره عامـل ایجـاد تـورم 
وحـدت نظـر نـدارد؛ یک‌بـار می‌گویند نقدینگـی عامل تورم اسـت، بار 
دیگـر می‌گوینـد نـرخ ارز عامـل آن اسـت. حـال آنکه حتی رشـد نرخ 
ارز هـم معلـول رشـد نقدینگـی اسـت کـه به نوعـی با کسـری بودجه 
دولـت ارتبـاط پیـدا می‌کنـد. زمانی کـه درآمـد کلان نفتـی در اختیار 
دولـت بـود، آقایـان در کوتاه‌مدت و میان‌مـدت آثار تورمی رشـد بالای 
نقدینگـی را با پایین نگه داشـتن نرخ ارز کنتـرل می‌کردند، ولی همان 
زمـان هـم اقتصاددانـان هشـدار می‌دادند کـه بالاخره این فنـر یک‌ جا 
درمـی‌رود و کار دسـت دولـت می‌دهد. شـاید در زمان وفـور درآمدهای 
نفتـی این امکان وجود داشـت کـه با کنترل نرخ ارز جلـوی آثار تورمی 
رشـد نقدینگـی گرفته شـود، امـا الان که دیگـر وفوری در کار نیسـت، 

لنگر نرخ ارز رها شـده اسـت. 
از طـرف دیگـر، سیاسـت‌های وزارت اقتصـاد در بـازار سـرمایه -یـا در 
واقـع اقداماتـی کـه بایـد انجام می‌شـد و نشـد- در وضعیـت کنونی موثر 
بـوده اسـت. به عنـوان مثال هیات‌مدیره بـورس تصمیم گرفته بـود دامنه 
نوسـان قیمـت سـهام را به دو درصـد کاهش دهـد، ولـی وزارت اقتصاد با 
آن مخالفـت کـرد و در نتیجـه شـاخص بازار سـهام ظرف چهـار ماه چهار 
برابر شـد. چنین رشـدی فقط در کشـورهایی که گرفتار ابرتورم هسـتند 
-مثـل ونزوئلا و زیمبابوه- قابل مشـاهده اسـت و ما که هنـوز دچار ابرتورم 

نیسـتیم، نباید چنین رشـد بالایی را در شـاخص سهام ببینیم. 
سیاسـت‌های دولـت در بـازار سـرمایه نه فقط به تامین کسـری بودجه 
کمـک نکـرده، بلکـه انتظارات تورمی بسـیار بالایی بـه وجود آورده اسـت. 
بـه عالوه یـک اثر ثـروت بالا هـم ایجاد کـرده که اگـر فقـط 50 درصد از 
ایـن بازدهی 300درصدی سـهام بـه تقاضای موثر در سـایر بازارها تبدیل 
شـود، از منظـر اقتصـاد کلان تقاضـای قابل ملاحظـه‌ای اسـت و می‌تواند 
قیمت‌هـا را در کل اقتصـاد جابه‌جـا کنـد. اینکـه سیاسـتگذاران اقتصادی 
ایـن واقعیت‌هـا را نادیـده می‌گیرنـد و هر یک سـعی می‌کنند مسـوولیت 

وضعیـت تورمی را به گـردن دیگری بیندازند، عجیب اسـت. 
در مجمـوع فکر می‌کنم پسـت اینسـتاگرامی آقای همتـی درباره علل 
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و عوامـل رشـد اخیـر تـورم، مایـه خوش‌بینی اسـت؛ چون نشـان می‌دهد 
کـه بانـک مرکزی تا حدی متوجه منشـأ مشـکلات شـده اسـت )هرچند 
خـود ایـن بانـک هـم در ایجاد وضعیـت کنونی مقصـر بـوده؛ چراکه مثلًا 
می‌توانسـته ارزهـای صنـدوق توسـعه را خریـداری نکند یا اجـازه کاهش 
نرخ سـود بانکی را ندهد(. در مقابل، نوع پاسـخ سـازمان برنامه و سـکوت 
وزارت اقتصـاد نگران‌کننـده اسـت؛ چـون بـه نظـر می‌رسـد ایـن دو نهاد 
هنـوز متوجـه نشـده‌اند رشـد پایـه پولـی و نحـوه تامیـن کسـری بودجه 
دولـت و نـوع سیاسـت‌هایی کـه در بـازار سـرمایه اعمال شـده، چگونه به 

اقتصاد لطمه زده اسـت. 
از  ?  جلوگیری  ثروت  ذخیره  صندوق‌های  ایجاد  اهداف  از  یکی    

ورود شوک‌های ناگهانی از طرف منابع ارزی به اقتصاد است. در 
نتیجه، ایجاد این صندوق‌ها معمولاً یک سیاست ثبات‌ساز تلقی 
می‌شود. چه شده که صندوق توسعه ملی ما در عمل به جای ایجاد 
ثبات، خود به عامل بی‌ثباتی تبدیل شده است؟ آیا باید برای آن 

ریشه‌های اقتصاد سیاسی جست‌وجو کرد؟ 
بلـه. البته هـدف اصلی ایجاد صندوق توسـعه ملی، سـرمایه‌گذاری این 
منابـع بـرای نسـل‌های آتی اسـت، ولی مانعی وجـود ندارد که در شـرایط 
بحرانـی از منابـع ایـن صندوق بـرای تنظیم بـازار ارز -که بـرای اقتصاد ما 
اهمیـت زیـادی پیدا کرده و نـرخ ارز در آن به لنگر انتظارات تورمی تبدیل 

شـده- اسـتفاده شـود. کما اینکه ما قبلاً حسـاب ذخیره ارزی را داشـتیم 
و از آن بـرای تنظیـم بـازار ارز اسـتفاده می‌شـد. منتها به شـرطی که واقعاً 
امکان اسـتفاده از منابع ارزی وجود داشـته باشـد. مسـاله امروز این اسـت 
کـه ارزی بـه بانـک مرکـزی فروختـه شـده که امکان دسترسـی بـه آن و 

اجرای سیاسـت خنثی‌سـازی پایه پولی مقدور نیسـت.
  یعنی ارزی که در دسترس نبوده، صرفاً با یک عملیات حسابداری  ? 

در اختیار دولت قرار گرفته است. 
بله. چنان که پیشـتر گفتم، روال درسـت کار این بود که بانک مرکزی 
بـه دولـت بگوید »شـما که مجـوز برداشـت از منابع صندوق توسـعه ملی 
را از رهبـری گرفته‌ایـد؛ اگـر ارزی هسـت، برویـد در بـازار بفروشـید. چـرا 
می‌خواهیـد به من بفروشـید؟« من بعیـد می‌دانم دولتمـردان متوجه این 

حرف‌ها نباشـند؛ ظاهراً مشـکل جای دیگری اسـت. 
وقتـی اقتصـاد با مشـکل مواجه اسـت، انتظار می‌رود مسـوولان پشـت 
هـم بایسـتند و مسـوولیت اشـتباهات را هم، مثـل افتخـار موفقیت‌ها، به 
اتفـاق بپذیرنـد، امـا متاسـفانه هـر یـک دارند سـعی می‌کننـد از زیـر بار 
مسـوولیت ایجـاد تورم شـانه خالـی کنند؛ و ایـن پیام خوبی بـه جامعه و 

مـردم نمی‌دهد. 
  برداشت‌های بودجه‌ای از حساب‌های ذخیره ارزی معمولاً با نیت  ? 

به سیاستی ضد خود  موارد  اغلب  در  اما  خیر صورت می‌گیرد، 

در وضعیـت بـروز محدودیت‌هـای ارزی و کاهـش درآمدهـای نفتـی 
دولـت، پیمان‌سـپاری ارزی گزینـه‌ اجتناب‌ناپذیر بـرای مدیریت بـازار ارز 

و تـراز تجاری کشـور اسـت.
اتـکای تمـام دولت‌هـا از ابتـدای انقلاب بـه ارز نفتی منجر به این شـد 
کـه طـی دو دهـه نخسـت بعـد از انقالب، صـادرات غیرنفتـی بـه لحاظ 
تامیـن منابع ارزی کشـور اهمیت چندانی نداشـته باشـد؛ تا سـال ۱۳۸۰ 
کل صـادرات غیرنفتـی کشـور ۳,۵ میلیـارد دلار بـود، اما در حـال حاضر 
بیـش از ۴۵ میلیـارد دلار اسـت کـه به نظر می‌رسـد چنانچه صـادرات به 
صـورت قاچـاق نیز بـه آن اضافه شـود بیـش از ۵۰ میلیـارد دلار صادرات 

غیرنفتی داشـته باشیم.
 بـا توجـه به مشـکلات کنونـی مربوط به صـادرات نفـت، ارز حاصل 
از صـادرات غیرنفتـی بـه طور محسـوس و چشـمگیر در اقتصـاد خود 
را نشـان می‌دهـد. دولـت و بانـک مرکـزی نیـز در زمینـه برگشـت ارز 
بـه کشـور مقـررات خاصـی را وضـع و ابـداع کرده کـه به نـام پیمان یا 
تعهـد، صادرکنندگان می‌بایسـت وفق این مقررات نسـبت به برگشـت 
ارز به کشـور اقـدام کنند. قانون انحصار تجـارت خارجی مصوب ۱۳۰۹ 
بیـان می‌دارد که پیمان ارزی سندیسـت که بـه موجب آن صادرکننده 
متعهـد می‌شـود کـه ارز حاصـل از صـادرات را ظـرف مـدت معینی به 

کشـور بازگردانـد. طـی ایـن سـال‌ها بارهـا پیمـان ارزی لغـو و مجدداً 
برقـرار شـده اسـت. در بعضـی زمان‌ها هنـگام صـدور کالا صادرکننده 
مکلـف بود مابه‌التفـاوت نرخ آزاد و اعلامی بانک را بدهد و در سـال‌های 
۷۰ الـی ۸۰ صادرکننـده ارز خـود را بـه نـرخ رسـمی ۳۰۰۰ ریـال بـه 
بانـک می‌فروخـت، بانـک بـا صـدور اعلامیـه فـروش ارز )واریزنامـه( 
اجـازه فـروش ایـن واریزنامه را به صادرکننـده می‌داد که ایـن واریزنامه 
نزدیـک بـه ۴۵۰۰ ریـال در بـورس بـه فـروش می‌رسـید و در مجموع 
صادرکننـده ارز خـود را بـه نرخ کمتـر از ۵% به بـازار آزاد می‌فروخت. با 
یکسان‌سـازی نرخ ارز و آزادسـازی و مقررات‌زدایی در سـال ۸۱ پیمان 

ارزی مجـدداً حذف شـد.
 دو دیـدگاه در مـورد ارز حاصـل از صادرات مطرح اسـت: تسـلیم ارز به 
بانـک بـه نرخ رسـمی توسـط صادرکننـده و دیگـر برگشـت ارز به چرخه 
اقتصـادی کشـور که در حـال حاضر در مقررات ارزی از هـر دو روش  برای 
ابطـال پیمان اسـتفاده می‌شـود. موضـوع مقاومـت صادرکننـدگان و اتاق 
بازرگانـی در مـورد پیمـان ارزی بـا توجه به نـکات ذیل قابل توجه اسـت:

- در مـورد زمـان برگشـت ارز و الـزام آن بـا توجـه به تحریم سیسـتم 
بانکـی، قـدرت مانور از صادرکننده کم شـده و مشـکل مدیریت نقدینگی 

خواهد داشـت.

پیمان‌سپاری ارزی در گذر تاریخ اقتصاد ایرانپیمان‌سپاری ارزی در گذر تاریخ اقتصاد ایران
سیدکمال سیدعلی )معاون ارزی اسبق بانک مرکزی(سیدکمال سیدعلی )معاون ارزی اسبق بانک مرکزی(
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- هزینه‌هـای صادرکننـده در مـورد برگشـت ارز به صورت مسـتقیم و 
غیرمسـتقیم بـه جهت ارائـه تعهـدات و تضامین افزایـش می‌یابد.

- مخالفیـن پیمـان ارزی اعتقاد دارند کـه نهایتاً ارز حاصـل از صادرات 
بـه کشـور برمی‌گردد.

- پیمان سپاری صادرکننده را به واردکننده تبدیل کرده است.
- پیمان ارزی عامل اصلی قاچاق کالاست.

- پیمـان سـپاری در سـرمایه‌گذاری خارجی که نهایتـاً کالای تولیدی 
آن بایـد صادر شـود نقش منفـی دارد.

- پیمـان ارزی بـه کاهـش صوری صـادرات می‌انجامد )کـم اظهاری در 
گمرک(

- بروکراسـی اداری جهـت تسـویه پیمـان، اخذ تضامیـن و کنترل‌های 
مربوطه بسـیار زیاد می‌شـود.

از سـوی دیگـر، در شـرایط خاص طی ادوار مختلف بـه دلایل متعددی 
هماننـد بـروز بحران‌هـای مختلـف، کاهـش قیمـت نفـت و یـا افزایـش 
تعهـدات و بدهی‌هـای خارجـی و همچنیـن کمبـود ارز، دولت‌هـا و بانک 
مرکـزی موضـوع اخـذ پیمـان را مطرح و دلایـل آن را به شـرح زیر مطرح 

کرده‌انـد.
- اطمینان از برگشت ارز به کشور

- مدیریت بازار ارز
- جلوگیری از خروج سرمایه

- مدیریـت تراز تجـاری و تعهدات بانک مرکزی در مقابل فروشـندگان 
کالا از خارج

- جلوگیری از ارزان فروشی کالا در خارج از کشور و انجام رقابت سالم
- جلوگیـری از ورود افـراد غیرحرفـه‌ای بـه جرگـه صادرکننـدگان در 

مواقـع پـرش نـرخ ارز
- استفاده از رانت جهت واردات کالا و ارسال کالاهای غیرصادراتی

- خرید ارز توسط دولت جهت تامین کالاهای اساسی مردم
هرچنـد مخالفین و موافقین پیمان در هر سـرفصل، بحث‌هـای خود را 
خواهنـد داشـت ولـی آنچه که قابل اهمیت اسـت شـرایط زمانی وضعیت 
کشـور در مقاطع مختلف اسـت؛ قیمـت بالای نفت و میزان فـروش آن در 
وضعیـت عادی کشـور این موضوع را تداعی می‌کند کـه آزادی در اقتصاد، 
مقـررات زدایی و همچنین یکسـان‌ سـازی نـرخ ارز همگی حـذف پیمان 
را تأکیـد می‌کنـد ولـی در شـرایطی که فـروش نفت پایین باشـد، قیمت 
آن کاهـش یابـد و نقل و انتقالات ارزی به دلیل شـرایط تحریم با مشـکل 
مواجـه باشـد، تأکید بر برگشـت ارز به کشـور بـا کنترل صـادرات و وضع 

پیمان ارزی تنها راه اداره کشـور اسـت.
البتـه بانـک مرکـزی در این مقطع حسـاس بایـد به نحوی مقـررات و 
بخش‌نامه‌هـا را ابالغ کنـد که پیمان ارزی و نحوه ورود ارز به کشـور باعث 
کاهـش صادرات نشـود؛ زیـرا حالا که تراز تجـاری مثبت شـده و صادرات 
بیشـتر از واردات اسـت امـکان مدیریـت بازار ارز بـا ارز حاصـل از صادرات 
میسـر و امکانپذیر خواهـد بود. بنابراین صادرکننـده بخش خصوصی باید 
سـود معقول خود را داشـته باشـد که صـادرات و بازارهـای صادراتی پایدار 
بماند و کلیه قراردادهای صادراتی بتواند روند عادی خود را داشـته باشـند.
منبع: ایبِنا

تبدیل می‌شود. برای اینکه برداشت دولت از منابع صندوق توسعه 
ملی به تورم دامن نزند، آیا می‌توان مکانیسم صحیحی برای آن 

-به ویژه در شرایط بحرانی- طراحی و پیشنهاد کرد؟ 
مکانیسـم آن همانی اسـت که قبل‌تر اشـاره کردم: ارز دولت در اختیار 
خزانـه‌داری اسـت و خزانه‌داری باید آن را به مردم بفروشـد، نه اینکه بانک 

مرکـزی را به خرید آن ملزم کند. 
نکتـه مهم‌تـر ایـن اسـت که صنـدوق توسـعه ملی ایجاد شـده تـا این 
منابـع بـرای نسـل‌های آتـی نگهـداری شـود، اما بـا ایـن رفتارهـا از حیز 
انتفـاع سـاقط شـده و چیزی بـرای نسـل‌های آتی باقی نمانده اسـت. فکر 
می‌کنـم بایـد هنـگام تنظیـم سیاسـت خارجـی و نـوع تعاملمان بـا دنیا 
ایـن مسـائل را در نظـر داشـته باشـیم. نمی‌شـود از یـک طـرف صنـدوق 
توسـعه ملـی را با هدف ایجاد توسـعه پایدار برای نسـل‌های بعـدی ایجاد 
کنیـم، ولـی از سـوی دیگر بـه گونه‌ای رفتـار کنیم که اقتصـاد در مضیقه 
و تحـت فشـار قـرار گیـرد و بعد بگوییـم »حالا که شـرایط بحرانی اسـت، 
نمی‌شـود بـه فکر نسـل‌های آتـی بود و فعاًل باید نسـل کنونـی را نجات 
داد«. نمی‌شـود کـه هـر سـال از رهبری برای برداشـت از صندوق توسـعه 
ملـی مجـوز گرفـت؛ اگـر یک‌بـار در شـرایط خـاص ایـن کار انجام شـود، 
حرفـی نیسـت، ولـی وقتی چند سـال پیاپـی این رویـه تکرار شـود، دیگر 
چیـزی بـرای صندوق توسـعه ملی باقـی نمی‌ماند. خلاصه کنم: قـرار بود 

از طریـق صندوق توسـعه ملی به یکسـری اهداف توسـعه‌ای برسـیم، که 
ایـن هدف محقق نشـد و به اجبـار منابع آن را مورد اسـتفاده قـرار دادیم، 
امـا ایـن کار را هـم بـد انجـام دادیـم؛ چـون طبیعی اسـت کـه وقتی یک 
منبـع ارزی در دسـترس نیسـت، الـزام بانک مرکـزی به پرداخـت معادل 

ریالـی آن بـه دولت آثـار تورمی خواهد داشـت. 
اگـر قـرار اسـت اصلاحـی در ایـن زمینـه اتفاق بیفتـد، بانـک مرکزی 
بایـد بتواند به چنین خواسـته‌هایی »نـه« بگوید. بانک مرکـزی باید بگوید: 
»مـن بـا ارز کاری نـدارم. هـدف من کنترل تورم اسـت. هر جا لازم باشـد، 
وارد بـازار ارز یـا سـایر بازارهـای مالـی )مثل عملیات بـازار باز کـه ورود به 
بازار سـرمایه اسـت( می‌شـوم، امـا فقط بـه صلاحدید خـودم و فقط برای 
رسـیدن بـه هـدف خـودم که همـان کنترل تـورم اسـت.« دولت هـم اگر 
می‌خواهـد ارز در اختیـار خـود را بـرای هـر هدفـی )اعم از تامیـن بودجه 
جـاری یـا سـرمایه‌گذاری برای نسـل‌های آتی( اسـتفاده کند، مسـوولیت 
ایـن کار بایـد بـه خزانه‌داری سـپرده شـود و آن را در بازار بفروشـد. اما اگر 
بحـث بر سـر ارزی اسـت کـه دولت نمی‌توانـد به آن دسترسـی پیدا کند، 
بایـد موانـع دسترسـی را رفـع کند، نه اینکـه بانک مرکـزی را مکلف کند 
ارزهـای خـارج از دسـترس را بخـرد. در غیـر ایـن صـورت جهـش تورمی 

غیرقابل اجتناب اسـت.
منبع: تجارت فردا
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    مجموع تجارت خارجی کشـور در ۵ ماهه اول سـال ۹۹، معادل 
۲۴ میلیـارد و ۶۰۰ میلیـون دلار ثبـت شـده کـه از ایـن رقم، سـهم 
صـادرات ۱۰ میلیـارد و ۹۰۰ میلیون دلار و سـهم واردات ۱۳ میلیارد 

و ۷۰۰ میلیون دلار اسـت.
بـه گـزارش روابط عمومـی انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران، به 
نقـل از وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت، در ۵ ماهـه ابتدای امسـال، 
مجمـوع تبـادلات تجاری ایران با سـایر کشـورها بالغ بـر ۵۲ میلیون 
تـن کالا معـادل ۲۴ میلیـارد و ۶۰۰ میلیـون دلار بـوده کـه سـهم 
صـادرات ۳۸ میلیـون تن به ارزش ۱۰ میلیـارد و ۹۰۰ میلیون دلار و 
سـهم واردات ۱۳.۸ میلیـون تن بـه ارزش ۱۳ میلیارد و ۷۰۰ میلیون 

دلار بوده اسـت.
از ۱۷.۸ میلیـون تـن واردات حـدود ۱۰ میلیـون تـن از کالاهـای 
وارده کالاهـای اساسـی بودنـد و در زمینه کشـاورزی نهاده‌های دامی 
در زمینـه ذرت ۴.۳ میلیـون تن واردات داشـته که حـدود ۱۴ درصد 
نسـبت بـه مدت مشـابه افزایش داشـته اسـت. به طور کلـی بیش از 
۸۵ درصـد کالاهـای وارداتـی بـه کشـور کالای اساسـی و نهاده‌های 

تولید اسـت.
مبـادلات تجـاری ایـران بـا کشـورهای خارجـی در مـرداد بـه 
۹ میلیـون و ۸۲۲ هـزار تـن و ارزش ۵ میلیـارد و ۳۷ میلیـون دلار 

رسـیده اسـت.
بنابـر ایـن گـزارش، سـهم صـادرات نیـز ۷ میلیـون و ۷۸۱ هـزار 

تـن بـه ارزش ۲ میلیـارد و ۱۶۲ میلیـون دلار بوده و همچنین سـهم 
واردات، ۲ میلیـون و ۴۱ هـزار تـن به ارزش ۲ میلیارد و ۸۷۵ میلیون 
دلار بـوده اسـت. چیـن بـا ۲ میلیـون و ۱۹۵ هزار تن بـه ارزش ۵۶۶ 
میلیـون دلار، عـراق بـا یـک میلیون و ۴۲۰ هـزار تن بـه ارزش ۴۴۱ 
میلیـون دلار، امـارات بـا یک میلیـون و ۳۲۴ هزار تن بـه ارزش ۳۳۸ 
میلیـون دلار، افغانسـتان با ۵۱۴ هزار تن بـه ارزش ۱۵۸ میلیون دلار 
و ترکیـه بـا ۲۲۶ هـزار تـن بـه ارزش ۱۰۸ میلیـون دلار، پنج مقصد 

صادراتـی کشـورمان بوده‌اند.
کالاهـای صادراتـی ایـران بـه این پنـج کشـور از لحـاظ وزنی ۷۳ 
درصـد و از لحـاظ ارزش بیـش از ۷۴ درصـد از صـادرات مـا را بـه 
خـود اختصاص داده‌اند. پنج کشـور اصلی طرف معامله بـرای واردات 
کالاهـای مـورد نیاز کشـور در مـرداد، چیـن ۳۳۵ هزار تن بـه ارزش 
۷۴۶ میلیـون دلار، امـارات ۳۹۰ هزار تن به ارزش ۷۰۷ میلیون دلار، 
ترکیـه ۲۲۷ هـزار تـن بـه ارزش ۲۹۷ میلیـون دلار، هنـد ۱۵۲ هزار 
تـن بـه ارزش ۱۸۴ میلیـون دلار و آلمـان بـا ۵۵ هـزار تن بـه ارزش 
۱۲۵ میلیـون دلار بوده‌انـد کـه در مجموع یک میلیـون و ۱۵۹ هزار 
تـن کالا بـه ارزش ۲ میلیـارد و ۵۹ میلیـون دلار کالا از این کشـورها 

وارد کشـور شـده است.
از لحـاظ وزنـی نزدیـک به ۵۷ درصـد و از لحـاظ ارزش ۷۴ درصد 
کل واردات کشـور در مـرداد به این پنج کشـور اختصـاص پیدا کرده 

است.

سـعید زرنـدی معـاون طـرح و برنامـه وزارت 
صنعـت، معـدن و تجـارت گفت: سـامانه یکپارچه 
توسـعه  از  حمایـت  بسـته  تسـهیلات  اعطـای 
صـادرات غیرنفتـی از محل منابع صندوق توسـعه 
ملـی و بانک‌هـای عامـل طرف قـرارداد در سـامانه 

بهین‌‌یـاب ایجـاد شـده اسـت.
بـه گزارش روابـط عمومی صنایع لـوازم خانگی 
ایـران، سـعید زرنـدی بـا بیان ایـن مطلـب، افزود: 
پـس از تدویـن دسـتورالعمل مربـوط بـه مـاده ۳ 

بسـته حمایت از توسـعه صادرات غیرنفتی، موضوع تسـهیلات ریالی 
و ارزی صادراتـی، در راسـتای هدایـت منابع در جهـت تحقق اهداف 
صادراتی و همچنین تسـهیل و تسـریع در فرایند پرداخت تسهیلات 
بـه واحدهـای تولیدی-صادراتـی محصـولات  سـرمایه در گـردش 
اولویـت دار بـه کشـورهای هـدف، سـامانه اعطای تسـهیلات بسـته 

صادراتـی ایجاد شـده اسـت.

وی گفـت: در تلاشـیم همـه خدمـات وزارت 
صنعـت، معـدن و تجـارت بطور متمرکـز از طریق 
سـامانه بهیـن یـاب به متقاضیـان ارائه شـود و هم 
اکنـون نیـز بیشـتر مجوزهـا، ارائـه تسـهیلات و 

خدمـات از ایـن درگاه ارائـه مـی شـود.
بنـا بر ایـن گـزارش، تمامی متقاضیـان دریافت 
تسـهیلات صادراتـی ضمـن مراجعـه بـه سـامانه 
www.behinyab.ir و پـس از ثبـت درخواسـت، 
توسـعه صـادرات،  پارسـیان،  بانک‌هـای  از  یکـی 
کشـاورزی، توسـعه تعاون، صادرات و بانک مشـترک ایـران و ونزوئلا، 

را انتخـاب مـی نمایند.
اطلاعـات ثبت شـده به صورت خـودکار مورد پـردازش قرار گرفته 
و در صورت تائید این اطلاعات توسـط سـازمان توسـعه تجارت ایران 
بـه بانک‌هـای عامـل جهـت بررسـی، تصویـب و پرداخت تسـهیلات 

ارسـال خواهد شد.

صادرات سه و نیم برابر واردات شد

ثبت نام صادرکنندگان برای دریافت تسهیلات صادراتی در سامانه »بهین یاب«

وزارت صمت وضعیت تجارت خارجی طی وزارت صمت وضعیت تجارت خارجی طی ۵۵ ماه امسال را تشریح کرد: ماه امسال را تشریح کرد:

معاون طرح و برنامه وزارت صمت:معاون طرح و برنامه وزارت صمت:
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رئیس سـازمان توسـعه تجـارت اعلام کـرد در ماه میانی تابسـتان 
روند بازگشـت ارز به کشـور سـرعت گرفت. آمارهای رسـمی در این 
بـاره نشـان می‌دهد در مردادماه امسـال بیش از یک میلیـارد و ۵۰۰ 
میلیـون یـورو ارز حاصـل از صـادرات بـه چرخـه اقتصادی برگشـته 
اسـت. متولـی توسـعه تجـارت ایـران دربـاره علت تسـریع بازگشـت 
ارزهـای صادراتـی معتقد اسـت ابزارهای تشـویقی، تشـکیل کارگروه 
اقـدام ارزی و همچنیـن پایـش رفتارهـای تجـاری در کنـار برگزاری 
جلسـات منظـم بـا صادرکننـدگان چـه در تهـران چـه در مراکـز 

اسـتان‌ها باعـث ایـن اتفاق شـده اسـت.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
آمـار بازگشـت ارزهـای صادراتـی طـی یـک ماهه مـرداد اعلام شـد. 
براسـاس آمـار اعالم شـده، بیـش از یـک میلیـارد و ۵۰۰ میلیـون 
یـورو ارز حاصـل از صـادرات در مـاه مرداد به چرخه اقتصادی کشـور 
بازگشـته اسـت. البتـه واحدهـای تولیـدی، طبـق تصمیمـات اتخاذ 
شـده از سـوی کارگـروه پایـش رفتـار تجـاری چنانچه با مشـکلاتی 
در زمینـه ایفـای تعهـدات ارزی خـود روبـه‌رو هسـتند، حداکثـر تـا 
۱۰ آبـان مـاه سـال‌جاری مهلـت دارنـد مشـکلات خـود را به‌صورت 
کتبـی بـه کارگروه اقدام ارزی اسـتان ارسـال کنند تا پس از بررسـی 
آن کارگروه‌هـای اسـتانی، بـه کارگـروه پایـش رفتار تجـاری مرکزی 
در سـازمان توسـعه تجـارت ایران ارجـاع و درخصـوص تعلیق کارت 
بازرگانـی آنهـا تصمیم‌گیـری شـود. کـش و قـوس بازگشـت ارزهای 
صادراتـی همچنـان ادامـه دارد. از سـال ۹۷ کـه رفـع تعهـد ارزی 
بـرای صـادرات از سـوی متولیـان پولی و بانکی کشـور اجباری شـد، 
صادرکننـدگان از هـر فرصتـی بـرای اعتـراض و انتقـاد از این شـیوه 
اسـتفاده کردنـد. اگرچـه در بخش‌هایـی مانند مدت زمـان رفع تعهد 
ارزی و تخفیـف در میزان بازگشـت ارز، نرمشـی از سـوی مسـئولان 
دولتـی صـورت گرفـت، اما رفـع تعهـد ارزی همچنـان پابرجـا ماند. 
دولتمردان برای اسـتفاده از این شـیوه برای بازگشـت ارز به کشور در 
حالـی اصـرار می‌ورزیدند کـه صادرکنندگان برای تاخیر در بازگشـت 
ارز خـود، بـه مشـکلات و دسـت‌اندازهای زیـادی اشـاره داشـتند، از 
جملـه آنها شـیوه صـادرات محصـولات ایرانی در شـرایط تحریم بود. 
محدودیت‌هـای ناشـی از تحریم‌هـای اقتصـادی موجب شـده فروش 
کالاهـای ایرانـی در بازارهـای بین‌المللـی بـا شـرایط ویـژه‌ای مواجه 
شـود. برخـی از کالاهـا به‌صـورت امانـی و برخی به‌صورت تقسـیطی 
بـه فـروش می‌روند و  از ایـن رو وصول کامـل ارز، زمان‌بر خواهد بود. 
همچنیـن تفاوت نـرخ ارز نیمایی با بازار آزاد نیـز موجب بی‌انگیزگی 
صادرکنندگان برای عرضه ارزشـان در این سـامانه شـده است. علاوه 
بـر ایـن نقـل و انتقـال پـول در تحریم‌هـا هـم چالـش جـدی بـرای 
صـادرات ایجـاد کـرده اسـت. در مقابـل این مشـکلات کـه همچنان 
هـم پابرجاسـت، سیاسـت‌های تنبیهی دولـت برای کسـانی که رفع 

تعهـد ارزی نکرده‌انـد، موجـب شـده تـا در نظـام تجـاری و تولیـدی 
مشـکلاتی ایجاد شـود.

از جملـه ایـن سیاسـت‌ها تعلیـق کارت‌هـای بازرگانی اسـت. پس 
از آنکـه انتهـای تیرمـاه سـال‌جاری به‌عنـوان مهلت رفع تعهـد ارزی 
سـال‌های ۹۷ و ۹۸ تعیین شـد، سـازمان توسـعه تجـارت اعلام کرد 
کارت‌هـای بازرگانـی کسـانی که رفـع تعهـد ارزی نکرده‌انـد، تعلیق 
خواهـد شـد. ابعـاد ایـن تصمیـم گریبـان واحدهایـی را هم کـه نیاز 
بـه مـواد اولیـه وارداتـی داشـتند گرفـت، از ایـن رو به گفتـه فعالان 
اقتصـادی واحدهـای تولیـدی با کمبود مـواد مورد نیـاز تولید مواجه 
شـده‌اند. امـا موضـوع دیگـر محـل اختالف درخصـوص بازگشـت 
ارزهـای صادراتـی نیز مربوط به میزان بازگشـت ارز اسـت. موضوعی 
کـه در آن هیـچ اتفـاق نظـری بین مقامات مسـوول دولتـی با بخش 
خصوصـی وجـود نـدارد. بخـش خصوصـی معتقـد اسـت میـزان ارز 
بازنگشـته به کشـور از سـوی این بخش، با آنچه بانک مرکزی عنوان 
می‌کنـد تفـاوت دارد. بانک‌مرکزی چنـدی پیش اعلام کـرده بود که 
۲۷ میلیـارد یـورو ارز از سـوی بخـش خصوصی به کشـور بازنگشـته 
اسـت. ایـن در حالی اسـت کـه بخش خصوصی زیر بـار چنین بدهی 
ارزی نمی‌رود. اخیرا اعلام شـده کـه از ۱۵ هزار و ۳۶۶ صادرکننده‌ای 
کـه هیـچ ارزی را از محـل صادراتشـان بـه چرخـه اقتصادی کشـور 
نیاورده‌انـد، تنهـا ۵ هـزار و ۱۰۹ نفـر در قالـب شـخص حقیقـی یـا 
حقوقـی، دارای کارت بازرگانـی بوده‌انـد و بـاز از همیـن آمـار، تنها ۳ 
هـزار و ۱۸۱ نفرشـان کارت بازرگانـی فعال داشـته‌اند. به گفته بخش 
خصوصـی، مابقـی صادرکنندگانی کـه ارز به کشـور بازنگردانده‌اند، از 
طرق دیگری همچون مرزنشـینی و پیله‌وری نسـبت به صادرات کالا 
مبـادرت ورزیده‌انـد. براسـاس اعالم آنها، دوسـوم ارزهای بازنگشـته 
بـه کشـور مربوط بـه این گروه اسـت. در عین حال سـازمان توسـعه 
تجـارت اعالم کـرده ارزش صـادرات مرزنشـینان و پیلـه‌وران حدود 

۱/۴ تـا ۱/۵ میلیـارد یورو بوده اسـت.
ایفای ایفای ۱۰۰۱۰۰ درصدی تعهدات ارزی  درصدی تعهدات ارزی ۲۰۰۰۲۰۰۰ صادرکننده صادرکننده

رئیس کل سـازمان توسـعه تجـارت ایران به آخرین آمـار از میزان 
عدم بازگشـت ارزهای صادراتی اشـاره کرد و گفت: از فروردین ٩٧ تا 
پایـان ٩٨، بـدون بخش فرآورده‌هـای نفتی، گاز و بنزیـن، ۲۱ هزار و 
۱۸۴ رکـورد صادرکننـده، صادرات انجـام داده‌اند و حدود ۱۷ میلیارد 
دلار تعهـد ایفـا نشـده دارنـد که از سـوی بانـک مرکزی اعلام شـده 
کـه از ایـن میـزان، در حـدود ۱۰ هـزار رکـورد فاقـد کارت بازرگانی 
بـوده کـه مربـوط به دیگـر بخش‌ها مانند پیلـه‌وری و مرزنشـینی و... 
می‌شـود و برآورد می‌شـود ۲۵ درصد از کل تعهدات ارزی ایفا نشـده 

به ایـن بخش مربوط باشـد.
همچنیـن ۲۲۰۰ صادرکننـده نیز صد در صد تعهـدات ارزی خود 

را ایفـا کرده‌انـد که جای تقدیـر دارد.

بازگشت یک میلیارد و ۵۰۰ میلیون یورو ارز حاصل از صادرات به اقتصاد کشور

رئیس سازمان توسعه تجارت اعلام کرد:رئیس سازمان توسعه تجارت اعلام کرد:
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توسـعه  سـازمان  بازرگانـی  خدمـات  توسـعه  دفتـر  مدیـرکل 
تجـارت ایـران بـا اشـاره بـه برنامه‌ریـزی انجـام شـده جهـت تقدیر از 
صادرکنندگانـی کـه نسـبت بـه ایفـای صـد درصـدی تعهـدات ارزی 
خـود اقـدام کرده‌انـد، از تشـکیل شـورای سیاسـت‌گذاری ایـن رویداد 
در سـازمان توسـعه تجـارت ایـران خبـر دادآخریـن آمار بازگشـت ارز 

صادرکننـدگان اعالم شـد.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایـران، بر 
اسـاس اعالم مقامـات دولتی۲۰۵۶ صادرکننده نسـبت بـه رفع کامل 
تعهـدات ارزی خـود در سـال‌های ۹۷ و ۹۸ اقـدام کرده‌انـد کـه میزان 
صـادرات ایـن گـروه بـه ۱۴/۲ میلیـارد یـورو می‌رسـد. در واقـع از این 
مقـدار رفـع تعهـد ارزی، ۹۲ درصد توسـط بنگاه‌های تولیـدی صورت 

گرفته اسـت.
در عیـن حـال آمـار دیگری نیـز از ترکیب صادرکنندگانـی که هنوز 
بـه تعهـدات ارزی خـود عمـل نکرده‌اند از سـوی اتاق ایران اعلام شـده 
اسـت. ارزیابی‌هـای بخش خصوصی نشـان می‌دهد حـدود ۱۵ هزار نفر 
هیـچ ارزی بـه کشـور بازنگردانده‌انـد. اما تنها ۵ هـزار نفر از ایـن افراد، 
دارای کارت‌هـای بازرگانی هسـتند و حدود ۱۰ هـزار صادرکننده بدون 
کارت بازرگانی و از طرق دیگر مانند کارت‌های پیله وری و مرزنشـینی 
و روش‌هـای متـداول در بازارچه‌های مـرزی اقدام به صـادرات کرده‌اند. 
یک‌سـوم ارزهـای بازنگشـته بـه کشـور نیـز متعلق بـه همین گـروه از 

صادرکننـدگان اسـت که فاقد کارت‌های بازرگانی هسـتند.
بـه گـزارش روابط عمومی سـازمان توسـعه تجـارت ایران، احسـان 
قمـری بـا اعلام ایـن خبر اظهار کرد: براسـاس آخرین آمـار و اطلاعات 

موجود ۲۰۵۶ صادرکننده نسـبت به رفع کامل تعهـدات ارزی خود در 
سـال‌های ۹۷ و ۹۸ اقـدام کرده‌انـد کـه از این تعـداد ۶۲۱ صادرکننده 
غیرتولیـدی )۳۰ درصـد( و مابقـی یعنـی ۱۴۳۵ صادرکننـده از جمله 

واحدهای تولیدی هسـتند.
او میـزان صـادرات ایـن دسـته از صادرکننـدگان را ۱۴/۲ میلیـارد 
یـورو اعالم کرد کـه از این میـزان، ۷/۵ میلیـارد یورو مربوط به سـال 

۹۷ و ۶/۷ میلیـارد یـورو مربـوط به سـال ۱۳۹۸ اسـت.
دبیـر کارگـروه مشـوق‌های صادراتـی میـزان تعهـدات ایفـا شـده 
صادرکننـدگان خوش‌نـام را ۱۴/۲ میلیـارد یـورو اعالم کـرد و ادامـه 
داد: از ایـن مقـدار، بیش از ۹۲ درصد توسـط بنگاه‌هـای تولیدی انجام 

است. شـده 
قمـری افزود: براسـاس بررسـی‌های انجام شـده بیـش از ۶۲ درصد 
ایفـای تعهـدات ارزی صادرکنندگانـی کـه ۱۰۰ درصد تعهـدات خود 
را ایفـا کرده‌انـد، توسـط صادرکنندگانـی انجـام شـده کـه بیشـتر از 
صـد میلیـون یـورو صـادرات داشـته‌اند، ضمـن اینکـه ایـن گـروه از 
صادرکننـدگان شـامل ۲۴ واحـد تولیـدی بـا حـدود ۹ میلیـارد یـورو 
صـادرات هسـتند. او همچنیـن بـر سیاسـت تشـویق صادرکنندگانی 
کـه نسـبت بـه رفـع تعهـدات ارزی خـود اقـدام کرده‌انـد، تاکیـد کرد 
و گفـت: بیـش از ۱۳۳۳ صادرکننـده کـه صـد درصد تعهـدات خود را 
ایفـا کرده‌انـد، صادراتـی کمتر از یک میلیـون یورو داشـته و فقط ۲/۶ 
میلیـارد یـورو صـادرات گـروه را بـه خـود اختصـاص داده‌اند کـه لازم 
اسـت در خصـوص سیاسـت حمایتـی از بنگاه‌های کوچک و متوسـط 

یـا بنگاه‌هـای بـزرگ از نظـرات کارشناسـان اسـتفاده کرد.

از صادرکنندگان خوش حساب تقدیر می‌شود

واردات و صادرات تهاتری کالا کلید خورد

آخرین آمار بازگشت ارز صادرکنندگان:آخرین آمار بازگشت ارز صادرکنندگان:

ترخیـص کالا از همـه گمرک‌هـای کشـور بـرای واردکنندگانـی کـه 
خودشـان می‌تواننـد ارز مـورد نیازشـان را تأمیـن کننـد، مهیا شـد.

وزیـر صنعـت، معـدن و تجـارت دربـاره پیگیـری کالاهـای 
ترخیص‌شـده و رسـیدن آن‌هـا بـه دسـت مصرف‌کننـده نهایـی 
نیـز گفت: سـامانه‌هایی همچون بـازارگاه بـا این هـدف راه‌اندازی 
شـده‌اند و چنانچـه مشـکلی در ایـن بـاره اسـت بایـد مسـئولان 
وزارت کشـاوزی پاسـخگو باشـند و مـا فقـط تأمین‌کننـده کالا 

. هستیم
وی تأکیـد کـرد: اجـرای ایـن مصوبه بسـیاری از مشـکلات فعلی، 
همچـون انباشـت کالاهای اساسـی ماننـد روغن و برنـج در گمرکات 

کشـور را رفـع می‌کنـد و سـرعت صـادرات را افزایـش می‌دهد.

وزیـر صمـت گفت: بر اسـاس مصوبه جدید دولـت، صادرکنندگان 
می‌تواننـد بـرای رفـع تعهـدات خـود بـا یـک واردکننـده یـا یـک 

تأمین‌کننـده کالا تهاتـر از امـروز بـرای واردات کالا اقـدام کننـد.
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران 
،علیرضـا رزم‌حسـینی پـس از نشسـت هماهنگی با مسـئولان بانک 
مرکـزی و گمـرک بـرای سرعت‌بخشـی بـه رونـد ترخیـص کالاهای 
انباشت‌شـده در گمـرک ابـراز کـرد: امـکان واردات کالا از محـل ارز 
متقاضـی نیز مهیا شـد. همـه گمرکات کشـور موظف شـدند از فردا 
صبح )دوشـنبه( بـه ترخیص کالاهـای وارداتی از محـل ارز متقاضی 

یـا ارزهـای صادراتی اقـدام کنند.
وی گفـت: به‌جـز متقاضیـان دریافـت ارز ۴۲۰۰ تومانـی، امـکان 
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رییـس اتـاق بازرگانـی ایران و چیـن اظهار داشـت: اگـر نتوانیم برای 
سـال‌های آتـی تغییری در صـادرات ایجـاد و دو برابر رقم کنونی داشـته 

باشـیم، با بحـران ارزی مواجه می‌شـویم.
مشـکل ارزی یکی از مشـکلاتی اسـت که این روز ها کشـور ما با آن 
دسـت و پنجه نرم می‌کند، اما مشـخص نیسـت دولت برای این مسـاله 

چاره‌اندیشـی کرده اسـت یا خیر؟
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران ؛ 

مجیدرضـا حریـری در رابطـه بـا این مسـاله 
گفت: در حال حاضر شـرایط به شـکلی رغم 
خـورده کـه دولـت بـه دو دلیـل نمی‌توانـد 
کاری از پیش ببرد؛ نخسـت تحریم و کاهش 
فـروش نفـت و دیگـری کرونـا کـه مزیـد بر 
علـت شـده تا صـادرات غیرنفتی هم نسـبت 
بـه سـال‌های گذشـته افـت داشـته باشـد. 
البتـه در صورتـی کـه صـادرات غیرنفتی هم 
افت نداشـت، بـاز با کمبـود ارز مواجه بودیم.

وی ادامـه داد: در سـال‌هایی کـه درآمـد 
ارزی مناسـب و خـوب داشـتیم؛ نزدیـک به 
۱۲۰ میلیـارد دلار فروش سـالانه نفت و ۳۰ 
میلیـارد دلار صـادرات غیرنفتـی، یعنـی در 

مجمـوع ۱۵۰ میلیـارد دلار درآمـد ارزی نصیـب کشـور می‌شـد، امـا در 
سـال‌های اخیـر بـه دلیل تحریـم نفت و پاییـن آمدن قیمـت آن، درآمد 

نفتـی مـا هـم کاهش چشـمگیری پیـدا کرد.

حریـری در مـورد میـزان احتمالـی درآمدهای ارزی در سـال پیشـرو 
گفـت: پیش‌بینـی می‌‌شـود درآمد نفتی ما در سـال جـاری و در بهترین 
حالـت ۵ میلیـارد دلار باشـد و آمـار شـش ماهـه هـم نشـان می‌دهد تا 
پایـان سـال احتمالا ۳۰ میلیـارد دلار درآمد حاصـل از صادرات غیرنفتی 
داشـته باشـیم، در صورتی که این رقم در سـال گذشـته بـه ۴۰ میلیارد 
دلار می‌رسـید. در نتیجـه در سـال جـاری و در بهترین حالـت ۳۵ تا ۴۰ 
میلیـارد دلار درآمـد ارزی خواهیـم داشـت در صورتی‌که مصـارف ارزی 
مـا در صرفه‌جویانه‌تریـن حالـت بـالای ۵۰ 

میلیارد دلار اسـت.
چیـن  و  ایـران  بارزگانـی  اتـاق  رئیـس 
تصریـح کـرد: از همیـن روی شـرایط ایجاب 
مـی کنـد سیاسـت‌های صرفـه جویانـه در 
پیـش بگیریم تا بـا درآمدهـای ارزی موجود 
و بـه هـر طریقـی ممکـن تـا پایـان سـال 
امـور مدیریـت شـود، امـا متاسـفانه دخـل 
بـا خرج‌مـان همخوانـی نـدارد. بایـد توجـه 
داشـت کـه بخشـی از طلب‌هـای پیشـین 
دولـت وصـول و از آن اسـتفاده می‌شـود و 
هنـوز امیدواریـم ارزهـای حاصـل از صادرات‌ 
شـوند  برگردانـده  نیـز  گذشـته  سـال‌های 
و سـال جـاری را بـه ایـن شـکل پشـت سـر بگذاریم. اگـر نتوانیـم برای 
سـال‌های آتـی تغییری در صـادرات ایجـاد و دو برابر رقم کنونی داشـته 

باشـیم، بـا بحـران ارزی مواجـه می‌شـویم.

صادرات را دو برابر نکنیم، با مشکل ارزی مواجه می‌شویم

رییس اتاق بازرگانی ایران و چین اعلام کرد:رییس اتاق بازرگانی ایران و چین اعلام کرد:

۴۴ میلیون تن کالای اساسی آماده ترخیص از گمرک‌های کشور  میلیون تن کالای اساسی آماده ترخیص از گمرک‌های کشور 
استاست

در ادامه مهدی میراشـرفی از انباشـت ۴ میلیون تن کالای اساسی 
در گمـرکات کشـور خبـر داد و گفـت: حـدود ۸۰۰ هـزار تـن نیز در 
لنگـرگاه منتظـر تخلیه هسـتند. وی ابراز کرد: با مصوبـه اخیر دولت، 
کالاهـای انباشت‌شـده در گمرک‌هـای کشـور می‌توانـد بـه سـرعت 
ترخیـص و روانـه بـازار شـود. رئیـس‌کل گمـرک کشـور بـا تأکیـد 
بـر اینکـه گمـرکات کشـور موظـف شـدند از دوشـنبه همـه کالاها، 
به‌خصـوص کالاهـای اساسـی و مـوارد اولیـه تولیـد را از محـل ارز 
متقاضـی و واردات در مقابـل صـادرات بـدون دریافـت کـد رهگیری 
ترخیـص کننـد گفت: فـرق اصلـی این مصوبـه با مصوبه‌هـای قبلی 
در حـذف الـزام گمـرک بـه دریافـت کـد رهگیـری بـرای ترخیـص 
کالاهاسـت. وی افـزود: ایـن موضـوع می‌تواند به شـدت رسـوب کالا 

در گمـرک را کاهـش و سـرعت مبـادلات تجـاری کشـور را افزایـش 
دهـد و اگـر این مصوبه همچـون برخی مصوبات قبلـی در اجرا دچار 
تغییـرات نشـود، حجـم بالایـی از کالاهـای رسوب‌شـده در گمـرک، 
سـریع ترخیص خواهند شـد. میراشـرفی بـا اعلام اینکه مـدت زمان 
ترخیـص کالا از زمانـی که مجوزهای لازم به گمرک تحویل می‌شـود 
کمتـر از ۳ روز اسـت، دربـاره فاسـد شـدن برخی کالاهـای خوراکی 
به‌علـت مانـدگاری در گمـرکات کشـور هم گفت: هیـچ کالایی بدون 
اخـذ مجوزهـای بهداشـتی و اسـتاندارد از گمـرک ترخیـص نخواهد 
شـد. رئیس‌کل گمرک کشـور همچنیـن گفت: مصوبـه جدید دولت 
دربـاره آزاد شـدن واردات از محـل صـادرات کمک می‌کنـد کالاهای 
خوراکـی و فاسدشـدنی بتواننـد قبـل از انقضای مجوزهای اخذشـده 
از نهادهـای مسـئول همچون وزارت بهداشـت و سـازمان اسـتاندارد، 

ترخیص شـوند.
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 وزیـر صنعـت، معـدن و تجـارت در دیـدار بـا هیئت رئیسـه اتاق 
بازرگانـی، صنایـع، معـادن و کشـاورزی ایـران بـا تأکیـد بـر ضرورت 
انسـجام هر چه بیشـتر دولت و فعـالان اقتصادی در شـرایط تحریم، 
گفـت: دولت در کنار صادرکنندگان اسـت و مسـائل پیـش روی آنها 

را حـل خواهـد کرد. 
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
علیرضـا رزم‌حسـینی، وزیـر صنعـت، معـدن و تجـارت در دیـدار بـا 
هیئت رئیسـه اتـاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشـاورزی ایـران ابراز 
امیـدواری کـرد تا در سـنگر جدید با کمـک فعالان اقتصـادی بتوان 

شـرایطی بـه وجـود آورد کـه وضعیـت کنونی بهبـود یابد. 
وی بـا اشـاره به پتانسـیل عظیم فعالان اقتصـادی، تولیدکنندگان 
و صادرکننـدگان افـزود: بـا انسـجام در اجـرای سیاسـت‌های دولت، 

چشـم‌انداز مناسـبی را می‌تـوان بـرای اقتصاد کشـور متصـور بود. 
رزم حسـینی بـا تأکیـد بـر ضـرورت همراهـی و همـکاری کامـل 
اتـاق بازرگانـی و وزارت صمـت گفـت: مجلـس نیـز در ایـن رابطـه 

همراهـی لازم را خواهند داشـت. وی افزود: بایـد برای صادرکنندگان 
واقعـی بخـش خصوصی، تمهیـدات خاصی در بازگشـت ارز صادراتی 

اندیشید. 
در ایـن جلسـه فعـالان اقتصـادی نسـبت بـه موضـوع صـادرات و 

بازگشـت ارز صادراتـی نقطـه نظـرات خـود را مطـرح کردنـد. 

دولت در کنار صادرکنندگان است

وزیر صمت در جمع هیئت رئیسه اتاق بازرگانی ایران:وزیر صمت در جمع هیئت رئیسه اتاق بازرگانی ایران:

معـاون وزیـر صمـت و رئیس کل سـازمان توسـعه تجـارت ایران، 
در پیامـی بـه مناسـبت روز ملـی صـادرات، از تلاش خسـتگی‌ناپذیر 
سـرداران جنـگ اقتصـادی قدردانی کرد. بـه گـزارش روابط عمومی 
در متـن پیـام حمیـد زادبـوم بـه مناسـبت روز ملـی صـادرات آمده 

است: 
آییـن بزرگداشـت سـالروز ملی صـادرات تنهـا یـک روز در تقویم 
نیسـت؛ بلکه یک رویداد مهم و تأثیرگذار برای پاسداشـت سـرداران 

خـط مقدم جنـگ بزرگ اقتصـادی و تحریم اسـت. 
در سـال مزیـن بـه جهش تولید، هم‌زمـان با آفت تحریـم و کرونا، 
ایـن طلایـه‌داران اقتصـاد ایران اسالمی‌مان بوده و هسـتند که بیرق 

سـرفرازی را در پیشـاپیش لشـکر مقاومت به اهتراز در آورده‌اند. 
بـدون شـک صـادرات غیرنفتـی موتور محـرک تولید و اشـتغال و 

تنهـا ملجـاء بـرای مقابله بـا فشـار حداکثری غرب اسـت. 
ظرفیت‌هـای بی‌شـماری کـه گام به گام در راسـتای تحقق شـعار 
جهـش تولیـد، به امکانات بالفعل بدل می‌شـود، نشـان از عزم راسـخ 
مـردان ایـن حـوزه در تحقـق رهنمود‌هـای مقـام معظم رهبـری در 
چارچـوب سیاسـت‌‎های کلـی اقتصـاد مقاومتـی و تحقـق الگـوی 

پیشـرفت ایرانی اسالمی دارد. 
سـازمان توسـعه تجـارت ایـران کمـا فی‌السـابق برخـود تکلیـف 
می‌دانـد، در همراهـی بـا تجـار و صادرکننـدگان افتخارآفرین میهن 
را  خـود  سـخت‌افزاری  و  نرم‌افـزاری  ظرفیـت  همـه  اسالمی‌مان، 
بـه کار بنـدد تـا بـا رفـع موانـع، توسـعه بازار‌هـای صادراتـی و انعقاد 

بازار‌هـای  متنوع‌سـازی  بـا  تجـاری  پیمان‌هـای  و  موافقت‌نامه‌هـا 
صادراتـی، قـدرت نـرم جمهـوری اسالمی ایـران را به منصـه ظهور 
بگـذارد. شناسـایی فرصت‌هـا و راهکار‌هـای مؤثـر در جهـت توسـعه 
صـادرات غیرنفتی و بهره‌گیری از همه ظرفیت‌های لجسـتیکی، فنی 
و علمی موجود در کشـور به جهت خدمت‌‌رسـانی بـه صادرکنندگان 
و رفـع دغدغه‌هـای ایشـان از اولویت‌های این سـازمان بـوده تا بدین 
وسـیله بـر تالش خدومـان اقتصادی کشـور صحه گذاشـته شـود. 

اینجانـب بـه نمایندگـی از سـازمان توسـعه تجـارت ایـران و همه 
دسـت‌اندرکاران تجارت خارجی کشـور، مراتب تشـکر و قدرشناسـی 
خود را از تلاش خسـتگی‌ناپذیر و شـکوهمند پیشقراولان اقتصادی و 
صادرکنندگان متعهد کشـور اعلام داشـته و توفیق روزافزون ایشـان 

را در اعتالی نـام و نشـان ایرانی در جهان مسـئلت دارم. 

پیام تبریک رئیس کل سازمان توسعه تجارت به مناسبت روز ملی صادرات
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نشسـتی  در  اتاق‌هـای مشـترک هم‌مـرز  رئیسـه   اعضـای هیـات 
بـا معـاون دیپلماسـی اقتصـادی وزارت امـور خارجـه تاکیـد کردنـد 
کـه بخـش خصوصـی از بی‌توجهـی سیاسـت‌گذاران نسـبت بـه انعقاد 
موافقت‌نامه‌هـای تجـارت ترجیحـی بـا کشـورهای مختلـف بـه ویـژه 
همسـایگان انتقـاد دارنـد و بـر ایـن باورنـد کـه غفلـت در ایـن بخـش 
موجـب شـده امـروز اثر تحریم‌ها بر اقتصاد کشـور پررنگ‌تـر جلوه کند.

خانگـی  لـوازم  صنایـع  انجمـن  عمومـی  گزارش روابـط  بـه 
ایران، اعضـای هیـات رئیسـه اتاق‌های مشـترک هم‌مرز در نشسـتی 
بـا معـاون دیپلماسـی اقتصـادی وزارت امور خارجه تاکیـد کردند که 
بخـش خصوصـی از بی‌توجهـی سیاسـت‌گذاران نسـبت بـه انعقـاد 
موافقت‌نامه‌هـای تجـارت ترجیحـی بـا کشـورهای مختلـف بـه ویژه 
همسـایگان انتقـاد دارنـد و بـر ایـن باورنـد کـه غفلـت در این بخش 
موجـب شـده امـروز اثـر تحریم‌ها بـر اقتصاد کشـور پررنگ‌تـر جلوه 
کند.اعضـای هیـات رئیسـه اتاق‌هـای مشـترک هم‌مـرز در نشسـتی 
بـا معـاون دیپلماسـی اقتصـادی وزارت امـور خارجـه کـه بـا حضور 
رئیـس اتـاق ایـران برگـزار شـد، غفلـت سیاسـت‌گذاران از انعقـاد 
موافقت‌نامه‌هـای تجـارت ترجیحـی بـا کشـورهای مختلـف بـه ویژه 
همسـایگان را مـورد انتقـاد قـرار دادنـد و خواسـتار فراهـم شـدن 

بسـترهای لازم بـرای ایـن امر شـدند.
از سـوی دیگـر ناهماهنگـی بیـن دسـتگاه‌های مسـتقر در مرزها، 
نبود سیسـتم حمل‌ونقل مناسـب برای ترانزیت کالا و از سـوی دیگر 
فشـارهای خارجـی ناشـی از تحریم بر اقتصاد داخلـی موضوعاتی بود 

کـه در این نشسـت مـورد توجه قـرار گرفت.
در ایـن نشسـت غلامرضـا انصـاری، معـاون دیپلماسـی اقتصادی 
وزارت امـور خارجـه بـر لـزوم بازگردانـدن شـان و جایـگاه بخـش 
خصوصـی تأکیـد کـرد و آن را تنهـا راه نجـات کشـور در ایـن دوره 

حسـاس دانسـت.
در ابتـدای ایـن نشسـت غلامحسـین شـافعی، رئیـس اتـاق ایران 
بـا بیـان ایـن نکتـه کـه علی‌رغـم تلاش‌هـای وزارت امـور خارجـه 
متأسـفانه شـاهد نتایج ملمـوس و نزدیـک به انتظار نیسـتیم، گفت: 
امـروز سیاسـت‌های ارزی کشـور با نگاه‌های سیاسـی حاکـم، تطابق 
نـدارد و همیـن جدایـی موجـب شـده تـا بخـش قابل‌توجهـی از 

برنامه‌ریزی‌هـا بـه نتیجـه نرسـند.
وی ادامـه داد: وزارت امـور خارجـه از تهاتـر و واردات در مقابـل 
صادرات حمایت می‌کند اما این دو رویکرد از سـوی دیگر دسـتگاه‌ها 

حمایـت نمی‌شـود تـا امـروز هم هیچ‌کـدام بـه نتیجه نرسـیده‌اند.
رئیـس پارلمان بخـش خصوصی با نگاهی به آنچه امـروز در مرزها و 
گمرکات کشـور شـاهد هسـتیم از بی‌نظمی و نبود هماهنگی لازم بین 
دسـتگاه‌های مسـتقر در مرزهـا انتقاد کـرد و افزود: حـوادث و اتفاقاتی 
کـه در مرزهـا شـاهد هسـتیم، بارهـا و بارهـا تکـرار می‌شـوند بـدون 

آنکـه برنامـه‌ای بـرای جلوگیـری از آنها داشـته باشـیم و بـدون اطلاع 
قبلـی مرزهـا را می‌بندنـد و کامیون‌هـا بـرای چندین هفته پشـت مرز 
متوقف می‌شـوند. از سـویی شرایط مناسـبی برای نگهداری محصولات 
صادراتـی در مرزهـا وجـود ندارد و کل خسـارت متوجـه صادرکننده و 

تولیدکننـده خواهد بود.
بـر اسـاس اظهـارات او در مرزهـا و گمـرکات کشـور یـک متولـی 
مشـخص وجـود نـدارد و هر دسـتگاهی به شـیوه جداگانـه و جزیره‌ای 
عمـل می‌کنـد. شـافعی بـا تأکیـد بر ایـن نکتـه کـه تصمیم‌گیرندگان 
کشـور بایـد بـا توجـه بـه فشـارهای ناشـی از تحریـم، سـعی کننـد 
مشـکلات و فشـارهای داخلـی را کمتـر کننـد، تصریح کرد: اگـر اجازه 
دهنـد واردات در برابـر صـادرات انجام شـود، بخش قابل‌توجهـی از نیاز 

بـه کالاهـای اساسـی نیـز از همیـن طریـق تأمین خواهد شـد.
رئیـس اتـاق ایـران در ادامـه بـه موضـوع موافقت‌نامـه تجـارت 
ترجیحـی با کشـورهای مختلـف اشـاره و تأکید کرد: ایـران کمترین 
موافقت‌نامـه را بـا دیگر کشـورها در مورد تجـارت ترجیحی و تجارت 
آزاد دارد. ایـن رویکـرد دولـت به جد از سـوی بخـش خصوصی مورد 

اعتـراض بوده و هسـت.
وی بـه موافقت‌نامـه‌ای که حدود ۱۰ سـال پیش بین ایـران و ترکیه 
امضـا شـد نیز اشـاره کرد و گفـت: ایـن موافقت‌نامه مـورد تأیید بخش 
خصوصـی نبـود بـه ایـن دلیـل کـه در تدویـن آن هیچ‌گونه نظـری از 
اتـاق ایـران دریافـت نشـد. شـافعی خاطرنشـان کـرد: طبـق قانـون 
دسـتگاه‌ها مکلفند به هنـگام تصمیم‌گیری، نظـرات بخش خصوصی و 

تشـکل‌های مرتبـط را دریافـت کنند.
سهم تجارت جهانی ایران با همسایگان، چین و هند در سهم تجارت جهانی ایران با همسایگان، چین و هند در ۵۵ ماهه  ماهه 

سال سال ۹۹۹۹ به  به ۸۱۸۱ درصد رسید درصد رسید
محمدرضا کرباسـی، معاون بین‌الملل اتاق ایران نیز در این نشسـت 
ضمـن تأکیـد بر همراهـی و همکاری خوب بیـن وزارت خارجـه و اتاق 
ایـران طـی سـال‌های اخیـر، برگـزاری ایـن نشسـت را بهانـه‌ای بـرای 
تشـریح انتظـارات و خواسـته‌های بخـش خصوصـی از ایـن وزارتخانـه 
دانسـت و تصریـح کرد: بر اسـاس سیاسـت‌های امروز نظام، اتـاق ایران 
نیـز تمرکـز فعالیت‌هـای بین‌المللـی خـود را معطـوف بـه کشـورهای 
همسـایه بـه عالوه چیـن و هنـد کـرده اسـت. در همین راسـتا انتظار 
مـی‌رود حمایت‌هـای لازم از فعـالان اقتصـادی صورت گیرد تـا بتوانند 

در ایـن مسـیر ناهمـوار، حرکـت کرده و موفق شـوند.
وی همچنیـن آمـاری از وضعیت تجارت ایران از سـال ۹۶ تا ۵ ماهه 
ابتـدای سـال ۹۹ ارائـه داد کـه گویـای افزایـش حجم مناسـبات ایران 
بـا ۱۷ کشـور موردنظـر بود. طبـق این گـزارش آماری حجـم صادرات 
ایـران به مجموع ۱۷ کشـور همسـایه به علاوه چین و هنـد در ۵ ماهه 
ابتـدای سـال ۹۹ بیـش از ۲۳ میلیـارد دلار و مجمـوع واردات از ایـن 

کشـورها در همیـن بـازه زمانی بیـش از ۱۰ میلیارد دلار بوده اسـت.

انتقاد بخش خصوصی از بی‌توجهی به انعقاد موافقت‌نامه‌های تجارت ترجیحی
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کرباسـی اشـاره‌ای هـم به آمـاری درصدی تجـارت ایران بـا این ۱۷ 
کشـور از سـال ۹۶ تـا به سـال جاری داشـت و ادامـه داد: در سـال ۹۶ 
حـدود ۵۷ درصـد از حجـم تجـارت خارجی با همسـایگان بوده اسـت 
کـه ایـن رقـم در سـال‌های ۹۷، ۹۸ و پنج‌ماهـه ۹۹ بـه ترتیـب ۶۷ 

درصـد، ۷۱ درصـد و ۸۱ درصـد بوده اسـت.
معـاون بین‌الملـل اتـاق ایـران در بخـش دیگـری از سـخنان خود 
موانـع و مشـکلات پیـش روی بخـش خصوصـی را مـورد توجـه 
قـرار داد. بـه اعتقـاد او نبـود نظـام بانکـداری و صرافـی کـه موجـب 
پرداخـت هزینه‌هـای سـربار شـده اسـت، فرسـوده بـودن نـاوگان 
حمل‌ونقـل و نبـود کانتینرهـای یخچـال دار، نبـود مکانیـزم تهاتـر، 
نداشـتن موافقت‌نامه‌هـای تجـارت ترجیحی، کمبود شـدید کالاهای 
واسـطه‌ای و مـواد اولیـه، فقدان مکانیـزم واردات بدون نیـاز به انتقال 
ارز، تغییـر پی‌درپـی بخشـنامه‌ها و اعمال ممنوعیت‌هـای صادراتی و 
در نهایـت بی‌توجهـی به ظرفیت‌های ایران در صـادرات خدمات فنی 
و مهندسـی مـواردی هسـتند که مانع از حرکت بخـش خصوصی در 

صحنـه بین‌المللـی می‌شـود.
بسترها را برای سرمایه‌گذاری مشترک با طرف‌های افغانستانی بسترها را برای سرمایه‌گذاری مشترک با طرف‌های افغانستانی 

فراهم کنیدفراهم کنید
حسـین سـلیمی، رئیس اتاق مشـترک ایران و افغانسـتان با بیان 
ایـن مطلـب کـه ایـران ۴۰ درصـد از کل واردات افغانسـتان را تأمین 
می‌کنـد، یـادآور شـد: با توجـه بـه ظرفیت‌ها میـزان صـادرات ایران 
بـه ایـن کشـور بیـش از این نخواهد شـد. بـرای همین لازم اسـت به 
دنبـال سـرمایه‌گذاری در ایـن کشـور باشـیم و از سـوی دیگـر اجازه 
دهیـم سـرمایه‌گذاران افغانسـتانی نیـز در ایـران حضـور پیـدا کنند. 
خوشـبختانه امـروز سـرمایه‌گذاران افغانسـتانی زیـادی علاقه‌مند به 

حضـور در بازار ایران هسـتند.
بـر اسـاس اظهارات او بیـش از ۱۰۰ پروژه توسـط سـرمایه‌گذاران 
افغانسـتانی در ایـران کلید خـورده که اغلب آنهـا کالاها و محصولات 
تولیـدی خود را به کشـور خـود صـادر می‌کنند. این‌گونـه فعالیت‌ها 
و همکاری‌هـای مشـترک بیـش از تجـارت صـرف بیـن دو کشـور 
اهمیـت دارد و بـه پایـداری روابط دو کشـور کمک می‌کنـد. بنابراین 
خواسـته اصلی ما برداشـتن موانع و تقویت بسـترها برای همکاری و 

سـرمایه‌گذاری مشـترک است.
بخش خصوصی برای حضور در بازار عراق نیاز به حمایت دولت داردبخش خصوصی برای حضور در بازار عراق نیاز به حمایت دولت دارد

یحیـی آل اسـحاق، رئیـس اتاق مشـترک ایـران و عراق بـا بیان این 
مطلـب که کشـور بـدون پرداخت هزینـه در دوران جنـگ به موفقیت 
نخواهـد رسـید، یـادآور شـد: در زمـان جنگ تحمیلـی برای پیـروزی، 
هزینـه کردیـم، امـروز هـم بـرای موفقیـت در جنـگ اقتصـادی بایـد 
هزینـه آن را بپردازیم. اگر قرار اسـت مناسـبات اقتصـادی و تجاری را با 

همسـایگان خـود حفـظ کنیم بایـد هزینـه آن را بپردازیم.
ایـن فعـال اقتصـادی از فعالیت‌هـای بی‌وقفـه رقبـای ایـران در بازار 
عـراق سـخن گفت و یـادآور شـد: کشـورهای مختلف بـرای حضور در 
بـازار عـراق به جـد تلاش می‌کنند امـا بخش خصوصی ایرانـی در آنجا 

تنهاسـت و هیـچ حمایتی از سـوی دولت خود دریافـت نمی‌کند. امروز 
بخـش خصوصـی در بـازار عراق از نظـر بیمـه‌ای مشـکل دارد، رایزنان 
بازرگانـی در سـفارت‌خانه محـدود بـوده و هماهنگ عمـل نمی‌کنند و 

حمایـت حقوقـی از فعالان اقتصادی نمی‌شـود.
وی از علاقه‌منـدی طـرف عراقـی به جـذب سـرمایه‌گذاری ایرانی 
خبـر داد و گفـت: ایـن کشـور نیـز بـه دنبـال افزایـش اشـتغال و 
خودکفایی اسـت، چـرا سـرمایه‌گذاران ایرانی از این فرصت اسـتفاده 
نکننـد و ضمـن تأمیـن نیاز آنهـا، بـازار را در اختیار نگیرنـد؟ این کار 
بـه تضمیـن دولتی نیاز دارد که متأسـفانه امروز چنیـن ضمانتی را از 

سـوی دولـت دریافـت نمی‌کنیم.
ابلاغ دستورالعمل‌های ناگهانی مانع از فعالیت‌های بین‌المللی ابلاغ دستورالعمل‌های ناگهانی مانع از فعالیت‌های بین‌المللی 

می‌شودمی‌شود
و عمـان  ایـران  اتـاق مشـترک  نایب‌رئیـس  حمیدرضـا صالحـی، 
از ناهماهنگـی بیـن دسـتگاه‌های اجرایـی و بی‌توجهـی بـه نظـرات 
مشـورتی بخش خصوصی انتقاد کرد و گفت: عمان کشـوری اسـت که 
بـه دلیـل نـوع روابطش با دیگر کشـورها می‌تواند محلی بـرای صادرات 
مجـدد محصـولات ایرانـی باشـد. امـا امـروز کـه بـه خوبـی می‌توانیـم 
از ایـن ظرفیـت بـه نفـع کشـور اسـتفاده کنیـم بـا دسـتورالعمل‌ها و 

ممنوعیت‌هـای ناگهانـی مانـع از ادامـه کار می‌شـویم.
وی از وجـود فرصت‌هـای بی‌نظیـر بـرای تهاتـر سـخن گفـت و 
طرف‌هـای عمانـی آمادگـی لازم بـرای تهاتـر را دارنـد امـا در ایـران 
مرجعـی برای پیشـبرد این کار در نظر گرفته نشـده اسـت. از طرفی 
امـروز کـه بخـش خصوصـی بـا مسـئله ضمانت‌نامـه درگیـر اسـت، 
دولـت می‌توانـد از وجوهی در سـایر کشـورها دارد بـه عنوان ضمانت 

اسـتفاده کند.
استفاده از پرواز مستقیم بین ایران و روسیهاستفاده از پرواز مستقیم بین ایران و روسیه

هـادی تیزهـوش تابـان، رئیـس اتاق مشـترک ایـران و روسـیه از 
زیرسـاخت‌های ضعیف ایران بـرای صادرات مواد غذایی و فسـادپذیر 
سـخن گفـت و خواسـتار توجه جـدی دولت بـرای حل این مشـکل 
شـد. بـه بـاور او ایران بـا وجود تـوان و ظرفیت‌های بالا بـرای تجارت 
بـا کشـورهای همسـایه خود بـه دلیل نداشـتن امکانـات و تجهیزات 

مناسـب نتوانسـته موفق عمل کند.
ایـن عضو هیـات نمایندگان اتاق ایران، سیسـتم کشـتیرانی ایران 
در آب‌هـای دریـای مازنـدران را فرسـوده و غیرقابل اسـتفاده خواند و 
تصریـح کـرد: برای ارتباط بیشـتر با بازار روسـیه باید پرواز مسـتقیم 

به این کشـور را راه‌انـدازی کنیم.
وی همچنیـن بـا بیـان ایـن مطلـب کـه پـس از چندین مـاه که 
سـفارت ایـران در روسـیه رایزن بازرگانی نداشـته و بـه تازگی فردی 
معرفـی شـده اسـت، گفـت: بـدون شـک حضور یـک نفـر در چنین 
بـازار بـزرگ و مهمـی کافـی نیسـت. از طـرف دیگـر از آنجـا کـه هر 
جنگـی بـه آرایش جنگی خاصـی نیـاز دارد، وزارت امـور خارجه هم 
بایـد آرایـش جنگـی خـود را مشـخص و اعالم کنـد تـا هماهنگ با 

هـم حرکـت کنیم.
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تهاتر تنها راه ادامه مناسبات تجاری با پاکستان استتهاتر تنها راه ادامه مناسبات تجاری با پاکستان است
پاکسـتان  و  ایـران  اتـاق مشـترک  رئیـس  ریگـی،  عبدالحکیـم 
بی‌توجهـی دولـت و وزارت راه و شهرسـازی نسـبت بـه اتمـام پـروژه 
سـاخت راه‌آهـن زاهـدان به میرجاوه را از عوامـل هزینه‌بر برای بخش 
خصوصـی دانسـت و تأکیـد کـرد: وقتی محصولـی برای صـادرات به 
پاکسـتان از طریـق راه‌آهـن وارد زاهـدان می‌شـود باید یک‌بـار دیگر 
بارگیـری شـود تـا بـه میرجـاوه برسـد و از مرز خـارج شـود. اگر این 
پـروژه بـه اتمام برسـد، محصـولات صادراتی مسـتقیم به مـرز برده و 

از آنجـا وارد پاکسـتان می‌شـوند.
بـه بـاور وی بسترسـازی و ایجاد زیرسـاخت‌های لازم بـرای تولید 
و تجـارت، هزینـه محسـوب نمی‌شـود بلکه سـرمایه‌گذاری اسـت. او 
همـکاری بـا پاکسـتان از طریـق تهاتـر را تنهـا راه ادامه همـکاری با 
ایـن کشـور عنوان کـرد و خواسـتار پیگیـری مجدانه ایـن موضوع از 

سـوی دولت شـد.
پیشنهاد صادرات کالا به کویت از طریق مرز شلمچهپیشنهاد صادرات کالا به کویت از طریق مرز شلمچه

هانـی فیصلـی، رئیـس اتاق مشـترک ایـران و کویت سـهم ناچیز 
ایـران در کل حجـم واردات کویـت کـه بیـن ۳۳ تا ۳۵ میلیـارد دلار 
اعطـای  از سـخت‌گیری‌های دولـت در  ناشـی  را  بـرآورد می‌شـود 
روادیـد بـه فعـالان اقتصـادی دانسـت و گفـت: امـروز هیـچ فعـال 
اقتصـادی نمی‌توانـد وارد ایـن بـازار شـود و تنهـا افرادی کـه از قبل، 
شـهروندی کویـت را داشـتند، می‌تواننـد در ایـن بازار حضور داشـته 

باشند.
ایـن عضـو هیـات نماینـدگان اتـاق ایـران مشـکل حمل‌ونقـل به 
ویـژه در حجـم کوچـک را بـه دلیـل ممنوعیـت ورود کشـتی‌های 
کوچـک بـه بنادر کویـت را مورد توجه قـرار داد و خواسـتار پیگیری 
ایـن مسـئله از سـوی وزارت خارجـه شـد. وی پیشـنهاد داد: از آنجا 
کـه بـه دلیل تحریم‌هـا در انتقال کالا از طریق کشـتی دچار مشـکل 
شـدیم، رایزنی‌هـای لازم صـورت گیـرد تا کالاهـای ایرانـی از طریق 

شـلمچه بـه عـراق و سـپس کویت منتقل شـود.
امکان انتقال امکان انتقال ۱۵۱۵ درصد از حجم مبادلات بین ایران و چین از دریا  درصد از حجم مبادلات بین ایران و چین از دریا 

به راه‌آهنبه راه‌آهن
مجیدرضـا حریـری، رئیس اتاق مشـترک ایران و چیـن ایجاد یک 
مرکـز مبادلـه ارزی در هـر کشـوری کـه بـا آن روابط تجـاری داریم 
را بـه جـای مکانیسـم تهاتـر پیشـنهاد داد و گفت: این مرکـز باید در 
کشـور مقصـد و زیرنظر ایـران فعالیت کنـد و محلی برای تبـادل ارز 
بیـن صادرکننـده و واردکننـده باشـد. بـه این ترتیب می‌تـوان حجم 

بـالای تجـارت را بدون مشـکلات ارزی ناشـی از تحریم انجـام داد.
ایـن فعـال اقتصادی با نگاهی به مشـکلات موجـود در حمل‌ونقل 
دریایـی، اسـتفاده از خـط آهن بیـن چین و ایران که چند سـال قبل 
راه‌انـدازی شـد را پیشـنهاد داد و گفـت: همـه چیـز برای اسـتفاده از 
ایـن مسـیر مهیاسـت و می‌تـوان ۱۵ درصـد از حجـم مبـادلات بین 
دو کشـور را از طریـق راه‌آهـن انجام داد. البتـه مقاومت‌هایی از طرف 
شـرکت‌های بزرگ برای اسـتفاده از این راه‌آهن وجود دارد و بیشـتر 

آنهـا تمایـل دارنـد که محصـولات صادراتی خود را کماکان به شـیوه 
سـنتی و از طریـق دریـا ارسـال کنند. شـاید اجبار امروز باعث شـود 

کـه بـه اسـتفاده از این راه‌آهـن فکر کنند.
حریـری آمـاری کـه دربـاره حجم تجـارت خارجـی امروز کشـور 
ارائـه می‌شـود را زنـگ خطـری بـرای کشـور توصیف کـرد و محدود 
شـدن شـرکای تجاری کشـور را مسـئله‌ای مهم و قابل تأمل دانست. 
بـه اعتقاد او کارشناسـان مسـتقر در وزارت صنعت، معـدن و تجارت 
موظف هسـتند این خطرات را شناسـایی و مطالعه کنند و برای آنها 

راه‌حل ارائـه دهند.
اجرای  در  موفقیت  برای  خصوصی  بخش  جایگاه  بر  اجرای تأکید  در  موفقیت  برای  خصوصی  بخش  جایگاه  بر  تأکید 

موافقت‌نامه تجارت ترجیحی با اوراسیاموافقت‌نامه تجارت ترجیحی با اوراسیا
امیرعابـدی، رئیـس اتـاق مشـترک ایران و قزاقسـتان با بیـان این 
مطلـب که ترکمنسـتان و ترکیه به عنـوان دروازه‌هـای ورود ایران به 
آسـیای میانه و اروپا تلقی می‌شـوند، گفت: متأسـفانه امروز هر دوی 
ایـن مسـیرها بـه روی ایرانی‌ها بسـته شـده‌اند و باید راهـکاری برای 
امکان اسـتفاده مجدد از آنها فراهم کنیم. درباره مسـئله ترکمنستان، 

پیشـنهادهایی داریـم که ارائـه دادیم و امیدواریم اثرگذار باشـند.
او همـکاری بیـن سـفارتخانه و اتاق‌هـای مشـترک را مـورد تأکید 
قـرار داد و از بی‌توجهـی کـه امـروز نسـبت بـه اتاق‌هـای مشـترک 
می‌شـود، انتقـاد کـرد. بـه بـاور او دولـت ایـران می‌تواند بـا همکاری 
بخـش خصوصـی در پیشـبرد اهـداف خـود در موافقت‌نامـه تجارت 

ترجیحـی اوراسـیا موفق عمـل کند.
استفاده از دفاتر تجاری در کشورهای هدفاستفاده از دفاتر تجاری در کشورهای هدف

فرشـید فرزانـگان، رئیـس اتـاق مشـترک ایـران و امـارات وجـود 
رویکردهـای اقتصـادی در کنـار نگاه‌هـای سیاسـی را بـرای اتخـاذ 
تصمیمـات درسـت در این مقطع زمانـی را مهم خواند و یادآور شـد: 
وجـود دفاتـر تجـاری در کشـورهای هـدف می‌توانـد راهـکار خوبـی 

بـرای حفـظ بازارها باشـد.
ایجاد مرکز داوری در سفارتخانه‌های ایرانایجاد مرکز داوری در سفارتخانه‌های ایران

مهـران فکـری، نایب‌رئیـس اتـاق مشـترک ایـران و آذربایجـان 
پیشـنهاد ایجـاد مرکز داوری در سـفارتخانه‌های ایـران را مطرح کرد 
و در ادامـه از ناتمـام مانـدن پـروژه راه‌آهن بین ایـران و آذربایجان در 
منطقـه آسـتاراخان انتقـاد کـرد و خواسـتار پیگیـری این مسـئله از 
دولت آذربایجان شـد. بر اسـاس اظهـارات او هنوز طـرف آذربایجانی 
زیرسـاخت‌های تکمیل ایـن راه‌آهن در منطقه آسـتاراخان را تکمیل 

نکرده اسـت.
وی از سیاسـت‌گذاران خواسـت تـا به امتحان کـردن راه‌های رفته 
و شکسـت خـورده پایـان دهنـد چراکـه ایران بـا شـرایط پیچیده‌ای 

روبه‌روسـت و سـطح رفـاه مـردم در حال کاهش اسـت.
و  دوسـتی  بـه  نمی‌توانـد  کشـوری  هیـچ  پورفالح  بـاور  بـه 
دشـمنی‌هایی کـه در سـطح دنیـا می‌بینـد دل ببندنـد چراکـه همه 
کشـورها متناسـب با شـرایط و منافع خـود عمل می‌کننـد، بنابراین 

تنهـا راه، ارتبـاط بـا کل دنیاسـت.
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1: اینجانـب سـعید قرآنـی مدیرعامـل شـرکت لـوازم خانگـی کن 
در  هیئت‌مدیـره  رئیـس  به‌عنـوان  بنایی‌نـژاد  نورالدیـن  همـراه  بـه 
سـال۱۳۶۳ بـه دلیـل هم‌زمانی جنگ تحمیلـی و تحریم‌های ظالمانه 
کشـورهای غربـی و عـدم ورود کالاهای اساسـی و صنعتی در کشـور، 
علیرغـم محدودیت‌هـای فنـی و عـدم دسترسـی بـه منابـع علمـی 
موردنیـاز، صرفـا بـه دلیـل عشـق و علاقه بـه کشـور عزیزمـان ایران 
و نیـز قطـع وابسـتگی و جلوگیـری از خروج ارز از کشـور، در شـرایط 
بسـیار سـخت و دشـوار پس از تحقیق و بررسـی‌های فروان به‌عنوان 
یکی از پیشـگامان صنعت هود آشـپزخانه، اقدام بـه تولید محصولات 
خـود و ارائـه بـه بازار نمـوده و تا امروز نیز با افزایش محصول در سـبد 
خریـد مصرف‌کننـدگان و تنوع تولیدات باکیفیت، شـامل هـود، اجاق 
صفحه‌ای، فر و سـینک ظرفشـویی، به‌عنوان برنـد محبوب و منتخب 

خانواده‌هـای ایرانـی، در خانه‌هـای هموطنـان عزیزمـان گرفتیم. 

۲: شـرکت لـوازم خانگی کـن توجه ویـژه‌ای به آسـایش و آرامش 
ذهنـی مصرف‌کننـدگان خـود کـه محصولات مـا را بـرای خانه خود 
تهیـه کـرده، نمـوده و در همیـن راسـتا واحد خدمات پـس از فروش 
خـود را بـه صـورت شـبانه‌روزی و بـدون تعطیلـی پاسـخگوی نیاز و 
درخواسـت مشـتریان خـود می‌باشـد، ضمـن اینکـه ایـن شـرکت با 
بهـره جسـتن از متخصصیـن جـوان و بـا انگیـزه بـا بالاتریـن مدارج 
علمی از معتبرترین دانشـگاه‌های کشـور در واحدهای تأمین، کنترل 
کیفیـت، آزمایشـگاه، تولیـد و همچنیـن واحـد طراحی و مهندسـی 

خـود، نـگاه ویـژه‌ای بـه کیفیت بـالای محصولات خـود دارد. 
۳: در حـال حاضـر حـدود ۸۰۰نفـر پرسـنل بـه صورت مسـتقیم 
و بیـش از۵۰۰۰نفـر بـه صـورت غیر‌مسـتقیم با ایـن واحـد تولیدی 
همـکاری داشـته و دارنـد، لیکـن در صـدد هسـتیم تـا بـا همـکاری 
سـازمان‌ها و ارگان‌هـای ذیربـط، بـا افزایـش ظرفیـت تولیـد، امکان 

سعید قرآنی مدیرعامل شرکت لوازم خانگی کن:سعید قرآنی مدیرعامل شرکت لوازم خانگی کن:

در صادارت گام‌های بزرگی برداشتیم 

در سـال ۱۳۶۲ و بـا تلاش‌هایـی شـبانه روزی توانسـتیم اولیـن 
کارخانـه تولیـد هـود در کشـور را تأسـیس نماییم و بـه همین علت 
نیـز، در ایـران هـود آشـپزخانه همـواره با نام هودکن شـناخته شـده 
و نـام کـن را بـا خـود بـه یدک می‌کشـد. ایـن اولیـن بـودن، اگرچه 
بـرای مـا رضایـت بخش بـود، امـا کافی نبـود. پس هـدف بعدی‌مان 
را روی گسـترش کار، راه انـدازی آزمایشـگاه‌های مدرن‌تـر، افزایـش 
تنـوع محصولـی، اسـتفاده از تکنولوژی‌هـای روز جهانـی و همچنین 

بهرمنـدی از تـوان تخصصی مهندسـین داخلی گذاشـتیم. 
مـا در بخـش اهـداف کوتـاه مـدت خود می‌خواسـتیم بـه انتخاب 
اول یـک ایرانـی در تجهیز آشـپزخانه خود تبدیل شـویم و در بخش 
اهـداف بلند مـدت نیز نیـم نگاهی بـه بازارهای بین‌المللی داشـتیم. 
همیـن اهـداف باعـث شـد تـا در سـال 1380 دامنـه محصـولات را 
گسـترش داده و در کنـار هـود، بـه تولید اجـاق گازهای تـوکار، فر و 
سـینک ظرفشـویی نیـز روی بیاوریـم و بـه نوعی سـبدی کامل‌تر از 
تجهیـزات آشـپزخانه‌ای را در دسـترس مصرف‌کنندگان قـرار دهیم. 
در همیـن راسـتا کارخانـه‌ای دیگـر مورد بهره‌بـرداری قـرار گرفت تا 
ظرفیـت لازم بـرای افزایـش کیفیـت و خدمـات بهتر فراهـم گردد. 

اتفـاق بـزرگ و نقطـه عطـف بعـدی در سـال 1387 رقم خـورد و 
شـرکت، بـا نـام گـروه لـوازم خانگی کـن به ثبت رسـید. این توسـعه 
مجـدد، مـا را بـه سـمت دسـتاوردهای بزرگ بعـدی هدایت کـرد. ما 
در سـال 1391 دسـت بـه توسـعه‌ای دیگـر زدیـم و برنـد جدید کن 
تراسـت توسـط هولدینـگ لـوازم خانگـی کـن به ثبت رسـید تـا باز 
هـم کیفیـت محصولاتمـان ارتقا یابـد و فضا بـرای حضور بیشـتر آن 
در بین مشـتریان مشـکل پسـند‌تر نیـز فراهم شـود. هم‌زمـان با این 
توسـعه، ارائه سـینک‌های آشـپزخانه گرانیتی و همین‌طور شـیرآلات 
آشـپزخانه تمام اسـتیل با ضمانت 5 سـاله از طرف گروه لوازم خانگی 
کـن، یـک اتفاق بـزرگ در صنایع و تولیـدات داخل کشـور را رقم زد. 
بـالا بـردن کیفیـت زندگـی مصرف‌کننـدگان از طریـق تولیـد 
محصولاتـی شـکل گرفته مبتنـی بر تفکـر طراحـی و دارای کیفیت 
سـاخت قابـل قبـول در 10 سـال آینـده کـن بـه نوآورترین شـرکت 
ایرانـی در حـوزه لـوارم خانگـی تبدیـل خواهـد شـد کـه محصولات 
مختلفـی بـا طراحی‌هـای نویـن و خلاقانـه به بـازار عرضـه می‌نماید 
و مشـتریان کـن را بـه نـوآوری و اسـتفاده از تکنولـوژی و امکانات به 
روز خواهنـد شـناخت. همچنیـن به عنوان شـرکتی شـناخته شـده 

امیر بنا�یی نژاد، مدیر کارخانه هود کنامیر بنا�یی نژاد، مدیر کارخانه هود کن

فرصت برای توسعه  بازارصادرات فراهم است 
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جـذب نیروهـای بیشـتری را فراهم‌سـازیم. 
۴: ایـن شـرکت تاکنـون موفـق بـه دریافـت ده‌هـا لـوح و تندیس 
افتخـار از جملـه، به‌عنـوان برند منتخـب مصرف‌کننـدگان، صنعتگر 
برنـد  یکصـد  NACI، همچنیـن  برتـر  آزمایشـگاه  منتخـب سـال، 
برتـر کشـور و طراحـی صنعتـی آیدیـران و گواهینامه‌هـای متعـدد 

بین‌المللـی گردیـده اسـت. 
۵: یکـی از بزرگتریـن اهداف و سیاسـت‌های شـرکت لوازم خانگی 
کـن، نـگاه ویـژه بـه بخـش صـادرات و به‌دسـت‌آوردن سـهم بـازار 
در کشـورهای هـدف می‌باشـد، کـه در سـال‌های اخیـر بـا صـادرات 
و همچنیـن کشـورهای   CIS و  اروپایـی  بـه کشـورهای  محصـول 

همسـایه، گام‌هـای بزرگـی را برداشـته‌ایم. 
در پایـان از کلیـه دولتمـردان و مسـئولان محترم، به‌عنـوان عضو 
کوچکـی از جامعـه تولیـدی و صنعتـی کشـور تقاضا دارم تـا با وضع 
قوانیـن تسـهیل‌کننده، اجازه دهند چرخه تولیـد به‌عنوان خط مقدم 
در جنـگ اقتصـادی در مقابـل دشـمنان، بـدون دغدغـه و نگرانی به 
تولیـد خـود ادامه داده و در این شـرایط سـخت اقتصادی و نوسـانات 
ارزی و شـرایط کرونایی، از نگرانی خیل عظیمی از کارگران پرسـنل 
شـاغل در تولیـد جلوگیری بعمـل آورده، چرا که افزایش آسـیب‌های 

اجتماعـی، به دلیل بیـکاری اجبـاری اجتناب‌ناپذیـر خواهد بود. 

خواهـد بـود کـه محصـولات را در کلاس جهانـی عرضـه می‌نماید و 
سـهم بـالای 50% صـادرات از کل فروش این شـرکت نیـز گواهی بر 

ایـن امـر خواهـد بود. 
بـرای تبدیـل بـه نوآور‌تریـن شـدن نیـاز بـه اقدامـات زیـر بنایـی 
ماننـد ایجـاد ارتباطـات جدیـد و توسـعه ارتباطـات بـا مخترعیـن و 
مبتکریـن، شـرکت‌های دانش‌بنیـان و پارک‌هـای علـم و فنـاوری و 
ذینفعـان خصوصـی و عمومـی حـوزه نـوآوری وجـود دارد کـه ایـن 
 کار را بـا تأسـیس شـرکت نـوآوری کـن قـرار اسـت انجـام دهیـم. 
همچنیـن سـرمایه‌گذاری در نقـاط کلیـدی زنجریـه تأمیـن بـرای 
ایجـاد زنجیـره تأمیـن بـا کیفیـت و قابـل اتـکا و تبدیـل آن بـه یک 
نقطـه قـوت در جهـت دسـتیابی بـه قیمـت تمـام شـده رقابتی‌تر و 
ایجـاد فاصلـه تکنولوزیـک بـا رقبـا در دسـتور کار قرار گرفته اسـت. 
همچنیـن ایجـاد اتحاد‌هـای اسـتراتژیک بـا دیگـر تولیـد کننده‌ها و 
شـرکت‌ها برای ایجاد منافع مشـترک و در راسـتای ایجـاد طرح‌های 
بـزرگ ملی نیـز از حوزه‌هـای جذاب اولویـت دار برای کن می‌باشـد. 
احتـرام بـه مشـتری و درک نیازهـا و خواسـته‌های مصرف‌کنندگان 
تولیـد محصـولات بـا طراحـی و کیفیـت در کلاس اروپایـی ولـی بـا 
قیمـت اقتصـادی عشـق بـه خلـق کـردن و نـوآوری از اصـول مهـم 
اسـت. تمرکـز برنـد کـن روی قشـر عمدتـاً جـوان جامعـه بـا درآمد 
متوسـط ولی دوسـتدار سـبک زندگی و طراحی اروپایی می‌باشد که 
بـرای انتخـاب و خرید، تحقیـق زیادی انجام می‌دهـد و کیفیت برای 
آنهـا همیشـه یـک اصل بسـیار مهم می‌باشـد. عدم حضـور برند‌های 

خارجـی و عرضه کالا‌هایی که قبلا از منشـا واردات تأمین می‌شـدند 
و هـم اکنـون امـکان واردات بـرای آنهـا وجـود نـدارد بـرای تمـام 
 تولید‌کننـدگان ایرانـی فرصت‌هـای بسـیار جذابی ایجاد کرده اسـت. 
همچنیـن بـالا رفتـن قیمـت ارز منجـر بـه کاهـش ارزش دلاری 
دسـتمزد می‌شـود و ایـن مهم فرصـت را بـرای پاییـن آوردن قیمت 

تمـام شـده و توسـعه بـازار صـادرات مسـاعد می‌نمایـد. 
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دهـه 90 چهارمیـن دهـه از فعالیـت گـروه صنعتی لـوازم خانگی 
کـن اسـت. بـه نظر بنـده، ایـن دهـه را بایـد دوره تحـولات بنیادین 
بـرای گـروه صنعتـی لـوازم خانگـی کـن، نامگـذاری کـرد. از جملـه 

دلایـل این نامگـذاری عبارتنـد از: 
1- در سـال‌های ابتدایـی ایـن دهـه، اجاق گاز رومیـزی به صورت 
کامـل بـه تولیـد رسـید و ایـن محصـول بـا اضافـه شـدن بـه سـبد 
محصـولات، جایـگاه رقابتـی خاصـی را در بـازار برای گـروه صنعتی 
لـوازم خانگـی کن شـکل داد. ذکر این نکته کافی اسـت که همچنان 
محصـولات مشـابه اجـاق گازهـای تولیدی شـرکت کـن در بـازار به 

CE تسهیل صادرات مجموعه کن با دریافت نشان

متعاقـب دعـوت کتبـی شـرکت تولیـدی لـوازم خانگـی کـن، از 
دبیـرکل و واحد فنی‌-مهندسـی انجمن، روز شـنبه دوازدهم مهرماه، 
مهنـدس هاشـمی دبیـرکل انجمـن بـه اتفـاق مهنـدس لطافتـی 
مدیرکمیسـیون‌های تخصصـی و نیـز مهنـدس حسـن‌پور مسـئول 
واحـد آمـوزش، از بخش‌هـای مختلـف شـرکت کن مشـتمل بر سـه 
کارخانـه تولیـدی بازدیـد به‌عمـل آوردنـد. در جلسـه افتتاحیـه این 
بازدیـد، آقایـان »قرآنـی و بنائی‌نـژاد« مدیـران شـرکت تولیـدی کن، 
ضمـن تشـکر از حضـور دبیـرکل انجمـن و هیئـت همـراه، انتصـاب 
آقـای مهندس هاشـمی در سـمت دبیرکلـی انجمـن را نقطه عطفی 
در حیات چهل سـاله انجمن و نویدبخش جهش و پیشـرفت انجمن 
دانسـتند. سـپس آقـای امیـر بنائی‌نـژاد مدیرکارخانـه شـرکت کن، 
گزارشـی از تاریخچـه و نیـز وضعیـت تولیـدات فعلـی ایـن شـرکت 
در قالـب power point بـه میهمانـان ارائـه داد. وی بـه تفصیـل در 

خصوص فعالیت‌های شـرکت در جهت تبدیل‌شـدن به یک شـرکت 
دانش‌بنیـان بـا اسـتفاده از همـکاری دانشـجویان و فارغ‌التحصیالن 
نخبه و اسـتادان برجسـته دانشـگاه اشـاره نمود و رویکرد استارت‌آپ 
محـور شـرکت را در کنـار توسـعه محصـولات قبلـی لـوازم خانگـی 
)شـامل انواع هود، اجاق گاز توکار، سـینک ظرفشـوئی، فرِهای توکار 
تمام‌برقـی و نیـز فرِهای توکار برقی- گازی( تشـریح نمـود. بنائی‌نژاد 
سـاختار فعلـی شـرکت را در چارچـوب سـه کارخانـه و بـا هشـت 
دپارتمـان تولیـد لـوازم خانگـی، تولیـد الکتروموتور کوچـک، بخش 
محصـولات الکترونیـک، بخـش تولید لـوازم پلاسـتیکی، واحد تولید 
سـینک‌های جدید گرانیتـی و بخش‌های نوآوری و اسـتارت آپ هوم 
)شـامل واحدهای تولید دسـتگاه‌های یونیت اسـپلیت، خوشبو‌کننده 
نانویـی، ضدعفونی‌کننـده دسـت و...( و عاقبت واحد خدمـات پس از 
فـروش با اسـتعداد 50 نفر نیـروی متخصص عنوان نمـود. وی تولید 

بازدید دبیرکل انجمن و هیئت همراه از شرکت تولیدی لوازم خانگی کن بازدید دبیرکل انجمن و هیئت همراه از شرکت تولیدی لوازم خانگی کن 

شرکت کن، مهد ارتباط صنعت و دانشگاه

بهروز زرندی� 
مدیر تولید� 
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عنـوان »رویـه استیل/شیشـه مدل کـن« یا »چـدن مدل کـن« و... در 
مدل‌هـای جدیـد اجـاق گازهـای رومیزی/توکار شـناخته می‌شـود و 

این پیشـتازی در طراحـی همچنان ادامـه دارد. 
2- در ایـن دهـه محصـول فر توکار نیز به سـبد محصـولات گروه 
 SKD (Semi Knocked-Down) اضافه شـد که در ابتدا بـه صـورت
و سـپس به‌صـورت  CKD (Completely-Knocked Down) وارد 
شـد. حجم مشـتریان فرهای تولید شـده، گروه صنعتی لوازم خانگی 
کـن را بـرآن داشـت تـا تولیـد این محصـول را بـه صـورت کامل در 
دسـتور کار قـرار دهـد. بـا سیاسـت‌گذاری و حمایت هیئـت مدیره و 

تالش شـبانه روزی واحدهای فنی مهندسـی و قالب‌سـازی، تولید و 
کنتـرل کیفیـت و... بـه امیـد خدا تـا پایان سـال جـاری محصولات 
جدیـد فـر تـوکار این گروه بـه بازار ارائه خواهد شـد و بـازار رقابتی را 

دگرگون خواهد سـاخت. 
3- در میانـه ایـن دوره زمانی، تولید محصولات سـینک‌های توکار 
و روکار آغـاز گردیـد. از افتخـارات گـروه صنعتـی لـوازم خانگـی کن 
ایـن اسـت کـه تولید سـینک‌های تـوکار و روکار اسـتیل را با آخرین 
تکنولـوژی روز جهانـی و با دانش و تلاش مهندسـان ایرانی انجام داد 
و همچنـان در حـال بـه روزآوری دسـتگاه‌ها و افـزودن دسـتگاه‌های 

انـواع لـوازم خانگـی بـرای چنـد شـرکت عمـده دارای تولیـد بـدون 
کارخانـه بـا برند آن شـرکت‌ها را دلیلی بر توانمنـدی و کیفیت بالای 
محصـولات شـرکت کـن دانسـت. در ادامـه مدیران شـرکت کـن، از 
صـادرات حـدود 5 درصد از تولیدات سـال گذشـته ایـن مجموعه به 

کشـورهای عـراق، افغانسـتان، عمان و قزاقسـتان خبـر دادند. 
در ایـن بخـش، مهندس هاشـمی دبیرکل انجمـن، از فعالیت‌های 
دانش‌محـور و رو بـه توسـعه مجموعـه کن در وضعیـت فعلی صنعت 
کشـور علی رغم فشـارهای ناشـی از تحریم‌های ظالمانـه بین‌المللی 
و مشـکلات مربـوط بـه نوسـانات نـرخ ارز تقدیـر بـه عمـل آورد و از 

مدیریـت توانمند شـرکت یادشـده ابـراز رضایت نمود. 
در ادامـه هیئـت اعزامـی انجمـن، از بخش‌های مختلـف این گروه 
صنعتـی بازدیـد بـه عمـل آورد. از جملـه نـکات چشـمگیر در ایـن 
بازدید، بازدید از خط تولید کمپرسـورهای ونتیلاتور بیمارسـتانی در 
ایـن مجموعـه بـود کـه با توجـه به شـیوع ویـروس کرونا در کشـور، 
از سـوی دبیـرکل انجمن بـه عنوان یک اقـدام ارزنده انسـانی قلمداد 

گردید. 
در بخـش پایانـی ایـن بازدیـد، مسـائل و مشـکلات مبتلا بـه این 
مجموعـه نظیر عـدم صدور مجوز توسـعه و تولید محصـولات جدید 
و افـزودن در پروانـه بهره‌بـرداری وزارت صنایـع، مشـکلات مربوط به 
تخصیص ارز و سـرمایه در گردش و... طی نشستی صمیمانه مطرح و 
در هـر مورد دبیـرکل انجمن راهنمایی‌هـای لازم را ارائه و بر آمادگی 
انجمـن در جهـت هـر گونـه همـکاری در جهـت حل مشـکلات این 

گـروه صنعتی تأکیـد کرد. 
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جدید می‌باشـد. 
4- از دیگـر فعالیت‌هـای موفـق ایـن دهـه، اخـذ گواهی سیسـتم 
مدیریـت کیفیـت یکپارچـه IMS بـود کـه فـارغ از جذابیت‌های یک 
لوگـوی ISO، منجـر بـه شناسـایی فرآیندهـای کاری گـروه صنعتی 
لـوازم خانگـی کـن، پایـش و ارزیابـی عملکـرد مدیـران و کارکنـان، 
اجرای اقدامات اصلاحی و پیشـگیرانه و بهبود فرآیندهای کاری شـد. 
سـطح اسـتقبال پرسـنل و مدیران گـروه از نتایـج مثبت ایـن اقدام، 
منجـر بـه بروز ‌رسـانی گواهی IMS شـد و شـرکت در سـال 1399، 
 IMS اقدامـات لازم جهـت ارتقـای اسـتاندارد را صـورت داد و گواهی

خـود را طبـق آخریـن بازنگری‌هـای این اسـتاندارد.
5-  )9001: 2015-14001: 2015-45001: 2018( از شـرکت 

BAS دریافـت کرد. 

دریافت نشـان CE در سـال‌های متوالی این دهه، مسـیر واردات و 
صـادرات را نیـز بـرای گروه صنعتـی لوازم خانگی کن تسـهیل نمود. 
6- بازنگـری زیرسـاخت‌های حضـور در بازارهای صادراتـی و ورود 
کامـل بـه حوزه صـادرات از جمله مهم‌تریـن رویدادهـای دهه تحول 

بنیادیـن در گـروه صنعتی لـوازم خانگی کن می‌باشـد. 
توسـعه  و  جابه‌جایـی  دهـه،  ایـن  مهـم  اتفاقـات  دیگـر  از   -7
کارخانجـات گـروه صنعتـی لـوازم خانگی کـن بود کـه هم‌زمان خط 
پاشـش رنـگ پـودری از شـرکت Wagner آلمـان در فضـای جدید 
مسـتقر گردیـد و کیفیتـی سـتودنی بـه انـواع محصـولات هـود این 

بخشید.  شـرکت 
8- شناسـایی نیازهـای روز جامعـه و همراسـتا سـاختن تولیدات 
شـرکت با ایـن نیازها از دغدغه‌هـای گروه صنعتی لـوازم خانگی کن 
بـود، لـذا تولید ونتیلاتـور )دسـتگاه کمک تنفسـی مکانیکی( جهت 
کمـک بـه رونـد درمان بیمـاران کرونـا از جمله فعالیت‌هایـی بود که 
تعهـد این شـرکت به اجرای مسـئولیت‌های اجتماعی خـود را محک 
زد و باعـث شـد تجربـه‌ای از حضـور در عرصـه درمان نیز بـر کارنامه 

کاری ایـن گروه افزوده شـود. 
9- گـروه لـوازم خانگـی کـن در ایـن بـازه زمانی بـه موارد اشـاره 
شـده بسـنده نکـرد و پـا را فراتـر از تولیـد محصـولات لـوازم خانگی 
گذاشـت. اسـتراتژی توسـعه همگون محصـولات منجر بـه طراحی و 
تولیـد محصـولات داکت اسـپلیت و خوشـبو کننـده هوا نیـز گردید. 
وجـه تمایـز برنـد کـن طـی 37 سـال سـابقه آن، توجه ویـژه هیئت 
مدیـره محتـرم، آقایـان مهنـدس قرآنـی و مهنـدس بنایی‌نـژاد بـه 
کیفیـت و نـوآوری بوده و سـرلوحه کاری تمامـی زیرمجموعه‌ها قرار 

گرفته اسـت. 
در ایـن گروه صنعتی موضوع هزینه و بهای تمام شـده محصولات 
همـواره پس از برآورده شـدن خواسـته‌های کیفیـت محصول مدنظر 

قـرار می‌گیرد. 
چشـم‌انداز 5 تـا 10 سـال آینـده ایـن گـروه صنعتـی در بازارهای 
داخلـی »هـر خانـه ایرانـی حداقل یـک محصول از سـبد گـروه لوازم 
خانگـی کـن« و در بازارهـای خارجی »وجود یک کانـال صادرات قوی 

بـه هریـک از 15 کشـور همسـایه و توسـعه صـادرات به کشـورهای 
می‌باشد.  غیرهمسـایه« 

تولیـد لـوازم خانگی هوشـمند و بهره‌گیری از تکنولـوژی اینترنت 
اشـیا، IOT Internet of things از جمله فرصت‌های پیش روی این 
گـروه صنعتـی بوده که با برخـورداری از مهندسـین و نخبگان ایرانی 
پـای در ایـن راه نهـاده و تولید محصولاتـی از جمله اجـاق گاز تایمر 
دار را آغـاز نمـوده اسـت. ایـن فرصـت، گـروه صنعتـی لـوازم خانگی 
کـن را بـر آن داشـت تـا اقـدام بـه ایجـاد زیرسـاخت‌های متناسـب 
نمـوده و قابلیـت »دانش بنیـان« را در ماه‌های پایانـی این دهه تحول 
بنیـادی بـه ثبـت برسـاند. نـگاه مدیـران ارشـد و مدیـران میانـی به 
تهدیدهـای موجـود، نگاهـی واقـع گرایانـه بوده و هسـت. ایـن گروه 
همـواره بـر مأموریـت خـود از جملـه کیفیـت و نـوآوری محصولات، 
حفظ سـرمایه‌های انسـانی شـرکت و اجرای مسئولیت‌های اجتماعی 
خـود تأکیـد داشـته و تحت هیـچ شـرایطی از آنهـا دوری نمی‌نماید. 
به‌عنـوان مثـال می‌تـوان از تهدیـد بـروز بیمـاری کرونـا در اواخـر 
اسـفند 98 یـاد کـرد که بـا توجه به تعطیلـی کارخانجـات این گروه 
از اواسـط اسـفندماه و بـه صورت کامـل در فروردین مـاه 99، نه تنها 
حـق و حقوق پرسـنل به صورت کامل پرداخت شـده بلکه هیچگونه 
تعدیـل نیرویی نیـز صورت نگرفته اسـت و از ابتدای اردیبهشـت ماه 
سـال جـاری بـا رعایـت کلیـه پروتکل‌هـای بهداشـتی فعالیت‌هـای 
خـود را شـروع و بـا قـدرت در حـال حاضـر ادامـه می‌دهـد. هر چند 
که تهدیدات بیرونی مشـکلاتی در مسـیر تولید و اشـتغال‌زایی برای 
صنعتگـران به‌وجـود آورده اسـت، اما گروه صنعتی لـوازم خانگی کن 
بـه لطـف و فضل الهی و دعای خیر کارکنـان و کارگران زحمت کش 
ایـن گـروه، همـواره نگاهی رو به جلو داشـته و با در نظر داشـتن این 

تهدیدهـا، از فرصت‌هـای پیـش رو نیز چشـم بر نمـی‌دارد. 
پـس همـت می‌گماریـم و بـا تمـام تـوان در جهـت خدمتگـزاری 
و ارائـه محصـولات بـا بهتریـن کیفیـت و مناسـب‌ترین قیمت تلاش 

خواهیـم کرد. 
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رئیـس میـز لـوازم خانگـی سـازمان توسـعه تجـارت ایـران وضعیـت 
صـادرات لـوازم خانگـی و دلایل کاهش صـادرات این گـروه از محصولات 

را تشـریح نمود. 
محسـن منتظـری عنـوان کرد: بر اسـاس آمـار دریافتی از گمـرک ایران 
طی 5 ماهه نخسـت سـال‌جاری بالغ بر 99 هزار تن به ارزش 139 میلیون 
دلار طیـف متنـوع و وسـیعی از محصولات لـوازم خانگی شـامل )یخچال و 
فریزر، کولر آبی، ماشـین لباسشویی، آبگرمکن، بخاری، اجاق گاز، تلویزیون، 
آسـیاب و مخلوط‌کـن، انـواع بادبزن‌هـای برقـی، فـر و انـواع خوراک‌پزهـا، 
مبلمـان اداری و خانگی، ظروف چینی از انواع سـرامیک، چینی، شیشـه‌ای 
و لوازم آشـپزخانه( به عمده بازارهای هدف از جمله کشـورهایی نظیر عراق، 
افغانسـتان، عمان، ترکیه، آذربایجان، ایتالیا و... صادرشـده اسـت. این میزان 
صـادرات در مقایسـه بـا مدت مشـابه سـال قبـل از نظـر وزنی و ارزشـی به 
ترتیـب بـا 27 و 16 درصـد بـا کاهـش مواجه بوده اسـت. همچنیـن میزان 
واردات مجموعه‌ای از سـبد کالایی گروه لوازم خانگی به ارزش 243 میلیون 
دلار و به وزن 32/5 هزار تن از گمرکات ج. ا. ایران به کشـور وارد شـده اسـت 
کـه عمدتـاً کالاهای واسـطه‌ای ایـن صنعت به شـمار می‌آیند. تـراز تجاری 
میـز لـوازم خانگـی در مدت یاد شـده در بخـش ارزش 103 میلیـون دلار و 
وزنـی 67 هـزار تـن ثبت شـده اسـت و در بررسـی زیربخش‌هـای این میز، 
صرفـا بخـش مبلمان اداری و خانگی و ظروف و لوازم آشـپزخانه تراز تجاری 

مثبـت را در ایـن مدت تجربـه نموده‌اند. 
وی برجسـته‌ترین دلایل این کاهش را بدین گونه برشـمرد: مشـکلاتی 
نظیر بسـته شـدن مرز کشورها به دلیل شـرایط کرونا، تغییر سیاست‌های 
بانک مرکزی مبنی بر الزام صادرکنندگان به کشـور عراق و افغانسـتان به 
برگشـت ارز حاصـل از صـادرات، افزایش تعرفه گمرکـی محصولات برقی 
بـرای صادرکننـدگان ایرانی توسـط دولت عـراق از 6 درصد بـه 60 درصد، 
کاهـش صـادرات کولـر آبـی کشـور بـه دلیل عـدم رقابـت ‌پذیریایـران با 
تولیدات جدید کولر آبی کشـور چین با بدنه پلاسـتیکی و تبع آن کاهش 
تقاضـای مصرف کننـده در بازار عراق به کولر‌های آبـی ایران، وضع قوانین 
جدیـد اتحادیـه اروپا در خصوص صادرات آبگرمکـن و پکیج مبنی بر الزام 
نصـب قطعه یدکی خروجی اکسـید نیتروژن )لوناکـس( در آبگرمکن‌های 
صادراتی کشـورها و تبعیت ایتالیا نسـبت به اجرایی‌شـدن این الـزام برای 
خریـد قطعه مذکـور و نصـب آن در آبگرمکن‌های صادراتی به آن کشـور، 
بـالا رفتـن قیمـت تمـام شـده صادراتـی بـه دلیل مونتـاژی بـودن بخش 
قابـل توجـه‌ای از محصـولات و نیـاز بـه واردات کالاهای واسـطه‌ای با نرخ 
ارز بـالا )نوسـانات شـدید نـرخ ارز(، ممانعـت از واردات محصولات خارجی 

باعـث جذابیت بیشـتر بـازار داخـل و در نتیجـه کاهش صـادرات، نگرانی 
صادرکننـدگان از تعهـد ارزی )بازگشـت ارز حاصـل ازصـادرات( و بـه تبع 
آن احتیـاط در انجـام صادرات، صادرات محصولات شـرکت‌های خوشـنام 
توسـط افـراد غیرحرفـه‌ای و بعضـاً بـه طـور قاچـاق و صدمه‌زدن بـه برند 
شـرکت‌های ایرانـی، عـدم ارائـه خدمات پـس از فـروش لـوازم خانگی در 
خـارج از کشـور، بـالا بودن ارزش پایـه گمرکی محصولات، نیاز بـه واردات 

مواد اولیه مبلمـان و... .
رئیـس میز لـوازم خانگی درادامه به برگزاری میز لـوازم خانگی در تیرماه 
سـالجاری و نیـز برگـزاری میـز مبلمـان به طـور جداگانـه در سـه نوبت در 
محل سـازمان توسـعه تجارت ایران و سازمان صمت اسـتان قم اشاره نمود. 
از موضوعـات کلیـدی و اساسـی کـه در این جلسـات مورد بحث و بررسـی 
قـرار گرفـت می‌توان به ذکر مـواردی از جمله بالا بودن تعرفـه واردات چوب 
بـه منظـور تأمین مـواد اولیه تولیـد مبلمان، صـدور بخشـنامه‌های متعدد 
در خصـوص ارز حاصـل از صـادرات و درپـی آن سـردرگمی صادرکنندگان، 
مشـکل ارزش‌گـذاری بـالای کالای صادراتـی در گمرکات کشـور، بالا بودن 
نـرخ ارز بـرای تأمیـن مواداولیـه و کالاهای واسـطه‌ای این صنعـت از طریق 
واردات اشـاره نمـود. همچنین توجه ویژه به صـادرات خدمات پس از فروش 
لـوازم خانگـی بـا توجـه توانمندی تکنسـین‌ها و متخصصیـن ایرانـی، لزوم 
تخصیـص بخـش قابل توجهی از ارز حاصل از صادرات شـرکت‌های تولیدی 
و صادراتـی بـرای واردات و تأمیـن مواد اولیه و قطعات مـورد نیاز با توجه به 
ارزبـری بـالای تولیدات این صنعت، ضرورت بررسـی مجـدد و اصلاح ارزش 
پایـه صادراتـی اقالم صادراتـی لوازم خانگی از سـوی گمـرک ج. ا. ایران و با 
همـکاری دسـتگاه‌ها و نهادهای ذیربط، لزوم آگاهی تولیدکننـده از صادرات 
محصولاتـش توسـط تجـار و بازرگانـان دارای کارت‌های یکبار مصـرف و در 
صـورت لـزوم اخذ مجوز کتبـی از تولیدکننده با هدف جلوگیـری از صدمه 
زدن بـه برندهـای ایرانـی و کمک بـه مانـدگاری صرفا صادرکننـدگان بنام 
و معتبـر، تخصیـص بخشـی از درآمدهای برگـزاری نمایشـگاه‌های مبلمان 
بـه توسـعه صـادرات از طریـق حضـور در نمایشـگاه بین‌المللـی خارجـی و 
اعـزام هیئت‌هـای تجـاری بـه کشـورهای هـدف صادراتی توسـط مجریان 
برگـزاری نمایشـگاه‌ها، تعدیـل تعرفـه واردات چـوب به منظـور تأمین مواد 
اولیـه تولیـد مبلمـان از سـوی وزارت صمـت، اعالم تعرفه‌هـای مـورد نظر 
اسـتان‌های دارای ظرفیـت تولیـد مبـل جهت طـرح در توافق‌نامـه اتحادیه 
اقتصادی اورسـیا به سـازمان توسـعه تجارت ایران و اعلام نیاز اسـتان‌ها در 
خصـوص میـزان تولیـد و وارداتMDF، یراق الات و فوم و پارچه به سـازمان 
توسـعه تجارت ایران از مهم‌ترین تصمیمات جلسـات یادشـده بوده اسـت. 

گزارش سازمان توسعه تجارت ایران 
از صادرات لوازم خانگی
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تجـارت خارجـی روسـیه همچـون وضعیـت اقتصادی آن تا سـال 
2012 - 2013 وضعیـت نسـبتا مسـاعدی داشـت تـا اینکـه در این 
سـال متأثـر از امـواج بحـران اقتصـاد بین‌المللـی و پـس از آن در 
سـال 2014 و 2015 بـا اعمـال تحریم‌هـای غـرب علیـه این کشـور 
و خصوصـا کاهـش بهـاء نفـت در بازار جهانـی با چالش‌هایـی مواجه 

است.  شـده 
هرچنـد بخـش عمـده تجـارت خارجـی روسـیه را نفـت، گاز، 
میعانـات نفتـی و محصـولات وابسـته تشـکیل می‌دهـد، امـا ایـن 

کشـور در زمینه‌هـای صنعتـی، معدنـی، مـواد غذایـی و کشـاورزی 
نیـز از قابلیت‌های خوبی برخوردار اسـت. در سـال‌های اخیر مسـکو 
افـزون بـر تأکیـد بـر تأمیـن نیازهـای خـود از بـازار داخـل، در پـی 
افزایـش تجارت با کشـورهای آسـیایی و خاورمیانه برآمده اسـت که 
همین مسـئله پتانسـیل‌هایی را برای همسـایگان آن از جمله ایران 

فراهـم می‌کنـد. 
شـاخص‌های اصلـی تجـارت خارجـی روسـیه  در 3 سـال ‌2017، 

2018 و 2019 در جـداول زیـر قابل بررسـی اسـت.

تجارت خارجی روسیه با جهان )میلیارد دلار(

201720182019

356/9449/9420/4صادرات به جهان

221/2238242/4واردات از جهان

578/1678663/2حجم تجارت خارجی

20182019نام کشورردیف

108/3109/5چین1

59/753/1آلمان2

47/248/8هلند3

34/332/4بلاروس4

2526/2ایالات متحده آمریکا5

25/626/1ترکیه6

2725/2ایتالیا7

24/824/4کره جنوبی8

21/320/3ژاپن9

18/319/2قزاقستان10

تجارت خارجی روسیه از نگاه آمار و ارقام
ظرفیت‌های بازرگانی، صنعتی، معدنی و کشاورزی روسیهظرفیت‌های بازرگانی، صنعتی، معدنی و کشاورزی روسیه

 )صادرات و واردات  )صادرات و واردات 20192019( و حجم تجاری با ایران ( و حجم تجاری با ایران 

اصلی‌ترین کالاهای صادراتی روسیه به جهان در سال اصلی‌ترین کالاهای صادراتی روسیه به جهان در سال 20192019  
محصـولات معدنـی )عمدتا نفت و گاز( 53/4 % صادرات روسـیه  � 

بـه جهان را تشـکیل می‌دهد.

محصولات فلزات و مواد متالوژی 9% صادرات روسیه به جهان. � 
محصولات مواد شیمیایی 4/6% صادرات روسیه به جهان � 
ماشین‌آلات، تجهیزات و ابزارآلات 3/4% صادرات روسیه به جهان. � 
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محصولات طلا و جواهر 3/6% صادرات روسیه به جهان. � 
محصولات نباتی 2/4% صادرات روسیه به جهان. � 
چوب و محصولات چوبی 2/1 % صادرات روسیه به جهان. � 
مـواد پلاسـتیکی و اشـیاء سـاخته شـده از ایـن مـواد، کائوچو و  � 

اشـیاء سـاخته شـده از کائوچو %1/4.
وسایل نقلیه 1/2% صادرات روسیه به جهان. � 

اصلی‌ترین کالاهای وارداتی روسیه از جهان:اصلی‌ترین کالاهای وارداتی روسیه از جهان:
به طور عمده کالاهای وارد شده:

ماشین‌آلات، تجهیزات و لوازم آن‌ها 30% واردات روسیه از جهان. � 
محصولات شیمیایی 13/9% واردات روسیه از جهان.  � 
وسایل نقلیه 10/9% واردات روسیه از جهان. � 
فلزات و محصولات آن‌ها 7/3% واردات روسیه از جهان. � 
مـواد پلاسـتیکی و اشـیاء سـاخته شـده از ایـن مـواد، کائوچو و  � 

اشـیاء سـاخته شـده از کائوچـو 5/7% واردات روسـیه از جهـان
محصولات نباتی 4/5% واردات روسیه از جهان. � 
نساجی 4/7% واردات روسیه از جهان. � 
موادغذایی، نوشیدنی‌ها، تنباکو 3/4% واردات روسیه از جهان. � 
کد سری 2/5% واردات روسیه از جهان. � 
محصولات غذایی )حیوانی( 2/8 % واردات روسیه از جهان. � 

سیاهه صادراتی روسیه:سیاهه صادراتی روسیه:
ظرفیت‌های صادراتی روسیه در بخش صنعتی:

فلزات 48/096 میلیارد دلار. � 
فلزات سیاه 18/1 میلیارد دلار. � 
محصولات از فلزات سیاه 3/69 میلیارد دلار. � 
مس و مقالات آن 5/21 میلیارد دلار. � 
نیکل و مقالات آن 6/21 میلیارد دلار. � 

کود 8/4 میلیارد دلار. � 
محصولات شیمیایی آلی 3/67 میلیارد دلار. � 
محصولات شیمی غیر آلی 3/44 میلیارد دلار. � 
محصولات دارویی 835/28 میلیون دلار. � 
روغن‌هـای اسانسـی و شـبه رزین‌هـا، محصولات عطرسـازی یا  � 

پاکیزگـی آمـاده و فرآورده‌های آرایشـی 770/7 میلیـون دلار.
محصولات گوناگون صنایع شیمیایی 990/37 میلیون دلار. � 
صابـون، موادآلـی تانسـیواکتیف، مـواد شـوینده، روان‌کننده‌هـا،  � 

واکس‌هـا، شـمع، 485/76 میلیـون دلار.
رآکتورهـای هسـته‌ای، دیگ‌هـای بخـار و آبگرم، ماشـین‌آلات و  � 

وسـایل مکانیکـی؛ اجزاء و قطعـات آنها 8/92 میلیـارد دلار.
آنهـا،  �  و قطعـات  اجـزاء  و  برقـی  و دسـتگاه‌های  ماشـین‌آلات 

تجهیـزات صوتی، تجهیـزات تلویزیـون و قطعات آنهـا 5/51 میلیارد 
دلار.
مواد پلاسـتیکی و اشـیاء ساخته شـده از این مواد 2/66 میلیارد  � 
دلار.
کائوچو و اشیاء ساخته شده از کائوچو 6/01 میلیارد دلار. � 
وسـایل نقلیـه زمینی غیـر از نواقل روی خط راه‌آهـن یا تراموای  � 

و اجـزاء و قطعات و متفرعـات آن ها 3/73 میلیارد دلار.
کشتی‌ها، قایق‌ها و سازه‌های شناور 480 میلیون دلار. � 
خـط  �  مهارکننده‌هـای  ترامـوای،  یـا  راه‌آهـن  لوکوموتیوهـای 

راه‌آهـن، تجهیـزات علامـت دادن مکانیکـی و ترافیـک 902 میلیون 
دلار.

ظرفیت‌های صادراتی روسیه در بخش معدن:ظرفیت‌های صادراتی روسیه در بخش معدن:
مصالح معدنی صادر شده 224/5 میلیارد دلار شامل:

نفـت خام و محصـولات نفت خـام 219/3 میلیـارد دلار، نفت و  � 
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محصـولات نفتی )به جـز خام( 67 میلیـارد دلار.
زغال سنگ 16/1 میلیارد دلار. � 
سنگ آهن 2/09 میلیون دلار . � 
سنگ معدن فلزات گرانبها 796 میلیون دلار. � 
سنگ‌های سرب 560 میلیون دلار. � 
فسفات کلسیم 330 میلیون دلار. � 
همه نوع گوگرد 271 میلیون دلار. � 
آزبست 188 میلیون دلار. � 
مرواریـد طبیعـی، سـنگ‌های گرانبهـا یا نیمـه گرانبها، اشـیاء  � 

سـاخته شـده از این مواد، زیورآلات بدلی، سـکه 16/3 میلیارد دلار.

ظرفیت‌های صادراتی روسیه در بخش کشاورزی و مواد‌غذا�یی:ظرفیت‌های صادراتی روسیه در بخش کشاورزی و مواد‌غذا�یی:
غلات 7/88 میلیارد دلار. � 
دانـه و میوه‌هـای روغـن‌دار/ دانـه و بـذر و میوه‌هـای گوناگـون،  � 

نباتـات صنعتـی یا دارویـی 1 میلیـارد دلار.
سبزیجات 466 میلیون دلار. � 
قهوه، چای و ادویه‌جات 170 میلیون دلار. � 
چوب و محصولات آن و زغال چوب 8/66 میلیارد دلار. � 

ظرفیت‌های واردات روسیه در بخش صنعت:ظرفیت‌های واردات روسیه در بخش صنعت:
راکتورهـای هسـته‌ای، دیگ‌های بخار، تجهیزات و دسـتگاه‌های  � 

مکانیکی و قطعات آنهـا 43/2 میلیارد دلار.
ماشـین‌آلات و تجهیزات الکتریکی، تجهیـزات صوتی، تجهیزات  � 

تلویزیـون و قطعات آنهـا 29/7 میلیارد دلار.
محصولات دارویی 14/1 میلیارد دلار. � 
محصولات شیمیایی آلی 4/44 میلیارد دلار. � 
سایر محصولات شیمیایی 3/4 میلیارد دلار. � 
عطر، لوازم آرایشی و بهداشتی 3/47 میلیارد دلار. � 
محصولات شیمی غیرآلی 3/8 میلیارد دلار. � 
وسـایل نقلیـه زمینی غیـر از نواقل روی خط راه‌آهـن یا تراموای  � 

و اجـزاء و قطعات آنهـا 23/7 میلیارد دلار.
کشتی‌ها، قایق‌ها و سازه‌های شناور 1/74 میلیارد دلار. � 
محصولات از فلزات سیاه 6/45 میلیارد دلار. � 
فلزات سیاه 4/98 میلیارد دلار. � 
ابـزار، آداپتـور، کارد و چنگال، قاشـق و چنگال سـاخته شـده از  � 

فلـزات ارزان 1/72 میلیـارد دلار.
مصنوعات گوناگون از فلزات معمولی 1/63 میلیارد دلار. � 
آلومینیوم و مقالات آن 1/17 میلیارد دلار. � 
مس و مقالات آن 1/03 میلیون دلار. � 
مواد پلاستیکی و اشیاء ساخته شده از این مواد 9/77 میلیارد دلار. � 
کائوچو و اشیاء ساخته شده از کائوچو 3/99 میلیارد دلار. � 
لبـاس و متفرعـات لبـاس، غیر کشـباف یا غیر قلاب بـاف 3/78  � 

میلیارد دلار.

لبـاس و متفرعات لباس، کشـباف یـا قلاب بـاف 3/53 میلیارد  � 
دلار.

ظرفیت‌های وارداتی روسیه در بخش کشاورزی و موادغذا�یی:ظرفیت‌های وارداتی روسیه در بخش کشاورزی و موادغذا�یی:
میوه‌ها و آجیل‌ها 5/07 میلیارد دلار. � 
دانـه و میوه‌هـای روغـن‌دار/ دانـه و بـذر و میوه‌هـای گوناگـون  � 

1/72 میلیـارد دلار.
سبزیجات، نباتات ریشه‌های خوراکی 1/82 میلیارد دلار. � 
ماهی 1/79 میلیون دلار. � 
گوشت و محصولات گوشتی 1/86 میلیارد دلار. � 

حجم تجارت خارجی روسیه با ایران )میلیون دلار(

201720182019

131012101200واردات از روسیه

392538390صادرات به روسیه

171017401590حجم کل تجارت

مزیت‌هـای مبـادلات تجـاری با روسـیه )اعم از کالاهـای صنعتی، 
تجـاری و نظامـی( بـرای ایـران در چارچـوب اولویت‌هـای وارداتـی 

از: عبارتند 
تقریبـا تمـام مـواد معدنـی از جمله: زغال سـنگ، نفـت، گاز، مواد 
شـیمیایی، فلـزات، صنایـع سـنگین فلـزی، هواپیماسـازی، صنایـع 
فضایـی، خودروسـازی، صنایـع دفاعـی و نظامـی ماننـد رادارهـا و 
وسـایل  پیشـرفته،  الکترونیـک  صنایـع  کشتی‌سـازی،  موشـک‌ها، 
حمل‌و‌نقـل، تراکتور، راهسـازی )ریل، لوکوموتیو، واگن، ماشـین‌های 
راهسـازی(، ارتباطی، مخابـرات، رادارها، تولید برق، انرژی هسـته‌ای، 
منسـوجات، پزشـکی، دارویـی، صنایـع غذایـی، صنایع دسـتی، مواد 
معدنـی اسـتراتژیک، عناصـر خاکـی کمیـاب، محصولات کشـاورزی 
شـامل الـوار، چوب، غالت، گندم، شـکر، جـو، دانـه گل آفتابگردان، 

میوه، شـیر و گوشـت.

مسایل و مشکلات:مسایل و مشکلات:
)تـورم،  �  اقتصـادی در کشـور  ثبـات شـاخص‌های کلان  عـدم 

نوسـانات نـرخ ارز، بیـکاری و...(.
تحریـم و عـدم انتقـال تکنولـوژی روز بـه داخـل کشـور جهـت  � 

افزایـش بهـره‌وری و تولیـد رقابتـی
مناسـب  �  زیرسـاخت‌های  وجـود  عـدم  و  تولیـد  گران‌بـودن 

نقـل حمل‌و
عـدم وجـود مراکز مسـتقیم عرضـه محصـولات ایرانـی در بازار  � 

روسـیه ماننـد مراکز تجـاری، مراکز لجسـتیک و نمایشـگاهی ایرانی
عدم سرمایه‌گذاری در فروشگاه‌ها و رستوران‌های زنجیره‌ای � 
توریسـتی و جاذبه‌هـای  �  بـودن زیرسـاخت‌های  عـدم رقابتـی 

گردشـگری ایـران
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ملاحظات:ملاحظات:
در سـال 2019 تجـارت خارجـی روسـیه 663/2 میلیـارد دلار  � 

بـوده کـه از آن 420/4 میلیارد دلار صادرات و 242/8 میلیارد واردات 
بوده اسـت.

بیشـترین صـادرات روسـیه در بخش‌هـای معدن، چـوب، فلزات،  � 
ماشـین‌آلات، فرآورده‌هـای شـیمیایی، غالت، وسـایل حمل‌ونقـل و 

غیـره بوده اسـت.
بیشـترین واردات روسـیه در بخش‌هـای ماشـین‌آلات و وسـایل  � 

فلـزات،  حمل‌ونقـل،  وسـایل  شـیمیایی،  فرآورده‌هـای  مکانیکـی، 
پلاسـتیک و کائوچـو، پارچـه و مـواد غذایـی بـوده اسـت.

طبـق آمارهـا و بررسـی‌های انجام شـده اگـر صـادرات و واردات  � 
روسـیه را مقایسـه نماییـم بیشـتر از 50% صـادرات روسـیه را مـواد 
نفتـی و معدنـی تشـکیل می‌دهد و به این معنی اسـت که روسـیه با 
توجـه به وسـعت و جمعیت بیـش از 144 میلیون نفری یک کشـور 

مصرفـی و واردکننده می‌باشـد.
روسـیه در بخش‌هـای صنعتـی واردات بیشـتری دارد. در بخش  � 

صنعت، کشـورمان می‌تواند سـهم قابـل ملاحظـه‌ای را در حوزه‌های 
مواد شـیمیایی، پتروشـیمی و پلاسـتیک، دارویی، پوشـاک، پارچه و 
کفش داشـته باشد. به بخش‌های ماشـین‌آلات مکانیکی و تکنولوژی 
بایـد بیشـتر توجـه کـرد تـا وارد این بـازار بـزرگ مصرف‌کننده شـد 
زیـرا در حـال حاضر بیشـترین صادرات ایران به روسـیه مـواد غذایی 
می‌باشـد کـه آن هـم در سـهم تجـارت خارجـی روسـیه درصـد 

می‌باشـد. ناچیزی 
نزدیکـی ایـران به این کشـور و توانایی‌های تولیدی و کشـاورزی  � 

می‌توانـد ایـران را بـه یـک شـریک اصلـی روسـیه در بخش‌هـای 
فرآورده‌هـای نفتـی و محصـولات غذایـی تبدیل نماید. ولـی در حال 
حاضـر سـهم ایـران در ایـن بخـش نیـز بسـیار کوچک می‌باشـد که 

بایـد توجـه عمیقـی بـه فرصت‌های ایـن بازار شـود.

جدول مقایسه واردات و صادرات ایران و روسیه در سال 2019

ارزش به دلارواردات روسیه از ایرانارزش به دلارصادرات روسیه به ایران

21/4 میلیون دلارمحصولات غذایی )حیوانی(40/5 میلیون دلارمحصولات غذایی )حیوانی(

277 میلیون دلارمحصولات غذایی )نباتی(492 میلیون دلارمحصولات غذایی )نباتی(

-چربی‌ها و روغن‌ها429 میلیون دلارچربی‌ها و روغن ها

10/9 میلیون دلارغذا، نوشیدنی، تنباکو448 هزار دلارغذا، نوشیدنی، تنباکو

9/5 میلیون دلارمحصولات معدنی2/3 میلیون دلارمحصولات معدنی

15/8 میلیون دلارمحصولات شیمیایی11/9 میلیون دلارمحصولات شیمیایی

15/4 میلیون دلارپلاستیک و کائوچو3/2 میلیون دلارپلاستیک و کائوچو

105 هزار دلارمحصولات چرمی و خز-محصولات چرمی و خز

289 هزار دلارچوب و محصولات آن71/2 میلیون دلارچوب و محصولات آن

10/7 هزار دلارکتاب‌ها، کاغذ، مقوا18/1 میلیون دلارکتاب‌ها، کاغذ، مقوا

7/7 میلیون دلارپارچه7/6 میلیون دلارپارچه

96/5 هزار دلارکفش، کلاه، چتر-کفش، کلاه، چتر

8/2 میلیون دلارمقالات سنگ، سرامیک و شیشه247 هزار دلارمقالات سنگ، سرامیک و شیشه

-جواهرات-جواهرات

13/2 میلیون دلارفلزات و مقالات آن8/7 میلیون دلارفلزات و مقالات آن

3/6 میلیون دلارماشین آلات، تجهیزات و دستگاه56/6 میلیون دلارماشین آلات، تجهیزات و دستگاه

3/6 میلیون دلارحمل و نقل24/2 میلیون دلارحمل و نقل

407 هزار دلارابزار و دستگاه، ساعت10/3 میلیون دلارابزار و دستگاه، ساعت

0اسلحه و مهمات0اسلحه و مهمات

443 هزار دلارکالاهای تولیدی دیگر106 میلیون دلارکالاهای تولیدی دیگر

0آثار هنری و عتیقه-آثار هنری و عتیقه

2/9 میلیون دلارکد مخفی19/8 میلیون دلارکد مخفی

390 میلیون دلارجمع کل واردات از ایران1/2 میلیارد دلارجمع کل صادرات به ایران

1/59 میلیارد دلارجمع کل تراز تجاری دو کشور
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در مراسـمی بـا حضـور اسـتاندار مرکـزی، مدیـرکل دفتـر صنایع 
بـرق، فلـزی و لوازم‌خانگـی وزارت صنعت، معدن و تجـارت و جمعی 
از مدیران اسـتانی و شهرسـتانی همکاری دوجانبه کمپانی سـوزوکی 
و شـرکت نیسـکان صنعـت در شـهر صنعتی کاوه شهرسـتان سـاوه 

آغاز شـد. 
مدیرعامـل شـرکت نیکسـان صنعـت چهارشـنبه 9 مهرمـاه در 
ایـن آییـن اظهـار کـرد: شـرکت سـوزوکی کورپوریشـن  حاشـیه 
در منطقـه خاورمیانـه همـکاری خـود را در زمینـه تولیـد یخچـال 
فریزرهـای خانگـی سـوزوکی بـا شـرکت نیکسـان‌صنعت آغـاز کرد. 
امکانـات  بررسـی  از  پـس  سـوزوکی  افـزود:  رضوانـی  سـعید 
سـخت‌افزاری تولیدکننـدگان محلـی و مذاکـرات فـراوان، تصمیـم 
گرفت شـرکت نیکسـان صنعت سـاوه را به عنوان نماینده انحصاری 
تولیـد، فـروش و خدمـات پس از فروش خـود در منطقه معرفی کند. 
وی افـزود: ایـن همـکاری بـا توجه بـه نزدیکی دیدگاه دو شـرکت 
در زمینـه تولیـد کالای باکیفیـت، بـه روز و مشـتری مـداری بـا 

اسـتانداردهای ژاپنـی بـه سـوزوکی ایـن امـکان را خواهـد داد کـه 
نسـبت بـه پیشـبرد اهداف منطقـه‌ای خـود در عرضـه کالا با قیمت 

رقابتـی و در خـور شـأن مصرف‌کننـده ایرانـی دسـت یابـد. 
رضوانی تصریح کرد: این در حالی اسـت که سـوزوکی توانسـته در 
یـک دهه گذشـته با تکیه بر اسـتراتژی همـکاری بـا تولیدکنندگان 
بومی )SLS( حضور درخشـانی در بازارهای بین‌المللی داشـته باشـد. 
گفتنـی اسـت، در ایـن مراسـم آییـن اهـدای پرچـم سـوزوکی و 
اعالم رسـمی شـروع همـکاری در محـل کارخانـه نیکسـان صنعت 
در شـهرک صنعتی کاوه با حضور مدیران دو شـرکت و مسـئولانی از 

بخـش دولتـی و خصوصـی برگزار شـد. 
اسـتاندار مرکـزی نیـز در ایـن آییـن گفـت: بخشـی از ترمزهـای 
سـرمایه‌گذاری، بـه سـوء مدیریـت و بخـش دیگـری بـه تحریم‌هـا 

برمی‌گـردد. 
سـید علـی آقازاده افـزود: بـا وجود اینکـه تحریم‌ها تبعـات منفی 
در کشـور برجـای گذاشـته‌اند، امـا زمینـه سـاز توفیقات زیـادی هم 

با حضور استاندار مرکزی، مدیرکل دفتر صنا�یع برق، فلزی و لوازم‌خانگی وزارت صمت و جمعی از مدیران استانی و شهرستانی: با حضور استاندار مرکزی، مدیرکل دفتر صنا�یع برق، فلزی و لوازم‌خانگی وزارت صمت و جمعی از مدیران استانی و شهرستانی: 

 همکاری دوجانبه »سوزوکی« و »نیکسان« 
در ساوه کلید خورد
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بوده‌انـد و در نهایـت تهدیـد در کشـور مـا بـه فرصـت تبدیـل شـده 
است. 

وی تصریح کرد: مشـارکت کارخانه سـوزوکی با شـرکت نیکسـان 
در سـاوه کـه منجـر به توسـعه و جهـش در تولید این کارخانه شـده 
اسـت بیانگر آن اسـت که تحریم‌هایـی اثر بوده‌اند و ملـت ایران هیچ 

تأثیـری از اعمال تحریم‌هـا نمی‌پذیرد. 
وی بـا بیـان اینکـه وقتـی یک شـرکت بین‌المللـی در ایـران و در 
حـوزه تولیـد یخچال سـرمایه‌گذاری می‌کنـد، پیام مهمـی به جهان 
و معاندیـن نظام مخابره می‌شـود، افزود: دشـمنان ملـت ایران بدانند 
و ببیننـد کـه هـر توطئـه‌ای جهت عقـب ماندگـی این کشـور انجام 
بدهنـد بـا همگرایـی و انسـجام و در سـایه کار علمی و با اسـتفاده از 

تجربـه تحریم‌هـا بی‌اثـر و خنثی می‌شـود. 
آقـازاده گفـت: شـهر صنعتـی کاوه سـاوه بـا تولیدات متنـوع یک 
الگـو برای کشـور اسـت و کارخانه نیکسـان بـا تولید انـواع یخچال و 
فریـزر یـک چراغ راه برای صنعت کشـور و سـرمایه گـذاران خارجی 

است. 

در ادامـه مدیـر دفتـر صنایـع بـرق، فلـزی و لـوازم خانگـی وزارت 
صنعـت گفـت: در سـال گذشـته بیـش از 9 میلیـون دسـتگاه لوازم 
خانگـی کوچـک و بزرگ در کشـور تولید شـد و هدف‌گذاری امسـال 

بـر رسـیدن ایـن رقم بـه 12 میلیون دسـتگاه اسـت. 
کیـوان گـردان بـا اشـاره بـه سیاسـت وزارت صنعـت اظهـار کرد: 
وزارت صنعـت پیرو سیاسـت اقتصاد مقاومتی و سیاسـت‌های دولت، 
مسـیری را بـرای توسـعه صنعـت پیش‌بینـی کـرده و بـا تمـام توان 
برای رشـد و توسـعه حرکت خواهیم کرد به گونه‌ای کـه از خردادماه 
سـال 97 تا به امروز براسـاس سیاسـت‌های حمایت از تولید، در اوج 

تحریم‌هـا ورود لـوازم خانگـی بـه داخل را ممنـوع کردیم. 
وی افـزود: هـم اکنـون 500 واحـد تولیـدی در سـطح کشـور بـا 
گـردش مالـی سـالیانه شـش میلیـارد دلار در عرصـه تولیـد لـوازم 
خانگـی فعالیـت دارند. در سـال گذشـته بیش از 9 میلیون دسـتگاه 
لـوازم خانگـی کوچـک و بـزرگ در کشـور تولید شـد و هدف‌گذاری 

امسـال بـر رسـیدن ایـن رقم بـه 12 میلیون دسـتگاه اسـت. 
مدیـر دفتـر صنایـع بـرق، فلـزی و لـوازم خانگـی وزارت صنعـت 
تصریـح کرد: خوشـبختانه با خودبـاوری و تلاش صنعتگـران داخلی، 
امروز شـاهد حضور تولیـدات داخلی در بازارهای بین‌المللی هسـتیم 

و نمونـه آن قـرارداد امروز نیکسـان با شـرکت سـوزوکی اسـت. 
وی با بیان اینکه در 5 ماهه امسـال نسـبت به مدت مشـابه سـال 
گذشـته در تولیـد لـوازم خانگـی 37 رشـد داشـته‌ایم، اظهار کـرد: با 
توجـه بـه جهش تولیـد لـوازم خانگی در برخـی واحدهـای تولیدی، 
نیاز به مواداولیه بیشـتر شـده اسـت و ما در وزارت صنعت براسـاس 
خودبـاوری و عزمـی کـه در جوانـان و مدیـران صنایـع وجـود دارد 
در مسـیر توسـعه و بالندگـی صنعـت حرکـت خواهیم کـرد و اجازه 

نخواهیـم داد صنایـع مـا کمبود مـواد اولیه را احسـاس کنند. 
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در مقالـه قبلی به رویکرد اسـتاندارد تعیین صرفه‌جویی‌هـای انرژی بر 
دو رویکـرد سـازمان محـور و رویکرد مبتنی بر اقدام محور بـا اندازه‌گیری 
در مرزهـای سـازمانی و همچنین اهـداف و دامنه کاربـرد و اصطلاحات و 
تعاریـف در صرفه‌جویی‌هـای انرژی در سـازمان‌ها اشـاره کردیـم در مقاله 

پیـش رو مـوارد زیر را بـه طور کامل شـرح می‌دهیم: 
1-4 - رویکردهای تعیین صرفه‌جویی‌های انرژی

1-2-4 - دو رویکرد برای تعیین صرفه‌جویی‌های انرژی
دو رویکرد برای تعیین صرفه‌جویی‌های انرژی وجود دارد:

الـف( رویکـرد سـازمان محـور: تغییـر در مقـدار کل مصـرف انـرژی 
سـازمان یـا بخش‌هـای اصلـی آن )حالتـی از رویکـرد »بـالا بـه پاییـن«(؛

ب( رویکـرد اقـدام محـور: اجتمـاع صرفه‌جویی‌هـای انـرژی حاصل از 
اقدامـات بهبود عملکرد انرژی شناسـایی شـده )که گاهـی از آن با عنوان 

رویکـرد »پاییـن به بـالا« یاد می‌شـود(.
انتخـاب میـان دو رویکـرد مذکـور، ممکـن اسـت بـه هـدف از تعیین 

صرفه‌جویی‌هـای انـرژی یـا چگونگـی تعییـن مرزهـا وابسـته باشـد.
22--22--44- رویکرد سازمان‌محور- رویکرد سازمان‌محور

رویکرد سازمان‌محور به صورت معمول در موارد زیر به‌کار می‌رود:
- بـرای گزارش‌دهـی دوره‌ای صرفه‌جویی‌هـای انـرژی سـازمان، داخل 

مرزهـای آن بـا توجه به الزامـات قانونی و سـایر الزامات؛
- بـرای ارزیابـی صرفه‌جویی‌هـای انرژی سـازمان، به عنوان بخشـی از 

سیسـتم مدیریت انرژی.
چنانچـه مصـرف انـرژی در هـر یـک از بخش‌هـای اساسـی سـازمان 
بـه صـورت جداگانـه قابل تحلیل باشـد، تفکیک سـازمان بـه زیربندهای 

اساسـی آن می‌توانـد ابـزاری مفیـد در رویکـرد سـازمان‌محور باشـد.
مثال1:

سـازمانی متشـکل از سـه بخـش  تولید، حمـل و نقل و فروش اسـت. 
صرفه‌جویی‌هـای انـرژی در هـر یـک از ایـن سـه بخـش بـه صـورت 
منفـرد تعییـن شـده و سـپس مجمـوع صرفه‌جویی‌هـای انـرژی حاصل 
از آن بخش‌هـا محاسـبه می‌گـردد، بـه عبـارت دیگـر کاربـرد رویکـرد 
سـازمان‌محور مدنظـر اسـت. اگرچـه در صـورت همکاری هر سـه بخش 
بـا هـم از طریق معرفـی اقدامات بهبود عملکـرد انـرژی به‌منظور کاهش 
سـفرهای یـک طرفـه )بـدون مسـافر یا بـار(، زمان‌هـای انتظـار، مجموع 
مسـافت‌های پیموده‌شـده بـه صـورت سـالانه و غیـره، و نیـز از طریـق 
بهبـود برنامه‌ تولید، طرح‌ریزی فروش، مسـیریابی خـودرو و غیره، تعیین 
صرفه‌جویی‌هـای انـرژی از طریـق مجمـوع هـر یـک از اقدامـات بهبـود 

عملکـرد انـرژی )رویکـرد اقدام‌محـور( نیـز ممکـن خواهـد بود.   

اسـاس  بـر  آن می‌توانـد  اصلـی  زیربند‌هـای  بـه  تفکیـک سـازمان 
ملاحظـات زیـر انجـام گیـرد:

الـف( بر اسـاس بخش‌هـای فیزیکی: این تفکیک بر اسـاس آن دسـته 
از سیسـتم‌های مصرف‌کننـده انـرژی انجـام می‌گیـرد کـه عملکـرد آنها 
بـه صـورت جداگانه تحلیل شـده و اهداف خُـرد صرفه‌جویی‌هـای انرژی 

بـرای هـر یک بـه صورت مجـزا تعیین می‌شـود؛ 
مثال2:

ممکن اسـت یک تولیدکننده محصولات مصرفی یکپارچه2، سـازمان 
را به یکی از تأسیسـات تولید و سـاختمانی که دفتر شـرکت در آن واقع 

اسـت، تفکیک نماید. 
مثال3:

ممکـن اسـت یک سـازمان که بـه تولید ماشـین‌های لباس‌شـویی در 
یـک یـا چنـد کارخانه و تولیـد نیمه‌هـادی در یک یا چنـد کارخانه دیگر 

مشـغول اسـت، بر اسـاس انواع محصولات آن تفکیـک گردد.
یـادآوری- یـک سـازمان می‌توانـد از تأسیسـات منفـرد بـرای تولیـد 
محصـولات متعدد یا از تأسیسـات متعدد بـرای تولید محصولات مختلف 

اسـتفاده نماید.   
ب( براسـاس الزامـات سـازمانی: ایـن تفکیـک بـر اسـاس آن دسـته 
از واحدهـای کسـب و کار انجـام می‌شـود کـه عملکـرد آنهـا بـه صـورت 
جداگانـه تحلیـل می‌شـود و اهـداف خُـرد صرفه‌جویی‌هـای انـرژی برای 

هـر یـک به صـورت مجـزا تعییـن می‌گـردد؛ 
از  دسـته  آن  اسـاس  بـر  تفکیـک  ایـن  سـایت‌ها:  اسـاس  بـر  پ( 
موقعیت‌هـای جغرافیایـی انجـام می‌گیـرد کـه عملکـرد آنهـا بـه صورت 
جداگانـه تحلیـل می‌شـود و اهـداف خُـرد صرفه‌جویی‌هـای انـرژی برای 

هـر یـک بـه صـورت مجـزا تعییـن می‌گـردد.
مثال4:

ممکـن اسـت یـک سـازمان تولیدکننـده کـود شـیمیایی، بر اسـاس 
سـایت‌های تولیـد آن تفکیـک شـود.

چنانچـه در تعییـن صرفه‌جویی‌هـای انـرژی، سـازمان بـه زیربند‌های 
اصلـی آن تفکیـک شـود، بهتر اسـت دلایـل تفکیک مسـتند گردد.  

33--22--44 - رویکرد اقدام‌محور - رویکرد اقدام‌محور
رویکـرد اقدام‌محـور به‌طـور معمـول در تعییـن اثـر یک یا چنـد اقدام 
بهبـود عملکـرد انرژی بـر صرفه‌جویی‌هـای انرژی سـازمان کاربـرد دارد. 
بهتـر اسـت سـازمان تمام اقدامـات بهبود عملکـرد انرژی با اثـرات مثبت 
یـا منفـی بـر عملکـرد انـرژی داخـل مرزهـای سـازمانی را مدنظـر قـرار 
دهـد. ممکن اسـت اقدامـات بهبود عملکـرد انرژی شـامل اقدامات بهبود 

رویکردهای استاندارد 
بخش دومتعیین صرفه‌جویی‌های انرژی

بخش دوم
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عملیاتـی و سـرمایه‌ای باشـد. ممکن اسـت سـازمان به دنبال شناسـایی 
تمـام اقدامـات اثرگـذار بـر عملکـرد انـرژی باشـد، جـدا از آن کـه ایـن 
اقدامـات از ابتـدا و بـه صـورت آگاهانـه بـه عنـوان راهکار بهبـود عملکرد 

انـرژی در نظـر گرفته شـده باشـد یـا خیر.
بهبـود  اقـدام  هـر  از  انـرژی حاصـل  اندازه‌گیـری صرفه‌جویی‌هـای 
عملکـرد انـرژی، همـواره مقـرون بـه صرفـه نیسـت. در چنیـن مـواردی 
ممکـن اسـت از صرفه‌جویی‌هـای انـرژی حاصـل از یـک نمونه اسـتفاده 
شـود. در ایـن حالـت، بهتـر اسـت سـازمان مـوارد زیـر را مسـتند نماید:

- دلایل استفاده از روش نمونه‌برداری؛ 
- دلایـل آنکـه چـرا نمونـه منتخب، مبیّن تغییـرات در مصـرف انرژی 

است؛
- روش مـورد اسـتفاده به‌منظـور برون‌یابـی و تعمیـم نتایـج حاصل از 
اقدامـات بهبود عملکـرد انرژی نمونـه، به تمامی اقدامـات بهبود عملکرد 

انرژی.
ممکن است نمونه‌برداری بر اساس روش‌های زیر انجام گیرد:

الف( بر اساس زمان، برای مثال اندازه‌گیری در بازه‌ای از زمان؛
ب( به صورت فیزیکی )به مثال 2 در زیر مراجعه شود(.

مثال1:
در یـک سـازمان بـا تعـداد زیـاد کارمنـد، ممکـن اسـت یـک رویکرد 
انـرژی حاصـل از  اندازه‌گیـری صرفه‌جویی‌هـای  اثربخـش بـه منظـور 
اقدامـات رفتـاری )از جملـه پویش‌های طراحی‌شـده، که کارمنـدان را به 
خامـوش کـردن چراغ‌هـا یـا رایانه‌هـا بـه هنـگام عدم اسـتفاده، تشـویق 
می‌کننـد(، انتخـاب گروهـی از کارمنـدان به عنـوان کارمند نمونه باشـد.

مثال2:
زمانـی که تعـداد قابل توجهی از ماشـین‌آلات مشـابه ارتقـاء یافته‌اند، 
ممکن اسـت پایش صرفه‌جویی‌های انرژی مربوط به تمامی ماشـین‌آلات 
)بـرای مثـال از طریق نصب سیسـتم‌های اندازه‌گیری اضافـی( مقرون به 
صرفـه نباشـد. در چنیـن مواردی، یک مجموعه‌ شـامل تعـداد کمتری از 

ماشـین‌آلات انتخاب می‌شـود. چنانچـه داده‌های حاصـل از نمونه‌برداری 
شـاخصی از کل مجموعـه باشـد، صرفه‌جویی‌هـای انـرژی به‌دسـت آمده 

قابـل تعمیم اسـت تـا صرفه‌جویی کل حاصل شـود.   
یـادآوری- تعییـن صرفه‌جویی‌های انـرژی حاصل از پروژه‌هـا در داخل 

سازمان، موضوع اسـتانداردهای دیگر است.
اطلاعـات بیشـتر در مورد چگونگـی تلفیق این دو رویکرد در پیوسـت 

ب ارائه شـده است.
22--44 - تعیین مرزها - تعیین مرزها

تعییـن  از  هـدف  بـا  متناسـب  را  مرزهـا  سـازمان،  اسـت  بهتـر 
صرفه‌جویی‌هـای انـرژی انتخـاب نمایـد. مرزهـا می‌توانـد شـامل تمـام 

باشـد. اصلـی  بخش‌هـای  از  برخـی  یـا  سـازمان 
مثال1:

یـک سـاختمان واحـد؛ محوطـه دانشـگاه یـا مرکـز خریـد؛ مجموعه 
عملیـات داخـل یـک کارخانه یـا فرآینـد تولیـد؛ تمامی سـاختمان‌های 
تمـام  اداری؛  منطقـه  یـک  داخـل  غیردولتـی  تشـکیلات  بـه  متعلـق 
اتوبوس‌هایـی کـه توسـط یک شـرکت دارنـده مجوز حمـل و نقـل اداره 

می‌شـود. 
ولـی مرزهـای منتخب بـرای تعییـن صرفه‌جویی‌های انـرژی می‌تواند 

بـا مرز سـازمان‌ متفاوت باشـد، بـرای مثال در مـوارد زیر:
- جایی که انرژی، داخل مرزهای سازمان ذخیره می‌شود؛

- جایی که انرژی به خارج از مرزهای سازمان ارسال می‌شود؛
- جایی که انرژی اولیه، داخل سایت تولید می‌شود؛

- جایـی کـه نقل و انتقال کالا یا افراد توسـط سـازمان یا به نمایندگی 
از آن انجام می‌شـود؛

- جایـی کـه انـرژی بـه صـورت حمـل و نقـل توسـط کارکنـان بـه 
هنـگام انجام امور سـازمان مصرف می‌شـود )بـرای مثال، فروشـندگان یا 

مشـاوران کـه بـه محـل مشـتریان سـفر می‌کنند(؛
- جایـی کـه تأمین‌کننـدگان، قطعـات را تولیـد می‌کننـد یـا بـه ارائه 
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خدمـات می‌پردازنـد و مسـئولیت‌ها برون‌سـپاری می‌شـود. 
چنانچـه تعییـن صحیح چندین مـرز امکان‌پذیر باشـد، ممکن اسـت 
نیـاز بـه تعیین مرزهـای چندگانه باشـد. برای مثـال، جایی که سـازمان 
خواهـان تعییـن صرفه‌جویی‌هـای انـرژی حاصـل از عملیـات در چندین 
محـل مختلـف اسـت، به طـوری که هـر یک، قطعـه‌ای از یـک محصول 
یـا بخشـی از خدمت نهایـی را تولید می‌کند و قطعات میـان کارخانجات 

جابه‌جـا می‌شـود. 
مثال2:

انـرژی مصرفی کل )در سـطح شـرکت( توسـط یک سـازنده خـودرو، 
جایـی کـه خودروهـا داخـل یک کشـور مونتـاژ می‌شـود ولـی موتورها و 
سیسـتم‌های انتقـال )جعبه دنـده( در کشـوری دیگر تولید می‌شـود. در 
ایـن حالـت بـه دلیـل وجود انـرژی مصرفـی بـرای حمل و نقـل، مصرف 
انـرژی کل در سـازمان بیـش از مجمـوع انـرژی مصرفـی در کارخانجات 

مربـوط در دو کشـور خواهـد بود. 
تعییـن مرزهـا در رویکـرد سـازمان‌محور می‌توانـد گاهـی آسـان‌تر از 

رویکـرد اقدام‌محـور باشـد. 
سـازمان‌ها غالبـاً بـه دنبـال تعییـن صرفه‌جویی‌هـای انـرژی کل در 
سـازمان بـا اسـتفاده از رویکرد اقدام‌محور هسـتند. در ایـن حالت، تعیین 
مرزهـا بـرای هر اقـدام بهبود عملکرد انرژی می‌تواند سـودمند باشـد. اگر 
چـه، ممکن اسـت مرز یک اقدام بهبـود عملکرد انرژی با مـرز اقدام دیگر 
هم‌پوشـانی و یـا اشـتراک‌هایی داشـته باشـد کـه به‌طور طبیعـی باید در 

محاسـبات مربوط، در نظر گرفته شـود.    
شـکل 1 سـازمانی متشـکل از سـه بخـش: تولیـد )سـاخت(، توزیع و 

فـروش، و اداره مرکـزی را نشـان می‌دهـد.
- شـکل 1-الـف مرزهـای فیزیکـی سـازمان را نشـان می‌دهـد. ایـن 
مرزبنـدی مربـوط بـه سـه سـوله صنعتـی، یـک سـاختمان اداری و یک 
سـاختمان تأسیسـات شـامل نیـروگاه تولیـد هم‌زمـان بـرق و حـرارت 
)CHP(1 می‌باشـد. بـرای تعییـن صرفه‌جویی‌هـای انـرژی، هر یـک از این 
سـاختمان‌ها بـه صـورت جداگانـه نیـز می‌توانـد به عنـوان مـرز انتخاب 

شـود )رویکـرد سـازمان‌محور(.

- شـکل 1-ب مرزهـای سـازمان را بـر اسـاس واحدهای کسـب و کار 
آن نشـان می‌دهـد: اداره مرکـزی بـا بخش‌های مجـزای فـروش، توزیع و 
تولیـد. در ایـن روش، صرفه‌جویی‌هـای انـرژی در هـر یـک از واحدهـای 
کسـب و کار تعییـن می‌شـود و سـپس مجمـوع صرفه‌جویی‌هـای انرژی 
حاصـل از بخش‌هـای تشـکیل‌دهنده آن محاسـبه می‌گردد )کـه مجدداً 

رویکرد سـازمان‌محور اسـت(.
- شـکل 1-پ مرزهـا را بـر اسـاس اقدامـات بهبـود عملکـرد انـرژی 

اجرایـی توسـط سـازمان نشـان می‌دهـد:
- اقدام شـماره 1 سـبب کاهش مصرف انرژی در سـه کارخانه تولید و 

در نتیجـه کاهـش تقاضای بخار در واحد نیروگاه CHP می‌شـود؛
- اقدام شـماره 2 سـبب افزایش تولید برق در واحد نیروگاه CHP و در 

نتیجه کاهش خرید برق ورودی از شـبکه سراسـری می‌شود؛
- اقـدام شـماره 3 شـامل بهبـود خـط تولیـد )سیسـتم مصرف‌کننده 

انـرژی( تنها در سـاختمان شـماره 5 اسـت.
مـرز اقـدام شـماره 1 با مرز اقـدام شـماره 2 هم‌پوشـانی دارد. به‌علاوه، 
بـا توجـه به آن کـه هیچ یک از اقدامـات بهبود عملکرد انـرژی بر مصرف 
انرژی در اداره مرکزی یا واحدهای فروش )مسـتقر در سـاختمان شـماره 
1( یـا بخش توزیع )مسـتقر در بخش انبار سـاختمان شـماره 3( اثرگذار 
نیسـت، سـطح نفوذپذیـری ناشـی از کل اقدامـات بهبود عملکـرد انرژی 

کوچک‌تر از مسـاحت کل سـازمان است.
ممکن اسـت مسـاحت کل در داخـل مرزهای اقدامـات بهبود عملکرد 
انـرژی، دربرگیرنـده کل سـازمان نباشـد. بهتر اسـت مرز هر اقـدام بهبود 
عملکـرد انـرژی بـه گونـه‌ای مشـخص گـردد که دسـت‌کم شـامل اثرات 

اصلـی آن اقدام باشـد. 
و  مبنـا  زمانـی خـط  اسـت مرزهـای سـازمان در دوره‌هـای  بهتـر 
گزارش‌دهـی بـا یکدیگر قابل مقایسـه باشـد. بهتر اسـت مستندسـازی و 
گزارش‌دهـی در سـازمان بـر اسـاس مرزهـای منتخـب انجـام گیـرد.  
ادامه دارد...

پی‌نوشت:
1- Combined Heat and Power
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شکل 1 - مثال‌هایی از مرزها
پ - مرزهای اقدام محورب - مرزهای واحدهای کسب‌وکارالف - مرزهای فیزیکی )محل(
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کیفیـت  مدیریـت  سیسـتم  الزامـات  تشـریح  آموزشـی  دوره 
آزمایشـگاه در روز چهارشـنبه دوم مهرماه در انجمن برگزار شـد. این 
دوره قبال و در مردادمـاه سـال جـاری برگـزار شـده بود کـه با توجه 
بـه محدودیت‌هـای موجـود درخصـوص تعـداد فراگیـران و رعایـت 
پروتکل‌هـای بهداشـتی و ابـراز علاقمنـدی شـرکت‌های عضـو، ایـن 

دوره آموزشـی تکـرار گردیـد. 
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
تخصصـی  کمیسـیون‌های  و  آمـوزش  مدیـر  لطافتـی  مهنـدس 
انجمـن بـه عنـوان مـدرس دوره، ضمـن تشـریح الزامات سیسـتمی 
و فنـی ویرایش سـال ۲۰۱۷ اسـتاندارد ISO/IEC 17025 از حاضران 
درخواسـت نمـود که جهت برپایـی دوره آموزشـی کاربردی »تخمین 
عـدم قطعیـت اندازه‌گیـری آزمون‌هـا« در محـل شـرکت‌ها حتمـا 
درخواسـت کتبـی خـود را به انجمن ارسـال دارند تـا هماهنگی لازم 

جهـت اعـزام مـدرس مجـرب صـورت گیرد. 
وی تأکیـد کرد که باتوجه به الزام ویرایش سـال ۲۰۱۷ اسـتاندارد 
۱۷۰۲۵، اسـتفاده از فنـون آمـاری در آزمایشـگاه‌ها اجباری اسـت و 
وعـده داد کـه دوره کنتـرل فراینـد آمـاری SPC بـا تدریـس یکی از 
مجربتریـن اسـتادان، بـزودی و پـس از اطلاع‌‌رسـانی عمومـی کتبی 
و نیـز در گروه‌هـای فضـای مجـازی انجمـن، برنامه‌ریـزی و برگـزار 

خواهد شـد. 

بنا به درخواست تعدادی از شرکت‌های عضوبنا به درخواست تعدادی از شرکت‌های عضو

مرحله دوم دوره آموزشی تشریح الزامات سیستم 
مدیریت کیفیت آزمایشگاه در انجمن برگزار شد

کمیسـیون خدمـات پـس از فروش با محور بررسـی ضوابـط اجرائی 
قانـون حمایـت از حقـوق مصرف‌کننـدگان و تولیدکننـدگان مـورخ 
99/8/7 در انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران بـا ریاسـت احمـد 
سـعادتی سـالم مدیر عامل خدمـات پس از فروش کـن و دبیری رامین 
حسـن پـور کارشـناس فنـی مهندسـی آموزشـی انجمن برگزار شـد. 
گفتنی اسـت در این جلسـه مقـرر گردید؛ نظرکمیسـیون درمورد 
آییـن نامه ضوابـط اجرائی قانـون حمایت از حقـوق مصرف‌کنندگان 
بـه سـازمان حمایت ارسـال گـردد. همچنین در این جلسـه بندهای 
آیین نامه توسـط دبیر جلسـه قرائت و سـپس توسـط اعضاء به بحث 
و تبـادل نظـر گذاشـته شـد ودرپایان با اجمـاع نظرات مقـرر گردید؛ 
نظـرات اعضـاء درخصـوص تبصـره ذیل مـاده 9، ماده 16، مـاده 19؛ 

تبصـر2 مـاده 19، تبصـره 3 مـاده 19، مـاده 19 مـاده 20؛ تبصـره 
ذیـل مـاده 28؛ مـاده 33 تبصـره 2و3 وماده 44 به سـازمان حمایت 
ارسـال گـردد. گفتنی اسـت نماینـدگان شـرکت‌هایی لـوازم خانگی 
کن شـرکت سـپیدار آریـا؛ صنایـع الترونیک ناسـیونال ایـران، لورچ، 
دیپوینـت، اتحادیـه لـوازم گازسـوز، اسـتیل البـرز، انـرژی، انتخـاب، 
آلتـون، سـیماران، ایسـتکول، نیکسـان، سـانیکا در ایـن کمیسـیون 

حضور داشـتند. 

کمیسیون خدمات پس از فروش 

برگزار شد

تکمیـل شـده، حاضـران سـطح  نظرسـنجی  فرم‌هـای  برطبـق 
ارزیابـی نمودنـد.  را عالـی  برگـزاری دوره 

شـایان ذکـر اسـت دوره آموزشـی برگزارشـده، یکصدو‌پنجاهمین 
دوره آموزشـی انجمـن بود و طبق روال معمول، بـه تمامی فراگیران، 

گواهینامـه معتبر حضـور در دوره اعطاء خواهد شـد. 
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از  یکی  خانگی  لوازم  صنعت  مشکلات  و  مسائل  درباره  رسانه‌ها  با  از گفت‌وگو  یکی  خانگی  لوازم  صنعت  مشکلات  و  مسائل  درباره  رسانه‌ها  با  گفت‌وگو 
رویکردهای اصلی رسانه‌ای انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران به شمار می‌رود. رویکردهای اصلی رسانه‌ای انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران به شمار می‌رود. 
در دو ماهه اخیر مهندس عباس هاشمی دبیرکل انجمن لوازم خانگی ایران در دو ماهه اخیر مهندس عباس هاشمی دبیرکل انجمن لوازم خانگی ایران 
با رسانه‌های دیداری، نوشتاری و شنیداری مصاحبه‌ها�یی انجام داده‌اند که با رسانه‌های دیداری، نوشتاری و شنیداری مصاحبه‌ها�یی انجام داده‌اند که 

بخش‌ها�یی از اهم این مصاحبه‌های رسانه‌ای از نظرتان می‌گذرد. بخش‌ها�یی از اهم این مصاحبه‌های رسانه‌ای از نظرتان می‌گذرد. 

چالش‌های عرضه مواد اولیه لوازم‌خانگی در بازار سرمایه

دبیر انجمن صنا�یع لوازم خانگی مطرح‌کرد: دبیر انجمن صنا�یع لوازم خانگی مطرح‌کرد: 

گفـت:  ایـران  خانگـی  لـوازم  صنایـع  انجمـن  دبیـرکل  ایرنـا: 
تولیدکننـده داخلـی به دنبـال افزایش قیمت‌ها نیسـت، بلکه این 
مسـئله ناشـی از رشـد قیمت نهاده‌های تولید اسـت، مواد اولیه‌ای 
کـه برخـی از آنهـا در بـورس عرضـه شـده و بـا قیمت‌هـای چند 

برابـری بـه خـط تولید می‌رسـند. 
»عبـاس هاشـمی« در ایـن گفت‌وگو درخصـوص افزایش قیمت 
لوازم‌خانگـی، افـزود: یکـی از معضالت در این زمینه الـزام عرضه 
مـواد اولیـه در بـورس اسـت، هرچنـد ایـن مسـئله ظاهـری زیبـا 
دارد امـا حـدود سـه سـال اسـت مشـکل فـولاد در بازار سـرمایه، 
بـه صورتـی حل نشـده باقی مانده اسـت. ایـن مقام صنفـی ادامه 
‌داد: ایـن در شـرایطی اسـت کـه خریدهـا در بـورس نقدی اسـت 
و بـا شـرایط کنونـی اقتصـادی کشـور، مشـکلی دیگـر فـراروی 

شرکت‌هاسـت. 
وی یادآورشـد: در سـال‌های گذشـته شـرکتی نظیـر فـولاد 
مبارکـه، فـولاد تولیـدی خـود را به صـورت اعتباری )و نـه نقدی( 
می‌فروخـت، مشـتریان آن مشـخص بودنـد و بر همـان مبنا برای 
خـود برنامه‌ریـزی می‌کـرد، امـا عرضـه در بـورس شـرایط را برای 
حضـور پر رنگ‌تـر دلالان و افزایـش بی‌رویه قیمت‌هـا فراهم کرد. 
هاشـمی خاطرنشـان‌کرد: در ایـن زمینـه، سـامانه بهین‌یـاب 
وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت هرچنـد خـوب بوده، امـا قادر به 
حل همه مشـکلات نیسـت. وی بیان‌داشـت: عملکـرد انقباضی یا 
انبسـاطی برخـی اسـتان‌ها و اعمال فشـار از سـوی برخی، سـبب 
شـده تـا عملکـرد یکسـانی در سـامانه بهین‌یـاب در ۳۱ اسـتان 
کشـور در تعییـن سـهمیه‌های خریـد مواد اولیه شـاهد نباشـیم. 
اظهارداشـت:  ایـران  لوازم‌خانگـی  صنایـع  انجمـن  دبیـرکل 
تولیدکنندگان چند سـال اسـت کـه فریاد می‌زنند کـه چه الزامی 
بـه عرضـه برخـی مواد اولیـه در بورس اسـت؟ در حالی که شـاهد 

چنـد برابر شـدن قیمـت مـواد اولیه در بـازار آزاد هسـتیم. 
وی اضافه‌کـرد: در حالـی که انتظارها از بورس شـفافیت اسـت، 
امـا شـاهدیم مـواد اولیه از کانـال بورس و سـامانه بهین‌یـاب وارد 

بازار آزاد می‌شـود. 
لزوم اعتماد بیشتر به بخش خصوصیلزوم اعتماد بیشتر به بخش خصوصی

و  از مصرف‌کننـدگان  یادآورشـد: ‌سـازمان حمایـت  هاشـمی 
تولیدکننـدگان در جریـان افزایـش قیمت‌هـای تولید اسـت و اگر 
قـرار بـر نظارت اسـت، بایـد بر قیمت مـواد اولیه نیز نظارت شـود. 
ایـن مقـام صنفـی، همچنیـن خواسـتار آن شـد تـا در تدویـن 
قوانیـن، بخـش خصوصـی و سـازمان‌های مردم‌نهـاد )NGO( را از 
خـود بداننـد تا قوانیـن و مقررات مرتبط با بخش صنعـت، با انجام 

کار کارشناسـی معقـول بـه صحن علنی مجلس برسـد. 
بررسـی آمـار رسـمی منتشـره وزارت صنعـت حاکـی از تولیـد 
۵۰۱ هـزار و ۱۰۰ دسـتگاه یخچـال‌ و فریـزر از ابتـدای امسـال تا 
پایان تیرماه و رشـد ۱۲,۴ درصدی آن در مقایسـه با مدت مشـابه 
پارسـال اسـت. برپایـه ایـن آمارها، تولید انـواع تلویزیـون در چهار 
ماهـه امسـال در هم‌سـنجی با پارسـال رشـد ۶۱,۲ درصدی ثبت 

کـرد و بـه ‌۳۴۱هزار و ۵۰۰ دسـتگاه رسـید. 
دسـتگاه   ۴۰۰ و  هـزار   ۲۹۰ همچنیـن  مـدت  ایـن  در 
ماشین‌لباسشـویی تولیـد شـد که در مقایسـه با چهار ماهه سـال 

اسـت.  داشـته  درصـدی  رشـد ۷۰,۴  گذشـته 
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واردات از کره نداریم، ادعای شرکت‌های تبلیغاتی است

دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران: دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران: 

ایسـنا: واردات از کـره جنوبی و ادعای برخـی تولیدکننده‌های داخلی 
مبنـی تولیـد بـا قطعـات کـره‌ای همچنـان در هالـه‌ای از ابهـام قـرار 
دارد. از یـک طـرف ایـران مدت‌هاسـت بـرای گرفتن طلـب ۹ میلیارد 
دلاری از کـره حتـی بـه شـکل تهاتـر کالا در تکاپـو اسـت از طرفـی 
برخـی تولیدکننده‌هـا مدعی‌اند راه‌هـای دور زدن تحریم‌هـا را بلدند و 
قطعـات مـورد نیـاز را وارد می‌کننـد. اما آیا ایـن ادعا واقعیـت دارد یا 
صرفـا جنبـه تبلیغاتی و بـازار گرمـی دارد؟ به گـزارش روابط عمومی 
انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران، عبـاس هاشـمی دبیـر انجمـن 
صنایـع لـوازم خانگـی ایران در پاسـخ بـه این سـؤال که »آیـا قطعات 
کـره‌ای بـه ایـران وارد می‌شـود یـا ادعاهـای مطروحـه از سـوی یـک 
سـری تولیدکننـدگان لـوازم خانگـی کذب اسـت، گفت: »ایـن ادعاها 
صرفـا جنبه تبلیغاتی اسـت زیرا در حال حاضر قطعـه کره‌ای در ایران 
موجـود نیسـت. در واقـع می‌توان گفـت واردات قطعات لـوازم خانگی 
کـره‌ای عمال قطـع اسـت.«عباس هاشـمی در تکمیـل صحبت‌هـای 
خـود گفـت: »حـالا نـه اینکـه واردات از کـره صددرصـد قطـع باشـد؛ 
ولـی بـه نـدرت اتفـاق می‌افتـد. قطعاتـی کـه از کـره وارد می‌شـوند، 
بیشـتر تأمین‌کننده‌هـای چینی‌انـد؛ آن هـم نـه جنـس درجـه یـک 
چینـی زیـرا برندهـای معـروف چیـن بـه نوعـی از تجـارت بـا ایـران 
بـه دلیـل تحریم‌هـا اکـراه دارنـد. در حـال حاضـر برندهـای معـروف 
چینـی مثـل »مدیـا« و... نمی‌تواننـد بـه دلیـل تحریم‌هـای بانکـی، 
آزادانـه اجزاء و قطعات برای ایران بفرسـتند. برندهای شـناخته شـده 
چینـی هـم بـرای صـادرات بـه ایـران محدودیـت دارند. دبیـر انجمن 
صنایـع لـوازم خانگـی ایـران در مـورد برندهـای تولیدکننـده قطعات 
لـوازم خانگـی چینی کـه نمی‌توانند به ایران صادرات داشـته باشـند، 
گفـت: »حتـی برندهای شـناخته شـده چینی هـم محدودیـت دارند، 
کره‌ای‌هـا کـه دیگـر موضوعـی علی‌السـویه اسـت و تقریبـا می‌شـود 
گفـت واردات از آنجـا قطـع اسـت چون خـود »گلدیران« و »سـام« که 
همـان »سامسـونگ« و »ال جی« بودند در شـرایط فعلـی نمی‌توانند از 
کـره قطعـه وارد کننـد. شـرکت‌های دیگـر کـه جای خـود دارنـد. اما 
در مـورد تولیدکنندگانـی کـه ادعـا دارنـد، مـن خـودم نمی‌توانم این 

ادعـا را بپذیرم.«
کره به پیشواز تحریم‌ها رفته و به ایران قطعه نمی‌دهدکره به پیشواز تحریم‌ها رفته و به ایران قطعه نمی‌دهد

دبیـر انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایـران ادامـه داد: »بـرای اثبات 
درسـتی یـا نادرسـتی سـخن شـرکت‌هایی که چنیـن ادعایـی دارند، 
ایـن  در  کـرد.  مراجعـه  شـرکت‎ها  ایـن  پروفرم‌هـای  بـه  می‌تـوان 
پروفرم‌هـا می‌تـوان دیـد که قطعـات وارداتـی اصلِ کره اسـت یا خیر. 
همچنیـن مـورد دیگـر مراجعـه بـه لیسـت واردات ۵ ماهـه نخسـت 
سـالِ بانـک مرکزی است.«هاشـمی در مـورد عدم همـکاری برندهای 
معـروف چینـی بـرای صادرات لـوازم و قطعـات لوازم خانگـی به ایران 

گفـت: »برندهـای معـروف چینـی مثـل »مدیـا«، »گـری« و برندهـای 
معـروف دیگـر در حـال حاضـر به دلیـل محدودیـت ناشـی از تحریم 
ایـران بـا کشـورمان کار نمی‌کننـد. مدتـی بـود کـه شـرکت »مدیـا« 
قطعـه‎ای بـه ایـران صـادر نمی‌کرد؛ اما بـا وجود مذاکرات بسـیار و پی 
در پـی در حـال حاضـر به طـور محدود به ایـران قطعـه می‌دهد. این 
در حالـی اسـت کـه کره بـه پیشـواز تحریم رفتـه و به نظـر من بعید 

اسـت کـه قطعـه‌ای را به ایـران عرضـه کند.«
واردات گسترده قطعات متفرقه چینی به ایرانواردات گسترده قطعات متفرقه چینی به ایران

دبیـر انجمن صنایع لـوازم خانگی ایران ادامـه داد: »برندهای بزرگ 
چینـی کـه بـا بانک‌هـای دنیـا کار می‌کننـد، بـا ایـران کار نمی‌‎کنند. 
بنابرایـن یـک سـری برندهای متفرقه چینـی در حال حاضـر به ایران 
اجـزا و قطعـات می‌فرسـتند زیرا برندهـای بزرگ به صورت مسـتقیم 
نمی‌تواننـد بـه ایـران کالا بدهنـد یـا اگـر بخواهند صـادرات بـه ایران 

داشـته باشـند، باید ریسـک این کار را بپذیرند. 
بارهـا شـرکت‌هایی مثل »گـری«، »هایر« »مدیا« و... اظهار داشـته‌اند 
فعال نمی‌توانیـم بـه دلیـل تحریـم با ایـران کار کنیـم. به طـور مثال 
دسـتگاه‌هایی کـه ماسـک تولیـد می‌کننـد، متفرقـه و چینـی اسـت. 
زیـرا چین بـه دلیل شـیوع کرونا همـه کارخانه‌های صنعتـی تولیدی 
خـود را به سـمت تولید ماشـین ماسـک برده اسـت. اجـزاء و قطعات 
متفرقـه چینـی به عناوین مختلف وارد می‌شـود و این در حالی اسـت 
کـه برخـی از ایـن قطعـات ناقص اسـت و یک نوع به هـم ریختگی در 
آنهـا وجـود دارد.« نگاهـی بـه آمـار واردات کـره جنوبی در سـال‌های 
اخیـر به ایران داشـته باشـیم؛ کره جنوبـی تا اواخر دهه ۹۰ شمسـی، 
جـز سـه کشـور اصلـی واردکننده کالا بـه ایران بـود و سـالانه بین ۳ 
تـا ۴ میلیـارد دلار صـادرات انواع کالاهـا به خصوص لـوازم خانگی به 
داخـل مرزهای ایران داشـت امـا ترس از گرفتار شـدن در تحریم‌های 
ضدبرجامی آمریکا باعث شـد این کشـور شـرق آسـیایی از سـال ۹۷ 
بـه ایـن سـو با اقتصـاد ایـران خداحافظی کنـد و تجارت ایـران با این 
کشـور تقریبـا بـه صفر برسـد.  بررسـی آمارهـای تجـارت خارجی دو 
کشـور ایـران و کـره جنوبـی نشـان می‌دهد طـی سـال‌های ۲۰۰۱ تا 
۲۰۱۹ میالدی، میـزان واردات ایـران از کـره جنوبـی از ۷۷۲ میلیون 
دلار در سـال ۲۰۰۱ بـه ۷/۴ تـا ۸/۴ میلیارد دلار در سـال‌های ۲۰۱۱ 
و ۲۰۱۲ رسـیده بـود کـه ایـن میـزان طـی سـال‌های اخیـر و به‌ویژه 
بـا تحریم‌هـای جدیـد آمریـکا به‌طورقابل‌توجهـی کاهـش یافتـه و در 
سـال گذشـته نیـز با کاهـش ۸۶ درصدی بـه رقم ۲۸۲ میلیـون دلار 
رسـیده اسـت.  واردات ۲۸۲ میلیون دلاری سـال ۲۰۱۹ ایران از کره 
جنوبی و سـقوط آزاد ۸۶ درصدی آن در یکسـال، طی ۲۰ سـال اخیر 
بی‌سـابقه بـوده و ایـن رقم کمتریـن میـزان واردات کشـورمان از کره 

جنوبـی طـی این مدت اسـت. 
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لزوم توجه به مقیاس اقتصادی طرح‌ها در سرمایه‌گذاری

دبیرکل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران تأکید کرد: دبیرکل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران تأکید کرد: 

ایرنـا: دبیـرکل انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران گفت: توجه بـه توجیه و 
مقیـاس اقتصادی، تیراژ مناسـب طرح‌ها و رشـد تکنولـوژی، از جمله موارد 
مهـم بـرای انجـام یـک سـرمایه‌گذاری موفـق در کنـار بهبود شـاخص‌های 

کلان اقتصادی اسـت. 
»عبـاس هاشـمی« در گفت‌وگـوی اختصاصی بـا خبرنگار اقتصـادی ایرنا 
درخصـوص مشـکلات سـرمایه‌گذاری به‌خصـوص صنایـع در کشـورمان، 
افـزود: قانون بهبود فضای کسـب‌وکار می‌تواند در ارتقـای کارایی و بهره‌وری 
بنگاه‌های اقتصادی کشـور سـهم بسزایی داشته باشـد، اما عملکرد جزیره‌ای 
و پیگیری رفع مشـکلات داخلی از سـوی دسـتگاه‌ها، بدون در نظر داشـتن 
سـایر دسـتگاه‌ها و همچنیـن نبـود نگـرش جامع بـرای مدیریت هوشـمند 

همـه مسـائل، مانـع از تحقق اهداف این قانون شـده اسـت. 
به گفته این مقام صنفی، برپایه آمارهای منتشـره از سـوی بانک جهانی، 
مجمـع جهانـی اقتصـاد و سـازمان شـفافیت بین‌الملـل، در شـاخص‌هایی 
فسـاد،  درک  شـاخص  و  رقابت‌پذیـری  کسـب‌وکار،  سـهولت  همچـون 
نیازمنـد اقدامـات بیشـتری به منظـور ارتقای وضعیت کشـورمان هسـتیم 
و بایـد اصلاحاتـی داشـته باشـیم. وی، بـه واردات ۱,۵ میلیـون دسـتگاهی 
کمپروسـورهای برودتـی مـورد اسـتفاده در چیلرها، یخچال‌ها، سـردخانه‌ها 
و غیـره اشـاره کـرد کـه سـالیانه حـدود ۸۵ تـا ۹۰ میلیـون دلار صـرف آن 

می‌شـود، امـا بـا یـک برنامه‌ریـزی مناسـب قابـل تولید در کشـور اسـت. 
هاشـمی یادآورشـد: نزدیک به ۲۸ سـال پیش کارخانه کمپروسورسـازی 
بـا همـکاری ایتالیایی‌ها در شـیراز آغاز بـه کار کرد، ظرفیـت در نظر گرفته 

شـده بـرای آن یـک میلیـون دسـتگاه بـود امـا در عمـل کمتـر از ۴۰ هزار 
دسـتگاه تولیـد کـرد. وی اضافه‌کـرد: کارخانـه مشـابه دیگری در سـال‌های 
بعد در اسـتان قزوین ایجاد شـد و هرچند در مجموع بیش از ۱۵۰ میلیون 
دلار بـرای راه‌انـدازی ایـن کارخانه‌هـا سـرمایه‌گذاری شـد، امـا بـه دلیل در 
نظـر گرفتـه نشـدن ظرفیت‌هـای اقتصـادی، در مجمـوع بـا کمتـر از نیـم 

میلیـون دسـتگاه تولید، تعطیل شـدند. 
دبیـرکل انجمـن صنایع لـوازم خانگـی ایران بیان داشـت: ایـن در حالی 
اسـت کـه کارخانـه مشـابهی در کشـور چین با ظرفیـت تولید سـالیانه ۳۸ 
میلیـون دسـتگاه کمپروسـور برودتی، نیازهـای بخش بزرگی از کشـورهای 
جهـان را پوشـش می‌دهـد، بر این اسـاس در نظر گرفتن مقیـاس اقتصادی 

در تولید بسـیار مهم اسـت. 
ایـن مقـام مسـئول سـابق وزارت صنعـت، بـه برگـزاری جلسـه‌ای بـا 
چینی‌هـا بـه همیـن منظور پـس از برجام اشـاره کـرد که در آن مسـئولان 
چینی پاسـخگویی دقیق به سـؤالاتی همچون نرخ ارز، مکانیسـم بازگشـت 
پـول و غیـره را بـرای سـرمایه‌گذاری در ایـن عرصـه خواسـتار شـده بودند. 
وی تأکیدکـرد: بهبـود شـاخص‌ها و ثبـات شـرایط اقتصـادی از جملـه 
مطالبـات سـرمایه‌گذاران داخلـی و خارجی بـرای انجام یک سـرمایه‌گذاری 

مولد اسـت کـه بایـد مورد توجـه قـرار گیرد. 
هاشـمی، سـرمایه را بـه مثابـه »آهویـی ترسـو« توصیـف کـرد کـه بـا 
کوچکتریـن تهدیـد فـرار می‌کنـد و افـزود: مجموعـه حاکمیـت از دولـت، 
قـوه قضائیـه و مجلـس بایـد بـا تمهیداتی، نسـبت بـه بهبود شـاخص‌های 

جهش تولید در صنعت لوازم خانگی با تسهیل اختصاص ارز

دبیرکل انجمن صنا�یع لوازم خانگی خبر داد: دبیرکل انجمن صنا�یع لوازم خانگی خبر داد: 

ایرنـا: دبیرکل انجمن صنایـع لوازم خانگی ایران گفت کـه از حدود یک 
مـاه و نیـم پیـش، تخصیص ارز بـرای فعـالان این صنعت روان‌تر شـده، 
امـری کـه بـرای تحقق شـعار »جهـش تولید« یکـی از نیازهـای بدیهی 
ایـن صنعـت به منظور تأمین مـواد اولیه، اجزا و قطعـات وارداتی و حتی 
داخلـی اسـت.  عباس هاشـمی در گفت‌وگو بـا خبرنگار اقتصـادی ایرنا 
افـزود: در سـه ماه نخسـت امسـال تخصیص ارز قابـل توجهی به صنایع 
لـوازم خانگـی انجام نشـده بود، با این حـال آمارها حاکی از رشـد تولید 
در این صنعت در مقایسـه با مدت مشـابه پارسال اسـت.  وی گفت: این 
افزایـش تولید ناشـی از موجـودی مواد اولیـه، اجزا و قطعاتی بـود که از 
پاییـز پارسـال توسـط شـرکت‌ها در انبارهـا دپو شـده و موجود بـود. به 
گفتـه ایـن مقام صنفـی، بانک مرکزی بـا توجه به همـه محدودیت‌ها و 
شـرایط ارزی کشـور، ارز نیمایـی که همـان ارز حاصل از صادرات اسـت 
را در اختیـار صنعتگـران لـوازم خانگـی قـرار می‌دهد، اما مسـئله اصلی 

تأمین بـه موقع این ارز اسـت. 

وی ابـراز امیـدواری کـرد: رونـد مثبـت تخصیـص ارز تـداوم یابـد تا 
بتـوان جهـش تولیـد را در عمـل محقـق کرد. 

داخلی‌سازی صنعت لوازم خانگیداخلی‌سازی صنعت لوازم خانگی
دبیـرکل انجمـن صنایع لوازم خانگی ایران ادامـه داد: در صنعت لوازم 
خانگـی بـه طور میانگیـن بین ۳۰ تـا ۳۵ درصد اقالم وارداتی اسـت و 
بقیـه ۶۵ تا ۷۰ درصد بسـته به پلتفـرم واحدهای تولیدی، بومی‌سـازی 
شـده اسـت. وی گفـت: در عین حـال در صنعت لوازم خانگی گازسـوز، 
داخلی‌سـازی بیـش از ۹۰ درصـدی اتفاق افتاده اسـت.  هاشـمی یادآور 
شـد: پایین‌ترین میزان داخلی‌سـازی مربـوط به تلویزیون اسـت که ۳۵ 
درصـد بـوده و در اکثـر کشـورهای تولیدکننده تلویزیـون نیز به همین 
اندازه اسـت، زیرا »ماژول« که بالاترین ارزش را در بین قطعات متشـکله 
تلویزیـون دارد، تنها توسـط سـه برنـد بزرگ در جهان تولید می‌شـود. 

نیاز ارزی صنعت لوازم خانگینیاز ارزی صنعت لوازم خانگی
وی، نیـاز ارزی سـالیانه لـوازم خانگی را بین ۱,۲ تـا ۱,۳ میلیارد دلار 
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کلان اقتصـادی اقـدام کننـد تـا شـاهد جلـب و جـذب هـر چـه بیشـتر 
سـرمایه‌گذاران باشـیم. وی گفـت: اصلاح برخی قوانین و مقـررات با رویکرد 
جلـب سـرمایه‌گذاری مولـد، اعطای تسـهیلات بانکـی ارزان‌قیمـت و فراهم 
کردن پیوند سیسـتماتیک با شـبکه جهانی، از جمله دیگر الزامات توسـعه 

سـرمایه‌گذاری در کشـور و رونـق صنعتـی اسـت. 
تعمیق داخلی‌سازیتعمیق داخلی‌سازی

ایـن مقـام صنفـی، بـا اشـاره بـه تلاش‌هـای انجـام شـده در راسـتای 
تعمیـق داخلی‌سـازی در صنایـع مختلـف، خاطرنشـان‌کرد: فرایند توسـعه 
داخلی‌سـازی‌ها در ذات خـود موضـوع مبارکـی بـرای صنعت کشـور اسـت 
کـه وابسـتگی‌ها و آسـیب‌پذیری‌مان را کاهـش می‌دهـد، امـا باید بـا توجه 

بـه مباحـث تکنولوژیکـی و مقیاس اقتصـادی انجام شـود. 
وی، شکسـت کمپروسورسـازی، همچنیـن تلاش‌ها بـرای تولید لپ‌تاب، 
تبلـت و موبایـل در سـال‌های گذشـته در کشـور را یـادآور شـد و گفـت: 
امـروز شـنیده‌ها مبنـی بر تلاش مشـابهی بـرای تولید مـاژول تلویزیـون از 
سـوی یکـی از تولیدکننـدگان داخلـی اسـت، امـا در ابتدا بایـد دید چنین 
سـرمایه‌گذاری چقـدر تمام شـده و مقیـاس اقتصادی و تیراژ تولیـد آن باید 
مـورد توجـه قرار گیـرد.  هاشـمی یادآوری‌کرد: امروز تغییـرات تکنولوژیکی 
بـه گونـه‌ای اسـت کـه هـر ۱۸ مـاه یک عصـر جدید محسـوب می‌شـود و 
سـرمایه‌گذاران مـاژول بایـد توجـه کننـد کـه نمی‌توان نـوع خاصـی از این 
محصـول را بـرای همشـه تولید و عرضه کـرد. وی در عین حـال به تقاضای 
سـالیانه بیـش از ۱,۵ میلیـون دسـتگاهی تلویزیـون در کشـور اشـاره کـرد 
و اظهارداشـت: حتـی اگـر همـه ایـن ظرفیـت را بتـوان بـا یک نـوع ماژول 

پوشـش داد، بـاز هـم جوابگـوی سـرمایه‌گذاری انجام شـده نخواهـد بود. 

دبیـرکل انجمـن صنایـع لوازم خانگـی ایـران اضافه‌کرد: حتـی اگر بتوان 
تولیـد مـاژول را بـه تیـراژ اقتصادی رسـانید، باید بـرای صـادرات باقی‌مانده 
مـازاد بـر نیـاز آن فکـری کـرد که به نظر نمی‌رسـد با رشـد فزایـده فناوری 
در جهـان، بـازاری بـرای آن بتـوان یافـت.  وی خاطرنشـان‌کرد: ‌در جهـان 
امـروزی، شـرکت‌های بـزرگ با طی کـردن فراینـد ادغام، به دنبـال کاهش 
هزینه‌هـای خـود و افزایـش هزینه‌هـای رقابـت از سـوی دیگـر شـرکت‌ها 

هسـتند؛ نکاتـی کـه باید مد نظـر تولیدکننـدگان ایرانی نیز باشـد. 
حضور نظامی‌ها در صنعتحضور نظامی‌ها در صنعت

 هاشـمی، بـه اسـتفاده از قابلیت‌هـا و توانمنـدی‌ نظامی‌ها بـرای تعریف 
همکاری‌هایـی بـا بخـش صنعـت در ماه‌هـای گذشـته اشـاره کـرد و گفت: 
هرچنـد در همـه جـای جهـان حضـور نظامی‌هـا در یـک عرصـه بـا هدف 
دسـتیابی به تکنولوژی تولید اسـت و مسـائل مالی مطرح نیسـت، اما صرف 
تولیـد یـک کالا یـا قطعه هدف نهایی نیسـت و تولید بایـد توجیه اقتصادی 

داشـته باشد. 
سـرمایه‌گذاری یکـی از عوامـل اصلـی تولید در کنـار نیـروی کار، انرژی 
و فنـاوری اسـت. عاملـی کـه با وجـود اهمیت زیـاد در تولید و اشـتغال‌زایی 
امـا با مشـکلاتی در بخش‌هـای مختلف کشـورمان از جملـه بخش صنعت 
روبـه‌رو اسـت. رهبـر معظـم انقالب اسالمی دوم شـهریورماه در نشسـت 
تصویـری بـا اعضـای دولت به مناسـبت هفتـه دولـت فرمودند: ‌»متأسـفانه 
در سـال‌های اخیـر، سـرمایه‌گذاری در کشـور دچـار اختلال شـده و در این 
زمینـه عقـب هسـتیم کـه بـرای بر طـرف کـردن ایـن مشـکل، ابتـدا باید 
سـرمایه‌گذاری‌های کلانـی که در کشـور رها شـده و یا کُند پیـش می‌روند، 

احیـا شـوند و هیـچ طرح بـزرگ سـرمایه‌گذاری بلاتکلیـف نماند.«

عنـوان و تأکیـد کـرد: وضعیت ارزی کشـور به گونه‌ای اسـت که صنایع 
باید به سـمت داخلی‌سـازی هرچه بیشـتر حرکت کنند؛ سـال گذشته 
در صنعـت لـوازم خانگی بیـش از ۲۲۰ میلیون دلار داخلی‌سـازی اتفاق 
افتـاد، امـری کـه بـه سـرعت در حال توسـعه اسـت. این مقـام صنفی، 
برنامـه داخلی‌سـازی حـدود ۱۰ میلیـارد دلاری وزارت صنعت، معدن و 
تجـارت تـا سـال ۱۴۰۰ را یـادآور شـد و افـزود: در بخش لـوازم خانگی 
بـا توجـه بـه اطلاعـات دریافتـی از واحدهـای صنعتـی و بسترسـازی 
انجـام شـده از سـوی ایـن انجمـن، تعامـل خوبـی بیـن قطعه‌سـازان و 
تولیدکننـدگان محصـولات نهایـی و حرکـت به سـوی روابط بـرد- برد 
شـاهدیم.  هاشـمی اضافه کـرد: افزایش عمـق داخلی‌سـازی در فن‌ها و 
بردهـای الکترونیـک، یکی از دسـتاوردهای تعاملات بین قطعه‌سـازان و 
فعـالان صنعـت لوازم خانگی اسـت که تـا پایان امسـال خبرهای خوبی 
از ایـن حوزه خواهیم شـنید.  وی خاطرنشـان کـرد: در موضوع بردهای 
الکترونیکـی، تحول بزرگی در کشـور اتفـاق افتاده، به طـوری که عمده 
واحدهای صنعتی در تلاشـند تا پلتفرم مشـترکی در این زمینه تعریف 
کننـد؛ بطـور نمونه بردی که در ماشـین لباسشـویی اسـتفاده می‌شـود 

را بتواننـد با تغییر مختصری در ماشـین ظرفشـویی نیز بـه کار بگیرند. 
هاشـمی در عیـن حـال یـادآور شـد: تولید مـواردی نظیـر ورق‌های 
فولادی، مواد و محصولات پتروشـیمی، کمپرسـور یخچال فریزر و غیره 
در اختیـار صنعـت لـوازم خانگی نیسـت، بلکـه اینها صنایعـی جداگانه 
هسـتند کـه بـا توجـه بـه نیازهـا بایـد در اولویـت سـرمایه‌گذاری قـرار 
بگیرنـد.  وی ابـراز امیـدواری کرد شـرایط اقتصادی کشـور به سـمت و 
سـویی بـرود که سـرمایه‌گذاران برای حضـور در این عرصه‌هـا و کاهش 
مشـکلات ایـن صنعـت، جلب و جذب شـوند. به گـزارش ایرنا، بررسـی 
آمـار رسـمی منتشـره وزارت صنعت حاکـی از تولید ۵۰۱ هـزار و ۱۰۰ 
دسـتگاه یخچـال‌ و فریزر از ابتدای امسـال تا پایان تیرماه و رشـد ۱۲,۴ 
درصدی آن در مقایسـه با مدت مشـابه پارسال اسـت. برپایه این آمارها، 
تولیـد انـواع تلویزیـون در چهـار ماهه امسـال در هم‌سـنجی با پارسـال 
رشـد ۶۱,۲ درصدی ثبت کرد و به ‌۳۴۱هزار و ۵۰۰ دسـتگاه رسـید. در 
این مدت همچنین ۲۹۰ هزار و ۴۰۰ دسـتگاه ماشین‌لباسشـویی تولید 
شـد کـه در مقایسـه با چهـار ماهه سـال گذشـته رشـد ۷۰,۴ درصدی 

داشـته است. 

36
7 

ره
ما

 ش
/ 9

9 
ان

 آب
م /

نج
ی‌و‌پ

 س
ال

س

69

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
صدای واحد صنعت لوازم خانگی کشور



قاچاق لوازم خانگی؛ سازمان‌یافته و سیستمی است 

گفت‌وگو با دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم‌ خانگی ایران: گفت‌وگو با دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم‌ خانگی ایران: 

همشـهری: خروج برخی برندهای کره‌ای از ایران و مشـکلات تخصیص ارز 
و تأمیـن مواداولیـه تولیـد داخـل و وارداتی و قطعات، زمینـه کاهش عرضه، 

کمبـود و افزایـش قیمت لوازم خانگـی را در بازار فراهم کرده اسـت. 
بـه گـزارش روزنامـه همشـهری، درحالی‌کـه تولید‌کننـدگان، به‌دلیـل 
رشـد هزینه تمام‌شـده تولید، افزایـش قیمت لوازم خانگـی را اجتناب‌ناپذیر 
می‌داننـد، سـتاد تنظیم بـازار افزایش حداکثـر 25درصـدی این محصولات 
را تصویـب و تولید‌کننـدگان را بـه درج قیمـت محصـولات خود در سـامانه 
124سـازمان حمایـت ملـزم کـرده اسـت. امـا نه‌تنها قیمـت فروش لـوازم 
خانگـی ایرانـی و خارجـی در بـازار بـا نرخ‌هـای مصـوب فاصله بسـیار دارد، 
بلکـه انـواع لوازم خانگـی قاچاق به‌وفور امـا با قیمت‌های نجومـی در فضای 
مجـازی و حتـی در نمایندگی‌های رسـمی فروش این محصـولات به مردم 
عرضـه می‌شـود. با عباس هاشـمی، مشـاور عالی و دبیـر کل انجمن صنایع 
لـوازم‌ خانگـی ایـران و مدیـرکل سـابق دفتـر صنایع فلـزی و لـوازم خانگی 

وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت، گفت‌وگـو کرده‌ایم. 
بازار لوازم خانگی،  ?  از  برخی سهم 70درصدی برندهای خارجی 

خروج این برندها از ایران و ممنوعیت واردات را عامل کمبود و 
گرانی این محصولات می‌دانند. نظر شما چیست؟ 

آمارهـای ارائه‌شـده در زمینـه سـهم 70درصـدی لوازم خانگـی خارجی 
از بـازار اغراق‌آمیـز اسـت. شـاید هم مطرح شـدن ایـن آمارها بـرای ترغیب 
تولید‌کننـدگان بـه تولیـد بیشـتر و خریـد محصـولات داخلـی بوده اسـت. 
تـا قبـل از تحریم‌هـا، سـهم برندهای مشـهور کـره‌ای لـوازم خانگـی، مانند 
سامسـونگ و ال جـی، از بـازار لـوازم خانگی ایران به‌طور متوسـط 40درصد 
بـوده اسـت. همچنیـن برخی اقلام لـوازم خانگی سـایر برندهـا مانند بوش، 
ویرپول، وسـتینگهاوس و... نیز از طریق واردات در بازار عرضه می‌شـد. سـهم 
ایـن نـوع محصولات نیـز 5تا 6درصد بوده اسـت. با این روند، حداکثر سـهم 
لـوازم خانگـی خارجـی از بازار ایران به‌طور متوسـط 46درصد بـوده و خروج 
ایـن برندهـا گرچـه در کاهـش عرضـه لـوازم خانگـی مؤثر بـوده اسـت، اما 
تولید‌کننـدگان داخلـی قادر به پر کردن خلأ بازار ناشـی از خـروج برندهای 

بوده‌اند.  خارجـی 
پس علت کمبود و گرانی، افت تولید داخل لوازم خانگی است؟  ? 

طبـق آمارهـای رسـمی وزارت صنعـت از تولید لـوازم خانگـی، از ابتدای 
امسـال در زمینـه تولیـد تلویزیون، ماشـین لباسشـویی، یخچـال و فریزر و 
کولـر آبـی افزایش تولید داشـته‌ایم. البتـه باید توجه کرد کـه بخش بزرگی 
از ایـن تولیـد با مواداولیـه و قطعاتی صورت گرفته که قبـل از تحریم‌ها وارد 
کشـور شـده بـود، اما اکنون تأمیـن مواداولیه و قطعات به یکی از مشـکلات 
اصلـی تولید‌کنندگان داخلی لوازم خانگی تبدیل شـده اسـت. گرچه گهگاه 
بانـک مرکزی بـه مقادیر متغیر ارز مورد نیـاز واردات این مواداولیه و قطعات 
را تأمیـن کـرده، امـا جوابگوی نیـاز تولید‌کنندگان نیسـت. می‌تـوان گفت، 
به‌طـور میانگین، در مورد برخی قطعـات و مواداولیه، حـدود 50تا 60درصد 

و در برخـی دیگـر حداکثـر تـا 45درصـد ارز مـورد نیـاز تولید‌کننـدگان 
تخصیـص یافتـه اسـت. گرچـه بانـک مرکـزی نیـز قصـد تخصیـص ارز به 
واحدهـای تولیـدی را داشـته، امـا تنگنـای ارز و افزایـش نـرخ دلار موجـب 
شـده تـا این میـزان تخصیـص ارز، برای تولید کافی نباشـد. امـا مانع اصلی 
رشـد تولید لوازم خانگی خودتحریمی ناشـی از سـوءمدیریت، بخشی‌نگری، 
نداشـتن ثبـات و تضاد دستورالعمل‌هاسـت. از ابتدای امسـال سـتاد تنظیم 
بـازار 7تـا 8مصوبـه بـرای تأمیـن مواداولیـه و قیمت‌گـذاری داشـته که این 

مصوبـات بـا یکدیگر متناقـض و حتی متضاد بوده اسـت. 
با  ?  خانگی  لوازم  بازار،  تنظیم  ستاد  قیمت‌گذاری  وجود  با  چرا 

قیمت‌های بالاتر به‌دست مصرف‌کننده می‌رسد؟ 
واقعیت آن اسـت که با شـرایط کنونی تولید لوازم خانگی، قیمت‌گذاری 
از حیز انتفاع سـاقط اسـت. زیرا حتی سامانه 124سـازمان حمایت نیز برای 
درج قیمت‌هـا مشـکل دارد. علاوه بـر آن، روش‌های قیمت‌گذاری غیرقانونی 
و غلط اسـت و حتی مسـئولان سـازمان حمایت نیز به این موضوع اعتراف 
می‌کننـد، امـا می‌گوینـد نمی‌تواننـد بـازار را رهـا کننـد. از نظـر قانونی نیز 
قیمت‌گـذاری لـوازم خانگـی تخلـف اسـت. در مصوبـه 151780کارگـروه 
تنظیـم بازار در سـال 97اعلام شـده کـه واحدهای تولید لـوازم خانگی باید 
بـا توجـه به نـرخ نهاده‌هـای تولید قیمت محصـولات خـود را تعیین کنند. 
همچنین با توجه به اینکه مصوبه 70118سـال گذشـته سران قوا در زمینه 
قیمت‌گـذاری لـوازم خانگی در سـال 99توسـط مقـام معظم رهبـری ابلاغ 
نشـده، قیمت‌گـذاری لوازم خانگی با اسـتناد بـه این مصوبه نیـز غیرقانونی 
اسـت. در این مصوبه، سـتاد تنظیم بازار و سـازمان حمایت مجاز به دخالت 
در قیمت‌گـذاری لـوازم خانگـی بودنـد، امـا این مصوبه باید هر سـال تمدید 
و ابالغ شـود کـه از ابتدای امسـال چنین کاری صورت نگرفته اسـت. دولت 
بـا قیمت‌گـذاری لوازم خانگی تولیـد را فدای تنظیم بازار کـرده و با اعتراض 
تولید‌کننـدگان مقـام معظـم رهبری نیـز از ابتدای سـال 99ایـن مصوبه را 
تمدیـد و ابالغ نکردنـد. بـا این شـرایط، عملا دخالت سـتاد تنظیم بـازار و 
سـازمان حمایـت در قیمت‌گـذاری لوازم خانگی غیرقانونی و تخلف اسـت و 
تولید‌کننـدگان می‌تواننـد در این زمینه به مراجع ذی‌ربط شـکایت کنند. از 
نظـر منطقی نیـز نرخ نهاده‌های تولید لوازم خانگی مانند مـس، فولاد، برنج، 
آلومینیوم و حتی قیمت ارز چند برابر افزایش یافته اسـت. در شـرایطی که 
متوسـط قیمت خرید برخی مواداولیه مانند مس در مهر‌ماه امسـال نسـبت 
به سـال گذشـته 117درصد، برنج 313درصد، فـولاد 212درصد، آلومینیوم 
154درصـد و نـرخ ارز 163درصـد افزایش یافته، واحد تولیـدی نمی‌تواند با 
ایـن میزان رشـد هزینه تمام‌شـده تولید، معجزه کند و افزایـش 25درصدی 
قیمـت مصوب سـازمان حمایت برای فـروش محصولاتشـان را اعمال کند. 
ایـن مسـائل را بـه وزیـر جدیـد صنعت اعالم و خواسـتار آن شـده‌ایم تا در 
تولیـد و عرضـه لوازم خانگی مر قانون اجرا شـود. براسـاس مصوبات مذکور، 

لوازم خانگی مشـمول قیمت‌گذاری دولتی نیسـت. 
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مشکل  ?  با  نیز  داخلی  مواداولیه  تأمین  در  تولید‌کنندگان  یعنی 
مواجه هستند؟ 

واقعیـت آن اسـت کـه اکنـون علاوه بر مشـکلات ناشـی از تحریم‌ها بر 
تولیـد و عرضـه لوازم خانگی، در داخل کشـور نیز سیاسـتگذاری برای این 
صنعت بسـیار بی‌نظم اسـت و مسـئولان مختلف به‌صورت جزیره‌ای عمل 
می‌کننـد. به‌نحوی که حتـی مصوبات تنظیم بازار در مـورد عرضه فولاد از 
ابتدای امسـال نیز با هم مغایر بوده و به‌نظر می‌رسـد که مسـئولان برنامه 
دراز‌مـدت بـرای تولید و تنظیم بـازار لوازم خانگی ندارند. این مشـکلات را 
به همه دسـتگاه‌های ذی‌ربط منعکس و در نهایت با دادسـتانی کل کشور، 
قـوه قضاییه، کمیسـیون صنایع مجلس و... مطـرح کردیم، چرا که صنعت 
لـوازم خانگـی در حـال از بیـن رفتن اسـت و نمی‌توانیـم و نبایـد تولید را 
فـدای تنظیـم بازار کنیم. با توجه به مشـکلات تولید‌کنندگان برای تأمین 
برخـی انـواع مواداولیـه تولیـد داخـل، اکنـون مقرر شـده تا فـولاد مبارکه 
ورق‌هـای مـورد نیاز تولید‌کنندگان لوازم خانگـی را از طریق مچینگ و در 
سـایزهای مختلف تأمیـن کند، اما اینکـه وزارت صنعت تأکید می‌کند که 
ورق فـولادی مـورد نیـاز تولید‌کنندگان بایـد فقط از طریق بـورس تأمین 
شـود، مشکل‌سـاز شـده اسـت. علاوه بر آن، اخیرا اعلام شـده که هرگونه 
تغییـرات در گروه‌هـای کالایـی نیازمنـد ثبت سـفارش تازه و ثبت‌نـام در 
سـامانه اسـت؛ موضوعی که حتی جمـال ارونقی، معـاون فنی گمرک، نیز 
بـا آن مخالفـت و اعالم کرده کـه این کار موجب رسـوب کالا در گمرکات 
و ضربـه بـه تولید‌کننـدگان داخلی می‌شـود. واقعیـت آن اسـت که پیامد 
این‌گونـه نظارت‌هـا و تصمیم‌گیری‌هـا، پررنگ‌تـر شـدن نقـش امضاهای 
طلایـی و ضربـه بـه تولیـد اسـت آن هـم در سـالی کـه بـا نـام جهـش 
تولیـد نامگـذاری شـده. یا با وجـود اینکه اعلام شـده برخی اختیـارات به 
سـازمان‌های صمت اسـتان‌ها واگـذار شـده و تولید‌کننـدگان می‌توانند از 
طریـق سـایت»توان ایـران« بـرای تأمیـن مواداولیـه اقدام کننـد، هنوز هم 
تولید‌کننـدگان بـرای تأمیـن برخـی اقالم مانند تسـمه کولر آبـی باید از 
تهـران مجـوز بگیرنـد. با ایـن شـرایط روزمرگـی و تغییرات مـداوم برخی 
سیاسـتگذاری‌های مبتنـی بـر تفکرات شـخصی، برخی مدیران بـه حوزه 
تولیـد لـوازم خانگی ضربـه می‌زنند. باید به‌معنـای واقعی با شفاف‌سـازی‌، 
موانـع تولیـد محصـولات رفع شـود تا با این شـیوه عملکرد صنعـت لوازم 

خانگی اسـیر خودتحریمی نشود. 
چه میزان از مواداولیه تولید لوازم خانگی وارداتی است؟  ? 

میـزان وابسـتگی صنایـع لـوازم خانگی بـه مواداولیـه و قطعـات وارداتی 
متفـاوت اسـت. از سـوی دیگـر، تولید‌کننـدگان داخلـی در زمینه سـاخت 
قطعـات لـوازم یدکی موفق عمل کـرده و با راه‌اندازی دپارتمان قطعه‌سـازی‌ 
اکنـون تعامـل خوبـی بیـن تولید‌کننـدگان قطعـات و محصـولات نهایـی 
ایجـاد شـده و بـرای تولیـد قطعـات الکترونیک، کندانسـور، انـواع پمپ‌ها و 
الکتروموتورها، شـیرآلات، ترموسـتات و شیرهای الکترونیکی اقدامات خوبی 
صـورت گرفته اسـت. اما باید با آزادسـازی قیمت و تسـهیل شـرایط تأمین 
مواداولیـه اجـازه دهیم تا صنایع با تأمین نهاده‌های تولید با قیمت مناسـب 

و رشـد تولیـد و عرضـه، زمینه کاهـش قیمت و ثبـات بـازار را فراهم کنند. 
این‌گونـه بگیـر و ببندهـا در بـازار راه‌حـل مشـکلات تولیـد و عرضـه لـوازم 
خانگـی نیسـت و چنیـن دخالت‌هـای بی‌مـوردی موجـب تـداوم شـرایط 

نابسـامان کنونـی تولیـد و عرضـه این محصولات می‌شـود. 
و  ?  مجازی  فضای  در  به‌راحتی  قاچاق  لوازم خانگی  انواع  هم  هنوز  چرا 

فروشگاه‌های رسمی به مشتریان عرضه می‌شود؟ 
مقـرر شـده بـود کـد رهگیـری و دریافـت شناسـه کالا بـرای کالاهای 
تولیـد داخـل و وارداتـی اجرائـی شـود. امـا قـرار بود تـا با گذشـت ‌10ماه 
تـا یک‌سـال بعـد از ارائـه شناسـه کالا، تولید‌کننـدگان ملـزم بـه دریافت 
و درج کـد رهگیـری شـوند کـه بـا ایـن رونـد از ابتـدای آبان‌مـاه امسـال، 
دریافـت کـد رهگیـری اجباری شـده و هر محصول لـوازم خانگی فاقد کد 
رهگیـری در بـازار قاچـاق محسـوب می‌شـود. یکـی از دلایلی کـه اکنون 
لـوازم خانگـی خارجـی بـه وفـور در بـازار عرضـه می‌شـود نیـز آن اسـت 
کـه مقـرر شـده تـا کالاهایی کـه تا‌کنون بـدون کـد رهگیری وارد کشـور 
شـده اسـت تـا آبان‌مـاه امسـال این کـد را دریافـت و در بازار عرضه شـود. 
عالوه بر تشـدید نظـارت و برخـورد با لـوازم خانگی قاچـاق در بـازار باید 
در زمینـه فرهنگسـازی‌ خرید این محصـولات نیز اقداماتی صـورت گیرد. 
بـر این اسـاس، با بخش فرهنگی سـتاد مبازه بـا قاچـاق کالا و ارز در حال 
همـکاری هسـتیم. عالوه بـر آن، بایـد بهبود کیفیـت تولیـدات داخل در 
اولویـت قـرار بگیرد و صرفا تکیه بر برخوردهای قهری نباشـد. باید خریدار 
بدانـد کـه وقتـی کالای قاچـاق و فاقـد گارانتـی را می‌خـرد، سـود واقعی 
خریـد ایـن کالا، بـه جـای تولید داخـل، به شـرکت‌های خارجی سـرازیر 
می‌شـود. بایـد تولید داخـل از نظر کمی و کیفـی قادر به تأمین نیـاز بازار 
و رقابـت با سـایر محصولات باشـد و در ادامـه مبارزه با کالاهـای قاچاق با 

جدیت و درسـتی دنبال شـود. 
خانگی  ?  لوازم  عرضه  فراوانی  علت  قهری،  برخوردهای  وجود  با 

قاچاق در بازار چیست؟ 
متأسـفانه شـاهدیم کـه وعده‌هـای برخـورد بـا لـوازم خانگی قاچـاق در 
مبادی ورودی و سـطح عرضه چندان کارسـاز نبوده اسـت و اکنون علاوه بر 
عرضـه ایـن اقلام در فروشـگاه‌های شـهر، حتـی برخی لـوازم خانگی قاچاق 
و فاقـد گارانتـی بـا تبلیـغ در فضـای مجـازی و بـا ضمانـت بیمه ایـران و از 
طریـق شـرکت‌های حمل‌ونقـل در منـزل مشـتریان تحویل داده می‌شـود. 
به‌نظـر می‌رسـد اراده کافی بـرای برخورد با لـوازم خانگی قاچـاق در مبادی 
و سـطح عرضـه وجـود نـدارد. نکته قابـل توجه آن اسـت که مگر می‌شـود 
ایـن میـزان از لـوازم خانگـی حجیـم وارد کشـور شـود و بـه وفـور، آزادانه و 
بـدون هیچ‌محدودیتـی در بازار عرضه شـود. این حجم قاچـاق لوازم خانگی 
از طریـق کولبـری و ته‌لنجـی نیسـت. آنچـه مسـلم اسـت، شـاهد قاچـاق 
سـازمان‌یافته و سیسـتمی لـوازم خانگـی هسـتیم. چـرا کـه یک شـهروند 
عـادی نمی‌توانـد در ایـن حجـم و به این شـیوه انواع لـوازم خانگی برندهای 
مشـهور خارجـی را وارد کشـور کنـد و از آن مهم‌تر، در فروشـگاه‌های مجاز 
و حتـی نمایندگـی برندهـا یا فروشـگاه‌های مجـازی به‌راحتـی توزیع کند. 
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امیرحسـین ثمـودی، کارشـناس و مشـاور 
 ،MBA مهندسـی نرم‌افـزار، کارشـناس ارشـد
کارشـناس رسمی دادگسـتری در رشته فناوری 
مدیریـت  و سـرممیز سیسـتم‌های  اطلاعـات 
می‌باشـند.   ISO 27001 اطلاعـات  امنیـت 
Seven� پوری�ا)  ایده‌گس�تر  )ایش�ان، ش�رکت 
تأسـیس  توسـط   ۱۳۸۲ مهرمـاه  در  را   )Soft

کـرد و تـا اکنـون بـه کمـک تیمـی متشـکل 
راه‌حل‌هـای  تحلیلگـر،  و  برنامه‌نویـس   ۳۰ از 

نرم‌افـزاری جامـع را بـرای صنایـع کالاهـای کاربـردی و صنایـع 
خودرویـی و موتـوری تهیه و پیاده‌سـازی نمـوده اسـت. در ادامه، 
گفت‌وگـوی ماهنامه پیک شـورا بـا مهندس ثمـودی را می‌خوانید: 

جناب مهندس، شما لزوم استفاده شرکت‌ها از نرم‌افزار خدمات  ? 
پس از فروش را چطور می‌بینید؟ 

امـروزه، رقابـت اصلی از سـبد محصـول به دامنه خدمـات منتقل 
شـده اسـت زیرا تولید و توسـعه محصول به نقاط مشـابهی رسیده‌اند 
کـه فاصلـه کیفـی محصولات بـا برندهـای مختلـف را بسـیار ناچیز 
کرده اسـت و شـاخص سـنجش و انتخاب مشتریان بر اسـاس ارائه و 
کیفیت خدمات پیش از، در حین و پس از فروش محصول می‌باشـد. 
بـا توجه بـه نـوع ارتباط‌ها و حجم گسـترده فعالیت‌ها و مشـتریان و 
تنـوع محصـولات، اسـتفاده از خدمـات مبتنی بر فنـاوری اطلاعات و 
 back بکارگیـری نرم‌افـزار در سـازمان‌دهی و مدیریـت سیسـتم‌های
office و front office شـرط ماندگاری شـرکت‌ها در صنعت شـده 

اسـت. خدمـات پـس از فـروش، یکـی از درگاه‌هـای ورود اطلاعات از 
سـوی مشـتریان اسـت که اسـتفاده از نرم‌افزار کارآمد و کاربرپسـند 

در این حـوزه اجتناب‌پذیر اسـت. 
رویکرد مدیران برندهای مختلف نسبت به نرم‌افزار خدمات پس از  ? 

فروش را چطور ارزیابی می‌کنید؟ 
اسـتقبال از سیسـتم‌های نرم‌افـزاری در ایـن حوزه نسـبت به یک 
دهـه و حتـی پنج سـال گذشـته رشـد محسوسـی داشـته اسـت. از 
جملـه دلایـل آن می‌توانم به تشـدید رقابت با سـایر برندها، مدیریت 
صحیح‌تـر و سـریعتر فعالیت‌هـای روزانـه و مدیریتی شـرکت، اتخاذ 
تصمیمـات کلان درسـت، تنـوع و پراکندگـی محصولات در کشـور، 
افزایـش انتظارات مشـتریان در نحـوه دریافت خدمـات و الگوبرداری 

از شـرکت‌ها و صنایـع موفق اشـاره کنـم. صنعت 
نرم‌افـزار و بکارگیری همه جانبـه آن در حوزه‌های 
صنعتـی و خدماتی در حال رشـد و تکامل اسـت. 

ارتقای  ?  در  تأثیری  چه  نرم‌افزار  از  استفاده 
کیفیت خدمات پس از فروش دارد؟ 

اصلـی  اجـزای  از  یکـی  عنـوان  بـه  نرم‌افـزار 
سیسـتم خدمـات پـس از فـروش هـر مجموعـه، 
وظیفـه برقـراری ارتبـاط با بخش‌های سیسـتمی 
دیگـر، ارتبـاط بـا مشـتریان از طریـق روش‌هـای 
مختلـف، مدیریـت و پردازش اطلاعـات و تکمیل امـور مالی و بانکی 
ورودی‌هـا و خروجی‌هـای ایـن بخـش را بـر عهـده دارد. از یک سـو، 
جداسـازی نرم‌افـزار و یـا عـدم بکارگیـری آن، امـری بعیـد و دور از 
ذهـن به نظر می‌رسـد و از سـوی دیگر، بهره‌بـرداری از یـک نرم‌افزار 
مناسـب، تأثیر مسـتقیم بر رشـد کیفی خدمات پس از فـروش دارد. 
از علـل ایـن مهم آن اسـت که فعالیت‌هـای مربوطه بـه بهترین نحو 
ممکـن انجـام می‌گیرد، هزینه‌های سـازمان کاهـش می‌یابد، رضایت 
مشـتریان از نحـوه ارائـه خدمـات بیشـتر می‌شـود و منابـع بـه طور 

مناسـب در سـازمان توزیـع می‌گردد. 
چرا برخی شرکت‌های ایرانی از نرم‌افزارهای خارجی در حوزه‌های  ? 

خدمات پس از فروش و CRM استفاده می‌کنند؟ 
صنعـت نرم‌افـزار و سیسـتم‌های نرم‌افـزاری، یک صنعـت وارداتی 
اسـت و شـرکت‌های ایرانی فعـال در این حـوزه با اسـتفاده از روش-

های مهندسـی نرم‌افزار، ابزارهای بومی مناسـب را برای اسـتفاده در 
صنایـع کشـور طراحی و عرضـه می‌کنند. جـوان بـودن نرم‌افزارهای 
ایرانـی و پیشـرو بـودن نمونه‌های خارجـی، باعث ورود آنها به کشـور 
شـده اسـت. اگر شرکت‌ها با رویکرد مناسـب و ایجاد بستر مورد نیاز، 
نرم‌افزارهـای خارجـی را پیاده‌سـازی کننـد می‌توانـد بازدهـی خوبی 
از آنهـا کسـب نماینـد. همچنین رقابت بیـن شـرکت‌های نرم‌افزاری 
داخلـی و خارجـی بیشـتر می‌شـود. بـا ایـن حـال، بعضی شـرکت‌ها 
تنهـا بـه خاطر برند و شـهرت یـک سیسـتم نرم‌افـزاری خارجی، آن 
را بـدون بررسـی دقیـق خریـداری می-کننـد و شـاهد اثـر معکوس 
نرم‌افـزار بـر روی کسـب و کار خود هسـتند. بـه عنوان مشـاوره باید 
عـرض کنـم که هر شـرکتی می‌بایسـت زمانـی را صرف کنـد تا یک 
سیسـتم نرم‌افـزاری مناسـب را بر اسـاس نیازها، اسـتفاده‌های موفق 

SevenSoftSevenSoft  گفت‌وگو با مهندس ثمودی، مدیرعامل شرکت  گفت‌وگو با مهندس ثمودی، مدیرعامل شرکت

بقاء تولید در گرو توسعه صنعت نرم‌افزار
در شرایط کنونی، ارائه خدمات مبتنی بر سیستم‌های نرم‌افزاری پس از فروش، تصمیم‌سازی بر اساس شاخص‌های در شرایط کنونی، ارائه خدمات مبتنی بر سیستم‌های نرم‌افزاری پس از فروش، تصمیم‌سازی بر اساس شاخص‌های 

هوش تجاری و فروش اینترنتی اختصاصی، بقای شرکت‌ها را تضمین و به افزایش بهره‌وری آنها کمک می‌کندهوش تجاری و فروش اینترنتی اختصاصی، بقای شرکت‌ها را تضمین و به افزایش بهره‌وری آنها کمک می‌کند
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مشـابه، بسـتر سیسـتمی مجموعه خود و بسـیاری پارامترهای دیگر 
انتخـاب کنـد، بـه طـوری کـه ایـن انتخاب شـامل کمترین ریسـک 
مالـی و اجرائـی باشـد. اگـر بررسـی دقیـق منتـج بـه انتخـاب یـک 
سیسـتم نرم‌افـزاری خارجـی یـا داخلی شـود، یـک مزیت بـرای آن 
شـرکت جهـت نیل بـه اهداف اسـتراتژیک خود محسـوب می‌شـود. 
در غیر‌ایـن صـورت، انتخاب اشـتباه یـک نرم‌افزار داخلـی یا خارجی، 
هیـچ منفعتی جـز هدر رفتـن منابع مالـی و زمانی سـازمان نخواهد 

داشت. 
SevenSoft در حال حاضر با چه شرکت‌هایی همکاری دارد و نحوه  ? 

پشتیبانی از آنها به چه صورت است؟ 
بـه عنوان نمونه در صنایع مختلف، شـرکت‌هایی همچون مادیران 
در دو حـوزه لوازم خانگی و تجهیزات اداری، آبسـال، همراه سـرویس 
خاورمیانـه )نماینـده خدمـات پس از فـروش موبایل‌ها سامسـونگ(، 
آسانسـور و پله برقی رایز )Fujitec( و بسـیاری دیگر از مجموعه‌های 
 SevenSoft تولیـدی و صنعتـی کشـور، از نرم‌افزارهـای تحـت وب
و SevenSoft Pro اسـتفاده می‌کننـد، عالوه بـر ایـن، شـرکت‌های 
بسـیاری نیـز در گـروه مشـتریان خودرویـی و موتـوری قـرار دارنـد. 
نحـوه ارائـه خدمات پشـتیبانی به شـرکت‌ها بـر اسـاس نیازهای هر 
یـک از آنهـا متفاوت اسـت، زیـرا حجـم فعالیت‌ها و درخواسـت‌های 
هـر شـرکت مبنای تشـکیل چارچوب خدمات پشـتیبانی می‌باشـد. 

و  ?   SevenSoft نرم‌افزارهای  شاخص  ویژگی‌های  مورد  در  لطفاً 
SevenSoft Pro توضیحاتی بفرمایید. 

تمـام  نرم‌افزارهـا،  ایـن  از  بهره‌بـرداری  بـا  شـرکت‌ها 
شـعب  و  نمایندگی‌هـا  شـبکه  حوزه‌هـای  در  کاری  فرآیندهـای 
)Dealership Management System(، خدمـات پـس از فروش، 
انبـار، بازرگانـی و امور مشـتریان )Happy Call و CRM( را به صورت 

جامـع و یکپارچـه کنتـرل و مدیریـت می‌نماینـد. همچنیـن محیط 
کاربـری گیرا و سـرعت بالا، سـازگاری با تمام مرورگرهـای اینترنت، 
 ،IOS سـازگاری جهـت کار روی تبلت‌هـا و موبایل‌هـای اندرویـد و
 Single-Page Application قابلیـت لینک بـا نرم‌افزارهـای مالـی و

بخشـی از ویژگی‌هـای ایـن سیسـتم‌ها می‌باشـند. 
چه پیشنهاداتی در خصوص هوشمندسازی کسب و کارها و تحلیل  ? 

گذشته و مدیریت حال و آینده دارید؟ 
هوشـمند کـردن کسـب و کار زمانـی اتفـاق می‌افتـد کـه از 
اطلاعـات موجـود در مجموعـه بـه طور ثمربخش اسـتفاده شـود و 
میـران ارشـد و میانـی هر شـرکت بتوانند فرمول‌ها و شـاخص‌های 
بسـیار ارزشـمند را بـه درسـتی و بـه سـرعت تحلیـل کننـد تـا از 
وضعیـت دپارتمـان خـود و در مقیـاس کالان، از وضیـت کسـب و 
کار در هـر لحظـه آگاه شـوند. به مدیران ارشـد و میانی شـرکت‌ها 
پیشـنهاد می‌کنم که از داشـبوردها و گزارشـات مدیریتی اسـتفاده 
بـاارزش  از تحلیـل شـاخص‌های بسـیار  بهره‌منـدی  بـا  کننـد و 
در حوزه‌هـای خدمـات پـس از فـروش، انبـار، فـروش، بازرگانـی، 
مالـی و غیـره، از وضعیـت و شـرایط دپارتمـان خـود و شـرکت در 
سـریع‌ترین زمـان ممکـن آگاه شـوند. ایـن مهـم به مدیران ارشـد 
سـازمان در تنظیـم خط‌مشـی کلان مجموعـه کمک چشـمگیری 
مکمـل  به‌عنـوان   Smart تجـاری  هـوش  راهکارهـای  می‌کنـد. 
نرم‌افـزار SevenSoft Pro، عالوه بـر امکاناتـی کـه عـرض کـردم، 
حـاوی نمودارهـا، چارت‌هـا، ابزارهـای تحلیلـی و پیش‌بینی‌کننده 

آینده کسـب و کار اسـت. 
و سخن پایانی...  ? 

مـن بـه شـرکت‌هایی کـه تـا اکنـون از نرم‌افـزار خدمـات پـس 
از فـروش و CRM و Happy Call اسـتفاده نکرده‌انـد یـا در پـی 
ارتقـاء نرم-افـزار ایرانـی یا خارجی خود هسـتند یا حتی از شـرایط 
و پشـتیبانی نرم‌افـزار راضی‌انـد، پیشـنهاد می‌کنـم کـه امکانـات و 
فرآیندهـای موجـود در نرم‌افزارهـای مختلـف را ببیننـد و با آگاهی 
بیشـتر نسـبت بـه تهیـه نرم‌افـزار، ارتقـاء سیسـتم خـود، یـا ادامه 
مسـیر بـا نرم‌افـزار فعلـی اقـدام کنند، چـرا کـه اسـتفاده از راهکار 
نرم‌افـزاری مناسـب می‌توانـد تأثیر شـگرفی بـر روی ارائـه خدمات، 
رضایتمنـدی مشـتریان و ایجاد قـدرت در تصمیم‌سـازی‌های کلان 

مدیریتی داشـته باشـد. 
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انعقاد تفاهم‌نامه همکاری انجمن با شرکت 
ISQI بازرسی کیفیت و استاندارد ایران

فرصت‌هـای  بررسـی  و  متعـدد  نشسـت‌های  برگـزاری  از  پـس 
همـکاری متقابـل، نوزدهـم مهرمـاه، تفاهم‌نامـه همـکاری دوجانبـه 
بیـن انجمـن صنایع لـوازم خانگـی ایران و شـرکت بازرسـی کیفیت 
و اسـتاندارد ایـران ISQI بـه امضـا آقایان مهندس هاشـمی )دبیرکل 
انجمـن( و گلپایگانـی )مدیرعامـل شـرکت ISQI( رسـید. شـرکت 
یادشـده دارای پتانسـیل‌های کارشناسـی و سـوابق قابـل قبولـی در 

زمینه‌هـای مـورد علاقـه و نیـاز اعضـا انجمـن می‌باشـد. 
در ایـن تفاهم‌نامـه همـکاری پنـج سـاله، زمینه‌های همـکاری به 

شـرح زیر مشـخص شـده است: 
1- همـکاری بـه منظـور ارائـه خدمـات مشـاوره در جهـت اخـذ 
اسـتانداردهای  زمینـه  در  بین‌المللـی  و  داخلـی  گواهینامه‌هـای 

مدیریتـی، کیفـی و ملـی در صنعـت لـوازم خانگـی. 
2- همـکاری بـه منظـور ارائـه خدمات آمـوزش در زمینه توسـعه 
مهارت‌هـای فردی و تخصصی مدیران کارشناسـان و پرسـنل مرتبط 

بـا صنعت لـوازم خانگی. 
3- همـکاری بـه منظـور ارائـه خدمـات نظرسـنجی و اندازه‌گیری 
رضایـت مصرف‌کننـدگان در صنعـت لـوازم خانگـی در سـه حـوزه 

کیفیـت محصـولات، خدمـات فـروش و خدمـات پـس از فـروش. 
4- همـکاری مشـترک به منظـور تدویـن و اجرای مدلـی کارآمد 
جهـت بهبـود و ارتقاء فنـی و کیفی محصولات صنعت لـوازم خانگی 
در حـوزه تولیـد، کیفیـت، مهندسـی و R&D، آزمایشـگاه و منابـع 

انسانی. 

5-- همـکاری مشـترک به منظور طراحی، تدویـن و اجرای مدلی 
کارآمـد جهـت عارضـه یابـی و ارتقـاء سـطح فنـی و کیفـی صنعت 

قطعه‌سـازی لـوازم خانگی. 
6- همـکاری مشـترک بـه منظـور ایجـاد آزمایشـگاه‌های مـورد 
نیـاز صنعـت لـوازم خانگـی در راسـتای ارتقاء سـطح کیفـی قطعات 

و محصـولات تولیـدی. 
7- همـکاری مشـترک بـه منظور اجـرای ارزیابی کیفی بر اسـاس 
دسـتورالعمل شـرایط و ضوابـط ارزیابـی خدمـات پـس از فـروش 
کالاهـای مصرفـی بـا دوام و الزامـات قانون حمایـت مصرف‌کنندگان 
و تولیدکننـدگان در راسـتای نظـارت بـر فعالیت‌هـای خدمـات پس 
از فـروش شـرکت‌ها و نمایندگی‌هـای تحـت پوشـش باهـدف ایجاد 
فضـای رقابتـی، بهبود ارائه خدمـات پس از فـروش و افزایش رضایت 

مشـتریان در ایـن حوزه.
شـایان ذکراسـت شـرکت بازرسـی کیفیت و اسـتاندارد ایران طبق 
ایـن تفاهم‌نامه، متعهد گردیده بیسـت درصد از مبلـغ کل قراردادهایی 
کـه در چارچـوب ایـن تفاهم‌نامه با شـرکت‌های فعال در صنعـت لوازم 
خانگـی منعقـد می‌نمایـد، بابـت هزینه‌هـای کارشناسـی و سـتادی 
بلافاصلـه پـس از عقد هرقرارداد به حسـاب انجمـن واریز نماید. بدیهی 
اسـت انجمن جهـت جذب تقاضاهای شـرکت‌های زیـر مجموعه خود، 
مراتب را از طرق مختلف شـامل ارسـال نامه و نمابر با سـربرگ انجمن، 
درج اخبار و اعلامیه‌های مربوط به همکاری در سـایت انجمن ونشـریه 

»پیـک شـورا« به کلیـه اعضای خـود اطلاع‌‌رسـانی خواهد کرد. 
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در راسـتای برخـورداری اعضـای محتـرم انجمـن صنایـع لـوازم 
خانگـی ایـران از امکانـات بـروز نرم‌افـزاری به‌ویـژه در بخش‌هـای 
خدمـات به مشـتریان )خدمات پـس از فروش( با شـرکت نرم‌افزاری 
ایـده گسـتر پوریـا seven soft سـازنده نرم‌افـزار ویـژه خدمـات 
پس‌ازفـروش تفاهم‌نامـه‌ای را منعقـد نموده‌ایـم کـه اعضـای محترم 
براسـاس تفاهم‌نامـه مذکـور می‌تواننـد از نرم‌افزارهای این شـرکت با 

تخفیـف ویـژه بهره‌مند شـوند. 
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایران، 
 Seven کلیـه واحدهـای تولیـدی می‌تواننـد از نرم‌افـزار تحـت وب
Soft , Pro Seven Soft مختـص کالاهـای کاربردی اسـتفاده نموده 

و تمـام فراینـد کاری در حوزه‌هـای شـبکه نمایندگی‌هـا و شـعب 
)Dealership Management System( خدمـات پـس از فـروش، 
انبـار، بازرگانـی و امـور مشـتریان )CRM و Happy CALL( را بـه 

صـورت جامـع و یکپارچـه کنتـرل و مدیریـت می‌کننـد. 
محیـط کاربری گیرا و سـرعت بالا، سـازگاری با تمـام مرورگرهای 
اینترنـت، سـازگاری کامل جهـت کار بـرروی تبلت‌هـا و موبایل‌های 
اندرویـد و IOS و قابلیـت لینـک بـا نرم‌افزارهـای مالـی بخشـی از 
ویژگی‌هـای سیسـتم‌های نرم‌افـزاری ایـن شـرکت می‌باشـد. گفتنی 
در  می‌تواننـد  محتـرم  اعضـای  مذکـور  تفاهم‌نامـه  برپایـه  اسـت 
فراینـد پیاده‌سـازی، آمـوزش، اسـتقرار و پشـتیبانی نرم‌افـزار به طور 

اختصاصـی بهره‌مند شـوند. 
دیگـر امکانـات حرفـه‌ای ایـن شـرکت اعـم از هـوش تجـاری، 
پلتفرم‌هـای فروشـگاهی، مدیریـت HSE بـرای کارخانجـات بیـش 
از ۲۰۰ پرسـنل و همچنیـن تولیـد نرم‌افـزار اختصاصـی می‌باشـد. 
همـکاران می‌تواننـد جهـت درخواسـت معرفی‌نامه بـا انجمن صنایع 
لـوازم خانگـی ایـران، واحـد روابـط عمومی تمـاس حاصـل فرمایند. 

انعقاد تفاهم‌نامه میان شرکت ایده گستر پوریا 
و انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
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در فصـول سـرد سـال بخش عمده قبض بـرق به دلیل اسـتفاده از 
سیسـتم‌های گرمایشـی خانه اسـت؛ سیسـتم‌هایی که گاه در مناطق 
سردسـیر پاسـخگو نیسـتند و بـا افزایـش میزان اسـتفاده از انـرژی و 
سـوخت فسـیلی گاز، شـاهد افت فشـار گاز و ایجاد دردسـرهایی هم 
برای مردم هسـتیم. ازسـوی دیگر یکی از مواردی که در جهان بسـیار 
مـورد توجـه قـرار گرفتـه، مقابلـه بـا گرمایش کـره زمیـن و تغییرات 
گسـترده آب و هوایی اسـت و تلاش‌های بسـیاری می‌شـود تا میزان 
مصـرف سـوخت‌های فسـیلی بـه حداقل برسـد تـا منوکسـید کربن 
کمتـری وارد جو شـود. ایـن موضوع بـه کاهش گازهـای گلخانه‌ای و 
کاهـش گرمایـش کـره زمین کمـک قابل توجهـی می‌کند. بـا توجه 
بـه ایـن نگاه در 20 تا 30 سـال آینـده، تکنولوژی‌های بـه کاررفته در 
دسـتگاه‌های تهویـه مطبوع و گرمایشـی با تغییری چشـمگیر همراه 
خواهنـد بـود هریـک از افـراد می‌تواننـد در ایـن زمینـه نقـش آفرین 
باشـند که یکی از آنها اسـتفاده از وسـایل گرمایشـی با مصرف کمتر 
انـرژی و همچنین متصاعد شـدن میـزان کمتری گازهـای گلخانه‌ای 
بـه شـمار مـی‌رود. در این مقاله تالش داریم تا برخـی تکنولوژی‌های 
نوین که برای وسـایل گرمایشـی در جهان ارائه شـده را معرفی کنیم. 

این خورشید گرمابخشاین خورشید گرمابخش
یکـی از تکنولوژی‌هایـی کـه در زمینـه وسـایل گرمایشـی بـه آن 
توجه ویژه شـده، گرمایـش خورشـیدی )Solar Heating( به صورت 
فعـال )Active( و غیرفعـال )Passive( اسـت. اسـتفاده از پنل‌هـای 
خورشـیدی برای تأمین وسـایل گرمایش خانگی موضوعی اسـت که 
ایـن روزها بشـدت در کانون توجه قرار دارد. این شـیوه تکنولوژی هم 
می‌تواند میزان مصرف انرژی توسـط سیسـتم‌های گرمایشـی در خانه 
را بشـدت پایین بیاورد و هم میزان انتشـار گازهای گلخانه‌ای کاهش 

قابـل ملاحظـه‌ای خواهـد یافـت. درواقع پشـت بـام خانه‌هـا می‌تواند 
بـه پنل‌های خورشـیدی تبدیل شـود و انرژی مورد نیاز سیسـتم‌های 
گرمایشـی خانـه را فراهـم کند. حتی در مـوارد گسـترده‌تر این انرژی 
خورشـیدی می‌توانـد همـه انـرژی مـورد نیـاز خانـه را فراهـم کند و 
نـا حـد زیـادی مصـرف سـوخت‌های فسـیلی کاهـش می‌یابـد. در 
نمونه‌هـای فعـال، گرمای خورشـید به مایـع یا هـوای داغ تبدیل و به 
داخـل خانـه تزریق می‌شـود. از این شـیوه بـه طور معمول بـه عنوان 

جایگزیـن سیسـتم‌های مرکزی حرارتی اسـتفاده می‌شـود. 
در نمونـه غیرفعـال )Passive( هم گرمایی کـه از پنجره یا نورگیر 
وارد می‌شـود توسـط یـک جـاذب کـه معمـولا در کـف خانـه یـا بـر 
روی دیوارها پوشـانده شـده، حفظ می‌شـود و می‌تواند میزان مصرف 

انـرژی را تا حـد زیادی پاییـن بیاورد. 

سیستم‌های هوشمندسیستم‌های هوشمند
یکـی دیگـر از راهکارهـای نویـن بـرای کاهـش مصـرف انـرژی در 
زمسـتان اسـتفاده از سیسـتم‌های هوشـمند اسـت. امـروزه بیشـتر 
اسـتفاده  مختلـف  سنسـورهای  از  نویـن،  گرمایشـی  سیسـتم‌های 
می‌کننـد تـا هم در سراسـر خانـه گرمای مطبوع منتشـر شـود و هم 
شـاهد اتالف انرژی نباشـیم. صاحبخانـه همچنین می‌توانـد ازطریق 
کامپیوتـر و تلفـن هوشـمند خـود بـه تکنولوژی‌ها و اپلیکیشـن‌هایی 
بـرای کاهـش مصـرف انرژی دسـت پیـدا کند. ایـن اپلیکیشـن‌ها به 
شـما اجـازه می‌دهـد تا از بیرون خانه وسـایل گرمایشـی را روشـن یا 

خامـوش کنیـد و گرمایـش خانـه کامال کنترل شـود. 
یکـی دیگـر ازموضوع‌هایـی کـه در سیسـتم‌های گرمایـش خانـه 
اهمیت دارد، نشت گرمای خانه به بیرون از درز پنجره یا در و... است. 
 Home 3D Visualization در آمریکا وسـایل گرمایشـی به سیسـتم

گرمای خانه با تم تکنولوژی
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مجهـز هسـتند که بـه صاحبخانـه اجـازه می‌دهـد بلافاصلـه متوجه 
نشـت گرما شـود و شـکاف را پرکند. 

تکنولوژی‌هـای جدیـد همچون هـوش مصنوعی و واقعیـت افزوده 
)virtual reality( صنعـت گرمایـش و سـرمایش را درجهـان تـا حد 
زیـادی تغییـر داده و مـردم می‌تواننـد برنامه‌ریـزی داشـته باشـند تا 
میـزان مصـرف انـرژی خـود را تا حـد امـکان مدیریت کـرده و پایین 
بیاورنـد. یکـی از فناوری‌هـای به کار رفته در سیسـتم‌های گرمایشـی 
نویـن، امکان کنترل از راه دور آنهاسـت. این سیسـتم‌های گرمایشـی 
هوشـمند کمتریـن میزان اتالف انرژی را نیز تشـخیص می‌دهند و با 
ایجـاد صـدای آلارم، صاحبخانه با تکنسـین مربوطه تمـاس می‌گیرد 

تا مشـکل هرچنـد جزئی حل شـود. 
سیسـتم‌های هوشـمند گرمایشـی، سرمایشـی و تهویـه مطبـوع 
Smart HVAC systems (HVAC) همچنین با اسـتفاده از تکنولوژی 

اینترنـت اشـیا )IOT( می‌تواننـد زمـان فـرا رسـیدن زمـان سـرویس 
دسـتگاه گرمایشـی را تخمیـن بزنند. ایـن سیسـتم‌ها دارای تعدادی 
سنسـور، نرم‌افـزار و قابلیـت ارتبـاط گرفتن با سـایر وسـایل مجهز به 
قابلیـت و فنـاوری اینترنت اشـیا هسـتند و می‌توانند بـا آنها اطلاعات 
را تبـادل کننـد و بـه همیـن دلیل درسـت سـر موقـع مورد بررسـی 
قـرار می‌گیرنـد تـا در صـورت وجود مشـکل احتمالی و اتالف انرژی 
بلافاصلـه مشـکل حـل شـود.  بـا اسـتفاده از فنـاوری سامسـونگ بـا 
نـام Samsung SmartThings hub هـم صاحبخانـه می‌توانـد یـک 
ترموسـتات هوشـمند بـا نـام ecobee4 را در خانـه نصـب کنـد و از 
راه دور بـه کـم یـا زیـاد شـدن دمـای خانـه فرمـان بدهـد. بـه ایـن 
ترتیـب هنگامـی کـه در خانـه نیسـت دمـا کم اسـت و انـرژی کمتر 
هـدر مـی‌رود. همچنین صاحبخانـه می‌تواند دمای هریـک از اتاق‌ها و 
فضاهـای خانـه را به طور مجـزا و دیجیتالی کنترل کند.  سامسـونگ 
همچنیـن پلتفرمـی بـا نـام  SmartThings Energy Control دارد 
کـه بـا شـرکت Bulb همـکاری دارد. ایـن پلتفـرم اطلاعـات مربـوط 
بـه وسـایل گرمایشـی یا سرمایشـی خانـه را با کمک یک اپلیکیشـن 
در اختیـار کاربـر قـرار می‌دهـد تـا اگر احسـاس کنند میـزان مصرف 

انـرژی بـالا رفتـه بسـرعت به فکر حل مشـکل باشـند. 
بـوش هـم در راسـتای کاهـش مصـرف انـرژی و کم شـدن میزان 
انتشـار گازهـای گلخانه ای، درقالب یک کار ابتـکاری نوین، دیگ‌های 

هیدروژنـی )hydrogen boiler( را ارائـه داده اسـت. در ایـن وسـیله 
تنها از سـوخت هیدروژن اسـتفاده می‌شـود و عـاری از هرگونه کربن 
اسـت. ایـن طـرح ابتـکاری بـوش در ابتـدای راه قـرار دارد و اگـر بـه 
نتیجـه مطلـوب برسـد می‌توانـد انقلابـی در ایـن زمینـه ایجـاد کند 

هرچنـد بسـیاری معتقدنـد این موضـوع هزینه بر اسـت. 

  DuctlessDuctless مینی پمپ‌های حرارتی مینی پمپ‌های حرارتی
مینـی پمپ‌هـای حرارتـی Ductless هـم بسـیار مهـم اسـت و 
می‌توانـد میـزان مصـرف انـرژی را کاهـش دهـد. پمپ‌هـای حرارتی 
هـم انرژی گرمایی و هم سـرمایی را به راحتـی می‌توانند تولید کنند. 
امـروزه بـه جـای لولـه کشـی و داکت‌هـای متعـدد می‌تـوان از مینی 
پمپ‌هـای Ductless اسـتفاده کرد که واحد داخلی خانـه را از طریق 
خطـوط مبرد، )تنها یک سـوراخ سـه اینچـی در دیوار لازم اسـت( به 
واحـد بیرونـی متصـل می‌کنـد و تـا 8واحد داخلـی خانـه می‌تواند به 
یـک واحـد بیرونـی متصـل شـود. هرکـدام از واحدهای داخلـی خانه 
می‌توانـد گرمـا یـا سـرمای مـورد نیـاز را ایجاد کنـد و تغییـر دما هم 
با اسـتفاده از اپلیکیشـن موبایل و کنترل از راه دور قابل انجام اسـت. 
ایـن مینـی پمپ‌ها تـا 60درصـد کمتر انـرژی مصرف می‌کننـد. این 
پمپ‌هـا در تابسـتان درسـت مانند یک ایرکاندیشـنر عمـل می‌کنند 
و از چرخـه یخچالـی اسـتفاده می‌کننـد تـا گرمـا را از داخـل خانه به 
بیـرون هدایـت کـرده و انتقال دهند و در زمسـتان نیـز همین چرخه 
یخچالـی برعکـس عمـل می‌کنـد یعنـی گرمـا را از بیـرون بـه داخل 

خانـه هدایت کـرده و انتقـال می‌دهد. 
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جلسـات هیئـت مدیـره انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران در 
در   99/8/11  ،99/7/20  ،99/7/6  ،99/6/16  ،99/6/2 تاریخ‌هـای 
محـل انجمـن بـا محوریت تغییـرات اساسـنامه و بـه ثبت رسـاندن نام 
انجمـن، برگـزاری مجمـع عمومی عـادی و فوق‌العـاده سـالیانه، اهداف 
و برنامه‌هـای برگـزاری بیسـتمین نمایشـگاه‌ بین‌المللـی لـوازم خانگی 
و بررسـی مشـکلات و موانـع بـر سـر راه تولیـد از جملـه تخصیـص ارز 
در خصـوص تأمیـن اجـزائ و قطعـات و تأمیـن ورق‌هـای فـولادی و 
پتروشـیمی واحدهـای تولیـدی در داخـل و همچنیـن موضـوع مهـم 
قیمتگـذاری محصـولات لـوازم خانگـی با توجه بـه افزایـش قیمت‌ها از 
طریـق ارتباط با سـازمان حمایـت از مصرف‌کننـدگان و تولیدکنندگان 
و همچنیـن بحـث قاچـاق کالا کـه در یکی از جلسـات هیئـت مدیره با 
مدیران ارشـد سـتاد قاچاق کالا و ارز برگزار شـد و جلسه‌ای با دیپلمات 
ایـران در گوانجـو در خصـوص اسـتقرار دفاتـر تجـاری در کشـورهای 
مقصـد صـادرات و واردات بـرای همـکاران و اعضای محترم برگزار شـد. 

* اهـم مـوارد مطـرح شـده از سـوی در ایـن جلسـات را در ذیـل 
می‌خوانیـد: 

* بررسـی تأمیـن قطعـات و مـوادی کـه درحـال حاضـر اعضـاء 
انجمـن بـرای خریـد آن بـا مشـکل مواجـه هسـتند. 
* پیگیری تأمین فناوری‌های مورد نیاز اعضاء انجمن 

* جذب سرمایه‌گذاری دریافت پارتنرهای ایرانی خارج از کشور 
* مقـرر شـد؛ انجمن به عنـوان پایـگاه اطلاع ‌رسـانی و آمارگیری 

معیـار عملکرد سـتاد مبارزه بـا قاچاق کالا قـرار بگیرد. 
* نظارت بر ثبت و نهایی شدن روزنامه انجمن 

* بهـره بـرداری مؤثـر از وبسـایت رسـمی انجمـن در جهـت امور 
ثبت نام بیسـتمین نمایشـگاه

* بررسـی و پیگیـری برگـزاری نمایشـگاه در 11 آذر99 و ارسـال 
دعوتنامـه بـرای اعضاء 

* تقویت سیستم بایگانی انجمن 

جلسات هیئت مدیره انجمن 
صنایع لوازم خانگی ایران برگزار شد
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* پیگیـری انجمـن بابـت تغییـر نـام روزنامه انجمن کـه دبیر کل 
عهده‌دار مسـئولیت آن شـدند. 

* صورتجلسـه و اساسـنامه انجمـن بـرای برگزاری مجمـع عادی 
وفوق‌العـاده آمـاده و مقرر شـد؛ دبیـر کل پیگیری‌هـای لازم را انجام 

دهند. 
* اسـتماع گـزارش دبیـر کل از پیگیری و مکاتبات انجام شـده از 
جملـه درخواسـت ملاقـات بـا وزیر جدیـد صمت وپیگیری اسـتمرار 

عرضـه محصـولات فولاد مبارکـه درمچینگ 
* تأکیـد بـر بهره‌گیری از ظرفیت شـبکه‌های صدا و سـیما جهت 

بهره‌بـرداری مطلوب بـرای معرفی انجمن در رسـانه‌های تصویری 
* تأکیـد هیئـت مدیره بر انتخـاب معاون در راسـتای تقویت امور 

انجمن  اجرائی 
* راه‌انـدازی اتوماسـیون اداری در انجمـن در راسـتای کاهـش 

هزینه‌هـا و افزایـش راندمـان اداری انجمـن
* اسـتماع آخرین گزارش‌ها از وضعیت نمایشـگاه توسـط کارگروه 

وتیـم برگزار کننده
* بررسـی درخواسـت شـرکت‌ها در خصـوص عملکـرد سـازمان 
حمایـت در رابطـه بـا افزایـش قیمت‌هـا و سـامانه جامـع گارانتـی. 

هم‌زمـان بـا برگـزاری بیسـت و هفتمیـن جلسـه هیئـت مدیـره 
از پوسـتر بیسـتمین نمایشـگاه بین‌المللـی لـوازم خانگی و وبسـایت 

رسـمی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران رونمایی شـد. 
بـه گـزارش روابط عمومی انجمن، در این جلسـه که روز یکشـنبه 
16 شـهریور مـاه بـا حضور کلیه اعضـای هیئت مدیره جنـاب آقایان 
دانیالـی، عراقی، صدیق، رضوانـی، فتاحی، فراهانی، ایزدپناه و دبیرکل 
آقای هاشـمی و بازرس آقای تهرانچی برگزار شـد، همچنین پیرامون 
برگزاری مجمع سـالیانه و امضای اساسـنامه تصویب‌شـده و برگزاری 
پرقدرت بیسـتمین نمایشـگاه بین‌المللـی لوازم خانگی و اتوماسـیون 

اداری انجمـن بحث و بررسـی گردید. 

رونمایی از پوستر بیستمین نمایشگاه بین‌المللی لوازم خانگی
و وبسایت جدید رسمی انجمن در جلسه هیئت مدیره 
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 � 

 ضـرورت ثبـت آمـار تولیـد و توزیـع کالاهـای یخچال و فریزر، ماشـین لباسشـویی، اجـاق گاز، جاروبرقـی و تلویزیون در 

سـامانه جامـع تجارت - بخشـنامه شـماره 99/454/ش مـورخ 99/5/22
 � 

 اعالم نظـر هیئت‌مدیـره انجمـن صنفـی شـرکت‌های حمل‌و‌نقـل بین‌المللی ایـران درخصوص مشـکلات ناشـی از عدم 

شـفافیت در تعرفه ریالی هزینه توقف کانتینرهای ورودی و صادراتی در سـال 99 - بخشـنامه 99/464/ش مورخ 99/5/28 
 � 

 گـزارش بررسـی مشـکلات اجرایـی مقررات و ضوابط مـاده 11 قانون هوای پـاک و راهکارهای پیشـنهادی اصلاح آنها در 

دفتر امور اقتصادی وزارت صمت - بخشـنامه شـماره 99/497/ش مورخ 99/6/2
 � 

 تأمین ورق مورد نیاز تولیدکنندگان لوازم‌خانگی از طریق شرکت هفت الماس - بخشنامه 99/530/ح مورخ 99/6/16
 � 

 دوره جدیـد مذاکـرات از طریـق اتـاق ایـران درخصـوص موافقتنامـه تجـارت ترجیحـی بین ایـران و مالزی - بخشـنامه 
99/544/ش مـورخ 99/6/19

 � 

 امـکان تهاتـر بـرای شـرکت‌های کوچـک و متوسـط و تأمیـن گروهی طـی نامه محرمانه کمیسـیون مشـترک اقتصادی 

ایـران و ترکیه - بخشـنامه 99/593/ح مـورخ 99/7/2
 � 

 نظـارت بـر قیمـت لـوازم خانگـی توسـط سـازمان حمایـت از حقـوق مصرف‌کننـدگان و تولیدکننـدگان - بخشـنامه 
99/7/6 تاریـخ  99/600/ح 

 � 

 ارائـه پیشـنهادات درخصـوص ضوابـط اجرایـی قانـون حمایـت از حقـوق مصرف‌کننـدگان در بخـش لوازم‌خانگـی طـی 

نامـه سـازمان حمایـت مصرف‌کننـدگان و تولیدکنندگان به انجمـن شـماره 370/99/35176 تاریـخ 1399/6/5 - ثبت در 

دبیرخانـه به شـماره 99/608 تاریـخ 99/6/11
 � 

 ثبـت اطلاعـات گروه‌هـای کالایـی لـوازم خانگـی، برقـی و الکترونیـک و دریافت کـد رهگیری در سـامانه جامـع تجارت 

طـی نامـه وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت بـه انجمن شـماره 60/166226 تاریـخ 99/7/7 - ثبـت در دبیرخانه به شـماره 
99/719 تاریـخ 99/7/7

 � 

 اطلاع‌رسـانی ثبت‌نـام صادرکننـده برگزیـده اسـتان تهران طی نامه اتـاق بازرگانی، صنایـع، معادن و کشـاورزی تهران به 

انجمـن شـماره 99/7526/الـف ت تاریـخ 1399/7/7 - ثبت در دبیرخانه به شـماره 99/727 تاریخ 99/7/8
 � 

ارسـال صورتجلسـه بررسـی وضعیت عرضـه ABS شـرکت قائدبصیر طی نامـه شـماره 60/173940 تاریـخ 1399/7/15 

وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت بـه انجمـن - ثبـت در دبیرخانه به شـماره 99/753 تاریـخ 99/7/16
 � 

درخواسـت تـداوم تأمیـن ورق هـای فـولادی مـورد نیـاز صنعـت لـوازم خانگـی از طریق مچینـگ در بـورس - طی نامه 

انجمـن بـه آقـای رزم حسـینی، مقـام وزارت صنعت، معـدن و تجارت بـه شـماره 99/618/ل تاریـخ 99/7/12
 � 

بلاموضـوع بـودن شـمولیت لـوازم خانگـی بـرای قیمـت گـذاری - طی نامـه انجمن بـه آقای رزم حسـینی، مقـام وزارت 

صنعـت، معـدن و تجارت بـه شـماره 99/631/ل تاریـخ 99/7/16
 � 

اطالع رسـانی صورتجلسـه تامیـن ABS مـورد نیـاز پتروشـیمی قائـد بصیـر - طـی بخشـنامه شـماره 99/645/ل تاریخ 
99/7/19

 � 

مشـکلات تامیـن ABS تولیدکننـدگان لـوازم خانگی کشـور- طی نامـه انجمن به آقـای همتی، رئیـس کل بانک مرکزی 

جمهوری اسالمی ایران به شـماره 99/679/ل تاریـخ 99/7/30

 تابلو اعلانات
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