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اعلان سـال »جهـش تولید« از طرف مقام معظم رهبری، نشـانگر عزم 
جـدی و توجـه ویـژه حاکمیت به مقوله تولید و توسـعه پایـدار صنعت و 

اقتصاد کشـور است. 
مسـتحضر هستید که جهش یعنی رشد شتابان و جهش تولید یعنی 
رشـدی که متفاوت با شـیب عادی و متعارف باشـد، رشـدی درخشـان و 
خیره‌کننـده؛ و بـا نگاهـی واقع بینانـه یعنی به حداکثر رسـاندن ظرفیت 

تولیـد و یا افزایـش چند برابری محصولات مورد نیاز کشـور
از آنجائیکـه ضروری اسـت همه مسـئولان در حاکمیت، تشـکل‌های 
صنعتـی و دسـت اندرکاران اقتصادی کشـور با همدلـی و تلاش مضاعف 
جهـت تحقـق این هـدف مقـدس و ملی اقـدام نماینـد، انجمـن صنایع 
لـوازم خانگـی ایران به عنوان بزرگترین تشـکل در صنعـت لوازم‌خانگی و 
صنایـع وابسـته، که تولیـدات آن به طور مسـتقیم با زندگی مـردم عزیز 
کشـورمان ارتبـاط دارد، بنابر وظیفه ملی خود، »جهش تولیـد« و الزامات 
تحقـق آن را در قالـب بیانیـه‌ای در 18 بنـد با ارائه راهـکار، تنظیم نموده 

است. 
لازم بـه ذکـر اسـت قابـل انـدازه گیری بـودن الزامـات مطرح شـده از 

ضروریـات نظـارت مسـتمر و تحقـق جهش تولید می‌باشـد. 
امیـد آن مـی‌رود که تا پایان سـال جـاری و در بـازه زمانی منطقی، با 
اندازه‌گیـری شـاخص‌های تعیین شـده، میـزان توفیق و موانع بررسـی و 
بـه طـور عملیاتی از سـوی سـتون‌های اصلی حاکمیت )سـه قوه مقننه، 

مجریـه و قضائیه( و سـایر نهادهای مرتبط چاره‌اندیشـی گردد. 
1- ضـرورت هدایـت نقدینگی کشـور به سـمت سـرمایه گذاری‌های 

مولد
راهـکار: افزایش سـهم صنعت از تسـهیلات بانک مرکـزی از میانگین 

30% به %50
2- اولویت تخصیص ارز در بانک مرکزی ج. ا. ا

راهـکار: بـا توجـه بـه تعمیق سـاخت داخـل در صنعت لـوازم خانگی 
)30% وارداتـی + 70% بومی‌سـازی(، بانـک مرکـزی با اولویت بالا نسـبت 

بـه تأمیـن ارز مـورد نیـاز این صنعت اقـدام نماید. 
3-تسـهیل دسترسـی واحدهـای صنعتی پایین دسـتی بـه مواداولیه 

تولیـد داخل توسـط صنایع بالادسـتی 
راهـکار: فـروش اعتبـاری و مـدت دار مواداولیـه همانند فـولاد، مس، 

آلومینیـوم و مـواد پتروشـیمی بـه صنایع پائین دسـتی
4- آزادسازی قیمت محصولات و واگذاری آن به رقابت در بازار

راهـکار: کاهـش دخالت‌هـای بازدارنـده سـازمان حمایـت و سـایر 
تولیـد دسـتگاه‌های غیرمرتبـط و مزاحـم 

5-افزایش مشارکت بخش‌خصوصی و تشکل‌ها در قانون گذاری
تفویـض اختیار وظایف و امور قابل تفویض به بخش‌خصوصی توسـط 
دسـتگاه‌های دولتی و سـهیم نمودن تشـکل‌ها در مراجع تصمیم‌سـاز و 

کشور تصمیم‌گیر 
راهـکار: قوانیـن مرتبط بـا بخش صنعت با همکاری تشـکل‌ها و مرکز 
پژوهش‌هـای مجلـس آمـاده و جهـت تصویـب بـه صحن علنـی تقدیم 

شود. 
6- حل مشکل قاچاق

راهـکار: عـزم جدی در مبارزه با قاچـاق کالا در تمام اجزاء حاکمیت با 
توجه به آماده شـدن طرح شناسـه کالا و کد رهگیری

7- کاهش هزینه تأمین مالی صنعت
راهـکار: منطقـی نمـودن سـود تسـهیلات صنعتـی توسـط شـبکه 
بانکـی کشـور و ارائـه روش‌های نوین تأمین مالی، متأسـفانه بسـیاری از 
تولیدکننـدگان لوازم‌خانگـی دشـواری و بـالا بودن هزینه تأمیـن مالی از 
سـوی بانک‌هـا را نامسـاعدترین مولفـه و مانع مهمی در تولیـد می‌دانند. 

8- افزایش )واقعی‌سازی( سقف اعتباری واحدهای تولیدی
راهـکار: بـا توجـه بـه افزایش هزینه‌هـای مترتب بـر تولید، نـرخ ارز و 
قیمت‌هـای مـواد اولیـه داخلی ضـرورت دارد متناسـب بـا افزایش میزان 
نیـاز نقدینگی واحدها جهت تولید، ضمن تجدید ارزیابـی دارایی واحدها 

سـقف اعتبـاری آنها نیـز افزایش یابد. 
9- ممانعـت سـازمان حفاظـت محیـط زیسـت بـا توسـعه واحدهای 
تولیدی مسـتقر و فعال در شـهرک‌های صنعتی تا شعاع 120 کیلومتری                           
توسـعه و پویایـی واحدهای صنعتی بـا وجود زیرسـاخت‌های موجود 
در شـهرک‌های صنعتـی لازمـه دوام و بقـائ تولید درکشـور اسـت؛ این 
درحالیسـت کـه سـازمان حفاظـت محیـط زیسـت، علیرغـم نداشـتن 
آلودگـی واحدهـا و حتـی درخواسـت جایگزینـی نـوع تولیـد بـا کالای 
پـاک بـا بهانه‌هـای زیسـت محیطی مخالفـت نمـوده و موضوع بـه ماده 
11 ارجـاع داده میشـود کـه ایـن خـود مانعـی بـزرگ بر سـر راه جهش 

تولید اسـت. 
راهـکار: توسـعه واحدهـای تولیـدی در حـال فعالیـت منـوط به عدم 
ایجـاد آلودگی مـورد موافقت قرار گیرد و هرگونـه محدودیت، صرفا برای 
واحدهـای ایجـادی اعمال گـردد نه واحدهـای پویای در حـال فعالیت.  

بیانیه راهبردی انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران:بیانیه راهبردی انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران:

»الزامات تحقق جهش تولید و توسعه پایدار صنعتی« 
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 10- تثبیـت سیاسـت‌ها، قوانیـن و مقـررات و رویه‌هـای اجرائی ناظر 
بـر مولفه‌های کسـب و کار

راهکار: پرهیز از صدور بخشـنامه‌های متعدد و گاهی متناقض که بسـتر 
فعالیت‌های صنعتی را غیرشـفاف و برنامه‌ریزی را غیرممکن می‌کند. 

11- پرهیز از عملکرد جزیره‌ای دسـتگاه‌های دولتی و تشـکیل نقطه 
کانـون بـه منظـور ایجاد وحـدت رویه و هم افزا در راسـتای تحقق شـعار 

تولید جهش 
راهـکار: تشـکیل سـتاد اجرائی جهـش تولید متشـکل از معـاون اول 
رئیـس جمهـور، نماینـده تام‌الاختیار قـوه قضائیـه، نماینـده تام‌الاختیار 
مجلـس شـورای اسالمی، وزیر صمت، وزیر اقتصـاد، وزیـر کار، وزیر امور 
خارجـه، رئیـس صدا‌و‌سـیما، نماینـدگان تشـکل‌های صنعتـی، صنفی، 
اقتصـادی و کارآفرینـان، اسـتادان مسـتقل دانشـگاهی و صاحبنظـران 
اقتصـادی )3/2 اعضـا از بخـش خصوصی و 3/1 از بدنـه حاکمیت( و رأی 

اکثریـت لازم‌الاجرا باشـد. 
12- ایجاد پیوند و برقراری ارتباط سیستماتیک با شبکه جهانی 

راهـکار: داشـتن عزم جـدی برای رفع سـریع موانع تحریم‌هـا و ایجاد 
حسـن روابـط بـا کشـورهای منطقـه و دنیـا مطابق بـا عـزت و کرامت و 

منافع ملی کشـور
13- شفاف‌‌سـازی و پرهیـز از تغییـرات پـی درپـی قیمت مـواد اولیه 

داخلـی با یکسان‌سـازی نـرخ ارز
راهـکار: یکسان‌سـازی نـرخ ارز و توافـق صنایـع بالادسـتی بـه عنوان 
عرضه‌کننده مواداولیه و صنایع پائین دسـتی به عنـوان مصرف‌کننده آن 
بـرای یـک بازه زمانی مشـخص و منطقی که امکان برنامه‌ریـزی تولید را 

بـرای واحدهای تولیـدی فراهم نماید. 
14- رشد صادرات

جلوگیـری از صـادرات موادخـام و توجـه بـه صـادرات محصـولات بـا 
ارزش افـزوده بالاتـر بـه عنـوان اصـول محوری. 

15- رفع فشارهای مالیاتی
راهـکار: تـوازن وصـول مالیـات در حوزه صنعت بمیزان سـهم صنعت 

از تولیـد ناخالص داخلی 
همسوشـدن و باورمنـدی سـازمان امـور مالیاتـی بـه مقولـه تولید به 

عنـوان موتـور محرکه توسـعه و پیشـرفت کشـور
16- بهبود شاخص‌های اقتصادی

قطعـا بـدون تعییـن اهـداف روشـن و کاهـش رتبـه و شـاخص‌های 

اقتصـادی طـی برنامه‌هـای کوتـاه مـدت سـالیانه و بلند مدت )5( سـاله 
امـکان رشـد، توسـعه و اشـتغال مولـد آرمان‌گرایانـه خواهـد بود. 

لازم اسـت شـاخص‌های بین‌المللـی ذیـل مورد بررسـی و بهبـود قرار 
گیرند. 

16-1- قانون بهبود فضای کسب‌وکار: 
ایـن قانـون زمانـی مفیـد اسـت که سـهم مهمـی در افزایـش کارایی 
و راندمـان بنگاه‌هـای اقتصادی داشـته باشـد. کـه البته متأسـفانه طبق 

گزارشـات فقـط 20 درصـد آن اجرائی شـده اسـت. 
16-2- شاخص سهولت کسب‌وکار: 

طبـق گزارش جهانی بانک جهانی شـاخص سـهولت کسـب و کار در 
سـال 2020 ایران 127 از 190 کشـور می‌باشـد که بسـیار نگران کننده 

است. 
16-3- شاخص رقابت پذیری: 

طبـق گـزارش مجمـع جهانـی اقتصـاد در سـال 2019 شـاخص 
رقابت‌پذیری کشـور 99 از 141 کشـور بوده که سـبب عدم امکان تولید 

کالا و رقابـت در بازارهـای داخلـی و صادراتـی می‌شـود. 
16-4- شاخص درک فساد: 

بنـا بـه گـزارش سـال 2019 سـازمان شـفافیت بین‌المللی شـاخص 
درک فسـاد ایـران رتبـه 146 از 180 کشـور دنیـا گـزارش شـده اسـت. 

17- کاهش نرخ تورم
راهـکار: بـا نـرخ تـورم 41% و ادامـه این روند نمی‌توان شـاهد رشـد و 
توسـعه اقتصـادی بود الزامـات و راهکارهـای کاهش نرخ تـورم بر مبنای 

فاکتورهـای اقتصـادی باید تعیین و هدایت شـود. 
18- تعیین درصد رشد اقتصادی: 

راهـکار: تعیین میزان رشـد اقتصـادی و قـراردادن آن به عنوان سـند 
ملـی و پایـش مسـتمر اوضـاع جهت رسـیدن به هدف تعیین شـده. 

خاطرنشـان می‌سـازد: ما تولیدکننـدگان و کارآفرینـان حوزه صنعت 
و تولیـد لوازم‌خانگـی کشـور بـا عشـق به مردم و رشـد و توسـعه کشـور 
همـه تـوان و امکانات مادی و معنوی خود را برای رشـد شـتابان تولید با 
کیفیـت کالای ایرانـی بکار گرفته و از هرگونه همکاری با ارکان حاکمیت 
بـرای تحقـق اهداف و راهکارهای فوق دریغ ننمـوده و از تمام ارکان نظام 
خواسـتاریم در جهـت تحقق ایـن الزامات و هموار نمودن مسـیر مقدس 
»تولیـد« کـه همانـا خدمـت صادقانه بـه مردم و نیازهای اساسـی کشـور 

اسـت، گام مؤثر و شـتابان بردارند. 
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عقب‌ماندگی اقتصادی
حاصل عدم شفافیت

مریم بیامنش، سردبیر� 

از  یکـی  صنعتـی  پایـدار  توسـعه  بـه  دسـتیابی  امـروزه  اول: 
دسـتاوردهای مهـم توسـعه اقتصـادی در کشـورها به شـمار میاید و 
ایـن رابطـه علاوه بر پیشـینه تاریخـی آن در جوامـع صنعتی،  مزیت 
های فراوانی در کسـب سـهم قدرت و نفوذ جوامـع در جهان دارد. به 
ایـن ترتیـب که در اقتصادهای پیشـرفته از اواسـط قـرن اخیر رابطه 
مسـتقیم میـان توسـعه صنایع و توسـعه اقتصادی منجـر به خیزش 
بـزرگ ایـن جوامـع در جهـان گردیـده اسـتف چـرا کـه صنعـت به 
دلیل داشـتن سـهم بالای خود در اشـتغال پایدار و در پی آن درآمد 
سـرانه بالا نسـبت به سـایربخش های دیگر از مهمترین بخش های 

اقتصاد هر کشـور محسـوب میشـود. 
دوم: بـا نگاهـی تامـل برانگیـز بـه بازارکشـورهای توسـعه یافتـه 
صنعتـی میتـوان چنیـن برداشـت کـرد که در شـکل گیـری چرخه 
اقتصـادی، تقاضـا نقش تعیین کننـده ای دارد. هرچه تولید و صنعت 
به سـمت وسـوی تنـوع و پیچیدگی و پیشـرفت های فنـاوری پیش 
رود تبعـا تقاضـا نیـز متناسـب با آن پیشـرفت کرده و اینجاسـت که 
رقابـت در حـوزه  توسـعه صنعتی ، تکنولـوزی و زمـان نقش پررنگ 
تـری بـه خـود میگیرد و گسـتره رقابت بـرای حضور در بـازار جهانی 
بـه محـرک قـوی تـری نیـاز دارد و آن سـرعت بخشـی بـه تکامـل 

فنـاوری هـای نوین خواهـد بود.
سـوم: نـرخ تولید ناخالص ملی ، نـرخ ارزش افـزوده بخش تولید و 
تولیـد مبتنـی بر فناوری  سـه مولفـه  تاثیر گذار درتوسـعه اقتصادی 
کشـورها بـه شـمار میرود تـا جائیکه بسـیاری ازاقتصادهـای نوظهور 
بـر پایـه همین سـه مولفـه توانسـته اند با سـرعت چشـمگیری بازار 

اقتصـاد جهانی را به تسـخیردرآورند.
چهـارم: حال کـه در جهانی زندگی میکنیم که مـا چه بخواهیم و 
چـه نخواهیم  توسـعه صنعـت با تمام مولفه هایش، منجر به توسـعه 
اقتصـادی میشـود و افزایـش سـهم صنعـت و تولید به دلایل بسـیار 
پراهمیـت از جمله افزایش جمعیت شـاغل، رشـد ارزش افزوده و بالا 

رفتن درآمدسـرانه عامل توسـعه یافتگی در جهان امروز شـده است و 
دیگر رشـد جمعیـت و منابع طبیعی بـه تنهایی، شـاخصه تاثیرگذار 
درتوسـعه یافتگـی کشـورها نیسـت ، لـذا امـروزه در کشـورهایی 
همچون کشـورمان ایـران  که تاکنون در جغرافیـای اقتصادی جهان 
هویـت شـناخته شـده ای را از آن خـود نکـرده اسـت و مولفـه ای به 
جـز نفـت خـام آن هـم در کـش و قوس مسـائل سیاسـی تنها منبع 
درآمدی اش محسـوب میشـود، بحث عدم شفافیت در زنجیره تولید 
و صنعت ونوسـانات شـدید قیمتی از یک سـو و دیگری بحث واسطه 
گـری هـای متعـدد رانتی در سیسـتم و چرخه تولید و عرضه اسـت. 
پنجـم: متاسـفانه عدم رشـد و توسـعه صنعت به هردلیلـی، امکان 
فراهـم آوری و تامیـن نیازهای مادی افراد جامعه را با مشـکل مواجه 
میکنـد و نیـروی کار شـاغل کـه همانـا بخـش بزرگـی از سـرمایه 
اقتصـادی بـه شـمار میـرود بـه جـای فعالیـت در بخـش صنعت به 
سـمت      سـهل ترین راه حل که همانا داد وسـتدهای غیر شـفاف 
در بـازار آزاد بـرای تامیـن بخشـی از هزینـه هـای روزمـره روآورده و 
تـوان نیـروی انسـانی کارآمـد در بخـش صنعـت بـه سـمت چرخـه 
معیـوب اقتصـاد دلالـی سـوق داده میشـود وایـن چیزی نیسـت جز 
خلق سیسـتم های نامتمرکزو از هم گسـیخته در صنعت و به دنبال 

آن توسـعه ناپایدارصنعتـی واقتصادی.
 بنابرایـن تـا زمانـی کـه این پروسـه غیرشـفاف ادامه یابـد، هرروز 
مشـکلات بخـش صنعـت لاینحـل باقـی مانـده و عقـب ماندگـی 

اقتصـادی را در پیـش خواهـد داشـت. ی‌و‌پنجم / مرداد 99 / شماره 366
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طبقـه دهم سـاختمان سـمیه میزبـان نماینـدگان سـربازان خط 
مقـدم جبهـه اقتصـادی کشـور بـود، آنهایی کـه سـرمایه‌های جانی، 
مالـی، معنـوی و انسـانی خـود را در طبـق اخالص گذاشـته‌اند تا از 
یـک سـو جمعیتـی عظیـم از مردم کشـور از سـر سـفره تولیـد نانی 
بـرای خانـواده بـرده و گـذران زندگـی کننـد و جوانـان متخصـص و 
تحصیلکـرده بـه جـای نشسـتن پشـت فرمـان اسـنپ، چرخ‌هـای 
صنعـت را بـه حرکـت وادارند و از سـوی دیگر افتخـار تولید وصنعت 
را در بازارهـای رقابتـی دنیـا به رخ جهانیان بکشـند. به راسـتی اینها 
چـه کرده‌اند که هرچه گام هایشـان سـریع‌تر و رو بـه جلوتر می‌رود، 
سـنگ‌های جلـو پایشـان سـخت‌تر و بزرگتـر می‌شـوند. همـگان 
می‌داننـد که این سـربازان خط مقدم تولید در چه شـرایط سـخت و 
طاقـت فرسـایی از جنگ و تحریم گرفته تا ویـروس و بیماری چگونه 
برپا ایسـتاده‌اند و برای ماندن، جهش و توسـعه صنعـت هرروز تلاش 
مضاعـف می‌کننـد. مهندس هاشـمی دبیـر کل انجمن صنایـع لوازم 
خانگـی ایـران در ابتدای این جلسـه بـه بیان توانمندی‌هـای انجمن 
صنایـع لـوازم خانگی ایران به عنوان بزرگترین تشـکل لـوازم خانگی 
پرداختند و مشـکلات مطرح شـده از سـوی ایشـان تک تک توسـط 

سرپرسـت وزارت صمـت به نـگارش درآمد. 

تشکیل ستاد اجرائی جهش تولید در سطح وزارتخاته یا بالاتر تشکیل ستاد اجرائی جهش تولید در سطح وزارتخاته یا بالاتر 
ضروری است ضروری است 

بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمن صنایـع لـوازم خانگی ایـران، در 
ابتـدای ایـن جلسـه »علیرضا محمـدی دانیالـی« رئیس هیئـت مدیره 
انجمـن صنایـع لـوازم خانگی با اشـاره بـه همکاری صنعتگـران بخش 
خصوصـی و بدنـه دولـت می‌توان جهـش تولیـد را که آن‌گونـه که مد 
نظـر مقام معظم رهبری اسـت محقـق کرد، گفت: نباید بـا برنامه‌ریزی 
نامشـخص خـدای نکـرده رونـق تولید به کاهـش تولید تبدیل شـود و 

جهـش تولیـد رونـد نزولـی و منفی به خـود بگیرد. 
راهـکار تحقـق جهش تولید این اسـت که با شـاخص‌های مشـخص 
و معیارهـای قابـل اندازه‌گیـری سیاسـت جهش تولیـد را اجرائی کنیم 
تـا بتوانیـم در بازه زمانی مشـخص عملکرد خـود را در راسـتای تحقق 

جهش تولیـد؛ ارزیابی و بررسـی کنیم. 
در حـال حاضـر صنعـت لـوازم خانگـی بـا ظرفیـت 6٠ درصـدی به 
تولیـد محصـول اشـتغال دارد و 4٠ درصـد ایـن ظرفیـت خالی اسـت 

در نشست تولید‌کنندگان لوازم خانگی با سرپرست وزارت صمت مطرح شد: در نشست تولید‌کنندگان لوازم خانگی با سرپرست وزارت صمت مطرح شد: 

تأمین به موقع ارز، مواد اولیه، موضوع قاچاق و معضل 

قیمت‌گذاری مهم‌ترین دغدغه تولیدکنندگان لوازم خانگی
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و اگـر بتـوان چنیـن بـرآورد کـرد کـه در بـازه زمانی مشـخص این 6٠ 
درصـد بـه ٧٠ درصـد مبـدل شـده اسـت؛ می‌توانیم بگوییـم در جهت 

تدویـن برنامـه عملیاتی گام برداشـتیم. 
تشـکیل سـتاد اجرائـی جهـش تولیـد در سـطح وزارتخاته یـا بالاتر 
بـا محوریـت تشـکل‌های و انجمن‌هـای بخـش خصوصـی ضـروری به 
نظـر می‌رسـد؛ در غیر‌ایـن صورت جهـش تولید عملیاتی نخواهد شـد. 
برداشـته شـدن تحریم‌هـا، توجـه بـه شـاخصه‌هایی مثـل رشـد 
اقتصـادی، نـرخ تـورم ویکسان‌سـازی نـرخ از الزامـات جهـش تولید 
نشـود،  توجـه  ایـن ضروریـات  بـه  نخواسـته  واگرخـدای  هسـتند 
تولیدکننـدگان صنعـت لـوازم خانگـی تـا پایان تابسـتان امسـال در 
تأمیـن مـواد اولیـه با مشـکل رو به رو شـده و خطـوط تولید متوقف 

شـد.  خواهد 
همچنیـن قانون سـهولت کسـب وکار علی رغم تصویـب در مجلس 

بـه درسـتی اجرائـی نشـده اسـت و ٨٠ درصـد آن معـوق مانده اسـت. 
مـا برایـن باوریـم طـرح مجدد ایـن قانـون در هیئـت وزیـران و اجرا و 
سـنجش آن بـا معیارهـای دقیـق در ظـرف زمانی مشـخص در هیئت 
دولـت بـا همـکاری وزارتخانه‌هـا لازم اسـت زیـرا تنها با اجـرای قوانین 
و برنامه‌ریـزی عملیاتـی می‌توانیـم به سـوی بهبـود جریـان تولید، گام 

برداریم. 

کشور  داخلی  صنعت  بر  بیشتری  مصائبی  داخلی  کشور تحریم‌های  داخلی  صنعت  بر  بیشتری  مصائبی  داخلی  تحریم‌های 
وارد کرده استوارد کرده است

علیرضـا عراقـی عضـو هیئـت مدیـره انجمـن صنایـع لـوازم خانگی 
ایـران و مدیـر عامـل شـرکت تکبـان کنترل انـرژی گفـت: تحریم‌های 
داخلـی مصائبـی بیشـتری بر صنعـت داخلی کشـور وارد کرده اسـت، 
همـه می‌دانیم صنعتگـران و تولید‌کنندگان سـربازان جنـگ اقتصادی 
هسـتند کـه امـروز در ایـن جلسـه گـرد هـم آمـده انـد؛ بی‌سالح و 
مهمـات در جهت بالندگی اقتصادی کشـور می‌جنگند و برای آسـایش 
و راحتی خود سـرمایه را از کشـور خارج نمی‌کنند و شـجاعانه در خط 

مقـدم تولید ایسـتاده‌اند. 
امـروز ضـرورت نقشـه اقتصـاد و تقویـت صنایـع کـه بـه توسـعه 
اقتصـادی ختـم شـده و کشـور را از بحـران حفـظ می‌کنـد را نبایـد 
از یـاد ببریـم، گفـت: اگـر نقشـه اقتصادی روشـنی داشـته باشـیم با 
آگاهـی از نیازهـای آینـده و بهره‌گیـری از نقشـه دقیـق می‌توانیـم 
بـرای پروژه‌هـای توسـعه‌ای برنامه‌ریـزی کنیـم و موانـع را از میـان 
برداریـم. موانـع تولیـد در کشـورکم نیسـت، در نامـه‌ای کـه خدمت 

 برنامه‌ریـزی وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت بـرای تأمیـن بـه  � 
موقـع ارز مـورد نیـاز کارخانجات بـرای واردات مواد اولیه جدی اسـت. 

بـر اسـاس فرمایشـات مقـام معظـم رهبـری، راه نجـات کشـور  � 
جهـش تولید و توسـعه صادرات اسـت وزارت صنعت، معـدن و تجارت 
4 راهبـرد اصلـی »جهـش تولیـد«، »تقویـت و تعمیق سـاخت داخل«، 
»توسـعه صـادرات و کنتـرل واردات« و نیز » مدیریت و تنظیـم بازار« را 

سـرلوحه کار خـود قرار داده اسـت. 
لـوازم خانگـی از جملـه صنایعـی اسـت کـه می‌توانـد بـا تکمیل  � 

ظرفیت‎هـای خالـی کارخانجـات خود، شـرایط جهش تولیـد را فراهم 
سـازد؛ ضمـن اینکه صـادرات می‌تواند پشـتیبان فعال شـدن ظرفیت 

خالـی واحدهـای تولیـدی بـه لحاظ فـروش و بازار شـود. 
 اولیـن رکن در تحقق جهش تولیـد، راه اندازی ظرفیت باقیمانده  � 

و راکـد کارخانه‌هـا و تأمیـن مواد اولیـه مورد نیاز کارخانجـات از محل 
تولیـدات داخلـی و منابـع خارجی اسـت که بر اسـاس تدابیـر صورت 
گرفتـه، تأمیـن مـواد اولیـه از محل تولیـد داخلی یکـی از اولویت‌های 

صنایـع  کـه  نحـوی  بـه  اسـت؛  تجـارت  و  معـدن  صنعـت،  وزارت 
پایین‌دسـتی بتواننـد با کمترین مشـکل، مـواد اولیه مورد نیـاز خود را 

از صنایع بالادسـتی تأمیـن نمایند. 
مأموریـت ویـژه معاونت امور صنایـع وزارت صمت بـرای بازنگری  � 

در سـهمیه‌های بهین‌یـاب برخـی از رسـته‌های تولیـدی و صنایـع 
منتخـب، بایـد به صورت مسـتقیم مـواد اولیـه خـود را از کارخانجات 
خریـداری نماینـد و بـه موقع، به مواد اولیه دسترسـی داشـته باشـند؛ 
این در شـرایطی اسـت که تولید کشـور، امـروز باید مـواد اولیه خود را 
از مسـیرهای ویـژه و بـدون معطلی دریافت کرده تـا بتواند چرخ تولید 

را در حرکت نـگاه دارد. 
رایزنی‌هایـی بـا بانـک مرکزی جهت تسـهیل در رفع تعهـد ارزی  � 

تولیدکننـدگان ارزآور صـورت گرفتـه و امـروز بازگشـت ارز حاصـل از 
صـادرات از سـوی تمامـی بخش‌هـا، یـک اصـل اسـت و همـه بایـد 
نسـبت بـه آن اهتمـام ویـژه داشـته باشـند؛ امـا بـرای بازگشـت ارز 
جـدی  تفاوت‌هـای  بایـد  ارزی،  تعهـد  رفـع  و  صـادرات  از  حاصـل 

نکات مهم اشاره شده در صحبت‌های سرپرست وزارت صمت
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مقـام معظـم رهبـری تقدیـم کردیم بـه ده ابرتحریـم داخلی اشـاره 
کردیـم که مصائب سـنگینی را برکشـور و تولیدکننـدگان وارد کرده 
اسـت؛ بنابرایـن تقاضـا داریـم در شـرایط کنونـی کـه وزارت صنعت 
مسـئولیت مهمی بر دوش دارد در کنار بخش خصوصی ایسـتاده و با 

همـکاری دوجانبـه، گره از مشـکلات بگشـاییم. 

لزوم انسجام و هماهنگی اهداف تولید و بدنه دولتلزوم انسجام و هماهنگی اهداف تولید و بدنه دولت
قاسـم مصطفـوی عضـو هیئت مدیـره انجمـن صنایع لـوازم خانگی 
ایـران و مدیر‌عامـل گروه صنعتی بوتان گفـت: هماهنگی در بخش‌های 

مختلـف وزارت صمـت و توجه به شـرایط تولید‌کنندگان ضروریسـت
برخـی دسـتورالعمل‌ها منطبـق بـر شـرایط روز نوشـته نمی‌شـوند؛ 
مثال گاهـی می‌بینیـم شـرکتی با صـد درصد ظرفیـت در حـال تولید 
اسـت اما سـی درصـد ظرفیت تولیـد ورق فولادی دریافـت می‌کند زیرا 
دسـتور العمل منطبق بر میانگین میزان مصرف ورق در سـال ٩5 و ٩6 
تدویـن شـده اسـت و با شـرایط فعلی ظرفیـت تولید و مصرف شـرکت 
بسـیار متفاوت اسـت که متأسـفانه از این دسـت مشـکلات زیاد اسـت. 
در حالـی کـه بسـیاری انتظـار دارنـد؛ تولیدکننـدگان ظرفیـت 
تولیـد را افزایـش دهنـد، موضـوع قیمت‌گـذاری اجناس به سـازمان 
و  می‌شـود  مرتبـط  ومصرف‌کننـدگان  تولیدکننـدگان  از  حمایـت 
نمی‌شـود  بـزرگ درک  تولیدکننـدگان  می‌بینیـم شـرایط  گاهـی 
در شـرایطی کـه تولیدکننـدگان بـزرگ بـا افزایـش هزینـه رو به رو 
هسـتند؛ تولیدکننـدگان کوچـک بـه راحتـی قیمت‌هـای خـود را 

می‌دهنـد.  افزایـش 

راه توز�یع کالای قاچاق در بازار سد شودراه توز�یع کالای قاچاق در بازار سد شود
داوود فراهانـی عضـو هیئـت مدیره انجمـن و مدیر عامل شـرکت 
جهـان کریسـتال گفت: جنگ امروز، جنگ اقتصادی اسـت، دشـمن 
هدف‌گـذاری خـود را بر اقتصـاد اشـتغال‌زا متمرکز کرده اسـت وکار 
آفرینـان کـه بـرای آحـاد مـردم اشـتغال زایـی می‌کننـد، در میانـه 
ایـن جنـگ قـرار گرفته‌انـد. بنابرایـن در ایـن جنـگ دولـت و بخش 

خصوصـی بایـد درکنار هم بایسـتند. 
-در بحث کالای قاچاق سـه موضوع اصلی وجود دارد. ورود کالای 
قاچـاق از مبـادی ورودی کشـور، انتقـال از مبـادی ورودی بـه بازار و 
توزیـع در بـازار، همـواره وجود داشـته اسـت. اگر در راه کنتـرل ورود 
کالای قاچـاق به کشـور دشـواری‌های بیشـتری وجـود دارد؛ حداقل 
می‌توانیـم توزیـع کالای قاچـاق در بـازار ناامـن کنیم واجـازه ندهیم 

کانتینرهـای اجنـاس قاچـاق به راحتـی در بازار توزیع شـوند. 

بـرای تولیدکنندگانـی کـه سـرمایه‌های خـود را از جنـس کارخانـه و 
ماشـین‌آلات کرده‌اند، در تسـهیل رفع تعهد ارزی قائل شـد و مسیرها 

را بـرای آنهـا همـوار کرد. 
بـرای  �  اولیـه  مـود  واردات  نیـاز  مـورد  ارز  اصلی‌تأمیـن  مسـیر 

تولیدکننـدگان کشـور، از منابـع ارزی حاصـل از صـادرات محصولات 
معدنـی و سـایر بخش‌هـای صادراتی ارزآور، تعریف شـده و بـه موازات 
آن، سـایر روش‌هـای تأمیـن ارز نیـز از طریـق بانـک مرکـزی در حال 
پیگیری اسـت؛ اما سـازمان توسـعه و نوسـازی معادن و صنایع معدنی 
ایـران قـول داده تـا ارز مـورد نیـاز واردات مواد اولیـه صنایعی همچون 
لاسـتیک، لـوازم خانگـی و خـودرو را تقبل کند؛ ضمن اینکه سـازمان 
توسـعه تجـارت ایـران نیـز بـه مـوازات، هماهنگی‌هـای لازم بـرای 
اختصـاص ارز حاصـل از صـادرات پسـته، زعفـران، خشـکبار، کیـف و 
کفـش و شـیرینی و شـکلات به تأمین مـواد اولیه صـورت خواهد داد. 

واردات مـواد اولیـه کارخانجـات تولیـدی، کالاهـای اساسـی و  � 
قطعـات مـورد نیـاز تولیـد کـه در داخل سـاخته نمی‌شـود نیـز، مورد 

حمایـت جـدی وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت قـرار دارد. 
جهـش تولید، نیازمند تعمیق و توسـعه سـاخت داخلی اسـت. به  � 

همیـن دلیـل بایـد میزهـای سـاخت داخـل به صـورت مرتـب برگزار 

شـده و هدفگذاری‌هـای کمـی نسـبت به داخلی‌سـازی قطعـات مورد 
نیـاز صنایـع منتخـب و ارزآور کشـور صـورت گیـرد تـا بتـوان میزان 

رسـیدن بـه هـدف را گام بـه گام پایـش کرد. 
اداره کل مقـررات صادرات و واردات و معاونت امور صنایع را مامور  � 

شـوند تـا در قالـب برگـزاری جلسـات مشـترک بـا گمـرک جمهوری 
اسالمی ایـران، مشـکلات پیـش روی وارات و ترخیـص تأمیـن مـواد 

اولیـه و قطعـات مـورد نیـاز تولید را بررسـی و از میان بـردارد. 
شـهرک‌های صنعتـی نیـز زون‌هـای سـاخت داخلـی طراحـی  � 

و راه‌انـدازی خواهنـد کـرد تـا بتـوان عالوه بـر نمایش دسـتاوردهای 
سـاخت داخلـی در قطعـات مورد نیـاز صنایع داخلـی، نیازهای صنایع 
مختلـف را نیـز اسـتخراج کـرده و تولیدکننـده و سـازنده را بـا هـم 

نماید.  هماهنـگ 
امـروز بـه دلیـل افزایش قیمـت ارز، قاچاق توجیه اقتصـادی ندارد  � 

و بـه همیـن دلیـل تولیدکننـدگان مأموریـت دارند تا با افزایش سـطح 
تـوان رقابتی خـود، زمینه رقابت بـا کالاهای قاچـاق را فراهم کنند؛ اما 

در ایـن حـوزه کیفیـت و افزایش قـدرت رقابتی حـرف اول را می‌زند. 
وزارت صنعـت، معـدن و تجارت خانه تولیدکنندگان اسـت و باید  � 

مسـائل و مشـکلات پیش روی آنها را حـل و فصل نماید. 
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فرایند ثبت سفارش و تخصیص ارز اصلاح شودفرایند ثبت سفارش و تخصیص ارز اصلاح شود
محمدرضـا دیانـی مدیـر عامـل اسـنوا گفـت: تشـریفات گمرکی 
واحدهـای تولیـدی را تحـت فشـار قـرار داده اسـت وگاهـی برخـی 
تولیدکننـدگان بـرای یـک قطعه کوچـک باید منتظر ثبت سـفارش 
و تخصیـص ارز بماننـد و در این شـرایط قطعات مـورد نیاز واحدهای 
تولیـدی بـزرگ در گمـرگ مانده‌انـد. بنابراین اگـر بخواهیم ظرفیت 
تولیـد را افزایـش بدهیـم، بایـد فراینـد تخصیـص ارز توسـط بانـک 

مرکـزی اصلاح شـود. 

تکلیف نرخ ارز را مشخص کنیدتکلیف نرخ ارز را مشخص کنید
ابوالقاسـم شـانه سـاز دبیـر انجمـن لـوازم خانگـی لـوازم خانگـی 
کوچـک گفـت: تکلیف نرخ ارز هنوز روشـن نیسـت و این مسـئله در 
چنـد مـاه آینـده ما را با مشـکل رو بـه رو می‌کند. توزیـع محصولات 

ال جـی و سامسـونگ در بـازار ادامـه دارد.

مشکلات خروج دو برند کره‌ای و گسترش قاچاقمشکلات خروج دو برند کره‌ای و گسترش قاچاق
محمدرضـا شـهیدی، دبیـر انجمـن صنفـی تولیدکننـدگان لوازم 
صوتـی و تصویـری گفـت: خـروج دو برند کـره‌ای از بـازار و تأثیر آن 
بـر شـرایط عرضـه کالا مشـکلاتی را به‌وجـود آورده اسـت. تلویزیون 
یکـی از کالاهایـی اسـت کـه در نـوک حملـه قاچـاق قـرار دارد در 
شـرایط عـادی بـه دلیـل حقـوق و عـوارض گمرکـی و هزینه‌هـای 
تولیـد؛ مـا سـی درصـد از کالای قاچاق عقب هسـتیم اما خـروج ال 
جـی و سامسـونگ نیـز مشـکل تازه‌ای اسـت زیـرا با توجه بـه اینکه 
کره‌ای‌هـا نمی‌خواهنـد بـازاری را که چندیـن میلیارد دلار بـرای آن 
سـرمایه‌گذاری کرده‌انـد را از دسـت بدهنـد، بنابر این در کشـورهای 
همسـایه مسـتقر شـده و با سـی درصد زیر قیمت بازار اجناس خود 
را عرضـه می‌کننـد. مـا این موضـوع را با سـتاد مبارزه بـا قاچاق کالا 
و ارز درمیان گذاشـتیم که امیدواریم هر چه سـریعتر به این مسـئله 

رسـیدگی شود. 

بحث شناسه کالا و کد رهگیر را به جدیت دنبال می‌کنیمبحث شناسه کالا و کد رهگیر را به جدیت دنبال می‌کنیم
کیـوان گـردان مدیـر کل دفتر صنایع بـرق، فلزی و لـوازم خانگی 
وزارت صمـت گفـت: قاچـاق لوازم خانگی متأسـفانه بر اسـاس اعلام 
وزارت اطلاعـات در صـدر قـرار دارد و ما امسـال حتما یکـی از برنامه 
اساسـی که باید به جدیت بر روی آن کار کنیم، بحث شناسـه کالا و 
کـد رهگیری اسـت. - دفتر ما عملکرد موفقی هـم در قالب همکاری 
بـا سـتاد مبـارزه بـا قاچـاق کالا و وزارت اطلاعـات در خصوص تلفن 
همراه داشـته اسـت. درحـال حاضر موبایـل و خودرو تنهـا کالاهایی 
هسـتند کـه دیگـر به هیـچ عنـوان امـکان قاجـاق کالا وجـود ندارد 
کـه دلیـل آن هـم بـه دلیـل کـد IME در تلفن‌هـای همـراه اسـت 
کـه البتـه ما امسـال این موضـوع را به کل دسـتگاه‌های سـیم کارت 
خـور تعمیـم داده‌ایـم و همـه دسـتگاه‌های سـیم کارت خـور اعم از 
دسـتگاه‌های پـوز، تبلت و... که سـیم کارت می‌خورند، مشـمول این 

موضـوع شـده و انشـالله جلـوی قاچاق آنهـا را نیـز می‌گیریم. 
موضـوع دیگـر در رابطـه بـا سـامانه گارانتی اسـت. مردم مشـکل 
دارنـد کالایـی را می‌خرنـد کارت ضمانت قلابی به آنها داده می‌شـود 
و فـردا هـم هیچکس جوابگو نیسـت ودر این موضـوع مصرف کننده 
دچـار ضرر و زیان می‌شـود. دکتر تابش جلسـه‌ای بـرای این موضوع 
گذاشـتند کـه مـا حتمـا آن را دنبال می‌کنیـم. دررابطه بـا گمرکات 
و پلیـس امنیـت بـا تدبیـر دکتـر صادقی در جلسـه‌ای که بـا گمرک 
داشـتیم ایـن تفاهـم مشـترک بـه تمام گمـرکات ابالغ شـده امروز 
پلیـس امنیـت نمی‌تواند مخل ایـن موضوع شـود. در این زمینه یکی 
از نکاتـی کـه داریـم در زمینه اسـتفاده از بند چ ماده 38 اسـت. یک 
اصالح آییـن نامه‌ای داریم که خوشـبختانه چون قانون، اجـازه‌اش را 
در اختیـار وزیـر صنعت، معـدن و تجارت قرار داده اسـت می‌خواهیم 

در آن اصلاحاتـی انجـام دهیـم کـه خلأهای موجـود را حل کنیم. 
موضـوع عمـق کالاهای سـاخت داخـل را به صورت جـدی دنبال 
خواهیـم کـرد. یکـی از نکات مهـم در لوازم خانگی این اسـت که این 
هـزار و 550 قلـم که ممنوعیـت واردات داریم فعلا و ممکن اسـت تا 
2هـزار قلم هم برسـد، درحـال حاضر نزدیک 50درصـد آنها در حوزه 
پوشـاک اسـت ولی لوازم خانگی عمده کالاها دارای ممنوعیت اسـت 
کـه ایـن خـود یـک فرصـت بـرای تولیدکننـدکان داخلی محسـوب 

می‌شـود که انشـالله بتواننـد از این فرصت اسـتفاده کنند. 
در رابطـه بـا مناطـق آزاد ازجملـه پیـام کـه خیلی هـم نزدیک به 
تهـران قـرار دارد موضوعـی جـدی اسـت و بایـد در دسـتور کار قرار 
بگیـرد. خـط اعتباری یک میلیـارد دلاری را اگر بانـک مرکزی ایجاد 
کنـد، بخـش عمـده مشـکلات برطـرف می‌شـود. بانـک مرکـزی در 
سـنوات گذشـته بـرای لـوازم خانگـی اولویت گذاشـته اسـت و دیگر 

دوسـتان را مثـل همـه کالاهـا معطل نکرده اسـت. 
گفتنی اسـت در این جلسـه مدیران بخش‌های تأثیرگذار در تولید 
از جملـه مدیرعامـل ایمیـدرو، مدیران بخش‌های قطعه‌سـازی نیز به 
موضوعاتـی اشـاره کردنـد و قرار شـد ارتباطـات با تولیدکننـدگان و 
بهـم ‌رسـانی ایـن دو بخـش به شـکل قابل ملاحظـه‌ای بـا محوریت 
انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران و جنـاب مهندس هاشـمی و با 

همـکاری معاونـت امور صنایـع وزارت صمت شـکل گیرد. 
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در آسـتانه روز ملی صنعت و معدن نشسـت طرح بیـان دغدغه‌های 
تولیدکننـدگان صنعت لـوازم خانگی انجمن صنایع لـوازم خانگی ایران 
بـا حضـور عـزت الله اکبـری تـالار پشـتی رئیـس کمیسـیون صنایع و 
معـادن مجلـس شـورای اسالمی، دبیـرکل و اعضـاء هیئت مدیـره در 
روز یکشـنبه 8 تیرمـاه در محـل انجمن برگزار شـد. به گـزارش روابط 
عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران؛ در ایـن جلسـه رئیـس 
و اعضـاء هیئـت مدیـره آقایـان؛ دانیالـی، فتاحـی، عراقـی، رضوانـی، 
مصطفـوی و دبیـر کل انجمـن عبـاس هاشـمی حضـور داشـتند و بـه 
بیـان مسـائل و مشـکلات صنعـت کشـور نظیـر نوسـانات قیمـت ارز، 
فراینـد قیمت‌گـذاری، معضـل جـولان کالای قاچاق، کاهـش صادرات 
و روند تخصیص ارز توسـط بانک مرکزی، پرداختنـد و راهکارهای لازم 
توسـط حاضـران پیشـنهاد و به بحث گذاشـته شـد. ماحصـل گفتمان 
یک سـاعته دبیر کل انجمـن و اعضاءهیات مدیره با رئیس کمیسـیون 

صنایـع و معـادن مجلـس شـورای اسالمی را در ذیـل می‌خوانید. 

ببند  و  بگیر  نه  بگیریم  تصمیم  اقتصاد  علم  قوانین  براساس  ببند   و  بگیر  نه  بگیریم  تصمیم  اقتصاد  علم  قوانین  براساس   
تعزیراتتعزیرات

در ابتـدای ایـن جلسـه مهنـدس علیرضـا محمـدی دانیالـی رئیس 
هیئـت مدیـره انجمـن لـوازم خانگـی با اشـاره بـه اینکه شـاخصه‌های 
اقتصـادی ایـران فراینـد خوبـی را طـی نمی‌کنـد، اظهار داشـت: رشـد 
اقتصـادی منفـی پوئـن منفی برای تولید محسـوب می‌شـود و با توجه 
بـه افزایـش نـرخ تـورم قـدرت خرید مـردم جامعـه روز بـه روز کاهش 
پیـدا می‌کنـد. در شـرایطی کـه مقـام معظـم رهبری امسـال را سـال 
جهـش تولیـد معرفـی کرده‌انـد، نیازمند برنامـه عملیاتی هسـتیم تا با 
شـاخصه‌های مشـخص رشـد و پیشـرفت اقتصـادی را طـی کنیـم. در 
غیر‌ایـن صـورت خـدای نانخواسـته درپایـان سـال در می‌یابیـم که نه 
تنهـا پیشـرفتی نداشـتیم بلکـه بـه سـوی رشـد اقتصاد منفی شـتاب 
کرده‌ایـم کـه ایـن کارنامه، شایسـته کشـور و تولیدکنندگان نیسـت. 
دانیالـی ضمـن تأکیـد بـر همـکاری و همفکـری متقابـل خانـواده 
صنعتـی کشـور و مسـئولان گفت: با بگیـر و ببند، مشـکلات اقتصادی 
حـل نمی‌شـود، همه بایـد بپذیریم که اقتصاد علمی اسـت کـه قوانین 
عرضـه و تقاضـا بر آن حاکم اسـت و کار آفرین و صنعتگر اگر احسـاس 

امنیـت اقتصـادی نداشـته باشـد؛ نمی‌تواند بـه فعالیت‌هـای اقتصادی 
خـود ادامـه دهـد و بـه وظیفـه ملـی و اجتماعی خود عمـل کند. 

وی افـزود: ورود مسـتقیم تعزیـرات و سـازمان حمایـت در فراینـد 
قیمت‌گـذاری نـه تنهـا کمـک نیسـت بلکه مشـکل تـازه‌ای در مسـیر 
تولیدکننـدگان ایجـاد می‌کنـد، ایـن سـبک ورود دولت بـا قوانین علم 

اقتصـاد و قوانیـن عرضـه وتقاضـا همخوانی نـدارد. 
 مهنـدس دانیالـی ضمـن تأکید بر اینکـه حفظ اشـتغال، مهم‌ترین 
وظیفـه صنعتگران در شـرایط فعلی اسـت، گفت: اگـر بپذیریم صنعت 
لـوازم خانگـی 600 کارخانه در کشـور دارد و یک میلیون سـیصد هزار 
اشـتغال مسـتقیم وغیـر مسـتقیم در ایـن صنعـت بـزرگ ملـی فعال 
هسـتند؛ بـه اهمیـت این صنعت بیشـتر پـی می‌بریم. بیـکاری فعالان 
ایـن قشـر عواقب گسـترده اجتماعـی و اقتصـادی دارد که همـه به آن 
واقف هسـتیم، بنابراین اگر این مشـکل حل نشـود، مشـکلات گسترده 

اقتصـادی دیگر از راه می‌رسـند. 
رئیـس هیئـت مدیره انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایران با اشـاره به 
اینکـه برنامـه وزراتخانه این اسـت که صنعـت لوازم خانگـی 34 درصد 
رشـد داشـته باشـد گفت: بـه طـور میانگین بـرای تأمیـن 12 میلیون 
دسـتگاه نیازسـالیانه لـوازم خانگـی از خـارج نیـاز به تأمیـن 9 میلیارد 
دلار ارز می‌باشـد. در حالیکـه بـا تزریـق 1/2 میلیـارد دلار ارز توسـط 
بانـک مرکـزی می‌تـوان این میـزان کالا را با کیفیت مطلـوب در داخل 
تولیـد و بـا حفظ اشـتغال مولد برای توسـعه صنعت و توسـعه ملی نیز 
اقـدام نمـود. وی خاطر نشـان کـرد: چنانچه تـداوم تأمیـن ارز را انجام 
نگیـرد؛ سـیکل تولیـد متوقف می‌شـود و این به معنای شکسـت تولید 

در دراز مدت اسـت. 

با ابر تحریم‌های داخلی در داخل کویر سوزان یخ تولید می‌کنیمبا ابر تحریم‌های داخلی در داخل کویر سوزان یخ تولید می‌کنیم
مهنـدس علیرضـا عراقـی نایـب رئیس هیئـت مدیره و مدیـر عامل 
شـرکت تکبـان کنتـرل انرژی بـا انتقاد از سیاسـت‌های حاکـم برتولید 
کشـور گفـت: متأسـفانه کشـتی اقتصـادی کشـور در دریایـی مـواج 
سـرگردان اسـت و هـر روز بـا تحریم‌هـای داخلـی و خارجـی مواجـه 
می‌شـویم؛ حداقـل انتظـار مـا ایـن اسـت کـه دولت اگر مشـکل مـا را 
حـل نمی‌کنـد برای ما مشـکل آفرینی نکنـد. وضعیت ابـر تحریم‌های 

رئیس کمیسیون صنا�یع و معادن مجلس در انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران: رئیس کمیسیون صنا�یع و معادن مجلس در انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران: 

کاهش تصدی‌گری دولت در بخش خصوصی و تولید 

اساس برون‌رفت از مشکلات
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داخلـی بـرای ما تولیدکنندگان این اسـت بـه مانند تولید یـخ در کویر 
اسـت درحالـی کـه رقبـای مـا در قطب شـمال بـه تولید یخ مشـغول 
هسـتند، حـال با ایـن وضعیت چگونـه می‌توان سـهمی عمـده از بازار 

به دسـت آورد؟ 
وی بـا ابراز تأسـف گفت؛ خرید مواد مخـدر از خرید مواد اولیه تولید 
آسـان‌تر اسـت زیـرا مـا بایـد هـر روز بـرای تهیه مـواد اولیـه بجنگیم. 
عراقـی ضمـن تأکید بـر اینکه صنعتگـران دغدغه‌ای جز تولیـد ندارند، 
خاطـر نشـان کـرد: تولیدکننـدگان همـواره در راه اشـتغالزایی حرکت 
می‌کننـد و حتـی از سـود شـخصی خـود در راه تولیـد و اشـتغالزایی 
اسـتفاده می‌کننـد. عراقـی خاطـر تأکید کرد: فعـالان عرصـه تولید در 
حقیقـت سـربازانی هسـتند که با مـال و جان خود برای اقتصاد کشـور 
می‌جنگنـد. جـولان 27 میلیـارد دلار کالای قاچـاق در بـازار درد کمی 
نیسـت و مـا انتظـار داریم مجلس شـورای اسالمی بنا بـر وظیفه ذاتی 
خـود بـا فسـاد اقتصـادی مبـارزه کند، اگـر این مشـکلات رفع نشـود، 

نسـل آینده بـه تولیـد و صنعت علاقـه‌ای نشـان نمی‌دهد. 

لزوم تدوین قوانین صنعتی با همکاری انجمن و مرکز پژوهش‌های لزوم تدوین قوانین صنعتی با همکاری انجمن و مرکز پژوهش‌های 
مجلسمجلس

مهنـدس عبـاس هاشـمی دبیـر کل انجمـن صنایـع لـوازم خانگی 
ایـران بـا اشـاره به ضرورت توسـعه واحد‌هـای صنعتی در کشـور اظهار 
داشـت : یکی از معضلاتی که در اسـتان تهران وجود دارد بحث توسـعه 
واحدهـای تولیـدی مسـتقر درشـهرک‌های صنعتـی حومـه پایتخـت 
اسـت. . هـم اکنون توسـعه واحد‌های تولیدی مسـتقر در شـهرک‌های 
صنعتـی بـه دلیـل بهانه‌هـای زیسـت محیطـی متوقف شـده اسـت و 
معمـولا درخواسـت توسـعه واحد صنعتی از سـوی سـازمان محافظت 

محیط زیسـت به ماده 11 ارجاع می‌شـود وحتی درخواسـت جاگزینی 
نـوع تولیدمحصولات مشـابه بـا کالای پاک در این در این سـیکل مجاز 
شـمرده نمی‌شـود کـه ایـن موضـوع از پویایـی واحدهـای صنعتـی 
جلوگیـری می‌کنـد. امیدواریم بـا همکاری مجلس و نهادهای مسـئول 

ایـن موضـوع هـر چه سـریع‌تر حـل و فصل شـود. 
وی افـزود: موضـوع بعـدی که بیشـتر از هر چیزی به آن نیـاز داریم 
تصویب قوانین صنعتی مناسـب و کار آمد در مجلس شـورای اسالمی 
اسـت، اگـر قوانین بـا همکاری انجمن‌هـا و مرکـز پژوهش‌های مجلس 
تصویـب شـود، مسـلما بهتـر پاسـخگوی نیـاز صنعتـی جامعه کشـور 

خواهـد بود. 
هاشـمی تأکید کرد: فشـارهای مالیاتی باید به میزان سهم صنعت از 
تولیـد ناخالص داخلی باشـد و نباید خـارج از توان صنعتگران موضوعی 
را بـه آنـان تحمیـل کـرد. وی موضـوع بعـدی را افزایش سـهم صنعت 
از شـبکه بانکی کشـور برشـمرد و گفـت: امـروز تنها 30درصـد میزان 
تسـهیلات شـبکه از سـهم بانکی کشـور به صنعت تعلق می‌گیرد. اگر 
اعتقـاد داریـم کـه موتور محرک کشـور باید به سـمت سـرمایه‌گذاری 

مولـد حرکـت کند؛ این سـهم باید حداقـل به 45 درصد برسـد. 
دبیـر کل انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایـران گفت: مسـئله بعدی 
نحـوه ارائـه مـواد اولیـه در بـورس اسـت، قیمـت مـواد اولیـه داخلـی 
دربـورس ماننـد ورق فـولاد، مقاطـع فلزی و مسـی، مـواد آلمینیومی، 
مواد پتروشـیمی و فلزات رنگی با قیمت جهانی l.M.E محاسـبه وعرضه 
می‌شـود و ایـن عرضه مواد اولیـه در بورس بـرای تولید‌کنندگان مزیت 
بـه شـمار نمی‌آیـد. متأسـفانه در این شـرایط عرضه مواد اولیه توسـط 
برخـی شـرکت‌ها به شـکل قطـره چکانی و مهندسـی شـده از مجرای 
مبهـم عرضه می‌شـود و چون نظارتـی بر عرضه در بورس وجـود ندارد، 
تولیدکننـدگان در نهایـت مجبـور می‌شـوند، نیـاز خـود را از بـازار آزاد 

تأمیـن کنند. 

توقف صادارت به دلیل عدم ثبات ارزتوقف صادارت به دلیل عدم ثبات ارز
قاسـم مصطفـوی عضـو هیئـت مدیـره انجمـن و مجموعه بوتـان با 
اشـاره بحث ثبات در تولید اظهار داشـت: متأسـفانه در چهارسـال اخیر 
چهـار وزیـر در وزارت صمت روی کار آمده اسـت. تغییرات مدیریتی در 
نهادهای مسـئول؛ عدم شـفافیت در قانـون و برخوردهای سـلیقه‌ای با 

واحدهـای تولیدی ما را خسـته کرده اسـت. 
وی افـزود: قیمـت فـولاد بـالای 80 درصـد رشـد داشـته اسـت هم 
اکنـون در بـازار آزاد قیمـت فـولاد 18 هزارتومـان اسـت درحالیکه این 
فـولاد بـه ما داده نمی‌شـود در بازار آزاد به وفور وجـود دارد این درحالی 
اسـت کـه اگـر بخواهیـم از فـولاد مبارکـه خریـد کنیـم، باید سـه ماه 
جلوتـر هزینـه آن را پرداخت کنیـم. در نظر بگیرید اگر بخواهیم همین 
فـولاد را از خـارج از کشـور وارد کنیـم، قیمـت برای ما 11 هـزار تومان 
تمـام می‌شـود. پس ممنوعیـت واردات عملا کمکی بـه تولیدکنندگان 
نکـرده اسـت. وی با اشـاره به مشـکلات صـادارت گفت: بـه دلیل عدم 
ثبـات ارزی صـادرات متوقـف شـده اسـت وزارت صمـت به مـا تکلیف 
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کـرده اسـت، سـی درصـد درصد مقیـاس تولیـد را بالا ببریـم اما وقتی 
تعامـل اقتصـادی با کشـورها نداریـم؛ موضـوع تعرفه ترجیحـی با نرخ 
سـی درصـد برای کشـورها توجیه اقتصـادی نـدارد و در نتیجه تولید و 

صـادرات مـا به کشـورهای گوناگون کاهش داشـته اسـت. 
عضـو هیئت مدیـره بوتان تأکید کرد: با این شـرایط گاهی می‌بینیم 
سـازمان حمایـت در فراینـد قیمت گذاری‌هـا با لحن دسـتوری اعمال 

قـدرت می‌کند کـه ایـن نگاه‌ها باید اصلاح شـود. 

با تولیدکنندگان شفاف برخورد کنیمبا تولیدکنندگان شفاف برخورد کنیم
سـعید رضوانـی عضو هیئـت مدیره و مدیر عامل شـرکت نیکسـان 
صنعـت سـاوه با اشـاره بـه اینکـه در حال حاضـر تقاضای خوبـی برای 
صنعـت لـوازم خانگـی وجـود دارد اظهار داشـت: تقاضای خوبـی برای 
محصـولات ایرانـی وجـود دارد و ما باید میزان تولیدات خـود را افزایش 
دهیـم بـرای تأمیـن جهـش تولیـد نیازمند تأمین مـواد اولیه هسـتیم 
و بـه دلیـل عـدم تأمیـن منابـع ارزی تنهـا بـا 60 درصـد ظرفیـت در 
حال تولید هسـتیم. متأسـفانه ثبت سـفارش‌های ما کـد تخصیص ارز 
نگرفته‌انـد. مـا فکـر می‌کنیـم حتی اگـر ارزی بـرای تخصیـص نداریم 
بـا تولیدکنندگان شـفاف باشـیم تا تولید‌کننـدگان بتوانند بـرای آینده 

برنامه‌ریـزی کـرده و چـاره اندیشـی کنند. 

ارز  تخصیص  فرایند  بهبود  خصوص  در  صنعتی  واحد‌های  ارز انتظار  تخصیص  فرایند  بهبود  خصوص  در  صنعتی  واحد‌های  انتظار 
توسط بانک مرکزیتوسط بانک مرکزی

سـلطان حسـین فتاحی مدیر عامـل مجموعه صنعتی امرسـان با 
تأکیـد بر گفـت وگوی‌هـای دو جانبه با مسـئولان و تأمین کنندگان 
مـواد اولیـه اظهـار داشـت: در سـال 97 در وزارت صمت کمیته‌هایی 
تشـکیل شـد کـه به مسـتقیم چهـره به چهـره با مسـئولان فـولاد، 
پتروشـیمی و گمـرک گفـت وگـو کردیـم، ایـن راهکار مناسـب بود 
تـا دغدغه‌هـای تولیدکننـدگان با نهادهـای ذی ربط به شـکل رو در 
رو مطـرح شـود. وی بـا ارائه راهـکاری برای حل مشـکل ارزی گفت: 
میـزان آمار تولید در سـامانه بهیـن یاب وجود دارد فکـر می‌کنم اگر 
میـزان تولیـد واحدهـای صنعتی در نظر گرفته شـود و مبنای رشـد 
34 درصـدی صنعـت لـوازم خانگـی کـه وزارت صمـت بـر آن تأکید 
کـرده اسـت را در نظـر بگیریـم، فرایند تخصیـص ارز بانـک مرکزی 

بهبود پیـدا کند. 

صنعت لوازم خانگی به اشتغال هزاران نفر کمک کرده استصنعت لوازم خانگی به اشتغال هزاران نفر کمک کرده است
عزت الله اکبری تالاری پشـتی رئیس کمیسـیون صنایع و معادن 
مجلـس شـورای اسالمی پـس از اسـتماع مشـکلات تولیدکنندگان 
صنعـت لـوازم خانگی رئیس، هیئـت مدیره و دبیر کل انجمن اشـاره 
اینکـه بایـد سـاز و کاری ایجـاد کـرد تا مشـتریان داخلـی بتوانند به 
راحتـی کالای ایرانـی را بخرنـد. بیـان داشـت: صنعـت لـوازم خانگی 
بخـش مهمی از صنعت ملی اسـت که با داشـتن بیـش از 6٠٠ واحد 
تولیدی در سراسـر کشـور به اشـتغال مسـتقیم و غیر‌مسـتقیم بیش 
از هـزار نفـر کمک کـرده اسـت. رئیس کمیسـیون صنایـع و معادن 
مجلـس شـورای اسالمی ادامـه داد: از دولـت تقاضـا داریـم کـه بـه 
مشـکلات تولیدکننـدگان رسـیدگی کننـد و همه دسـت به دسـت 
دهیـم مشـکلات را برطرف کنیم. تالارپشـتی گفت: بـاور دارم با توان 
تولیدکننـدگان می‌توانیـم موانـع را از سـر راه برداریـم و ایـن تـوان 
بالقـوه در کشـور تبدیل به توانمندی بالفعل شـود. بـه گفته این مقام 
مسـئول بایـد بتوان محصولات داخلی را ارتقـا و جایگزین محصولات 

خارجـی کرد. 
وی افزود: باید منشـأ نظر در ارتقا محصولات فعالیت تولیدکنندگان 
باشـد، بایـد سـاز و کاری ایجـاد کـرد تـا مشـتریان داخلـی بتواننـد به 
راحتی کالای ایرانی را بخرند در این راسـتا بازرسـی از انبارها و برخورد 
بـا احتـکار کالا لـوازم خانگـی پـر مصرف بـا نـرخ اقتصـادی در اختیار 

اقشـار هدف قـرار می‌گیرد. 
رئیس کمیسـیون صنایع و معادن مجلس شـورای اسالمی با تأکید 
بـر اینکـه همـه مـا چـه در مجلـس و چـه در دولـت بایسـتی مدافع و 
حامـی تولیدکنندگان باشـیم، افـزود: دولت بایسـتی از تولیدکنندگان 
حمایـت کنـد تا بتوانیم بـه محصولات با کیفیـت برسـیم. وی با اعلام 
اینکه در سـال جهـش تولید برنامه وزارت صمت بـر افزایش ٣4 درصد 
تولیـد نسـبت بـه سـال گذشـته شـکل گرفته اسـت، بیـان کـرد: باید 
بـه فکـر تولیدکننـده بود و تسـهیلاتی برای آنهـا در نظر گرفـت. برای 
کاهـش قاچـاق باید فکر ارتقـاء کیفیت تولید داخل باشـیم که این کار 
بـا دلگرم شـدن تولیدکننـده انجام می‌شـود. تالاری پشـتی گفت: باید 
بتوانیـم نیـاز بـازار داخلـی را تأمین کنیـم و نگاهی جدی‌تر به توسـعه 
بازار‌هـای صادراتـی داشـته باشـیم. عـزم صنعتگـران نیـز بـرای کمک 
بـه تحقـق أهـداف عالی باید بیش از گذشـته جـزم شـود و برنامه‌های 

اجرائـی در واحد‌هـای تولیـدی را اجـرا کند. 
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جلسـه هیئـت مدیره انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایـران در دفتر 
دکتـر مهـدی صادقـی نیارکـی معاونـت امـور صنایـع وزارت صمت 
بـه ریاسـت جنـاب آقایـان صادقـی نیارکـی معـاون محتـرم امـور 
صنایـع، مهنـدس گـردان مدیرکل دفتـر صنایع فلـزی وزارت صمت 
و از انجمـن جنـاب آقایـان مهنـدس دانیالـی رئیـس هیئـت مدیره، 
مهنـدس عراقـی نائب رئیـس، مهنـدس رضوانی و مهنـدس ایزدپناه 
اعضـای هیئـت مدیـره و مهندس عباس هاشـمی دبیـر کل انجمن، 

برگزار شـد. 

جهش  تا  می‌رود  تولید  تهدید  سمت  به  موجود  جهش واقعیت‌های  تا  می‌رود  تولید  تهدید  سمت  به  موجود  واقعیت‌های 
تولیدتولید

بـه گـزارش روابط عمومـی انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران، در 
ابتـدای جلسـه مهندس دانیالـی رئیس هیئت مدیـره انجمن صنایع 
لـوازم خانگـی ایـران گلایه‌هایـی در خصوص بحـران اخیر تخصیص 
ارز و تأمیـن مـواد اولیـه داخلـی عنوان نموده و اظهار داشـت: سـؤال 
مـا اینسـت که بانک مرکزی چه چشـم انـدازی برای حل مشـکلات 

تأمیـن تخصیـص ارز مواد اولیـه تولید دارد؟ 
وی افـزود: مـا تولیدکننـدگان وزارت صمـت را مسـئول تولیـد و 
صنعـت کشـور می‌دانیـم و از شـما کـه همیشـه پشـتیبان و حامـی 
صنعـت بـوده وهسـتید، راه حـل می‌خواهیـم. رئیـس هیئـت مدیره 
انجمـن بـا بیـان اینکـه هم اکنـون اعضـای انجمـن که بیـش از 85 
درصد سـهم بازار لوازم خانگی کشـور را بر عهده دارند، شـیب تولید 
شـان روز بـه روز در حـال کاهش اسـت گفت: این درحالی اسـت که 
در همین اوضاع بحرانی یک شـرکت در حالیکه تنها 5 درصد سـهم 
بازار را در اختیار دارد توانسـته در یک موافقت سـه جانبه 40 درصد 

تسـهیلات )600 میلیـون دلار ارز در سـال( دریافـت کند. 
 وی در بخـش دیگری از سـخنان خود گفت: امسـال واقعیت‌های 
موجود بیشـتر به سـمت تهدید تولیـد می‌رود تا جهـش تولید و این 
ضرر به اقتصاد ملی اسـت. وقتی که در سـه ماهه اول سـال وضعیت 

به این شـکل اسـت در سـه ماهه دوم و سـوم چگونه خواهد بود؟ 
وی تأکیـد کـرد: تولیـد سـه ماهـه اول سـال دلیلش تأمیـن مواد 

اولیـه کارخانجـات در سـه ماهه آخر سـال قبـل بـوده و اگر حرکتی 
انجـام نشـود، قطعـا در 6 ماهـه دوم سـال شـیب تولیـد بـه سـمت 

مـی‌رود.  کاهش 

سه مرتبه جهش بزرگ ارزی کمر تولید را شکسته استسه مرتبه جهش بزرگ ارزی کمر تولید را شکسته است
در ادامـه ایـن جلسـه مهندس رضوانی با اشـاره بـه اینکه وضعیت 
اقتصـادی کنونـی و سـرمایه درگـردش واحدهـای تولیـدی چنیـن 
ایجـاب نمی‌کنـد کـه مـا تولیدکننـدگان مواد اولیه یکسـال خـود را 
خریـداری و درکارخانـه نـگاه داریـم از سـوی دیگر از سـال گذشـته 
تاکنـون با سـه مرتبه جهـش بزرگ ارز مواجه شـده‌ایم کـه این کمر 
تولید را شکسـته اسـت. یک بنگاه اقتصادی که 4 ماه ثبت سـفارش 
آن تأییـد نمی‌شـود و 40 ثبـت سـفارش در صف تخصیـص ارز دارد 
و در ایـن 4 مـاه ارز دوبـار جهـش وحشـتناک داشـته اسـت، چگونه 
می‌توانـد تولیـد خـود را سـرپا نـگاه دارد؟ مهنـدس رضوانـی دبیـر 
هیئـت مدیـره انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ضمـن تشـکر از وقتی 
کـه معاونـت وزرات صنایـع در اختیـار انجمن قـرار داده گفت: ما هم 
اکنـون اینجا هسـتیم تا با مطرح نمودن مشـکلات اعضـا و واحدهای 
تولیـدی، راهکارهـای عملیاتـی و سـریع را بـه عنـوان خروجـی این 

نشسـت، بـه 230 عضـو انجمن منتقـل کنیم. 

واحدهای تولیدی بلاتکلیف هستندواحدهای تولیدی بلاتکلیف هستند
در ادامـه این جلسـه مهندس ایزدپناه عضو هیئـت مدیره انجمن، 
خواسـتار شـفافیت در وضعیـت ارزی کشـور شـده و اظهـار داشـت: 
شـفاف شـدن مبلـغ ارز حداقـل واحدهـای تولیـدی را از بلاتکلیفی 
خـارج می‌کنـد. در حـال حاضر واحدهـای تولیدی دچار سـردرگمی 
شـده و مجـوز هیـچ یـک از مدل‌هـای ارزی تخصیصـی بـرای مـواد 
اولیه خود را ندارند. وی خاطر نشـان کرد: به نظر می‌رسـد سیاسـت 
کنونـی دولت؛ سیاسـت محدودیت تقاضا اسـت. این سـرکوب تقاضا 
و بـه دنبـال آن سـرکوب و محدودیـت تولیـد باعـث خواهد شـد که 
تـا چنـد مـاه آینده بـازار عرضه بـا بحران کمبـود کالا مواجه شـود و 
مـا از وزارت صمـت که همیشـه مدافع رونـق تولیـد و افزایش تقاضا 

در نشست اعضاء هیئت مدیره انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران با معاون امور صنا�یع وزارت صمت برای رفع موانع تولید مطرح شد: در نشست اعضاء هیئت مدیره انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران با معاون امور صنا�یع وزارت صمت برای رفع موانع تولید مطرح شد: 

 بلاتکلیفی و عدم امکان برنامه‌ریزی
بزرگترین مشکل تولیدکنندگان
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بـوده اسـت می‌خواهیـم تـا به ایـن عرصـه ورود پیدا کننـد ونگذارند 
تـا بانـک مرکزی با محـدود کـردن تقاضا چنین تصور کنـد که همه 

چیـز را تحت کنتـرل دارد. 

کارگران کارخانه‌ها در معرض ریزش و تعدیل قرار دارندکارگران کارخانه‌ها در معرض ریزش و تعدیل قرار دارند
مهنـدس علیرضـا عراقـی نایب رئیـس هیئت مدیره انجمـن لوازم 
خانگـی بـا بیـان اینکه هم اکنـون ما دچار بحران نقشـه راه شـده‌ایم 
و ابـر تحریم‌هـای داخلی موجب شـده اسـت کـه تا چند مـاه آینده، 
چندیـن هـزار کارگـر در کارخانه بیکار شـوند، تأکید کـرد: تأمین ارز 
برای قطعه سـازان بـه مراتب کمتر از تأمیـن ارز برای تولیدکنندگان 
محصول نهایی اسـت، بنابراین تخصیص ارز قطعه سـاز، کمک بسیار 
بزرگـی بـه تولیـد محصـول نهایـی خواهـد کـرد. مهنـدس عراقی با 
بیان اینکه ما تولیدکنندگان همیشـه با عشـق درکنار شـما بزرگوارن 
در وزارت صمـت بـوده و هسـتیم، گفـت: یک یخچال بـا آن بزرگی و 
عظمـت نیـاز به یک قطعه کوچک ترموسـتات دارد تـا کار کند حال 
اینکـه یـک ترموسـتات خـودش 4 مـاه اسـت منتظـر تریخـص یک 
پیـچ در گمـرک اسـت. وی به قـرارداد اخیر ایران وچین اشـاره کرده 
وگفـت: کشـور ما بـا این قرارداد بـرای کارگران چینی ایجاد اشـتغال 
کـرده اسـت، ایـن درحالی اسـت که کارگـران ایرانی بـه دلیل بحران 

کنونـی تولیـد در حال ریزش و تعدیل هسـتند. 

امکان برنامه‌ریزی برای تولید و قیمت‌گذاری غیر‌ممکن شده است امکان برنامه‌ریزی برای تولید و قیمت‌گذاری غیر‌ممکن شده است 
مهنـدس هاشـمی دبیـرکل انجمن صنایع لـوازم خانگـی ایران به 
عنـوان اخرین سـخنران انجمـن به جمع‌بنـدی صحبت‌هـا پرداخته 
و بـا ابـراز خوشـبختی از اینکـه کلیـه تأمین مـواد اولیـه داخلی اعم 

از پتروشـیمی و ورق‌هـای فـولادی بـه نظـارت معاونـت امـور صنایع 
انتقـال داده شـده اسـت، اظهار داشـت: خوشـبختانه دغدغـه صنایع 
پاییـن دسـتی از جملـه لـوازم خانگـی بـا ایـن اتفـاق مبـارک تا حد 
زیـادی رفـع شـده اسـت وی همچنیـن افـزود: تغییـرات لحظـه‌ای 
قیمـت مـواد اولیـه از یـک سـو و جهـش قیمـت ارز از سـوی دیگر، 
باعـث شـده تـا داده‌هـای نهادهـای مـواد اولیـه بـه حـدی افزایـش 
یابدکـه امـکان هرگونـه برنامه‌ریـزی بـرای تولیـد و قیمت‌گـذاری بر 

روی آن غیر‌ممکـن گـردد. 
 وی افـزود: نظر می‌رسـد که سـازمان حمایت می‌بایسـت در حال 
حاضـر نظـارت خـود را بـر روی عرضـه مـواد اولیـه متمرکـز کند تا 
عرضـه محصـول. وی در بخـش دیگـری از سـخنان خـود از وزارت 
صمـت خواسـت: حـال کـه بانـک مرکـزی در بخشـنامه اخیـر خود 
صادرکننـدگان را وارد نمـوده تـا ارز حاصـل از صـادرات خودشـان را 
از طریـق سـامانه نیمـا در اختیـار تولیدکننـدگان برای تأمیـن مواد 
اولیـه مـورد نیازشـان قـرار دهند در این امر تسـریع نماید چـرا که با 
وضعیـت کنونی تولیدکنندگان دیگر امیـدی به تخصیص ارز نیمایی 

ندارنـد و ارز حاصـل از صـادرات برایشـان حیاتی اسـت. 

اعلام  را  نیاز و میزان تولید خود  ارز مورد  اعلام تولید‌کنندگان میزان  را  نیاز و میزان تولید خود  ارز مورد  تولید‌کنندگان میزان 
کنندکنند

دکتـر مهدی صادقـی نیارکی معاون امور صنایـع وزرات صمت در 
این جلسـه ضمن خوشـامدگویی بـه اعضائ هیئت مدیـره انجمن با 
اشـاره به اینکه اینجا خانه شماسـت، اظهار داشـت: بحـث ارز، تأمین 
مـواد اولیـه داخلـی و تعییـن قیمـت، شـاه بیـت، موضوعـات مطرح 
شـده در این جلسـه اسـت که لازم می‌دانم در همین راسـتا به چند 
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نکته اشـاره کنم. 
وی ابتدا یادآوری کرد: در سـه ماهه نخسـت امسـال کاهش تولید 
وجـود نداشـته اسـت بلکه بنا بـه آمـار وزارت صمت در چنـد کالای 
لـوازم خانگـی افزایش تولید نیز داشـته‌ایم. بطوریکه لباسشـویی صد 

درصـد و یخچال 12 درصد رشـد تولید داشـته‌اند. 
صادقـی نیارکـی با تأکید بر اینکـه همه مـا در وزارت صمت بیش 
از خـود شـما در دسـتگاه‌های نظارتـی دفـاع می‌کنیـم و کاتولیک‌تر 
از پاپ هسـتیم، گفت: مکاتبات ما نشـانگر دفاع مسـتمر و پیگیرمان 

از بخش خصوصی اسـت. 
 وی در عیـن حـال سـؤالی را یـادآور شـد: آیـا اتـاق بازرگانـی که 
شـما از آن مجـوز داریـد چه فعالیتی در این 4 ماهه انجام داده اسـت 

و چـه موضع مشـخصی اتخاذ کرده اسـت؟ 
معـاون امـور صنایـع وزارت صمـت در بخـش دیگـری از سـخنان 
خـود افـزود: طبـق آمـاری کـه تـا ده روز پیـش داشـته در 4 ماهـه 
مدت مشـابه سـال گذشـته 11 میلیارد دلار تخصیص ارز در کشـور 
صـورت گرفتـه کـه این رقم امسـال به 7 میلیارد دلار رسـیده اسـت 
واز ایـن تفـاوت 4 میلیـارد دلاری، 1/5 میلیـارد دلار آن مربـوط بـه 

گـروه کالایـی دو یعنـی مـواد اولیه تولید اسـت. 
وی خاطرنشـان کـرد: ایـن گویـای آنسـت کـه 1/5 میلیـارد دلار 
عملکـرد بانـک مرکزی در این خصـوص منفی بوده اسـت. به عبارت 
دیگـر نشـان دهنده این اسـت که تـوان تولید وجود دارد اما فشـنگ 
بـرای تولیـد موجـود نیسـت و ورودی و خروجـی تولیـد مـا بـا هـم 

تناسـب نـدارد و ایـن موضـوع کاملا بارز و مشـخص اسـت. 
صادقـی نیارکـی در ادامه درخواسـت کـرد: در حـوزه ارز تقاضایی 
از اعضـای انجمـن لـوازم خانگـی دارم که جدولی را تهیـه کنند و در 
آن ارز 4 ماهـه اول سـال 98 خـود را در یکـی از سـتون‌های جـدول 
نوشـته و در سـتون دوم تخصیص ارز سـال 99 خود را و در سـتون 
بعـدی تعداد ثبت سـفارش‌ها و چه میزان ثبت سـفارش بـدون اقدام 
داشـته و دارنـد و در سـتون آخر میزان تولیدشـان را ذکـر کنند. این 
کار یـک آمـار مبرهنـی جهـت دفـاع از واحدهـای تولیـدی را ارائـه 
می‌دهـد. وی دومیـن راهـکار مطرح شـده تفاهـم با ایمیـدرو را ذکر 
کـرده وگفـت: انجمـن فهرسـتی از بنگاه‌هـای تولیـد خـود را کـه 4 
تـا 5 قلـم اصلـی لـوازم خانگی تولیـد کرده و بـالای 5 میلیـون دلار 

در خواسـت ارز دارنـد را معرفـی نمـوده تـا بنا بـر برنامه تولید سـال 
جـاری، نیـاز ارزیشـان بـه تفکیک محصـول از ارز حاصـل از صادارت 

صنایع مـادر تأمیـن گردد. 

 در شرایط تحریم و کرونا، دخالت دولت در اقتصاد امر مذمومی  در شرایط تحریم و کرونا، دخالت دولت در اقتصاد امر مذمومی 
نیستنیست

معـاون امـور صنایع وزارت صمـت در خصوص بسـته جدید بانک 
مرکزی، اشـاره کرده و گفت: در بسـته جدید تکلیف کاملا مشـخص 
شـده اسـت 80 در صـد نیما، 20 درصد اسـکناس و بـرای واحد‌های 
تولیـدی 70 درصـد نیمـا؛ 30 درصـد واردات در مقابـل صـادرات، 
پیش‌بینـی شـده اسـت. وی اقـدام یکـی دوروزه بانـک مرکـزی را 
نتیجـه قـراردادن بانـک مرکـزی در مقابـل عمـل انجام شـده وزارت 
صمـت توصیـف کـرد. صادقی نیارکی محور دوم سـخنان خـود را در 
خصـوص تأمیـن داخلی اقالم مورد نیـاز صنعت ذکر کـرده و گفت: 
مـورد پتروشـیمی کـه الحمـد الله از سـال گذشـته تاکنـون مشـکل 
خاصـی در ایـن حـوزه رخ نـداده اسـت. وی بـه موضوع پتروشـیمی 
قائـد بصیـر اشـاره نمود که مقرر شـد جلسـه جداگانه و کارشناسـی 
در ایـن باره شـکل بگیـرد. وی افـزود: در بحث ورق نیز سـامان دهی 

جدی صـورت گرفته اسـت. 
مقـام وزارت صمـت در محور سـوم سـخنان خود بـه بحث قیمت 
گذاری‌هـا اشـاره کرده وگفـت: ظاهرا بحث قیمت‌گذاری در جلسـات 
متعـدد بـا رضایـت انجمن 25 درصد افزایش داشـته اسـت )که البته 
مهنـدس هاشـمی در اینجا تذکـر داد: توافق صورت گرفتـه تا زمانی 

که جهش قیمتی وجود نداشـته باشـد.( 
صادقـی نیارکـی در پایـان مبحث کلـی تئوری‌های نئو کلاسـیک 
را مطـرح نمـوده وگفت: در شـرایط پیچیـده جهان امروز بـا توجه به 
اینکـه گویـی دنیـا یک بار دیگـر در حال بـاز آفرینی اسـت وبیماری 
کرونـا از یـک سـو جهـان را و موضـوع تحریم در کشـور ما از سـوی 
دیگـر شـرایط پیچیـده‌ای را پیـش روی ما قـرار داده اسـت از این رو 
مداخلـه دولـت در اقتصـاد امر مذمومی نیسـت و دولت بایـد با ورود 

بـه عرصـه اقتصـادی حلقه‌هـا و ارزش افـزوده را تنظیم کند. 
وی تأکیـد کـرد: مـا امسـال اولین سـالی اسـت که اقتصـاد بدون 
نفـت را تجربـه می‌کنیـم و این یـک جراحی بزرگ در اقتصاد کشـور 

اسـت و می‌بایسـت بـه تمامی نـکات آن توجـه کنیم. 
ایـن مقـام مسـئول در پایـان خاطـر نشـان کـرد بـه عنـوان یـک 
مسـئول صنعتـی بـه هیـچ عنـوان نامیـد نیسـت و بـه تـوان بخش 
خصوصـی اعتقـاد راسـخ دارد. نیارکـی همچنیـن از فعـالان بخـش 
خصوصـی به‌ویـژه صادرکننـدگان خواسـت، بـه یکدیگـر رحم کنند 
و ارز صادراتشـان را بـر اسـاس دلار 24 هزارتومانـی تنظیـم نکننـد. 
گفتنی اسـت در پایان این جلسـه اعضا هیئت مدیره انجمن، یک 
جلسـه کارشناسـی دیگر با حضـور مهندس گردان مدیـر کل صنایع 
فلـزی لـوازم خانگی وزرات صمـت را برگزار و راهکارهای مشـخص و 

عملیاتـی بـرای برون رفـت از بحران کنونـی را مطرح نمودند. 
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سرپرسـت وزارت صنعت، معدن و تجارت گفت: بر اسـاس تصمیم 
سـتاد تسـهیل و رفـع موانع تولیـد، چنانچه در زمان معامله شـخصی 
طـرف معاملـه واحد تولیدی در فهرسـت مؤدیان فاقد اعتبار سـازمان 
امـور مالیاتـی قـرار نداشـته باشـد و بعـد از گذشـت مدتـی در ایـن 
فهرسـت قـرار گیرد، مسـئولیتی متوجه مؤدی واحـد تولیدی نخواهد 

بود. 
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایـران به 
نقـل از رادیـو جوان، حسـین مـدرس خیابانـی در مصاحبه بـا برنامه 
جـوان ایرانـی سالم رادیو جـوان گفـت: دو تصمیم خیلـی مهم طی 
روزهای گذشـته از سـوی دولـت به منظور حمایـت از تولید‌کنندگان 
و واحدهـای تولیـدی صـورت گرفتـه کـه بر اسـاس آن، آن دسـته از 
واحدهـای تولیـدی که تحت تملـک بانک‌ها قـرار گرفته بودنـد؛ باید 
بـه صاحبـان اصلـی بازگردانده شـود؛ به این معنـا که بر اسـاس ماده 
19 قانـون رفـع موانـع تولیـد رقابـت پذیـر و مصوبـه شـورای پـول و 
اعتبـار بانکهـا و مؤسسـات مالـی و اعتبـاری ملـزم بـه فـروش املاک 
و دارایی‌هـای مـازاد خـود هسـتند و چنانچـه بانکها اقـدام به تملیک 
واحدهـای تولیـدی نمـوده باشـند، مالـک اولیـه در صـورت تقاضـا و 
دارا بـودن شـرایط کـه بعـداً اعالم خواهـد شـد، می‌توانـد نسـبت به 

بازپس‌گیـری واحـد تولیـدی تملیکی خـود اقـدام نماید. 
همچنیـن در دسـتور العمل شـورای پـول و اعتبار عنوان شـده که 
بانکهـا حـق تغییر کاربـری و فروش ماشـین آلات واحدهـای تولیدی 

تحـت تملک خـود را ندارند. 
وی تصریـح کـرد: در حـوزه مالیاتـی نیـز چنانچـه مـؤدی مالیاتی 
)واحـد تولیـدی( در زمـان معاملـه بـا شـخص حقیقی یـا حقوقی به 
تکالیـف قانونـی خـود اعـم از درج مشـخصات طرفیـن معاملـه، کـد 
اقتصـادی، آدرس و. . .، مطابـق مـاده 169 مکـرر ق. م. م در سـامانه 
اقـدام نمـوده باشـد و بعـداً آن شـرکت یـا شـخص بنـا بـه دلایلی در 
لیسـت مؤدیـان فاقد اعتبار سـازمان مالیاتـی قرار بگیرد، مسـئولیتی 
متوجـه مـؤدی )واحد تولیـدی( نخواهد بـود و مؤدی نمی‌بایسـت در 

لیسـت مؤدیـان فاقـد اعتبـار سـازمان مالیاتی قـرار بگیرد. 
سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت افـزود: همچنیـن در 
دسـتورالعمل شـورای پـول و اعتبـار عنـوان شـده کـه بانک‌هـا حـق 
تغییـر کاربـری و فروش ماشـین‌آلات واحدهـای تولیدی تحت تملک 

خـود را ندارند. 
وی تصریـح کـرد: در حـوزه مالیاتـی، زمانـی که یـک تولیدکننده، 
معاملـه‌ای را بـرای فـروش کالای خـود بـا یـک فـرد خاطـی اعـم از 
شـرکتهای کاغـذی یا نامعتبری که بعد از معامله، در فهرسـت سـیاه 
سـازمان امـور مالیاتـی قـرار گرفتـه، صـورت داده اسـت، بایـد جرایم 
تعریف شـده را به سـازمان امـور مالیاتی بپـردازد، در حالیکه در زمان 
فـروش کالا، فـرد خریـدار مسـئله مالیاتی نداشـته اسـت، بـه همین 

دلیـل تصمیـم بـر این شـد کـه این موضـوع اصلاح شـود. 
بـه گفتـه مدرس خیابانی، بر اسـاس تصمیم سـتاد تسـهیل و رفع 
موانـع تولیـد، چنانچه در زمان فروش، تولیدکننـده معامله را با فردی 
صورت دهد که در فهرسـت سـیاه سـازمان امور مالیاتی قرار نداشـته 
باشـد و بعـد از گذشـت مدتـی به تعهـدات مالیاتی و ضوابط سـازمان 
امـور مالیاتـی پایبند نبـوده و در این فهرسـت قرار گیرد، مسـئولیتی 

متوجـه متصـدی واحد تولیـدی نخواهد بود. 
وی در بخـش دیگـری از سـخنان خـود، با بیان اینکـه دولت تحت 
هـر شـرایطی ارز مـورد نیاز مـواد اولیـه کارخانجات را تأمیـن خواهد 
کـرد، گفـت: در قـرارگاه جهـش تولید مقرر شـده تا کالاهـای مرتبط 
بـا مـواد اولیه تولیـدی در اولویت ترخیص از سـوی بنـادر و گمرکات 

قـرار گیرند. 
مـدرس خیابانـی افـزود: ارز مـورد نیـاز تأمین مـواد اولیـه از محل 
ارز حاصـل از صـادرات تأمیـن خواهـد شـد و در این رابطـه همکاری 
تنگاتنگـی میـان بانـک مرکـزی جمهـوری اسالمی ایـران و وزارت 
صنعـت، معـدن و تجـارت شـکل گرفتـه، بـه نحـوی کـه هـر هفتـه 
در جلسـاتی کـه بـا مجموعه‌هـای مختلـف صنعتـی کشـور برگـزار 
می‌شـود، تأمیـن ارز مـورد نیاز مـواد اولیه از روش‌هـای مختلف مورد 
بحـث قـرار گرفتـه و بر اسـاس سیاسـت‌های بانـک مرکـزی و وزارت 
صمـت، توافقاتی میان صادرکنندگان و واردکننـدگان برای تأمین ارز 

مـورد نیـاز تولیـد صـورت می‌گیرد. 
وی بـا تأکیـد بر اینکـه اولین گام برای شـکل‌گیری تولیـد، تأمین 
مـواد اولیـه اسـت، تصریـح کـرد: هر کشـوری کـه بخواهد در مسـیر 
پیشـرفت گام بـردارد، حتما بایـد اولویت اصلی خـود را به بخش‌های 
مولـد دهـد؛ چراکه فارغ از مسـائلی که در اقتصاد ملی به واسـطه آثار 
مثبـت رونـق و جهش تولید به جـا می‌ماند، در حوزه اشـتغال نیز که 
مسـتقیما اثر آن در معیشـت و سـفره خانـوار نمایان اسـت نیز تولید 
نقـش پررنگـی دارد و تا تولید شـکل نگیرد، اشـتغالی ایجـاد نخواهد 

شـد کـه منجر بـه افزایش سـطح رفاه خانوارها شـود. 
مدرس خیابانی راه نجات اقتصاد کشـور را »تولید« دانسـت و گفت: 
در سـه ماهـه ابتدای سـال جاری اقلامـی مانند خودرو، لـوازم خانگی 
و برخـی از محصولات صنایـع معدنی از افزایش تولید برخـوردار بوده 
کـه ایـن رشـد در شـرایطی محقـق شـده کـه کشـور با سـخت‌ترین 

تحریم‌هـا رو به رو اسـت. 
در  کـرد:  تأکیـد  تجـارت  و  معـدن  صنعـت،  وزارت  سرپرسـت 
مجموعه‌هـای تولیـدی کـه مـورد بازدیـد قـرار می‌گیرنـد، مشـاهده 
می‌شـود کـه بخـش عمـده‌ای از امـور تولیـدی و طراحـی از سـوی 
جوانـان ایرانـی صورت می‌گیرد که در حوزه سـاخت داخلی و توسـعه 
سـاخت ایـران فعالیت کـرده و با ایده‌هـای خلاقانه تحریم‌هـا را تحت 

تأثیـر قـرار داده و آثـار منفـی آن را کاهـش می‌دهنـد. 

دو تصمیم مهم بانکی و مالیاتی برای تولیدکنندگان

سرپرست وزارت صنعت، معدن و تجارت خبر داد: سرپرست وزارت صنعت، معدن و تجارت خبر داد: 
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 حسـین مدرس خیابانی روز یکشـنبه با تشـریح عملکرد سـه ماهه 
وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت در نشسـت علنـی مجلـس شـورای 
اسالمی افـزود: وزارت صنعـت، معدن و تجـارت با دارا بـودن 72 هزار 
واحـد صنعتی، سـهم اشـتغال 2,5 میلیون نفری را بـه خود اختصاص 
داده اسـت کـه 60 درصـد آنهـا در شـهرک‌ها و نواحی صنعتی کشـور 

مستقر شـده‌اند. 
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران 
بـه نقـل از شـاتا، سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت افزایش 
تـاب ‌آوری تولیـدی و حرکـت بـر مبنای اقتصـاد مقاومتـی را از جمله 
برنامه‌هـای ایـن وزارتخانه برشـمرد و گفت: رشـد منفـی تولید خودرو 
بعـد از 8 سـال مثبـت شـده و بـازار را هـم بـر اسـاس اصـل فراوانـی 

تنظیـم خواهیـم کرد. 
حسـین مدرس خیابانی روز یکشـنبه با تشـریح عملکرد سـه ماهه 
وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت در نشسـت علنـی مجلـس شـورای 
اسالمی افـزود: وزارت صنعـت، معدن و تجـارت با دارا بـودن 72 هزار 
واحـد صنعتی، سـهم اشـتغال 2,5 میلیون نفری را بـه خود اختصاص 
داده اسـت کـه 60 درصـد آنهـا در شـهرک‌ها و نواحی صنعتی کشـور 

شـده‌اند.  مستقر 
وی اضافـه کرد: در حوزه جهش تولید، بخـش عمده‌ای از واحدهای 

نیمه‌ فعال، فعال خواهند شـد؛ این درحالی اسـت که یکی از کارهایی 
که در سـه ماهه اخیر در کشـور رخ داده، تأمین مواد اولیه کارخانجات 
اسـت کـه وقفه یـک ماهـه را به‌خاطر محدودیـت منابـع ارزی، تجربه 
کـرده اسـت. همچنین در مـاه خرداد، بانک مرکزی همـکاری خوبی با 
ایـن وزارتخانـه داشـته که بر اسـاس همین همـکاری، توانسـتیم مواد 

اولیه کارخانجـات را مدیریت کنیم. 
سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت ادامـه داد: در حـوزه 
معـادن، 53 هـزار میلیـارد تـن ذخیره معدنی کشـف شـده در کشـور 
وجـود دارد کـه 11 هـزار معـدن بـه بهره‌برداری رسـیده نیز مشـغول 
بـه فعالیـت هسـتند؛ ضمـن این‌کـه 500 میلیون تـن برداشـت مواد 
معدنـی در حـوزه معـادن فلـزی، غیرفلزی، سـنگ‌های سـاختمانی و 

تزئینـی درحـال انجام اسـت. 
و  اکتشـاف  پروانه‌هـای  آزادسـازی  خیابانـی،  مـدرس  گفتـه  بـه 
بهره‌بـرداری حبـس شـده، در دسـتور کار وزارت صنعـت، معـدن و 

تجـارت اسـت. 
وی یـادآور شـد: در بخـش بازرگانـی، کشـور بـا یک جامعـه بزرگ 
اصنـاف بـا حـدود 3 میلیـون واحد صنفی مواجه اسـت کـه 6 میلیون 
نفـر شـاغل در ایـن حـوزه مشـغول به فعالیت هسـتند، ضمـن این‌که 
20 میلیـون نفـر نیـز در این خانواده مشـغول بـه ارتزاق هسـتند؛ این 

سرپرست وزارت صنعت، معدن و تجارت در صحن علنی مجلس شورای اسلامی عنوان کرد: سرپرست وزارت صنعت، معدن و تجارت در صحن علنی مجلس شورای اسلامی عنوان کرد: 

برنامه‌ریزی 3,2 میلیارد دلار برای ساخت داخلی 
قطعات و تجهیزات در سال جهش تولید
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درحالـی اسـت که این جامعه بـزرگ اقتصادی، در زمان قبـل و بعد از 
انقالب و دوران جنـگ همواره اثرات قابل توجهـی در حوزه اقتصادی، 
اجتماعـی و امنیتـی داشـته‌اند و بهتریـن حماسـه اخیـر آنهـا نیـز در 
حـوزه همراهـی بـا سیاسـت‌های دولتی در حـوزه کرونا به‌عنـوان نماد 

مردمـی در کنـار سـایر بخش‌هـای اقتصادی بوده اسـت. 
سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت بـا بیـان این‌کـه شـب 
عیـد در ایام پایانی سـال 1398 به دلیل شـیوع بیمـاری کرونا، مجبور 
بـه تعطیلـی اصنـاف توزیعـی شـدیم، اظهـار داشـت: بـر این اسـاس، 
همگرایـی خوبـی میـان دولـت و اصنـاف صـورت گرفتـه و باید تلاش 
کنیـم کـه در دولـت، مجموعـه اصنـاف آسـیب ‌دیـده را با بسـته‌های 

تشـویقی بتوانیم کمـک کنیم. 
بـه گفتـه مـدرس خیابانـی، در کنـار مجموعـه اصنـاف کشـور در 
حـوزه تنظیـم بـازار مرتبـط بـا بنزیـن و کرونـا، شـرکت‌های پخش و 
فروشـگاه‌های زنجیـره‌ای و سـایر مجموعه‌هـای لجسـتیکی بخـش 
بازرگانـی داخلـی نیـز حضـور جـدی داشـتند کـه بـار تنظیم بـازار و 

مدیریـت بـازار را به‌عهـده داشـتند. 
وی افـزود: در بخـش تجـارت خارجـی اعـم از صـادرات و واردات 
کشـور، بیـش از 33 هـزار کارت بازرگانـی فعـال وجـود دارد کـه بـر 
ایـن اسـاس، سـال 1398 صـادر کنندگان کـه بخش عمـده‌ای از آنها 
تولید‌کنندگان هسـتند، حماسـه آفریدند و 41,3 میلیارد دلار صادرات 
را تحـت شـدیدترین تحریم‌ها به ثبت رسـانده‌اند، به‌نحـوی که رکورد 

وزنـی صـادرات بـا بیش از 135 میلیون تن شکسـته شـده اسـت. 
سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجارت با بیان این‌کـه در حوزه 
واردات مجموعـه سیاسـت ایـن وزارتخانـه آن اسـت کـه به‌غیر از سـه 
قلـم مـواد اولیـه کارخانجـات، کالاهـای اساسـی، تجهیزات و ماشـین 
آلاتـی کـه در داخـل کشـور تولیـد نمی‌شـود، بـا هرگونـه واردات 
مخالفـت نمایـد، اضافـه کرد: این درحالی اسـت که در سـال گذشـته 
بیـش از 1500 تعرفـه ردیـف کالایی مسـدود شـده و امسـال در سـه 
ماهـه اول نیـز 2500 ردیـف کالایـی که مشـابه تولید داخلـی دارند یا 

کالای غیرضـروری بـه حسـاب می‌آینـد، ممنـوع شـده‌اند. 
مـدرس خیابانـی ادامـه داد: ترکیـب کالاهـای وارداتـی کشـور هم 
اکنـون به‌نحـوی اسـت کـه 85 درصد را مـواد اولیـه و نهاده‌های تولید 
و 15 درصـد را کالای مصرفـی تشـکیل می‌دهنـد کـه 7 درصـد آنهـا 
کالای اساسـی و بخـش دیگـر آن نیـز سـایر کالاهای به‌نوعی اساسـی 

 . هستند
بـه گفتـه وی، در سـال 1398 علی‌رغـم این‌کـه بسـیاری از بخـش 
اقتصـادی رشـد را تجربـه نکرده‌انـد، امـا در بخـش معدن شـاهد 1,9 
درصـد و بخـش صنعت 2,1 درصد رشـد هسـتیم؛ این درحالی اسـت 
کـه رشـد صـدور جـواز تأسـیس صنعتـی را در شـدیدترین تحریم‌ها 
علیـه کشـورمان شـاهد هسـتیم، به‌نحـوی کـه بـا بیمـاری کرونـا و 
محدودیت‌هـای ناشـی از ایـن بیمـاری کـه در حوزه‌هـای مختلـف 
اجتماعـی اثرگـذار بـوده اسـت، 25 درصـد در حـوزه تعـداد و 18,1 

درصـد در حـوزه اشـتغال مربوطه رشـد داشـته اسـت. 

سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت محوری‌تریـن برنامـه 
ایـن وزارتخانـه را جهـش تولید دانسـت و گفت: با فرمـان مقام معظم 
رهبـری درخصـوص شـعار سـال 1399، »جهش تولیـد« محوری‌ترین 
موضـوع مدنظـر کشـور بـوده و به‌عنوان یـک تکلیف همگانـی مطرح 
اسـت؛ ضمـن این‌کـه ایـن جهت‌گیری هم نقـش تعیین‌ کننـده‌ای در 
اقتصاد ایران و پیشـبرد آتی آن دارد و هم مسـئولیت سـنگینی از باب 
تحقـق اهـداف جهـش تولیـد و فرمـان مقـام معظـم رهبـری به‌عهده 

همـه بخش‌هـا می‌گـذارد. 
مـدرس خیابانـی تصریح کـرد: در ابتدای اسـفند درحالـی که برای 
واردات چنـد محمولـه کوچـک ماسـک دچـار مشـکل بودیـم و حتی 
چندین کادر درمانی در بیمارسـتان‌ها شـهید شـدند، اما امـروز با یک 
بسـیج همگانـی و حضور نهادهای انقلابی، نیروهـای جهادی، نیروهای 
مسـلح و بـا اسـتفاده از ظرفیت‌هـای خالی تولیدی کشـور که با تغییر 
خطـوط و سـه شـیفته کـردن وارد عرصه شـدند، ایران در بسـیاری از 

ایـن کالاها، صادر کننده شـده اسـت. 
بـه گفتـه وی، هیچ محدودیتی در حوزه تولیـد از ابتدای کرونا قائل 
نشـدیم و فعالیت‌های غیرضروری تعطیل شـده‌اند؛ این درحالی اسـت 
کـه امـروز از روزی 200 هـزار عـدد ماسـک بـه تولیـد شـش میلیون 
ماسـک و از یـک وارد کننـده به‌عنـوان صـادر کننـده در دنیـا تبدیـل 
شـده‌ایم، ضمـن این‌کـه در حـوزه لباس پرسـتاری، همـه کارخانجات 
پوشـاک و واحدهـای خیاطخانـه وارد عمـل شـده و اکنـون 700 هزار 
لباس پرسـتاری دپو داریم و در مجموعه تجهیزات ونتیلاتور، دسـتگاه 

اکسـیژن سـاز و سـایر اقلام، صادر کننده شـده‌ایم. 
سرپرسـت وزارت صنعـت، معدن و تجـارت اظهار داشـت: در حوزه 
جهـش تولیـد، حرکت‌هـای قابـل تقدیـری از سـوی تولید‌کننـدگان 
صـورت گرفتـه اسـت؛ ایـن درحالی اسـت که خـودرو اولین حـوزه‌ای 
بـود کـه مـورد تحریـم واقـع شـده کـه از اردیبهشـت سـال 1398 
تولید‌کننـدگان خـودروی کشـورهای کـره و فرانسـه کشـور را تـرک 
کرده‌انـد، در مـاه خرداد بعد از دو سـال، رشـد منفی خـودرو با افزایش 
تولیـد به روزانه 200 هزار دسـتگاه خودرو، هشـت درصد مثبت شـده 
اسـت و ایـن درحالی اسـت کـه تحویل خودروهـا، 55 درصـد افزایش 
یافتـه و خودروهـای ناقـص کـف کارخانـه نیـز 71 درصـد کـم شـده 
اسـت، ضمـن این‌کـه قرار داریم امسـال بـه تولید یک میلیـون و 200 

هـزار دسـتگاه تولید خودرو برسـیم. 
مـدرس خیابانی افزود: حوزه تولید ماشـین لباسشـویی 115 درصد 
در سـه ماهـه اول سـال جـاری رشـد داشـته، ضمـن این‌کـه در حوزه 
تولیـد تلویزیـون 50 درصـد و آلومینیـوم 33 درصـد رشـد را تجربـه 
کرده‌ایـم. همچنیـن تـا آخـر سـال، تولیـد پنـل تلویزیـون را شـاهد 

خواهیـم بود. 
وی بـا بیـان این‌کـه تا هفتـه دولت، خط تولیـد بیـش از 300 هزار 
انـواع دسـتگاه یخچـال در دسـتور کار قـرار دارد و مهم‌تریـن برنامـه 
وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت، تحقـق اهـداف جهش تولید اسـت، 
اضافـه کـرد: امـا بایـد توجـه داشـت کـه در هـر حـوزه تولیـدی، یک 
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رگـه وابسـتگی وجـود دارد و تکیـه اصلـی در جهـش تولیـد، تکیه بر 
تـوان داخلـی اسـت؛ به‌خصوص این‌که راه نجات کشـور توجـه ویژه به 
تولید اسـت و علاوه بر انسـجام ملی و اعتماد به نفس، مسـیر شـفاف 

و روشـنی برای تولید اسـت. 
کـرد:  خاطرنشـان  تجـارت  و  معـدن  صنعـت،  وزارت  سرپرسـت 
مطمئـن باشـید تولیـد با اتـکاء به تـوان داخلـی و شـرکت‌های دانش 
بنیـان امـکان پذیـر اسـت؛ ایـن درحالـی اسـت کـه امسـال برنامه ما 
بـرای سـاخت داخلی قطعـات و تجهیـزات 3,2 میلیارد دلار اسـت که 
بـرش اسـتانی و کالایـی آن در حوزه‌هـای مختلف تهیه شـده و هفته 
گذشـته میـز سـاخت داخلـی بـه ارزش بالـغ بـر 60 میلیـون دلار در 
حـوزه قطعـات خودرو برگزار شـد که بـر این اسـاس از ارزبری صنعت 
خـودرو 60 میلیـون دلار جلوگیـری خواهـد شـد، ضمـن این‌کـه میز 
سـاخت داخلـی کـه هفته آینـده نیـز برگـزار می‌شـود، 200 میلیون 

ارزش دارد.  دلار 
مـدرس خیابانـی به ایجاد زون سـاخت داخل و نمایش دسـتاوردها 
در شـهرک‌های صنعتـی کشـور نیـز اشـاره و بیـان کـرد: بـا مجموعه 
هوافضـا، وزارت دفـاع، قـرارگاه خاتـم و سـتاد اجرائی فرمان امـام )ره( 
بـرای داخلی‌‌سـازی قطعـات قراردادهای خوبی منعقد شـده اسـت و با 
دانشـگاه علـم و صنعـت نیز برای تهیه پلتفـرم خودرویـی وارد مذاکره 

و همکاری شـده‌ایم. 
وی از تکمیـل و راه انـدازی پروژه‌هـای نیمـه تمـام به‌عنـوان یکـی 
از محورهـا و راهبردهـای کاری وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت در 
سـال جهـش تولیـد خبـر داد و گفـت: امـروز بیـش از 13 هـزار طرح 
نیمـه تمـام بـالای 60 درصـد در کشـور وجـود دارد، ضمـن این‌که 4 
هـزار طـرح نیـز پیشـرفت فیزیکی بـالای 80 درصـد دارند کـه بر این 
اسـاس 200 طـرح بـزرگ صنعتی و معدنـی پیشـران در قالب پویش 
ملـی »تولیـد، تـداوم امید« تا آخر شـهریور 1400 به‌صـورت هفتگی از 
سـوی خانـواده بـزرگ وزارت صنعت، معـدن و تجارت بـه بهره‌برداری 
خواهند رسـید کـه ارزش آنهـا 170 هزار میلیارد تومان و اشـتغالزایی 

آنهـا 50 هـزار نفر مسـتقیم و 500 هزار نفر غیرمسـتقیم اسـت. 
بـه گفتـه سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجارت، برنامه سـوم 
و محـوری ایـن وزارتخانـه، توسـعه صـادرات اسـت کـه امسـال عـدد 
41,3 میلیـارد دلاری بـرای صادرات پیش‌بینی شـده اسـت و علی‌رغم 
انسـداد مرزهـا تلاش داریم در سـال 1399 این رقـم را محقق کنیم و 
اکنـون 80 درصـد مرزهـا و 75 درصـد بازارچه‌های مرزی فعال اسـت. 
مـدرس خیابانـی افـزود: اکنـون تجـارت تقریبـاً بـه حالـت عـادی 
برگشـته اسـت و امیدواریـم شـکاف 42 درصدی سـه ماهـه را بتوانیم 
جبـران کنیـم؛ ایـن درحالـی اسـت کـه در دنیا، تجـارت بیـش از 33 

درصـد بـه دلیـل کرونـا کاهـش یافته اسـت. 
مـدرس خیابانـی اضافه کـرد: نقطه اتکاء کشـور بر روی 15 کشـور 
همسـایه بـه فرمایـش مقـام معظـم رهبری اسـت و تقویت تجـارت با 
هنـد و چیـن نیـز در دسـتور کار قـرار دارد؛ ایـن درحالـی اسـت کـه 
60 درصـد صادرات کشـور به 15 کشـور همسـایه صـورت می‌گیرد و 

وقتـی کـه تحریم صـورت می‌گیـرد و کرونا وجود دارد، بهترین مسـیر 
و گـذرگاه، حفـظ تبـادل مرزی با کشـورهای همسـایه اسـت. 

وی ادامه داد: در سـه ماهه اول در حوزه افغانسـتان بیش از دو برابر 
آمـار صـادرات سـال قبـل، رشـد داشـتیم و امیدواریـم بتوانیم کاهش 
تجـارت دو ماهـه ابتدای سـال را جبـران کنیم؛ این درحالی اسـت که 
بـا هرگونه واردات کالای مشـابه داخلی و غیرضروری مخالف هسـتیم 
و البتـه منابـع ارزی اجـازه می‌دهـد فقط ایـن منابع صرف مـواد اولیه 

و کالاهای اساسـی و تجهیزات و ماشـین آلات شـود. 
سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت خاطرنشـان کـرد: بـر 
اسـاس همان نگاهی که در سـال 1398 داشـتیم، تنظیم بازار را پیش 
خواهیـم بـرد؛ ایـن درحالی اسـت که با اتـکاء به سیاسـت‌های تنظیم 
بـازار کـه یک مأموریت فرابخشـی اسـت و با توجه به مسـائل سـختی 
کـه اکنـون پیش روی مـا قرار دارد، تالش داریم تا حـوزه تنظیم بازار 
را بـا اتـکاء بـه اصل موجـودی کالا، تکمیـل ذخائر راهبـردی و فراوانی 

کالا پیـش ببریم. 
مـدرس خیابانـی اظهار داشـت: در دوره افزایش قیمـت بنزین، بازار 
دو روز تحـت شـدیدترین افزایـش تقاضـا قـرار داشـت، اما بعـد از 48 
سـاعت بـازار بنزین به حالت عادی برگشـت. همچنیـن در حوزه کرونا 
نیز سیاسـت تنظیم بازار و پشـتوانه ذخائر اسـتراتژیک، اجازه نداد که 
اتفاقاتـی کـه در طـرف دیگـر دنیا مبنی بـر صف‌های طولانـی و خالی 

بودن شـلف فروشـگاهی و نبود کالا رخ داد، در ایران نمایان شـود. 
وی تصریـح کـرد: مقادیـر معتنابهـی کالا در انبارهـا و بنادر کشـور 
وجـود داشـت و نـرخ تـورم اقالم ارزهـای ترجیحـی پایین‌تـر از نـرخ 
تـورم کل بـوده اسـت؛ ایـن درحالـی اسـت کـه از 25 ردیـف کالایـی 
کـه از ارز 4200 تومانـی اسـتفاده کردنـد و سـال گذشـته مشـمول 
ایـن ارز بودنـد، امـروز 5 قلـم از کالاهای اساسـی شـامل ارز ترجیحی 
4200 تومانـی می‌شـوند و دارو و تجهیزات پزشـکی نیز بـه این اضافه 
می‌شـود. همچنین مـا تلاش داریم تـا بتوانیم آثار تغییرات نـرخ ارز را 

از طریـق سیاسـت‌های جبرانـی برطـرف کنیم. 
سرپرسـت وزارت صنعت، معدن و تجارت یادآور شـد: دشمنان از دو 
موضع دنبال آسـیب رسـاندن به کشـور هسـتند. هدف دشـمن، گرانی 
و افزایـش اعتـراض مـردم و در حـوزه تولیـد نیـز کمبـود مـواد اولیه و 
تعطیلـی کارخانجات در دسـتور کار بوده اسـت؛ این درحالی اسـت که 
از 4 مسـیر مشـخص در حوزه جهـش تولید درحال حرکت هسـتیم. 

بـه گفتـه مـدرس خیابانـی، 1500 واحـد صنعتی راکد مسـتقر در 
شـهرک‌ها و نواحی صنعتی در سـال جاری احیاء خواهند شـد که در 
3 ماهـه نخسـت امسـال، 211 واحد صنعتـی تعطیل راه‌اندازی شـده 
اسـت. همچنیـن در بخـش معـادن از 4400 معـدن غیرفعـال و راکد، 
1020 واحـد معدنـی برای بازگشـت به مدار در دسـتور کار قرار دارند، 
ضمـن این‌کـه پهنه‌های اکتشـافی و معدنـی را نیـز آزاد خواهیم کرد. 
وی سیاسـت‌ها و مأموریت‌هـای چهارگانـه وزارت صنعـت، معدن و 
تجـارت در سـال جهـش تولید را در قالـب 7 محور اصلـی و 40 پروژه 

اجرائی عنـوان کرد
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معاون‌فنی گمرک ۲۰ پیشـنهاد عملیاتی و قانونـی برای رفع چالش 
رسـوب کالا در گمرکات و بنادر کشـور ارائه کرده اسـت. 

بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایـران به 
نقـل از تسـنیم، مهرداد جمـال ارونقی معاونت فنی گمـرک جمهوری 
اسالمی ایـران در مکاتبـه بـا مدیـرکل پیشـگیری امنیتـی و انتظامی 
قـوه قضاییه پیشـنهاداتی را در راسـتای رفع مشـکلات مربـوط به دپو، 
ایسـتایی و رسـوب احتمالـی کالاهـای وارده به قلمرو سیاسـی کشـور 
مطـرح کـرده اسـت. ایـن مشـکلات در حوزه‌هایی نظیر بنـادر، مناطق 
آزاد تجـاری‏‏- صنعتـی و ویـژۀ اقتصـادی و اماکـن گمرکی، بـا توجه به 
موارد مطرح‌شـده در فوق، پیشـنهادات کارشناسـی ذیل ارائه می‌گردد. 
بایـد توجـه داشـت در صـورت تصویـب و اقـدام درخصـوص مـوارد 
پیشـنهادی، موضـوع انباشـت یـا رسـوب کالاها در بنـادر، مناطـق ویژه 
و آزاد، همچنیـن گمـرکات کشـور، بـه حداقـل خواهد رسـید. با عنایت 
بـه اینکـه پیشـنهادات ارائه شـده ناظر بـر آینده می‌باشـد، جهت تعیین 
تکلیف موارد قبل و حال حاضر نیز پیشـنهادات لازم ارائه گردیده اسـت. 
در ایـن مجموعه پیشـنهادات بـه مواردی مثل تشـکیل کمیته ویژه 
ترخیص کالا به ریاسـت وزیر اقتصاد، تأمین ارز فوری کالاهای اساسـی 
و یـا تعییـن سـقف زمانـی برای افتتـاح مجـوز ثبت سـفارش کالاهای 

وارداتـی و همچنیـن متروکه شـدن فـوری کالاهایی که صاحبـان انها 
بـرای ترخیـص به گمرک مراجعه نمی‌کند، اشـاره شـده اسـت. 

در انتهـای گـزارش معاونـت فنی گمرک آمـده، امید اسـت با توجه 
بـه پیشـنهادات ارائـه شـده و برنامه‌ریزی‌هـای لازم از سـوی مراجـع 
ذیربـط و ذی‌صالح، فراینـد خـروج کالاهـا علی‌الخصـوص کالاهـای 
اساسـی، ضـروری، سـرمایه‌ای و مورد نیـاز واحدهای تولیـدی از بنادر، 
مناطـق ویـژه، آزاد و گمـرکات کشـور، بیـش از پیـش سـرعت گرفته، 
از حجـم انباشـت کالاهـا در ایـن اماکـن کاسـته شـده و در هزینه‌های 
مربـوط بـه صاحبـان کالا و به تبـع آن مـردم، به عنـوان مصرف‌کننده 

نهایـی، صرفه‌جویی شـود. 

رئیـس کنفدراسـیون صـادرات ایـران با انتقـاد از عملکـرد دیرهنگام 
بانـک مرکـزی در مـورد عـدم بازگشـت ارز حاصـل از صـادرات توسـط 
250 صادرکننـده، گفـت: 4 دلیـل و مشـکل عمده برای عدم بازگشـت 

ارز حاصـل از صـادرات وجود داشـته اسـت. 
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایـران به 
نقـل از مشـرق نیـوز، محمد لاهوتـی در برنامه گفت‌وگـوی ویژه خبری 
گفـت: از مورخ 97/1/22 صادرکنندگان مکلف به برگشـت ارز حاصل از 
صـادرات بـه چرخه اقتصاد کشـور شـده‌اند و اگرچه در ابتدا مشـکلاتی 
وجـود داشـت امـا با حـل ایـن مشـکلات در کمیتـه ارزی، تقریبا بانک 
مرکـزی تـا اواسـط سـال 98 از بازگشـت ارز حاصـل از صـادرات ابـراز 
رضایـت داشـت. رئیس کنفدراسـیون صـادرات ایران با تأکیـد بر اینکه 
تمـام صادرکننـدگان با توجه به تعهدی کـه در گمرک می‌دهند مکلف 
بـه بازگشـت ارز حاصل از صادرات هسـتند، افـزود: اما به دلایل مختلف 
از جملـه مشـکلات صادرکننـدگان در عـراق و افغانسـتان امـکان بـروز 

برخی برخی سـوء اسـتفاده‌ها وجـود دارد.
وی در ادامـه بـا اشـاره بـه مشـکلات صادرکننـدگان در عـراق و 
افغانسـتان بیـان داشـت: به دلایـل ناکارآمدی سیسـتم بانکـی،  در این 
دو کشـور عمال امـکان نقـل و انتقـال ارز در سـامانه نیمـا وجـود ندارد 

و اسـتفاده از صرافی‌هـا در نقـل و انتقـال ارز نیـز بـرای صادرکننـدگان 
هزینه‌بـر اسـت.

لاهوتی به سـایر دلایل در مورد عدم بازگشـت ارز حاصـل از صادرات 
اشـاره کـرد و  افـزود: بخشـی از ارزی که به کشـور بازنگشـته مربوط به 
کالاهـای ورود موقتـی اسـت که قبـل از مـورخ 97/1/22 تحـت عنوان 
ورود موقـت بـه کشـور وارد شـده امـا از آنجـا کـه هنـوز از سـوی بانک 
مرکـزی تعییـن تکلیف نشـده، بـه عنوان بدهـی ارزی لحاظ می‌شـود.

وی افـزود: برخـی صادرکننـدگان و واحدهـای تولیدی نیـز کالاهای 
صادراتـی‌ آنهـا مرجـوع شـده اسـت امـا کمـاکان ایـن افـراد بـه عنوان 

بدهـکار ارزی مطرح هسـتند.

 از تشکیل کمیته ترخیص تا پیاده‌سازی کامل مقررات متروکه

دلایل اصلی بازنگشتن ارز حاصل از صادرات

پیشنهاد عملیاتی برای رفع رسوب کالا: پیشنهاد عملیاتی برای رفع رسوب کالا: 

رئیس کنفدارسیون صادرات ایران مطرح کرد:رئیس کنفدارسیون صادرات ایران مطرح کرد:
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در راسـتای اهـداف رسـانه ای انجمن صنایع لوازم خانگـی ایران و 
اطلاع‌رسـانی شـفاف در خصـوص توانایی‌هـا و پتانسـیل‌های انجمن 
در برقـراری ارتبـاط سـازنده بـا شـبکه‌های اقتصـادی تلویزیون ملی 
و حضـور مـداوم و مسـتمر در اظهارنظرهـای رسـمی و قابـل طـرح 
در سـطوح مختلـف حاکمیـت امـروز سـه شـنبه ۲۷ خـرداد مـاه 
تفاهم‌نامـه‌ای رسـمی در هفت ماده میان مهندس »عباس هاشـمی« 
»اردشـیر  ایـران و دکتـر  لـوازم خانگـی  انجمـن صنایـع  دبیـرکل 
زابلـی‌زاده« مدیـر شـبکه تلویزیونـی »ایـران کالا« منعقـد و به امضای 
طرفیـن رسـید. بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم 
خانگـی ایران، در این تفاهم‌نامه طرفین متعهد شـدند تا در راسـتای 
حمایـت از کالا و تولیـدات ملـی در سـالی که مزین بـه جهش تولید 
اسـت گام‌هـای موثـر و سـازنده برداشـته و از ظرفیت‌هـای موجـود 
ایـن صنعـت در جهـت فرهنگ‌سـازی رسـانه‌ای و آگاه‌سـازی مـردم 

تقویت تولید داخل حمایت از هویت ایرانی است

انعقاد تفاهم‌نامه رسمی - رسانه‌ای میان
»انجمن صنایع لوازم خانگی ایران« و شبکه اقتصادی »ایران کالا«

دکتر علی اصغر مونسان در بازدید از مجموعه صنعتی جهان کریستال مطرح کرد: دکتر علی اصغر مونسان در بازدید از مجموعه صنعتی جهان کریستال مطرح کرد: 

دکترعلی‌اصغر مونسان به همراه تعدادی دیگر از معاونان و مدیران 
کل وزارت میراث‌فرهنگـی، گردشـگری و صنایع‌دسـتی بـا حضور در 
کارخانـه جهان کریسـتال صنعتـی شـمس‌آباد از بخش‌های مختلف 
ایـن کارخانـه بازدیـد کـرد و بـا مدیرعامـل و کارکنان ایـن مجموعه 
دیـدار و گفت‌وگـو کـرد. به‌گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع 
لـوازم خانگی ایـران؛ وی در ایـن بازدید خواسـتار حمایت همه‌جانبه 
از تولیـد کالای ایرانـی شـد و با اشـاره به زیبایی‌هـای کالای ایرانی و 
نقـش کارگـران ایرانـی در رونق اقتصـادی، تقویت حمایـت‌ از کالای 

ایرانـی را ضروری دانسـت. 
وزیـر میراث‌فرهنگـی، گردشـگری و صنایع‌دسـتی از سـالن‌های 
تولیـد، تـراش، دکـور و تزییـن، بسـته‌بندی و سندپلاسـت در ایـن 
کارخانـه بازدیـد کـرد و ضمـن گفت‌وگـو بـا کارگـران بخش‌هـای 
مختلـف ایـن کارخانـه، بـر حمایـت از کالای ایرانی در سـال جهش 
تولیـد تأکیـد کـرد.  او در این نشسـت با بیـان این‌ کـه کالای ایرانی 
از زیبایـی خاصی برخوردار اسـت و هنر دسـت هنرمنـدان و کارگران 
زحمت‌کـش ایرانـی اسـت، گفـت: »در نظـر گرفتـن صنایع‌دسـتی 
به‌عنـوان هدیـه، یـک فرهنـگ در جامعـه مـا شـناخته می‌شـود اما 

ایـن فرهنـگ بایـد تقویت شـود.«. 
وزیـر میراث‌فرهنگـی، گردشـگری و صنایع‌دسـتی بـا تأکیـد بـر 
کنتـرل قیمـت صنایع‌دسـتی تولید داخل افـزود: »هر واحـد تولیدی 
صنایع‌دسـتی اگـر بتواند قیمت تولیـدات خود را کنتـرل کند به‌طور 
حتـم بـازار و مارکتینـگ آن افزایش خواهـد یافـت.«  او تصریح کرد: 
»نبـود کنتـرل قیمـت باعث محـدود شـدن مارکتینگ می‌شـود که 

در نتیجـه کاهـش سـهم کالای تولیدی در بـازار و نیز صـادرات را به 
دنبـال دارد.« دکتـر مونسـان بـا تأکید بـر این‌که گردشـگران داخلی 
و خارجـی بایـد بیش‌ازپیـش بـا صنایع‌دسـتی ایرانـی آشـنا شـوند، 
گفـت: »جـای یک بـازار متمرکز صنایع‌دسـتی در شـهرهای مختلف 
از جملـه تهـران خالـی اسـت.«  او افـزود: »بـا ایجـاد بـازار متمرکـز، 
گردشـگران در قالـب تورهای داخلی و خارجی در بازدیـد از این بازار 
ضمـن آشـنایی با صنایع‌دسـتی زیبا و فاخـر ایرانی نسـبت به خرید 
ایـن محصـولات نیـز اقـدام خواهنـد کـرد.«. وزیـر میراث‌فرهنگـی، 
گردشـگری و صنایع‌دسـتی خاطرنشـان کرد: »کالای ایرانی از جمله 
صنایع‌دسـتی تولیـد داخل عالوه بر زیبایـی از اصالت نیـز برخوردار 
اسـت و حمایـت از صنایع‌دسـتی ایرانـی به‌نوعـی حمایـت از هویـت 
نیـز به‌حسـاب می‌آیـد. گفتنـی اسـت شـرکت جهـان کریسـتال 
بزرگ‌تریـن تولیدکننـده ظـروف کریسـتالی در خاورمیانه اسـت که 

فعالیـت خـود را از سـال 1387 آغـاز کرده اسـت.«. 

و مصرف‌کننـدگان از خریـد کالای بـا کیفیـت و مرغـوب ایرانـی 
بهره‌بـرداری گـردد. گفتنی اسـت مقرر شـد؛ تـا کمیتـه‌ای راهبردی 
بـا عضویـت نماینـدگان دوطـرف تشـکیل تـا بـا سـرعت، اهـداف 

مطرح‌شـده در مفـاد تفاهم‌نامـه محقـق گـردد.
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در حالـی کـه بـا اوج‌گیـری شـیوع ویـروس کرونـا در ابتدای امسـال،‌ 
حتـی  و  بودیـم  کسـب‌و‌کارها  فعالیـت  در  شـوک‌هایی  بـروز  شـاهد 
بدبینی‌هایـی نسـبت به تاثیر ایـن ویروس بر فعالیت‌هـای تولیدی وجود 
داشـت، ‌امـا داده‌های اولیه مربوط به تولیـد ۳۶ کالای منتخب صنعتی و 
معدنی در نخسـتین فصل امسـال نشـان می‌دهد ۲۲ محصول، بهار را با 
رشـد سـپری و ۱۳ محصـول صنعتی و معدنـی نیز افت تولیـد را در این 

دوران تجربـه کردنـد و یـک محصول نیز تغییری نداشـت.
بخـش تولیـد بـا عبـور از شـوک اولیـه ناشـی از کرونا توانسـت فصل 
بهـار را بـا رشـد در دو بخش صنعت و معـدن به پایان برسـاند. داده‌های 
اعالم شـده از وضعیـت تولیـد ۳۶ محصـول منتخب صنعتـی و معدنی 
در نخسـتین فصـل امسـال نشـان می‌دهد ۲۲ محصـول، بهار را با رشـد 
سـپری کرده‌انـد و ۱۳ محصـول صنعتـی و معدنـی نیز افت تولیـد را در 
ایـن دوران تجربـه کردنـد و یـک محصـول صنعتی نیـز در بهار امسـال 
هیـچ تغییـری نسـبت بـه دوره مشـابه سـال قبل نداشـته اسـت. رشـد 
تولیـد بـا پایان بهـار در حالی رخ داده که با شـیوع ویروس کرونا، شـاهد 
افـت تولیـد محصولات صنعتـی و معدنی بودیم و تعطیلات نـوروزی نیز 
بـر ایـن رونـد دامـن زد و سـبب شـد بنگاه‌های تولیـدی فتیلـه تولید را 
پایین کشـند و بیشـتر محصـولات تولیدی افـت تولید را تجربـه کردند، 
رونـدی کـه می‌تـوان گفـت بـا پایـان فصل بهـار و عبـور از شـوک اولیه 
ناشـی از شـیوع ویروس کرونا شـاهد تغییر آن بوده‌ایم. ارزیابی داده‌های 
اعالم شـده از سـوی وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت نشـان می‌دهـد 
وضعیـت تولیـد محصولات شـیمیایی و پتروشـیمی در نخسـتین فصل 
امسـال هنوز نامشـخص اسـت و در فهرسـت تولیدات بهار به این بخش 
اشـاره‌ای نشـده اسـت. تنهـا بخش پتروشـیمی به صـورت کلـی در آمار 

صنعتی گنجانده شـده اسـت.
از جملـه نـکات قابـل توجـه در داده‌هـای اعالم شـده می‌تـوان بـه 
بازگشـت رشـد تولید به صنعت خودروسـازی اشـاره کرد. خودروسـازان 
ماه‌هـا افـت تولیـد را در کارنامـه خـود ثبـت کـرده بودنـد، به‌طـوری که 
در بیشـتر مواقـع ایـن گروه صدرنشـین افت تولیـد را به خـود اختصاص 
داده بـود. بـا توجـه بـه داده‌هـای اعالم شـده در بهـار امسـال ایـن گروه 
در بخش‌هـای »سـواری، وانـت، کمباین و تراکتور« توانسـت رشـد مثبت 
را تجربـه کنـد.  مثبـت شـدن رونـد تولید در نخسـتین فصل امسـال در 
حالـی صورت گرفته اسـت که گزارش شـاخص مدیران خریـد از بدبینی 
مدیـران در پایـان بهار حکایت داشـت. براسـاس آمار اعلام شـده در نیمه 
بهار امسـال شـاخص مدیران خرید )PMI( یا همان شـامخ کل اقتصاد در 
خرداد ۴۸/۴۱ واحد و شـامخ بخش صنعت ۵۶/۸۰ واحد محاسـبه شـده 
که نسـبت به اردیبهشـت‌ به‌ ترتیب افـت ۱/۷۶ و ۶/۴۱ واحـدی را تجربه 
کـرد. ایـن بدبینـی اما تاثیـر چندانی بر رونـد تولیدات صنعتی نداشـت و 
بنگاه‌هـای صنعتـی و معدنی توانسـتند در این میان رشـد قابـل قبول را 
تجربه کنند.   براسـاس شـاخص مدیران خرید )PMI( عبور رقم شـاخص 

از مـرز ۵۰ واحـد نشـان می‌‌دهد، اقتصـاد در وضعیت رونق اسـت. ارزیابی 
مدیرانـی کـه وظیفه واحـد خرید یا فـروش بنگاه‌‌های اقتصـادی بزرگ را 
برعهـده دارنـد، در خـرداد حاکـی از آن بود که به‌دلیل کمبـود مواد اولیه، 
نوسـان قیمت‌هـا و تقاضای ضعیف از سـوی مشـتریان، صنعـت و اقتصاد 

مسـتعد بازگشـت به شـرایط رکود هستند.

محصولات صنعتی با بیشترین رشدمحصولات صنعتی با بیشترین رشد
آمارهـای اعلام شـده از وضعیت تولیـد ۲۶ محصول منتخب صنعتی 
در نخسـتین فصل سـال جاری نشـان‌ دهنده آن است که پنج محصول 
»ماشـین لباسشـویی«، »الیـاف اکریلیک«، »انـواع تلویزیون«، »لاسـتیک 
خودرو« و »وانت« بیشـترین رشـد تولید را نسـبت به مدت زمان مشـابه 
سـال قبل بـه خـود اختصـاص داده‌انـد. براسـاس داده‌های اعلام ‌شـده 
تولیـد »ماشـین لباسشـویی« در ایـن مـدت برابـر بـا ۲۰۷ هـزار و ۴۰۰ 
دسـتگاه بـوده کـه نسـبت بـه مـدت مشـابه سـال قبـل رشـدی بیش 
از ۱۱۵ درصـدی بـرای ایـن محصـول ثبـت شـده اسـت، رشـد صورت 
گرفتـه بـرای ایـن گـروه در حالی اسـت کـه تولید برخـی از محصولات 
لوازم خانگی از جمله ماشـین لباسشـویی سـال گذشـته به دلیل اعمال 
تحریم‌هـای جدیـد و خـروج دو شـرکت بـزرگ تولیدکننـده کـره‌ای از 
کشـور با افت شـدید همراه شـده بـود؛ روندی که امسـال جبران شـده 
و تولیدکننـدگان داخلـی توانسـته‌اند رکـود سـال گذشـته را بـه خوبی 
جبران کنند. مجموع ماشـین لباسشـویی سال گذشـته برابر با ۹۶ هزار 
و ۴۰۰ دسـتگاه بـوده اسـت.  »الیـاف اکریلیک« تولیدی در کشـور نیز تا 
پایـان ‌بهـار امسـال برابـر بـا یـک میلیـون و ۶۰۰ هـزار تن بـوده که در 
مقایسـه بـا بـازه زمانی مشـابه سـال قبل، رشـد بیـش از ۱۱۳ درصدی 
داشـته اسـت؛ الیاف اکریلیـک تولید شـده در مدت زمان مورد بررسـی 

برابـر بـا ۸۰۰ هـزار تن بوده اسـت.
مجمـوع تولید »انـواع تلویزیون« نیز در دوره زمانی مورد بررسـی برابر با 
۲۱۰ هزار و ۲۰۰ دسـتگاه بوده که نسـبت به دوره زمانی مشـابه سال قبل 
رشـد بیش از ۴۹ درصدی داشـته اسـت. تولیدکنندگان انواع تلویزیون در 
دوره زمانـی مشـابه سـال قبل در مجموع موفق به تولید ۱۴۰هـزار و ۷۰۰ 
دسـتگاه انـواع تلویزیون شـده بودنـد. روند تولید انـواع تلویزیون در سـال 
گذشـته نزولـی بـود و تولیدکننـدگان ایـن گروه نیز بـا افت تولیـد روبه‌رو 
بودند، روندی که در حال حاضر اصلاح شـده اسـت.   براسـاس آمار اعلام 
شـده »لاسـتیک خودرو« تولیـدی در ایـن دوره زمانی نیز برابر بـا ۶۲ هزار 
و ۷۰۰ تن بوده که نسـبت به مدت مشـابه سـال قبل رشـدی حدود ۳۰ 
درصدی داشـته اسـت. در مدت مشـابه سـال قبـل در مجمـوع ۴۸ هزار و 
۲۰۰ تن لاسـتیک خودرو در کشـور تولید شـده بود.  »وانت« تولید شـده 
در ایـن دوره زمانـی نیـز برابـر بـا ۱۵ هـزار و ۹۴۳ دسـتگاه بوده که رشـد 
حـدود ۲۳ درصـدی داشـته اسـت، مجمـوع وانـت تولیـد شـده در مدت 

مشـابه سـال قبل برابر با ۱۲ هزار و ۹۷۵ دسـتگاه بوده اسـت.

رشد تولید ماشین لباسشویی و تلویزیون نسبت به مدت مشابه سال قبل

گزارشی از وضعیت تولیدات صنعت و معدنگزارشی از وضعیت تولیدات صنعت و معدن
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شروط بهره‌مندی از قانون مالیات‌های مستقیم اعلام شد

بازنگری در روش عرضه محصولات فولادی

سرپرست وزارت صمت خبر داد: سرپرست وزارت صمت خبر داد: 

رئیس امور مالیاتی شـهر و اسـتان تهران خبـر داد که تمامی صاحبان 
مشـاغل گـروه هـای دوم و سـوم موضوع مـاده ۲ آیین نامـه اجرایی ماده 
۹۵ قانـون مالیات های مسـتقیم که مجمـوع فـروش کالا و ارائه خدمات 
آنهـا در سـال ۱۳۹۸ حداکثـر ۳۰ برابـر معافیـت موضوع مـاده ۸۴ یعنی 
مبلـغ 990 میلیـون تومان بوده مشـمول تبصره مـاده ۱۰۰ قانون مالیات 
های مسـتقیم جهت تعیین مالیات مقطوع عملکرد سال ۱۳۹۸ هستند..

بـه گزارش روابط عمومی انجمن صنایع لـوازم خانگی ایران؛محمدرضا 
نـوری در تشـریح دسـتورالعمل رئیـس کل سـازمان امور مالیاتی کشـور 
اظهـار کرد: تمامی صاحبان مشـاغل گـروه های دوم و سـوم موضوع ماده 
)۲( آییـن نامـه اجرایی موضـوع مـاده )۹۵( قانون مالیات های مسـتقیم 
کـه مجمـوع فـروش کالا و ارائـه خدمـات آنهـا در سـال ۱۳۹۸ حداکثـر 
۳۰ برابـر معافیـت موضوع مـاده )۸۴( قانون مالیات های مسـتقیم )مبلغ 
۹.۹۰۰.۰۰۰.۰۰۰ ریـال( بـوده مشـمول ایـن دسـتورالعمل هسـتند و در 
صـورت تکمیـل و ارسـال فرم موضوع این دسـتورالعمل حداکثـر تا پایان 
مـرداد ۱۳۹۹( فـرم مذکور در سـامانه سـازمان امـور مالیاتی کشـور قرار 
داده خواهـد شـد( از نگهـداری اسـناد و مـدارک موضـوع قانـون مالیـات 
های مسـتقیم اصلاحیه مصوب ۳۱ تیر ۱۳۹۴ تسـلیم اظهارنامه مالیاتی 

معاف می شـوند.
رئیس امور مالیاتی شـهر و اسـتان تهران ادامه داد: صاحبان مشـاغلی 
کـه بـر مبنای موضـوع فعالیـت و با اسـتقرار محل فعالیـت بـا دارا بودن 
مجـوز فعالیـت از مراجـع ذیصالح در عملکـرد سـال ۱۳۹۷ مشـمول 
برخـورداری از معافیـت مالیاتـی با نـرخ صفر مالیاتـی بوده اند، مشـروط 
بـه حفـظ ضوابـط معافبت با نرح صفـر مالیاتی در طی سـال ۱۳۹۸ ، می 
تواننـد از مزایای این دسـتورالعمل اسـتفاده کـرده و عدم ارائـه اظهارنامه 

مالیاتـی در موعـد مقـرر موجـب لغـو معافیت آنهـا نخواهد شـد. بدیهی 
اسـت مفـاد بندهـای )۵( و )۶( این دسـتورالعمل برای ایـن گونه مؤدیان 
نیـز جـاری بـوده و در صـورت خـروج مودی از شـمول مفاد تبصـره ماده 
۱۰۰ قانـون مالیـات های مسـتقیم، علاوه بـر موارد مذکـور در بندهای ۵ 
و۶ ایـن دسـتورالعمل، از هـر گونـه معافیـت مالیاتی با نـرخ صفر مالیاتی 
محـروم خواهنـد شـد. وی با اشـاره به نـکات اصلی و کلیدی این دسـتور 
العمـل، اظهـار کـرد: ایـن دسـتورالعمل صرفـا بـرای گـروه هـای دوم و 
سـوم موضـوع آییـن نامـه مـاده ۹۵  کـه میـزان مجمـوع فـروش  کالا و 
خدمـات آنهـا حداکثـر تـا ۳۰ برابر معافیت موضـوع مـاده ۸۴  و به مبلغ  
۹۹۰۰۰۰۰۰۰۰ ریال اسـت موضوعیت دارد؛ لذا مشـاغلی که اولین سـال 
فعالیت آنها عملکرد ۱۳۹۸ باشـد مشـمول دسـتورالعمل نبوده و بایستی 
اظهارنامه تسـلیم کنند. وی افزود: خریداران سـکه در سال ۱۳۹۸ از بانک 

مرکزی مشـمول مفاد این دسـتورالعمل نیسـتند.
نـوری دربـاره نحـوه تعییـن مالیـات مقطـوع و پرداخـت آن برای 
صاحبـان مشـاغلی کـه مجموع فـروش کالا یـا ارائه خدمـات آنها در 
سـال گذشـته کمتـر از ۹۹۰ میلیـون تومان باشـد از تکلیف تسـلیم 
اظهارنامه معاف هسـتند و می توانند مالیات مقطوع را براسـاس این 
دسـتورالعمل بپردازند، گفت: ان دسـتورالعمل بدین شـرح اسـت که 
مالیـات تـا ۲.۵ میلیون تومان بدون افزایش عملکرد نسـبت به سـال 
۹۷، مالیـات از ۲.۵ میلیـون تومـان تـا پنـج میلیـون تومـان معـادل 
چهـار درصـد افزایـش نسـبت بـه سـال ۹۷، مالیـات بیـش از پنـج 
میلیـون تومـان تـا ۱۰ ملیـون تومـان معادل هشـت درصـد افزایش 
نسـبت بـه عملکـرد سـال ۹۷ و مالیـات بیـش از ۱۰ میلیـون تومان 

معـادل ۱۲ درصـد افزایـش نسـبت به عملکرد سـال ۹۷ اسـت.

 حسـین مـدرس خیابانـی بـا اشـاره بـه دسـتور رئیـس جمهـور 
مبنـی بر ضـرورت رفع دغدغـه تولیدکنندگان و صاحبـان کارخانه‌ها 
بـرای تأمیـن مـواد اولیه گفت: جلسـه کمیته سـاماندهی محصولات 
فـولادی در هفتـه جاری بـا حضور تولیدکنندگان برگزار خواهد شـد 
تـا بتـوان در شـیوه عرضـه محصـولات فـولادی و تعییـن قیمـت با 

فرمول‌هـای اقتصـادی، تجدیدنظـر لازم صـورت گیرد. 
بـه گـزارش روابـط عمومی انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایـران به 
نقـل از شـاتا؛ سرپرسـت وزارت صنعت، معدن و تجـارت افزود: هدف 
وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت آن اسـت کـه عالوه بر اینکـه مواد 
اولیـه مـورد نیـاز صنایع پایین‌دسـتی فـولاد تأمین شـود، صـادرات 
نیـز بـه عنـوان یکی از دسـتور کارهـای جدی ایـن وزارتخانـه، مورد 
حمایـت قـرار گیـرد. وی تصریـح کـرد: پیـرو سیاسـت‌های جدیـد 
وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت اجـازه داده نخواهـد شـد تـا فـولاد 

نیـز بـه عنوان یـک کالای سـرمایه‌ای مـورد معامله قرار گیـرد، بلکه 
بـا مکانیزم‌هـای جدیـدی کـه طراحـی خواهد شـد، تلاش می‌شـود 
تـا محصـولات فولادی بـه دسـت مصرف‌کننـدگان واقعـی و صنایع 

پایین‌دسـتی آن هـم بـر اسـاس نیازهـای واقعی آنها، برسـد. 
بـه گفته مدرس خیابانـی، در واقع سیاسـت وزارت صنعت، معدن 
و تجـارت عـدم معطلـی صنایـع پایین‌دسـتی و تولیدکننـدگان در 
دسترسـی به مواد اولیه خود اسـت و این سیاسـت را با مکانیزم‌های 

صحیـح و بـه روش‌های مختلـف عملیاتـی خواهد کرد. 
وی گفـت: بنـا بـر این اسـت کـه ضمـن افزایـش تولید فـولاد در 
کشـور، برنامـه افزایـش صـادرات محصـولات فـولادی نیـز در سـال 
99 بـا قـوت و قـدرت بیشـتری نسـبت بـه سـال 98 پیـش رود و 
در ایـن حـوزه، وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت از هیـچ کمکـی به 

تولیدکننـدگان و صادرکننـدگان دریـغ نخواهـد کـرد. 
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سرپرسـت جدیـد وزارت صمـت بـا هیئـت رئیسـه اتـاق ایـران دیدار 
کـرد. بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران 
بـه نقـل از پایـگاه کار و کارآفرینـی، در ایـن نشسـت دو طـرف بـر سـر 
یکسـری مسـائل تفاهـم کردنـد. در ایـن میـان اعضـای هیئـت رئیسـه 
حضـور حسـین مـدرس خیابانـی در اتاق ایـران را به فال نیـک گرفتند، 
لیسـت انتظاراتشـان را از متولیان صنعتی و تجاری ردیف کردند. » تغییر 
سـاختارهای موجود، بهبود محیط کسـب و کار، بازگشـت اعتماد بخش 
خصوصـی و بهر‌ه‌گیـری از نظـرات آنهـا و به‌ویـژه ظرفیت‌هـای شـورای 
گفت‌وگـوی دولـت و بخـش خصوصـی، توسـعه بازارهـای صادراتـی، 
فعـال شـدن پنجره واحد تجـاری و لغـو تصمیمات یک‌‍‌شـبه« مهم‌ترین 
مـواردی بـود که از سـوی اعضای هیئت رئیسـه اتـاق ایران مطرح شـد. 
در مقابل سرپرسـت جدید وزارت صمت نیز با شـنیدن سـخنان اعضای 
هیئـت رئیسـه بـر ایـن نکتـه تأکیـد کردند کـه اداره کشـور در شـرایط 
کنونـی و تحقـق جهـش تولید بـدون حضور بخش خصوصـی و توجه به 
بنگاه‌هـا امکانپذیـر نیسـت. مدرس‌خیابانـی دو سیاسـت مهـم »مدیریت 
واردات« و» بازتعریف مسـیر جدید صادراتی« در راسـتای حمایت از تولید 
و جهـش آن را جـزو اولویت‌هـای کاری وزارت صمـت برشـمردند. البتـه 
سرپرسـت جدیـد ایـن قـول راهـم بـه اتاقی‌هـا داد کـه محدودیت‌ها در 

سـال جـاری کمتر خواهد شـد. 

منوی درخواست فعالان اقتصادی اتاق ایران از مدرس خیابانیمنوی درخواست فعالان اقتصادی اتاق ایران از مدرس خیابانی
اعضـای هیئـت رئیسـه اتـاق ایـران، میزبان حسـین مـدرس خیابانی 
سرپرسـت وزارت صمـت وچندتـن از معاونیـن وی بودنـد. در ابتـدای 
ایـن نشسـت، غلامحسـین شـافعی رئیـس اتاق ایـران ضمـن تبریک به 
سـکان‌دار جدیـد وزارت صمـت تأکیـد کـرد: پذیـرش مسـئولیت‌های 
این‌چنینـی در شـرایط فعلـی اقتصاد، عالوه بر صداقت و شـجاعت، نیاز 
به جسـارت هم دارد که خوشـبختانه آقای مدرس خیابانی نشـان دادند 
شایسـته این مسـئولیت هسـتند و امیدواریم با همراهی ایشـان و بخش 

خصوصـی، نتایـج قابـل توجهـی بـرای اقتصـاد حاصـل شـود. از طرفی، 
حضـور جنابعالـی در اتـاق ایـران را به فـال نیک می‌گیریـم؛ به خصوص 
اینکـه جنابعالـی نشـان داده‌اید نـگاه کوتاه‌بینانـه‌ای به مسـائل ندارید. 

حسـین مدرس‌خیابانـی سرپرسـت وزارت صمـت، پـس از شـنیدن 
اظهارنظرهـای اعضـای هیئت رئیسـه اتاق ایـران، با تأکید بـر اینکه اداره 
کشـور در شـرایط فعلـی، بـدون همراهـی و مشـارکت بخـش خصوصی 
امکان‌پذیـر نیسـت، افـزود:: در سـالی کـه از سـوی مقام معظـم رهبری 
بـه عنـوان جهـش تولیـد نام‌گـذاری شـده اسـت، تحقـق این شـعار در 
گـروی توجـه بـه بنگاه‌هـا و بخـش خصوصـی اسـت. به‌خصـوص اینکه 
ابزارهـای تصـدی دولـت در مقایسـه بـا قبل بسـیار محدود اسـت و این 
بخـش خصوصـی اسـت که بایـد به کمـک دولت بـرای جهـش تولید و 
صادرات بیاید. او در ادامه به تشـریح سـه برنامه کلان »توسـعه صادرات«، 
»مدیریـت واردات« و »جهـش تولیـد« در وزارت صمت پرداخت و با تأکید 
بـر اینکـه راه دسـتیابی بـه اهـداف جهـش تولیـد از صـادرات می‌گذرد، 
افـزود: درحالـی که تولید بدون تقاضا، مسـیر درسـتی را ادامه نمی‌دهد؛ 
پـس مسـیر اصلـی جهـش تولیـد از صـادرات می‌گـذرد. از طرفـی باید 
شـرایط را برای واردات تنها در فضایی تسـهیل کرد که اشـتغال کشـور 
را حفـظ و منجـر بـه تولیـد شـود. او در ادامـه خاطرنشـان کـرد: دولـت 
بـه همراهـی بخـش خصوصـی و صادرکننـدگان بـرای گـذر از شـرایط 
فعلـی نیـاز دارد و در همیـن جـا قـول خواهـم داد کـه محدودیت‌هـا در 
سـال جـاری کمتـر خواهد شـد. ارز حاصل از صـادرات حتمـا به چرخه 
اقتصـادی کشـور برمی‌گـردد. امـا نکتـه حایـز اهمیـت این اسـت که در 
شـرایط فعلـی، اولویت‌بنـدی کالاها تغییر کرده اسـت. سرپرسـت وزارت 
صمـت از آمادگـی بـرای حضور در جلسـات شـورای گفت‌وگـوی دولت 
و بخـش خصوصـی خبـر داد و در پاسـخ بـه انتقادهـای موجـود دربـاره 
عـوارض و محدودیت‌هـای صادراتـی افزود کـه هر دوی ایـن ابزارها برای 
تنظیـم بـازار صـورت می‌گیـرد و وزارت صمـت موظـف بـه حمایـت از 

تولیدکننـدگان و مصرف‌کننـدگان بـا هم اسـت. 

دستیابی به اهداف جهش تولید از مسیر صادرات می‌گذرد

دردیدار سرپرست وزارت صمت با رئیس اتاق ایران مطرح شد: دردیدار سرپرست وزارت صمت با رئیس اتاق ایران مطرح شد: 

نتیجـه درخواسـت رفع ابهام از دادنامه فوق الذکـر مورخ ٩٨/٩/١٩ 
هیئـت عمومـی دیوان عدالـت داری که بـه کانون عالـی کار فرمایان 

ابلاغ شـده اسـت به شـرح زیر است: 
بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایـران؛ با 
توجـه بـه قانـون ٢4 قانـون کار و تبصـره 4 مـاده 4١ از قانـون رفـع 
موانـع تولیـد؛ مالک پرداخت پـاداش پایان خدمـت، اتمام قـراداد کار 
می‌باشـد. از ایـن رو در هـر زمـان کـه قـرارداد کار پایـان یابـد؛ حـق 
سـنوات بایـد به طور کامل پرداخت شـودچنانچه پـاداش پایان خدمت 

در پایـان قراردادهـای کار بـا مـدت بیـش از یکسـال بـه صـورت مجزا 
پرداخت شـده باشـد؛ این پرداخت علی الحسـاب محسـوب شده و مابه 
التفـاوت آن در خاتمـه قراردادهای مذکور می‌بایسـت؛ محاسـبه شـود. 
-گفتنی اسـت در قراردادهای به مدت زمان یکسـال یا کمتر حق 
سـنوات بایـد بـه صـورت قطعـی پرداخت و محاسـبه شـود. بنابراین 
قراردادهای یکسـال و کمتر از شـمول دادنامه مورخ ٩٨/١٩/٩ هیئت 
عمومـی دیـوان عدالـت اداری خـارج اسـت و پرداخت مابـه التفاوت 

سـنوات در ایـن قراردادها منتفی اسـت. 

پرداخت مابه التفاوت سنوات کارگری در قراردادهای کمتر از یکسال منتفی است

پیگیری هیئت مدیره انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران از دیوان عدالت اداری نتیجه داد: پیگیری هیئت مدیره انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران از دیوان عدالت اداری نتیجه داد: 
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سـازمان توسـعه تجـارت ایـران از صادرکنندگانی که مشـکل رفع 
تعهـد ارزی دارنـد خواسـته اسـت تا با مسـتندات و مـدارک خود به 

ایـن سـازمان برای حل مشـکل مراجعـه کنند.
 سـازمان توسـعه تجارت ایـران طـی فراخوانـی، از صادرکنندگان 
خواسـت تـا بـرای رسـیدگی بـه مشـکلات مربوط بـه رفـع تعهدات 
ارزی سـال‌های 97 تـا 99 خـود، بـا این سـازمان مکاتبـه و مدارک و 
مسـتندات خود را به دفتر توسـعه خدمات بازرگانی این سازمان ارائه 
دهنـد. بـه دنبال ابلاغ بسـته سیاسـتی نحـوه بازگشـت ارز صادراتی 
در سـال 99 از سـوی بانـک مرکـزی طی چند روز گذشـته و تعیین 
مهلـت چهار ماهه برای بازگشـت ارز صادراتی به کشـور، بسـیاری از 

صادرکننـدگان کـه آماده رفع تعهد ارزی خود هسـتند با مشـکلاتی 
مواجـه شـده‌اند. در همیـن ارتبـاط نیـز، اتاق تهـران طی نامـه‌ای به 
رئیـس‌کل بانـک مرکـزی، پیشـنهادهایی را بـرای حـل مشـکل این 
بخـش از صادرکننـدگان مطـرح کـرد و از مراجعـه و تمـاس متعدد 
فعـالان اقتصـادی بـا اتاق تهران برای حل مشـکل ایفـای تعهد ارزی 
خـود پـس از اعلام بسـته سیاسـتی جدیـد بانـک مرکزی خبـر داد 
و خواسـتار ایجـاد بخـش ویـژه در بانـک مرکـزی برای رسـیدگی به 

مشـکلات صادرکنندگان شد.
بـا ایـن حـال، سـازمان توسـعه تجارت ایـران بـه تازگی بـا صدور 
اطلاعیـه‌ای از صادرکننـدگان درخواسـت کـرد تـا در صـورت بـروز 

 رسیدگی به مشکل رفع تعهد ارزی صادرکنندگان

سازمان توسعه تجارت فراخوان داد:سازمان توسعه تجارت فراخوان داد:

تأثیر قطعات الکترونیک تقلبی 
بر بازار صنعت لوازم خانگی

چنـد سـالی اسـت کـه همـه مـا بـا اصطالح فیـک یـا تقلبی آشـنا 
شـده‌ایم و بـا توجه به شـرایطی کـه تحریم‌هـا در روند اقتصادی کشـور 
رقـم زده‌انـد، بـا حجـم گسـترده‌تری از ایـن دسـت محصـولات جعلـی 
روبـه‌رو هسـتیم. صنعت قطعـات الکترونیک از جمله صنایعی اسـت که 
نـه تنهـا در ایران، بلکه در سـایر کشـورها، به دلیـل ماهیت بین‌صنعتی 
که دارد، از آسـیب‌های ناشـی از محصولات تقلبی در امان نمانده اسـت. 
امروزه قطعات الکترونیک در طیف گسـترده‌ای از صنایع بزرگ و کوچک 
کاربـرد دارنـد و خصوصـا در صنعت لـوازم خانگی، کاربـرد قابل توجهی 
پیـدا کرده‌اند. رسـوخ قطعات الکترونیکی جعلـی در صنعت لوازم خانگی 
باعـث پایین‌آمـدن کیفیت ایـن محصولات شـده و در نهایت ایـن روند، 
هـم بـرای تولیدکننـده و هم بـرای مصرف‌کننـده، تبعات منفـی در پی 

خواهد داشـت. 

بازار داغ لوازم الکترونیک تقلبی در جهانبازار داغ لوازم الکترونیک تقلبی در جهان
تجـارت جهانـی امروز همگام با فناوری روز دنیا، رشـد قابل توجهی را 
رقـم زده اسـت، امـا در کنار این توسـعه، تأثیرات منفـی را نیز می‌توانیم 
ببنیـم. سـازمان‌های تجـاری بـرای رشـد اقتصـادی و ارتقـاء برنـد خود، 
وقـت، منابـع و هزینـه زیـادی را متقبـل می‌شـوند، امـا متأسـفانه بـازار 
تقلبـی بـا سـرعت زیادی در حال رشـد بوده و مشـکلات بزرگـی را برای 

صنایـع جهانی ایجاد کرده اسـت. تجـارت کالاهای تقلبی در چند سـال 
گذشـته بـه طور چشـمگیری افزایش یافتـه و حتی رکـود حجم تجارت 
جهانـی در ایـن سـال‌ها نیز تأثیری در کاهش روند افزایشـی آن نداشـته 
اسـت؛ بـه طـوری کـه در سـال گذشـته 3,3 درصـد از حجـم تجـارت 

جهانـی را به خـود اختصـاص داده بود. 
محصـولات و لـوازم تقلبی یکی از معضالت بـزرگ و جبران‌ناپذیری 
هسـتند کـه گریبـان اقتصـاد جهانـی را گرفته‌انـد و اثـرات مخـرب و 
زیان‌بـاری را در رونـد رشـد و توسـعه اقتصـادی جوامـع در پـی دارنـد. 
کافی اسـت نگاهی بـه آمار جهانی محصولات تقلبـی بیندازیم تا متوجه 
شـویم بازارهـای جهانـی تا چه اندازه دسـتخوش ایـن محصولات جعلی 
شـده‌اند. در سـال 2017 میـزان کل محصـولات تقلبـی جهـان بـه مرز 
1,2 تریلیـون دلار رسـیده بـود و انتظـار می‌رود که این میـزان تا انتهای 
سـال جـاری بـه 1,82 تریلیـون دلار برسـد کـه ایـن محصـولات طیف 

گسـترده‌ای از صنایـع را در بـر می‌گیرند. 
صنعـت قطعـات الکترونیـک نیز ماننـد دیگر صنایـع جهانـی، از بازار 
مـوازی محصـولات جعلـی در امان نبوده و متأسـفانه قطعـات تقلبی که 
در ایـن بازار رسـوخ پیـدا کرده‌اند، در کیفیت محصـولات صنایع دیگری 
کـه بـا ایـن صنعـت در ارتبـاط هسـتند، تأثیـرات منفـی در پی داشـته 
اسـت. از آنجایـی کـه صنعـت الکترونیک با بسـیاری از صنایـع دیگر، از 
گوشـی‌های همـراه گرفتـه تـا لـوازم خانگـی و صنایـع بزرگتـر، مرتبط 
اسـت، میـزان جعـل لـوازم و قطعـات آن نیـز گسـترده‌تر بـوده و طیـف 
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زیـادی از محصولات را شـامل می‌شـود. به عنوان مثال در سـال 2018، 
لـوازم الکترونیکی مصرفی، 12 درصد از محصولات تقلبی ضبط شـده را 
در جهـان بـه خـود اختصاص داده بودنـد و قطعات الکترونیـک نیز در 6 

درصـد از محصـولات تقلبی بهداشـتی و ایمنی حضور داشـتند. 

کیفیت و ایمنی، پاشنه آشیل صنعت لوازم خانگیکیفیت و ایمنی، پاشنه آشیل صنعت لوازم خانگی
بـازار صنعـت الکترونیـک ایـران از ایـن قاعـده مسـتثنی نبـوده و 
بخـش قابـل توجهی از قطعـات الکترونیکی موجـود در بازار ایـران اصل 
نیسـتند. مسـتندات و شـواهد این‌طـور نشـان می‌دهنـد کـه 60 تـا 70 
درصـد قطعـات الکترونیکی موجـود در بازار ایران اصل نیسـتند. )منظور 
 Remark , Refurbished  Copy , Fake , Reject مجموعه‌ای از قطعات
و... می‌باشـد( این آمار نشـان‌دهنده شـیوع گسـترده قطعات الکترونیک 
تقلبـی در بـازار کشـورمان اسـت و ردپـای آن در صنعـت لـوازم خانگی 
نیـز دیده می‌شـود. بازتاب منفـی قطعات الکترونیکی تقلبـی در صنعت 
لـوازم خانگی، در سـه حـوزه خود را نشـان می‌دهد: اعتبـار تولیدکننده، 
امنیـت مصرف‌کننـده و کیفیت محصولات. در وهلـه اول، قطعات تقلبی 
باعـث پاییـن آمدن کیفیت محصولات می‌شـوند که این رونـد، در ادامه، 

اعتبـار تولیدکننـدگان را کاهش داده و به برند آنها خدشـه وارد می‌کند. 
از سـوی دیگر، لوازم خانگی که به تجهیزات الکترونیکی مجهز هسـتند، 
بسـیار حسـاس بوده و رعایـت ایمنـی در آنها ضروری اسـت که طبیعتا 
وجـود یـک قطعـه تقلبی، این امنیـت را تا حـد زیادی کاهـش می‌دهد. 

لزوم پشتوانه‌های حاکمیتی و اجرا�ییلزوم پشتوانه‌های حاکمیتی و اجرا�یی
محصـولات تقلبـی نه تنهـا به اعتبـار تولیدکننـدگان و طراحان اصلی 
صدمـه می‌زنند، بلکه در فضای برندسـازی نیز یک روند رقابتی نادرسـت 
را شـکل داده و در نهایـت بـرای مصرف‌کننـدگان زیـان‌آور هسـتند. در 
ایـن میـان، صنعت قطعـات الکترونیک نیز از بـازار کالاهـای تقلبی جان 
سـالم بـه در نبـرده و خصوصـا در زمینـه قطعـات نیمه‌هـادی، بـا لـوازم 
تقلبـی روبـه‌رو اسـت. این حـوزه خصوصا از ایـن نظر حائز اهمیت اسـت 
کـه بـا ایمنـی و سالمت مصرف‌کننـدگان در ارتبـاط بـوده و از ایـن رو، 
قطعـات تقلبـی در صنایـع مصرفـی مانند لـوازم خانگی می‌توانند بسـیار 
زیان‌بـار باشـند.  جلوگیـری از تولیـد و توزیـع محصولات و لـوازم تقلبی، 
نـه تنهـا در صنعت الکترونیک، بلکه در سـایر صنایع، خواسـته بسـیاری 
از صنعتگـران و فعـالان اقتصـادی جهان اسـت کـه صادقانه بـه امر تولید 
محصولات و لوازم باکیفیت مشـغول هسـتند. به نظر می‌رسـد دسـتیابی 
بـه چنیـن هدفی، به راحتـی امکان‌پذیر نباشـد، زیرا قطعـات الکترونیک 
تقلبـی ماننـد یـک سـیل در حـال حرکت بـوده و بخـش تولیدکنندگان 
خصوصـی، به تنهایـی نمی‌توانند در مقابل آن بایسـتند. وجـود نهادهای 
حاکمیتـی و الـزام قـدرت اجرایـی، یکـی از راهکارهـای مقابلـه با چنین 
معضلـی در صنایـع اسـت و بر این اسـاس، هـر اندازه پشـتوانه حاکمیتی 
و قانونـی قـوی‌ای در ایـن زمینـه وجـود داشـته باشـد، طبیعتـا از میزان 
قطعـات الکترونیکـی تقلبـی، در صنایعـی مانند لـوازم خانگی که بسـیار 

حسـاس و پرکاربرد هسـتند، کاسـته خواهد شـد. 

مشـکل در رفـع تعهـدات ارزی و بازگشـت ارز صادراتی خـود، مراتب 
را بـا مـدارک و مسـتندات بـه دفتـر توسـعه خدمـات بازرگانـی این 

سـازمان ارایـه دهند.
بر این اسـاس سـازمان توسـعه تجارت ایـران با صـدور اطلاعیه‌ای 
اعالم کرده اسـت که اگـر صادرکننـدگان در خصوص رفـع تعهدات 
ارزی سـال‌های 97 تا 99 مشـکلاتی دارند، درخواسـت مکتوب خود 

را بـه دفتر توسـعه خدمات بازرگانـی این سـازمان ارایه دهند.
در متـن فراخـوان سـازمان توسـعه تجـارت ایـران آمده‌اسـت: »از 
صادرکنندگانـی کـه در خصوص رفع تعهدات ارزی سـال‌های 1397 
تـا 1399 مشـکلاتی دارنـد درخواسـت می‌شـود نسـبت بـه ارسـال 
درخواسـت مکتـوب خـود جهـت رفـع مشـکلات مربـوط بـه ایفای 
تعهـدات ارزی صـادرات، منضـم بـه مـدارک و مسـتندات بـه دفتـر 
توسـعه خدمـات بازرگانـی سـازمان توسـعه تجـارت ایران بـه عنوان 

دبیرخانـه کارگـروه اقـدام صادراتی اقدام نموده تا نسـبت به بررسـی 
کارشناسـی موضـوع با هدف ارایـه راهکارهای اجرایـی و کاربردی در 

جهـت مرتفـع کـردن مشـکلات ایجاد شـده اقدام شـود«.
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»وضعیـت واحدهای تولیـدی لوازم‌خانگی خوب اسـت.« این جمله 
را اسـحاق جهانگیـری، تیرمـاه سـال 95 بـر زبـان آورد. تنها 4 سـال 
از آن زمـان گذشـته اسـت و حـالا وضعیـت واحدهای تولیـدی لوازم 
خانگـی خوب نیسـت. تیرمـاه 95 که معـاون اول رئیس‌جمهـوری از 
وضعیـت خـوب صنعت کشـور صحبـت می‌کـرد، دقیقاً یک سـال از 
امضـای برجام گذشـته بـود و تحریم‌ها یکـی پس از دیگـری اقتصاد 
ایـران را رهـا می‌کردنـد و بـازار تقریبـا در وضعیت ثبات قرار داشـت. 
ثبـات نسـبی در بـازار ارز، مـواد اولیـه و اطمینـان از آینـده، روزهای 
خوشـی را بـرای صنایع مختلـف ازجمله صنایع لوازم‌خانگـی رقم‌زده 
بـود. صنایعـی کـه سـال 90 و 91 هـم یـک بـار دیگـر طعـم تلـخ 
تحریم‌هـا را چشـیده بودند و داشـتند دوباره جـان می‌گرفتند. اما آن 
حـال و هوایـی که جهانگیـری در سـال 95 از آن صحبت کرد، دیری 
نپاییـد. امریـکا از برجـام خـارج شـد و تحریم‌هـا برگشـتند و به تبع 
آن وضعیـت بـازار بهـم ریخت. بـازار ارز مـدام قله‌های قیمتـی بالاتر 
را فتـح کـرد و کمبـود مـواد اولیه گریبـان تولیدکننـدگان را گرفت. 
سـوءمدیریت‌ها بـه قاچـاق دامن زد و گروهی که بیشـترین فشـار را 

تحمـل کردند، تولیدکننـدگان لوازم‌خانگـی بودند.

دور باطل مشکلاتدور باطل مشکلات
چالش‌هـای تولیـد و بـازار لوازم‌خانگـی به این سـال و آن سـال و 
حتی به این دولت و آن دولت خلاصه نمی‌شـود. یکسـری مشـکلات 
در صنعـت وجـود دارد که همچنـان با تولیدکنندگان ‌همراه اسـت و 
تا به الان ‌هم درسـت نشـده اسـت. سـال 91 ایران تحریم بود و سال 
99 هـم همچنـان تحریم‌ها وجود دارد. 8 سـال از آن زمان گذشـته، 
اما مشـکلات همان مشـکلات اسـت. تنهـا در دوره‌ای وضعیت کمی 

بهبـود یافـت اما مشـکلات از بین نرفت.

طی سال‌های گذشته چقدر تولید داشتیم؟طی سال‌های گذشته چقدر تولید داشتیم؟
اوضـاع طی سـال‌های 96 و 97 تا سـال 98 تقریباً با همین منوال 
و »کـج‌دار مریـز« پیـش رفت. بررسـی آمارهای رسـمی منتشرشـده 
وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت در این سـال حاکـی از مثبت بودن 
رشـد تولیـد انـواع لوازم‌خانگی توسـط کارخانجـات داخلی در سـال 

»رونق تولیـد«‌ بود.
طبـق گزارش‌هـای منتشرشـده، تولیـد تلویزیـون کـه تـا پایـان 

دی‌ماه سـال 97 همواره روندی کاهشـی در مقایسـه با مدت مشـابه 
سـال 96 داشـت، در مـاه یازدهـم سـال 98 بالاخره افزایشـی شـد و 
بـا حفـظ ایـن روند، سـال 98 را بـا رشـد 6.3 درصدی به پایـان برد. 
کارخانجات داخلی توانسـتند سـال گذشته 825 هزار و 400 دستگاه 

تلویزیـون تولید کنند.
بررسـی آمارهای رسـمی منتشـره وزارت صنعت، معدن و تجارت 
حاکـی از ایـن اسـت کـه در 12 ماهـه 98، تعـداد یک‌میلیـون و 
168 هـزار و 700 دسـتگاه یخچال‌فریـزر در کشـور تولیـد شـد کـه 
در مقایسـه با سـال 97 رشـد 7.8 درصدی داشـته اسـت. در سـالی 
کـه گذشـت کارخانجـات داخلی موفـق به تولیـد 732 هـزار و 200 
دسـتگاه ماشین لباسشویی شـدند که رشـد 32 درصدی در مقایسه 
بـا سـال قبـل از آن داشـته اسـت. همچنین تولیـد کولرآبـی در این 
مـدت بـا رشـد 6.3 درصـدی بـه 904 هزار و 900 دسـتگاه رسـید.

خردادماه امسـال هـم کیوان گـردان، مدیرکل صنایع بـرق، فلزی 
و لوازم‌خانگـی وزارت صمـت گفـت: »اکنـون ظرفیـت اسـمی تولیـد 
صنایـع لوازم‌خانگـی کوچـک و بـزرگ ۲۰ میلیـون دسـتگاه اسـت، 
امـا باوجـود افزایـش تولیـد، هنـوز بـه ۵۰ درصـد ایـن ظرفیـت هم 
نرسـیده‌ایم. سـال گذشـته حـدود ۹ میلیـون دسـتگاه لوازم‌خانگـی 
تولیـد داخل داشـتیم که در مقایسـه با سـال پیـش از آن، ۱۰ درصد 
رشـد داشـت.« مدیـرکل صنایـع بـرق، فلـزی و لوازم‌خانگـی وزارت 
صنعـت، معـدن تجـارت ادامـه داد کـه میـزان مصـرف داخلـی هـم 
تقریبـاً همیـن میزان اسـت و بااینکـه از خـرداد سـال ۱۳۹۷ واردات 
لوازم‌خانگـی، عمدتـاً ممنـوع شـد، بااین‌حال کمبـود عرضـه نداریم.

معضل مواد اولیه برای همهمعضل مواد اولیه برای همه
هـر تولیدکننده‌ای در کشـور با مشـکل تأمیـن مواد اولیـه روبه‌رو 
اسـت. حتـی گزارش شـاخص شـامخ خردادمـاه هم بـه دلیل معضل 
افزایـش قیمـت مـواد اولیـه به محـدوده زیر 50 رسـید و چشـم‌انداز 
رونـق تولیـد را تیره‌وتار کرد. مرکز پژوهش‌هـای اتاق ایران در نهمین 
دوره انتشـار شـامخ کل اقتصـاد، نسـبت بـه اثرگذاری تـداوم افزایش 
قیمـت خریـد مواد اولیـه بر تولید هشـدار داد. طبق اعالم این مرکز 
شـامخ کل اقتصـاد در خـرداد امسـال بـه 48.41 واحـد رسـیده کـه 
نسـبت بـه ماه قبـل 1.76 واحد معـادل 3.5 درصد افت کرده اسـت. 
رشـد قیمـت خریـد مواد اولیـه لـوازم موردنیـاز تولید برای سـومین 

گزارشی تحلیلی از  وضعیت صنعت تولید لوازم‌خانگی و مشکلات پیش روی آنگزارشی تحلیلی از  وضعیت صنعت تولید لوازم‌خانگی و مشکلات پیش روی آن

حال ناخوش این روزهای صنعت لوازم خانگی کشور
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در سالی که گذشت کارخانجات داخلی موفق به تولید 732 هزار و 200 دستگاه 
ماشین لباسشویی شدند که رشد 32 درصدی در مقایسه با سال قبل از آن داشته 
است. همچنین تولید کولرآبی در این مدت با رشد 6.3 درصدی به 904 هزار و 
900 دستگاه رسید

مـاه متولـی یکی از عوامل افت شـامخ بوده اسـت. طبـق این گزارش، 
اکثـر بنگاه‌هـای اقتصـادی کـه در طـرح شـامخ شـرکت کرده‌انـد 
موجـودی مـواد اولیه )40.99(، میزان اسـتخدام و به‌کارگیری نیروی 
انسـانی )44.76(، میزان سـفارش‌های جدید مشـتریان )49.28( در 
خردادمـاه را کمتـر از مقـدار آن در اردیبهشـت‌ماه ارزیابـی کرده‌انـد. 
شـاخص قیمت خریـد مواد اولیـه یا لـوازم خریداری‌شـده )91.94(، 
بـار دیگـر رکـورد خـود را شکسـته و همـراه بـا افزایـش در سـومین 
مـاه پیاپـی، بیشـترین مقـدار از ابتـدای شـروع این طرح )مهـر 98( 
را بـه ثبـت رسـانده اسـت. دلیـل اصلـی ایـن موضـوع هم نوسـانات 
شـدید قیمت‌هـا و افزایـش نرخ ارز بـوده که منجر بـه افزایش قیمت 

محصـولات تولیدشـده در ماه‌هـای آتی خواهد شـد. 
بخـش صنعـت  در خردادمـاه 1399 شـاخص  ایـن  بـر  عالوه 
بـه 56.8 واحـد رسـیده اسـت کـه نشـان می‌دهـد بـا کم‌تـر شـدن 
محدودیت‌هـای ناشـی از ویـروس کوویـد 19 در خردادمـاه و ادامـه 
فعالیت‌هـا در بخش صنعت، وضعیت شـاخص به روند قبل از شـیوع 
ویـروس در بهمن‌ماه برگشـته اسـت؛ اما شـرایط کنونی هـم به دلیل 
کمبـود مـواد اولیـه، نوسـان قیمت‌هـا و تقاضـای ضعیـف از سـوی 

مشـتریان، مسـتعد بازگشـت به شـرایط رکود اسـت.
شـاخص موجودی مواد اولیه خریداری‌شـده در خردادماه )42.96( 
همچنـان رونـد کاهشـی خـود را دارد و نـرخ کاهـش آن نسـبت بـه 
اردیبهشـت‌ماه بیشـتر شـده اسـت. از یک‌سـو تأثیـر تحریم‌هـا و 
سیاسـت‌های اتخاذشـده در تخصیـص ارز و از سـوی دیگـر اجـرای 
نادرسـت قوانیـن موجود به‌خصـوص تأخیر در ثبت سـفارش‌ها، اکثر 
بنگاه‌هـای اقتصـادی را در تأمیـن مواد اولیه موردنیاز خود با مشـکل 

روبـرو کرده اسـت.
شـاخص قیمـت خرید مـواد اولیـه در خردادماه 92.91 اسـت که 
بیشـترین مقـدار را از ابتدای شـروع طرح )مهـر 97( تاکنون به ثبت 
رسـانده اسـت. این افزایش بی‌رویه ناشـی از نوسـانات شـدید نرخ ارز 
و بـه دنبـال آن افزایـش قیمت‌هاسـت و از آنجایی‌کـه اکثـر صنایـع 
در کشـور مـواد اولیـه خـود را از خـارج وارد می‌کننـد بـرای تأمیـن 
ارز موردنیـاز به‌شـدت بـا مشـکل روبـرو شـده‌اند. بـر همین اسـاس 
تغییـرات شـدید قیمت‌هـا، برنامه‌ریـزی تولیدکننـدگان بـرای ادامه 
فعالیت‌هـای خـود در ماه‌هـای آتی و همچنین تعییـن قیمت فروش 

محصـولات را به‌شـدت مختـل کرده اسـت.
طبـق گـزارش مرکـز پژوهش‌های اتـاق ایـران، کمبود مـواد اولیه 
و تخصیـص مـواد اولیـه‌ای هم که از بـورس کالا تأمین می‌شـوند، به 
دلیـل عـدم هماهنگـی و مدیریت توسـط سـه سـازمان بـورس کالا، 
وزارت صنعت، معدن و تجارت و شـرکت پتروشـیمی، به‌خوبی انجام 
نمی‌گیـرد. از همیـن رو این مرکز پیشـنهاد داده اسـت که بر اسـاس 
تجربه 40 سـاله کشـور تأمین ارز موردنیاز مواد اولیه در کشـور بدون 
دخالـت دولـت و بـه عهده تولیدکنندگان گذاشـته شـود چراکه اکثر 
بنگاه‌هـای اقتصـادی تـا حـدودی بـا روش‌هـای تأمیـن ارز موردنیاز 

خود آشـنایی دارند. 

براسـاس ایـن گـزارش، به‌طورکلـی طـی مـاه خـرداد از نظـر اکثر 
ارز، بی‌ثباتـی قیمت‌هـا  اقتصـادی، نوسـانات شـدید نـرخ  فعـالان 
و عـدم اجـرای درسـت سیاسـت و قوانیـن ارزی باعـث شـده تـا 
مشـکلات زیـادی بـرای فعـالان اقتصـادی بـه وجـود آیـد. از سـوی 
دیگر طولانی‌شـدن فرآیند ثبت سـفارش‌ها در شـرایطی که نوسانات 
شـدید ارزی وجـود دارد، بنگاه‌هـای اقتصـادی را در برنامه‌ریزی برای 
فعالیت‌هـای آینـده بـا مشـکل روبرو کـرده اسـت و باعـث تأخیر در 
رونـد تحویـل سـفارش‌ها به مشـتریان خواهد شـد. از نظر بسـیاری 
از فعـالان اقتصـادی، عالوه بر مشـکلات مطرح‌شـده، در گمرک نیز 
کارهـا بـا روال عـادی انجـام نمی‌شـود و کالاهـا بـا تأخیرهـای زیـاد 

ترخیـص می‌شـوند.
مشـکلات تأمیـن و افزایـش قیمـت مواد اولیـه روی تمـام صنایع 
سـایه انداختـه اسـت. بـه همیـن دلیـل هـم مرتضـی میـری رئیس 
اتحادیـه لوازم‌خانگـی معتقـد اسـت اگر مـواد اولیـه بـه کارخانجات 
برسـد و دولـت کمـک کنـد شـاهد داخلی‌سـازی تمـام لوازم‌خانگی 

در کشـور خواهیـم بود.
وضعیـت تأمیـن مـواد اولیـه آن‌قـدر مهـم اسـت کـه به‌تازگـی 
حسـین مـدرس خیابانـی سرپرسـت وزارت صمـت گفته تأمیـن ارز 
مـواد اولیـه تولیدکنندگان در دسـتور کار قـرار گرفته اسـت. او ادامه 
داد: »بـا هماهنگـی با بانک مرکزی و اسـتفاده از ارز حاصل از صادرات 
و آزادسـازی منابـع، در خردادماه توانسـتیم ارز لازم برای تأمین مواد 
اولیـه لوازم‌خانگـی را تـا حـدودی مرتفـع کنیـم و ان‌شـاءالله همین 

رونـد تـا پایان سـال نیـز تـداوم می‌یابد.«
بااین‌حـال بـه گفتـه عبـاس هاشـمی دبیـرکل انجمـن صنایـع 
لوازم‌خانگـی ایـران، مـواد اولیـه داخلـی موردنیـاز لوازم‌خانگـی کـه 
در صنایـع فـولاد و پتروشـیمی ماننـد ورق فـولاد، ورق روغنی، ورق 
پیشـرنگ و... تولیـد می‌شـوند، بـر اسـاس قیمت‌های جهانـی عرضه 
می‌شـود کـه بـر لوازم‌خانگی تأثیـرات منفی گذاشـته اسـت. تعیین 
قیمـت مـواد اولیـه بر اسـاس قیمت‌هـای جهانـی، هزینه مـواد اولیه 
را نزدیـک بـه ۱۲۰ تـا ۱۳۰ درصـد افزایـش داده اسـت، درحالی‌کـه 
واحدهـای تولیـدی لوازم‌خانگـی، هیچ‌گونه مزیتی چه در مـواد اولیه 
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داخلـی و چـه در تاخیـرات دو سـه ماه عـدم تعییـن ارز و... برای آنها 
به‌صـورت عملـی تعیین نشـده اسـت.

در کنار این مسـایل، عهدشـکنی شـرکای کره‌ای، چینـی و ژاپنی 
در تأمیـن قطعـات موردنیـاز تولید انـواع لوازم‌خانگـی زمینه کمبود، 
گرانـی و افت شـدید تقاضـای خرید این محصولات در بـازار را فراهم 
کـرد. بـه گزارش همشـهری، در دور تـازه تحریم‌ها و خروج شـرکای 
کـره‌ای تولیـد لوازم‌خانگـی از ایـران، عرضـه انواع این محصـولات در 
بـازار کاهـش و قیمت‌هـا افزایـش یافـت. ایـن افزایش قیمـت زمینه 
رشـد سـهم بـازار محصـولات قاچـاق و فاقـد گارانتـی را فراهـم کرد 
و تولیدکننـدگان ایرانـی را بـه سـمت تأمین قطعـات از منابع چینی 
سـوق داد امـا اکنـون پاناسـونیک ژاپـن و مدیای چین هـم از عرضه 
ایـن قطعـات خـودداری می‌کنند. همچنیـن پویا فیـروزی، دبیر اتاق 
مشـترک ایـران و کـره جنوبـی نیـز گفـت: تقریباً هیـچ مـراوده‌ای با 
کـره جنوبـی نداریـم و در سـال جـاری فقـط چنـد قطعـه محـدود 

لوازم‌خانگی وارد کشـور شـده اسـت.«

سندروم دلار بی‌قرارسندروم دلار بی‌قرار
این‌کـه نوسـانات ارزی، بالی جـان صنعـت لوازم‌خانگـی شـده 
اسـت، رازی نیسـت کـه برکسـی پوشـیده باشـد. درواقـع یکـی از 
عواملـی کـه بـر قیمـت محصـولات اثرگـذار اسـت، نـرخ ارز اسـت. 
به‌هرحـال بـرای تولید یـک کالا، قطعات یا مـواد اولیـه‌ای از خارج از 
کشـور وارد می‌شـود که مسـلماً برای خرید آن ارز مصرف می‌شـود. 
حـالا نداشـتن ثبـات در این بـازار یعنـی کل محاسـبات تولیدکننده 
بـرای قیمت‌گـذاری از بیـن مـی‌رود. درواقع وقتی امـروز تولیدکننده 
می‌خواهـد قیمتـی بـرای ورود به بـازار در نظـر بگیـرد، نمی‌داند که 
قیمـت محصولـش تحت تأثیر قیمـت ارز و تأثیر آن بر مـواد اولیه در 
آینـده چقـدر خواهد بـود. مثلاً سـال 97 قیمـت دلار به ضـرب‌وزور 
دولـت روی 4200 تومـان تک‌نرخـی شـد و دولـت بـا افتخـار اعلام 
کـرد کـه ارز بـرای تمـام واردکننـدگان موجـود کـرد. چند مـاه بعد، 
لیسـت واردکننـدگان از دریافـت ارز رسـمی ‌همین‌طـور آب رفـت 
و آنهـا از ارز 4200 تومانـی بـه ارز نیمایـی هـل داده شـدند، حـالا 

هـم کـه دلار رقم‌هـای حول‌وحـوش 23 هـزار تومـان را سـپری 
می‌کنـد و گفته می‌شـود شـاید اختصـاص ارز نیمایی هم بـرای این 
گـروه برداشـته شـود. ایـن مابه‌التفـاوت قیمت‌هـا طـی مدت‌زمـان، 
محاسـبات تولیدکننـده را بـه هـم می‌ریـزد. درواقـع تولیدکننـده 
بایـد بدانـد بـرای تأمیـن مـواد اولیـه خـود بایـد ارز را بـا چـه نرخی 
خریـداری کنـد، فراینـد ورود مـاده خـام یا قطعـات از خـارج چقدر 
طـول خواهد کشـید و ریسـک آن برایش چقدر خواهد بـود. اما حالا 
تولیدکننـده نمی‌توانـد به‌سـادگی ارز خـود را تأمین کنـد و نمی‌داند 
قیمت‌هـای ارز تأمین‌شـده در آینـده نزدیـک چنـد روزه و نـه حتی 

دور و چندماهـه، چـه رقمـی خواهـد بود.
عالوه بـر نـرخ ارزی که ثبـات ندارد، تأمیـن آن‌هـم از بزرگ‌ترین 
پیـش،  چنـدی  اسـت.  لوازم‌خانگـی  تولیدکننـدگان  دغدغه‌هـای 
شانه‌سـاز دبیـر انجمن صنفی تولیـد لوازم‌خانگی کوچـک اعلام کرد: 
»حـدود 16 درصد قیمت‌ها نسـبت به سـال گذشـته افزایش داشـته 
اسـت. آن‌هـم بـه دلیـل افزایـش قیمـت ارز و سـایر مـوارد اثرگـذار 
بـر قیمـت تمام‌شـده کالاهـای لوازم‌خانگـی اسـت و الان مهم‌تریـن 

دغدغـه تولیدکننـدگان لوازم‌خانگـی تأمیـن ارز موردنیاز اسـت.«
البتـه مشـکلات ارزی تولیدکننـدگان لوازم‌خانگـی بـه همین‌جـا 
ختم نمی‌شـود. زمزمه‌هایی از حـذف ارز نیمایی برای تولیدکنندگان 
لـوازم خانگـی هـم شـنیده می‌شـود. بـه گفتـه اسـماعیل بازارچـی، 
دبیـر انجمـن صنفـی تولیدکننـدگان لوازم‌خانگـی ایران، حـذف ارز 
نیمایـی مراکـز تولیـد لوازم‌خانگـی را تعطیـل می‌کند. او گفـت: »در 
حـال حاضـر زمزمه‌هـای حـذف ارز نیمایـی تخصیص‌یافتـه در ایـن 
صنـف بـه گوش می‌رسـد که اگـر این اتفـاق رخ دهد، موجـب ایجاد 
مشـکلات فراوانـی در ایـن صنـف خواهـد شـد. زیـرا در ایـن صورت 
قیمـت لوازم‌خانگی افزایـش می‌یابد و درنتیجه آن تـوان خرید مردم 
کاهـش خواهـد یافت. با توجه به مسـائل و مشـکلات فعلـی ازجمله 
مـواد اولیـه، مسـائل مالـی و کرونـا، همـه تولیدکننـدگان در تالش 

هسـتند تـا از تعطیلی صنف خـود جلوگیـری کنند.«

قاچاق، کابوس صنا�یع لوازم‌خانگیقاچاق، کابوس صنا�یع لوازم‌خانگی
کـه  خانواده‌هایـی  کـه  بـود  این‌طـور  دور  نه‌چنـدان  زمانـی 
می‌خواسـتند بـرای دخترشـان جهیزیـه بخرنـد، سـری هـم بـه بانه 
می‌زدنـد. البتـه بازارچه‌های مختلفی وجود داشـت، اما بانـه در میان 
‌همـه آنهـا زبانزد بـود. خیلـی‌ از خانواده‌ها یک نیسـان از لوازم‌خانگی 
قاچـاق از لـب مـرز بـار می‌زدنـد و به شـهر خودشـان برمی‌گشـتند 
و خوشـحال بودنـد کـه نصـف قیمـت بـازار اصلـی، وسـیله قاچـاق 
خریده‌انـد. گزارش‌هـای زیـادی از ایـن بازارهای قاچاق منتشـر شـد. 
هنـوز هـم کانال‌هـای تلگرامی زیـادی وجود دارد کـه خرید کالاهای 
قاچـاق از بازارچه‌هـای لب مـرزی را تبلیغ می‌کند. علـی محمودزاده 
از فروشـندگان بانـه دربـاره قیمـت لوازم‌خانگی که در ایـن منطقه از 
کردسـتان بـه فروش می‌رسـد، بـه خبرآنلاین گفـت: »در مـرز غربی 
ایـران قیمـت لوازم‌خانگـی از ۲ تـا ۵ میلیون تومان نسـبت به تهران 

بررسی آمارهای رسمی منتشره وزارت صنعت، معدن و تجارت حاکی از این است 
که در 12 ماهه 98، تعداد یک‌میلیون و 168 هزار و 700 دستگاه یخچال‌فریزر در 
کشور تولید شد که در مقایسه با سال 97 رشد 7.8 درصدی داشته است
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ارزان‌تـر اسـت. خیلـی از مـردم ایـن روزها بـرای خریـد لوازم‌خانگی 
بـه بانـه می‌آینـد. قاچـاق لوازم‌خانگـی نسـبت بـه ماه‌هـای گذشـته 
افزایش‌یافتـه اسـت و مردم ترجیـح می‌دهند کـه لوازم‌خانگی بخرند 
کـه قیمـت ارزان‌تـری دارد و دیگـر برای آنهـا گارانتی مهم نیسـت.« 
البتـه رقم‌هایـی کـه او دربـاره اختلاف قیمـت مطرح می‌کنـد، برای 
قبـل از ایـن گرانی‌هاسـت. الان اختالف قیمـت 10، 15 و حتی 20 
میلیـون تومانـی هم دیده می‌شـود.  شـاید خریـداران هنـگام خرید 
کالا گمـان کننـد که 20 میلیون تومان سـود کرده‌انـد، اما زمانی که 
وسـیله آنهـا به مشـکل برخـورد کـرد، متوجه می‌شـوند که داشـتن 
وسـیله اصـل و بـا گارانتـی چقـدر می‌تواند مفید باشـد. بـا این حال 
قاچـاق نه‌تنهـا گریبـان خریـداران را می‌گیـرد، بلکـه پـا روی گلوی 

تولیدکننـدگان ‌هـم می‌گذارد. 
بـه گفتـه فعـالان ایـن بخـش حجـم قاچـاق به حـدی اسـت که 
نمی‌تـوان گفت توسـط کول‌بران واردشـده بلکه به‌صـورت کانتینری 
و سـازمان‌یافته اسـت. حسـین فتاحی یک تولیدکننـده لوازم‌خانگی 
در گفت‌وگـو بـا تسـنیم گفـت: »در صـورت افزایـش حجـم کالاهای 
قاچـاق در بـازار تولیدکننـدگان امـکان رقابـت بـا آنها را نداشـته و با 

مشـکلات زیـادی روبه‌رو خواهند شـد.«

شهرت یخچال ساخت ایران از دهه شهرت یخچال ساخت ایران از دهه 4040
دهـه 40  از  می‌تـوان  را  لوازم‌خانگـی  روزهـای خـوش صنعـت 
به‌خوبـی مشـاهده کـرد. زمانـی کـه تولیدکننـدگان لوازم‌خانگـی 
نه‌تنهـا بـازار داخلـی را به‌راحتـی پوشـش می‌دادنـد، بلکـه صـف 
صـادرات محصـولات آنهـا بـه کشـورهای همسـایه هـم کاماًل دیده 
می‌شـد. زمانـی تولیدکننـدگان ارج و آزمایـش »ارج‌وقربی« داشـتند. 
رضـا نیازمند، »معمار توسـعه صنعتـی« و پایه‌گذار بسـیاری از صنایع 
نویـن در ایـران تـا آخریـن لحظـات عمرش همیشـه دغدغـه صنایع 
ایـران را داشـت تا جایی که بعد از انتشـار خبـر تعطیلی کارخانه‌های 
ارج و کفـش ملـی در چنـد سـال گذشـته بـه وزیر صنعـت، معدن و 
تجـارت وقـت محمدرضـا نعمت‌زاده نامه نوشـت و از او خواسـت این 
کارخانه‌ها به سـازمان گسـترش و نوسـازی صنایع ایران محول شـود 
تـا بـا کمک سـازمان مدیریـت این دو کارخانه را نوسـازی و سـودآور 
کننـد و بـه صاحبانـش تحویـل دهنـد. او در نامـه خـود نوشـته بود: 
»هم‌اکنـون کـه این‌جانـب مشـغول نوشـتن ایـن نامـه هسـتم کولر 
60 سـاله سـاخت ارج منـزل مـا را چنـان خنک کرده اسـت که باید 
درجـه آن را کـم کنـم. میز و صندلی آهنی ارج شـصت سـال اسـت 

در حیـاط خانـه ما زیـر برف و بـاران مقاومت کرده و هنـوز کارآمد و 
قابل‌مصـرف اسـت.« شـاید اگر همان دقـت و توجهی که آن سـال‌ها 
بـه تولیدکننـدگان لوازم‌خانگـی می‌شـد، همچنـان ادامـه داشـت، 
وضعیـت ایـن صنایع الان درگیر مسـائل متعدد و کوچـک و بزرگ و 

داخلـی و خارجـی نبود.
»علینقـی عالیخانـی« وزیـر اقتصاد دهـه چهل ایران هـم در کتابی 
کـه بـه خاطـرات او اختصـاص داده دربـاره صنایع لوازم‌خانگـی ایران 
در دهـه 40 نوشـت: »مـن در آخریـن سـفری که به شـوروی کردم- 
کـه در ضمـن در آن زمـان نمایشـگاهی نیـز از کالاهـای صنعتـی 
ایـران در شـوروی ترتیـب داده بودیم- به نایب نخسـت‌وزیر شـوروی 
کـه قائم‌مقـام کاسـیگین در امـور اقتصـادی بود- بـه آقـای نوویکو- 
به‌عنـوان هدیـه، یک یخچال ایرانی دادم او فوق‌العاده خوشـحال شـد 
و بـه مـن تأکیـد کـرد کـه راننده خـودش می‌آیـد یخچـال را ببرد و 
تأکیـد کرد مبـادا یخچال را به دفترش بفرسـتم. می‌خواسـتم بگویم 

یخچال سـاخت ایران شـهرت داشـت.«

 

**************************   

 سال گذشته  40تول�د کولر آیب در 
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









        

هزار دستگاه

تولید ماشین لباس شویی در 40 سال گذشته� 

 

**************************   

 سال گذشته  40تول�د کولر آیب در 

 

 




































      

هزار دستگاه


































        

هزار دستگاه

تولید کولر آبی در 40 سال گذشته� 

ە وزارت صنعت، معدن و تجارت حا� از این است که در  برر� آمارهای رس� من ، تعداد 98ماهه    12ت�ش
 7.8رشد    97ف��زر در کشور تول�د شد که در مقا�سه با سال  دستگاە �خچال   700هزار و    168م�لیون و  �ک

 درصدی داشته است 

****************** 

 سال گذشته  40تول�د انواع �خچال و ف��زر در 

 

  

*********************  

ن لباس شویی در   سال گذشته  40تول�د ماشنی





  
























        

هزار دستگاه

تولید انواع یخچال و فریزر در 40 سال گذشته� 

کمبود مواد اولیه و تخصیص مواد 
اولیه‌ای هم که از بورس کالا تأمین 
می‌شوند، به دلیل عدم هماهنگی و 
مدیریت توسط سه سازمان بورس کالا، 
وزارت صنعت، معدن و تجارت و شرکت 
پتروشیمی، به‌خوبی انجام نمی‌گیرد
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هندوسـتان یکـی از کشـورهایی اسـت کـه در دوران کرونا شـاهد 
تغییراتـی گسـترده در رفتـار مـردم خود بـوده و به همیـن دلیل هم 
میـزان تولیـد کارخانه‌هـای تولیـدی لـوازم خانگـی و... در این کشـور 
وارد عصـر جدیـدی شـده اسـت. از ایـن تغییـرات می‌تـوان بـه الـزام 
کمپانی‌هـای بـزرگ تولیـد لـوازم خانگی به حضـور در بـازار آنلاین و 
فـروش مجازی کالاهـا و همچنین افزایش تقاضای مـردم برای برخی 

کالاهـا و لـوازم خانگـی به‌ویـژه لـوازم خانگـی کوچک اشـاره کرد. 

کرونا، زمینه ساز نیازها�یی جدیدکرونا، زمینه ساز نیازها�یی جدید
 یکـی از موضوع‌هایـی کـه در روزهـای کرونایـی در هندوسـتان 
بسـیار به چشـم آمد، افزایـش تقاضای مردم هندوسـتان برای برخی 
لـوازم خانگی ازجمله ماشـین ظرفشـویی، یخچـال، تلویزیون‌هایی با 
صفحه بزرگ و پاسـخ تولیدکنندگان به این خواسـته اسـت. مردمی 
کـه به دلیل قرنطینه، زمان بیشـتری را درخانه سـپری کردند، توجه 
شـان به تغییر دکور و تعویض وسـایل آشـپزخانه جلب شـد و در این 
میـان بسـیاری از آنها احسـاس کردند کـه به یخچال‌هایـی جادارتر، 
تلویزیون‌هایـی بـا صفحـات نمایش بزرگ تـر، سـینماهای خانگی و 
ماشـین‌های ظرفشـویی نیـاز دارند. اگر هـم بخواهیم بـه چرایی این 
تغییـر رفتـار نگاهی بیندازیـم باید گفت که مـردم در دوران قرنطینه 

دو برابـر قبـل از ایـن دوران به تماشـای تلویزیون نشسـتند و متوجه 
شـدند کـه نیـاز دارنـد تلویزیون‌هایـی بـا ابعـاد بزرگ‌تـر و سیسـتم 
صوتـی توسـعه یافته‌تر در اختیار داشـته باشـند. همچنیـن به دلیل 
 OTT بسـته شـدن سـینماها بسـیاری از کاربـران خواسـتار تهیـه
بـرای دسـتگاه‌های تلویزیون خود هسـتند تـا محتواهـای تلویزیونی 
بیشـتری در اختیار داشـته باشـند. ازسـوی دیگر خرید یکبـاره مواد 
غذایـی، خریـد مـواد غذایی کنسـروی و یـخ زده، غذاهای آمـاده و... 
در دوران کرونـا نیـاز به یخچال‌هایی جادارتر را بیشـتر کـرد و ازآنجا 
کـه ایـن رونـد ممکـن اسـت تـا یک سـال هـم طـول بکشـد مردم 

می‌خواهنـد خـود را بـرای هرگونه شـرایطی آمـاده کنند. 
در ایـن راسـتا و بـا توجـه بـه نیـاز بـازار، بسـیاری از کمپانی‌هـا 
ازجملـه سامسـونگ، پاناسـونیک، سـونی، هایـر و Whirlpool در 
هندوسـتان و همچنیـن گـروه لـوازم خانگـی BSH در ایـن کشـور 
تولیـد ویـژه چنیـن کالاهایـی را در دسـتور کار خود قـرار دادند. این 
تولیدکنندگان همچنین انتظار دارند به دلیل بسـته شـدن بسـیاری 
از آرایشـگاه‌ها و عـدم تمایـل مردم بـه حضور در ایـن اماکن به دلیل 
احتمـال ابتال به کرونا، میـزان تقاضا بـرای جاروبرقـی و محصولاتی 
دیگـر ازجملـه ریـش تـراش و وسـایلی که بـرای نظافت فـردی مود 

اسـتفاده قـرار می‌گیـرد نیـز افزایـش یابد. 

در  روزگار  کرونا رقم خورد در  روزگار  کرونا رقم خورد 

افزایش تولید لوازم خانگی کوچک در هندوستان 
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افزایش تقاضا برای لوازم خانگی کوچکافزایش تقاضا برای لوازم خانگی کوچک
در کل انتظـار مـی‌رود در شـرایط موجـود میزان تقاضا بـرای لوازم 
خانگـی کوچـک درهندوسـتان تـا حـد زیـادی بـالا بـرود. تحقیقات 
موسسـه تارگـت هـم نشـان از رشـد 8درصـدی میـزان فـروش لوازم 
خانگـی کوچـک تـا پایـان 14مـارس دارد. اما لـوازم خانگـی کوچک 
شـامل چـه محصولاتـی می‌شـود؟ در پاسـخ بایـد گفـت کـه لـوازم 
خانگـی کوچـک شـامل وسـایلی اسـت کـه بـه صـورت روزانـه در 
آشـپزخانه یـا امـور روزمـره مـورد اسـتفاده قـرار می‌گیـرد و از آن 
می‌تـوان بـه جاروبرقـی، اتـو، توسـتر، گریـل، سـرخ کن، چای سـاز و 
قهـوه سـاز و... اشـاره کرد. درآمد حاصـل از فروش این بخـش از لوازم 
خانگی در سـال 2019 رقمی معادل 187میلیاد دلار در سـطح جهان 
بـوده اسـت کـه انتظـار مـی‌رود کـه تـا سـال 2023 بـه 207میلیارد 
دلار برسـد. در سـال 2019 لـوازم خانگـی کوچـک 36درصـد از کل 
درآمـد لـوازم خانگـی را به خود اختصـاص داد و همچنیـن 82درصد 
از حجـم فـروش ایـن بخش را در اختیـار گرفت. بـا توجه به جمعیت 
هندوسـتان بخـش زیـادی از ایـن رقم فـروش به هندوسـتان مربوط 
می‌شـود و حـالا در روزگار کرونـا تعداد بیشـتری از مردم هندوسـتان 
خواسـتار خرید چنین محصولاتی هسـتند. این لـوازم خانگی کوچک 
سـطح کیفیـت زندگـی را بالاتـر می‌بـرد و ایـن روزهـا دیگـر زندگی 
شهرنشـینی بـا چنین لوازم خانه‌ای گره خورده و عجین شـده اسـت. 
»مانیـش شـارما« مدیرعامـل پاناسـونیک در هندوسـتان و جنوب 
آسـیا می‌گویـد: بـه دنبال شـیوع کرونـا مردم هندوسـتان خـود را با 
سـبک جدیـدی از زندگـی وفـق داده‌انـد و می‌خواهنـد بـا توجـه به 
محدودیت‌هایـی کـه در ارتبـاط گرفتـن با دیگران و حتـی حضور در 
برخـی اماکن دارند، بـا کمک همراهان الکترونیکی خـود یعنی لوازم 

خانگـی شـان در زندگی روزمره از خود محافظت کننـد. درواقع برای 
آنهـا سالمت از اهمیـت زیـادی برخوردار اسـت به همیـن دلیل هم 
لـوازم خانگـی کـه برای تمیـزی و پاکیزگی خانـه و همچنین نظافت 
شـخصی بـه کار مـی‌رود بسـیار مورد توجـه آنها قـرار دارد و شـاهد 
تقاضایی بالا برای تولید چنین لوازم خانگی در هندوسـتان هسـتیم. 
وی همچنیـن یـادآور شـد کـه کمپانی‌هـای بـزرگ تولیـد لـوازم 
خانگـی در هندوسـتان، خـود را بـرای تولیـد بیشـتر ماشـین‌های 
و  بـزرگ  یخچال‌هـای  و  لباسشـویی  ماشـین‌های  و  ظرفشـویی 
هوشـمند و همچنیـن مایکروویو و بخارشـو آغـاز کرده‌اند. همچنین 
در دوران قرنطینه به دلیل بسـته بودن رسـتوران‌ها، آبمیوه فروشـی 
و تالش بـرای یافتـن دسـتورات غذایی سـالم تقاضـا برای غذاسـاز، 
بلندرهـا، آبمیوه‌گیـری، میکسـر، دسـتگاه‌های گریـل، بخارپـز و آرام 
پـز، دسـتگاه‌های تصفیـه آب بـه دلیل نگرانـی از آلوده بـودن آب و... 
بـالا رفـت و ایـن تقاضـا همچنـان ادامـه دارد. از دیگر لـوازم خانگی 
کوچـک کـه میـزان تقاضا بـرای آن در هندوسـتان بسـیار بـالا رفته 
اسـت می‌تـوان بـه ساندویچ‌سـاز، قهوه‌سـاز، دسـتگاه‌های کوچـک 
نان‌پـزی، پلوپـز و هواپـز اشـاره کـرد. به همیـن دلیل هـم کمپانی‌ها 
تولیـد بیشـتر این لـوازم خانگـی را در دسـتور کار خود قـرار داده‌اند 
چراکـه معتقدند مـردم در حال آماده کردن خـود برای قرنطینه‌های 
احتمالـی بعـدی هسـتند. گفتنی اسـت افزایـش میزان تقاضـا برای 
لـوازم خانگـی کوچک در برخی کشـورهای دیگر ازجملـه آمریکا نیز 
دیـده می‌شـود چراکـه مـردم از زمان شـیوع کرونـا علاقه زیـادی به 

آشـپزی و تمیـزکاری نشـان داده‌اند. 

خرید آنلاین یاریگر دومین کشور  پرجمعیت جهانخرید آنلاین یاریگر دومین کشور  پرجمعیت جهان
یکـی دیگـر از موضوع‌هایـی کـه از زمـان شـیوع کرونـا در جهـان 
رفتـار مـردم هندوسـتان را تغییـر داده رشـد میـزان خریـد آنلایـن 
اسـت. قطعـا تأثیـر کرونـا بـر کشـوری گسـترده کـه بعـد از چیـن 
بالاتریـن جمعیـت جهـان را در خـود جـای داده بسـیار بالاسـت و 
ازسـوی دیگـر رعایـت فاصلـه اجتماعی نیز مشـکل‌تر از سـایر نقاط 
جهـان می‌شـود. هرچند نارندرا مودی نخسـت‌وزیر هند سـخت‌ترین 
مقـررات قرنطینـه را در ایـن کشـور اجـرا کرد امـا با این حـال تعداد 
بیمـاران کرونـا در هندوسـتان رقـم پایینـی نبـود و در میانـه بحران 
کرونـا تنهـا چیـزی کـه می‌توانسـت بـه مـردم هنـد کمـک کنـد 
تـا کمتـر از خانه‌هایشـان بیـرون بیاینـد خریـد آنلایـن بـود. ایـن 
موضـوع سـبب ایجـاد فرصت‌هایـی بـرای ایـن کشـور شـده و حتی 
انتظـار مـی‌رود میزان خریـد آنلاین کاربـران در این کشـور حتی در 
دوران پسـاکرونا روندی رو به رشـد داشـته باشـد. حتی تخمین زده 
می‌شـود ارزش بـازار تجـارت الکترونیک در هندوسـتان که در سـال 
2018 رقمـی معـادل 30میلیـارد دلار بوده تا سـال 2024 به حدود 
85میلیارد دلار و تا 2028 به 200میلیارد دلار برسـد. گفتنی اسـت 
کـه در هندوسـتان پلتفرم‌هایی ماننـد آمازون، فلیپ کارت و اسـنپ 

دیـل در دوران کرونـا بسـیار مؤثـر عمـل کردند. 
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حـدود 26سـال از زمانـی کـه در سـال 1994 نخسـتین خریـد 
آنلاین مسـتند در جهان به ثبت رسـید، گذشـته اسـت و از آن زمان 
تاکنـون خریـد آنلاین روند روبه رشـدی را تجربه کـرده و حالا دیگر 
بـه صنعتـی چنـد تریلیـون دلاری تبدیـل شـده اسـت؛ صنعتی که 
شـیوع کرونا به آن جان تازه‌ای بخشـید و بخشـی از مردم جهان که 
هیـچ علاقـه‌ای به دنیـای دیجیتال نداشـتند را نیز جـذب خود کرد 

تا رکـوردی تـازه به ثبت برسـد. 

تجارت تجارت 4,24,2تریلیون دلاری آنلاین در تریلیون دلاری آنلاین در 20202020
درحالـی کـه مجمـوع فـروش تجـارت الکترونیک جهان در سـال 
2014 تنهـا 1,3تریلیـون دلار بـود، بـا توجـه بـه شـرایط موجـود 
انتظـار مـی‌رود ایـن رقـم در سـال 2020 سـه برابـر شـده و بـه 4,2 
تریلیـون دلار برسـد. گفتنی اسـت میزان فروش تجـارت الکترونیک 
جهـان در سـال 2019 حـدود 3,53 تریلیـون دلار بـود و پیش‌بینی 
می‌شـود ایـن رقـم در سـال 2021 بـه 4,9 میلیـارد دلار و در سـال 
2022 بـه 6,54 تریلیـون دلار برسـد. طبق پیش بینی‌های موسسـه 
پژوهشـی »اوبرلـو«، ارزش بـازار فـروش آنلاین در سـال 2023 هم به 
6,7 تریلیون دلار و در سـال 2025 به 8تریلیون دلار خواهد رسـید. 
ایـن، خبـر بزرگـی بـرای برندهـای دیجیتال اسـت و نشـان می‌دهد 
چـه فرصت‌هایـی در دل فنـاوری تجـارت الکترونیک نهفته اسـت. 

فضای آنلاین زمینه ساز خرید سنتیفضای آنلاین زمینه ساز خرید سنتی
یـک موضـوع مهم دیگر در خرید بیشـتر مردم جهـان این موضوع 
اسـت کـه در بسـیاری موارد حتـی اگر خریـد به صـورت آنلاین هم 
انجـام نشـود بـاز احسـاس نیـاز بـه کالای مـورد نظـر و جمـع‌آوری 

اطلاعـات دربـاره آن ازطریـق فضـای آنلاین انجام شـده اسـت. طبق 
گـزارش اوبرلـو، 63درصـد از موقعیت‌هـای خریـد به صـورت آنلاین 
ایجـاد می‌شـود یعنـی کاربـران بیشـتر از طریـق گـوگل و آمـازون 
تحقیقات خود درباره کالا را انجام داده و سـپس بسـته به شـرایط آن 
را از فروشـگاه‌های فیزیکـی یـا به صـورت آنلاین خریـداری می‌کنند 
ایـن موضـوع نشـان می‌دهـد که در بیشـتر مـوارد خرید سـنتی، باز 
هـم ردپـای فضـای آنلایـن دیـده می‌شـود و بـه همیـن دلیـل هـم 

بیشـتر برندهـا در ایـن عرصه حاضر هسـتند. 

بیش از بیش از 22میلیارد کاربر در میلیارد کاربر در 20202020
بـازار فـروش آنلاین و تجارت الکترونیـک از منظر دیگری نیز قابل 
بحـث اسـت و آن هـم روند روبه رشـد جمعیت خریـداران آنلاین در 
جهان اسـت. طبق گزارش موسسـه پژوهشـی »اوبرلو« تا پایان سـال 
2020 کـه جمعیـت جهان بـه 7,8 میلیارد نفر خواهد رسـید، بیش 
از یـک چهـارم آنها یعنـی 26,28 درصد، خریدار آنلاین هسـتند که 
ایـن تعـداد بـه 2,05میلیـارد نفـر خواهـد رسـید. درحالـی کـه این 
رقـم درسـال 2019 حـدود 1,92 میلیـارد نفـر و درسـال 2018 نیز 
1,8میلیـارد نفـر بوده اسـت، انتظار مـی‌رود تعداد خریـداران آنلاین 
جهـان در سـال 2021 بـه 2,14 میلیارد نفر برسـد. این ارقام نشـان 
از رشـد معنـادار تعـداد خریـداران دیجیتال در سـال‌های اخیـر دارد 
بـه گونـه‌ای که تعـداد کاربران خریدار آنلایـن از 1,32 میلیارد نفر در 
سـال 2014 به 2,05 میلیارد خریدار آنلاین در سـال 2020 رسـیده 
اسـت. هرچـه تعـداد خریـداران آنلایـن بیشـتر می‌شـود، برندها نیز 
فرصـت بیشـتری برای مواجهـه با جامعه هـدف پرتعـداد دارند البته 

اگر ایـن فرصت را غنیمت بشـمرند. 

رکورد خرید آنلاین 
در  روزگار  کرونایی
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یکـی دیگـر از مـواردی کـه در ایـن گـزارش بـه آن اشـاره شـده 
ایـن اسـت کـه 62 درصـد از خریـداران آنلایـن حداقـل یک بـار در 
مـاه خریـد آنلایـن انجـام می‌دهنـد. 20درصـد ایـن افراد بـه صورت 
هفتگـی خریـد آنلاین خـود را انجام می‌دهند، 24 درصـد آنها هر دو 
هفتـه یـک بـار و 31 درصد هم حداقـل یک بار در مـاه خرید آنلاین 
انجـام می‌دهنـد. وقتـی مجمـوع را در نظـر می‌گیریـم می‌بینیم که 
75 درصـد از خریـداران آنلایـن حداقـل یک بار در مـاه خرید آنلاین 
انجـام می‌دهنـد. همچنین طبق ایـن گزارش، 15 درصـد این افراد 3 
تـا 4 بـار در هر سـه مـاه خرید می‌کننـد و 10درصد هم هر سـه ماه 
یـک بـار بـرای خریـد آنلاین بـه فروشـگاه‌های آنلاین سـر می‌زنند. 

تنوع، اولویت خریداران آنلاین تنوع، اولویت خریداران آنلاین 
خریـداران بـه طور دائم منتظـر کالاهای جدید و متنـوع از برندها 
هسـتند و 75 درصـد مشـتریان هرمـاه در جسـت و جوهـای آنلاین 
خـود بـه دنبال کالاهـای جدید هسـتند. همچنیـن در ایـن گزارش 
عنـوان شـده کـه بـرای 69 درصـد از کاربـران بسـیار مهم اسـت که 
بـا هـر بار بازدید از سـایت فروشـگاه، کالاهایی تـازه ببینند. صاحبان 
برندها و فروشـگاه‌ها باید به این موضوع توجه ویژه‌ای داشـته باشـند 
تـا چشـم کاربـران بـا تنوع اجناس آشـنا شـوند. بـه این ترتیـب این 

فروشـگاه‌ها می‌تواننـد از رقبـای خود پیـش بیفتند. 

گوشی هوشمند، محبوب‌ترین ابزار خرید آنلاین در جهانگوشی هوشمند، محبوب‌ترین ابزار خرید آنلاین در جهان
 خریـد آنلایـن یکـی از محبوب‌ترین فعالیت‌هـای آنلاین جهان 
بـه شـمار مـی‌رود و ایـن فـروش از طریـق هـر وسـیله دیجیتـال 
ازجملـه تلفـن همراه، تبلـت، لپ تـاپ، کامپیوترهای پی سـی و... 
صـورت می‌گیـرد. امـا کـدام یـک از این وسـایل دیجیتال بیشـتر 
توسـط مـردم بـرای خریـد آنلاین مـورد اسـتفاده قـرار می‌گیرد؟ 
در پاسـخ بایـد گفـت نیمـی از مـردم جهـان ترجیـح می‌دهنـد 
خریـد خـود را از طریـق گوشـی هوشمندشـان انجـام دهنـد. یـا 
ایـن کـه در سـال 2018 میـزان خریـد آنلایـن کاربـران از طریق 
کامپیوترهـای خانگـی و کوشـی‌های هوشـمند به یک میـزان بود 
امـا حـالا بـه دلیـل افزایـش ضریب نفـوذ تلفن‌هـای هوشـمند و 
اینترنـت موبایل در جهان، میزان اسـتفاده از این وسـیله دیجیتال 
افزایش چشـمگیری یافته و عملا در این زمینه پیشـتاز اسـت. به 
همیـن دلیـل هـم بیشـتر برندهـا وخـرده فروش‌هـا تالش دارند 
تـا وبسایت‌هایشـان عالوه بـر نسـخه وب، از نسـخه موبایلـی نیز 
پشـتیبانی کنـد و کاربـران بتواننـد تجربـه لذتبخشـی از خریـد 
آنلایـن داشـته باشـند. ایـن گـزارش نشـان می‌دهـد کـه حـدود 
نیمـی از خریدهـای آنلایـن یعنـی 49,2 درصـد آنهـا از طریـق 
وسـایل دیجیتال سـیار انجام می‌شـود و این رقم در سـال 2020 
نسـبت به 4 سـال گذشـته افزایشـی 15 درصدی نشـان می‌دهد. 
گفتنی اسـت در سـال 2017 تنهـا 34,5 درصد از فـروش تجارت 
الکترونیـک از طریـق تلفـن همـراه انجـام می‌شـد ولـی ایـن عدد 
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در سـال 2020 بـه 50 درصـد رسـیده اسـت و انتظار مـی‌رود که 
در سـال 2021 هـم 53,9 درصـد از فـروش تجـارت الکترونیـک 

ازطریـق موبایـل انجام شـود. 

برترین پلتفرم‌های خرید آنلاین جهانبرترین پلتفرم‌های خرید آنلاین جهان
همچنیـن طبـق این گزارش پلتفـرم چینـی Taobao بزرگ‌ترین 
بازار آنلاین جهان محسـوب می‌شـود و Tmall و آمـازون در رده‌های 
دوم و سـوم قرار گرفته‌اند. Rakuten و والمارت نیز از پرکارترین‌های 
تجـارت الکترونیک در جهان به شـمار می‌روند. یکـی دیگر از مواردی 
کـه در خریـد آنلایـن در جهـان مـورد توجـه قـرار می‌گیـرد نحـوه 
پرداخت اینترنتی اسـت. این گزارش نشـان می‌دهـد eWallet یکی 
از محبوب‌تریـن راه‌هـای پرداخـت آنلاین در جهان به شـمار می‌رود. 
Apple Pay ، Samsung Pay ، Google Pay گفتنـی اسـت کـه 

 و همچنیـن PayPal در زیرمجموعـه ایـن مـدل از پرداخـت آنلاین 
قـرار می‌گیرنـد. همچنیـن بایـد گفـت که بیـش از 36درصـد از کل 
خریـداران آنلایـن از eWallet بـرای خرید آنلاین اسـتفاده می‌کنند 
و کردیـت کارت‌هـا و دبیـت کارت‌هـا در رده‌هـای دوم و سـوم قـرار 

می‌گیرنـد. 

تأثیر کرونا بر رفتار خرید کاربرانتأثیر کرونا بر رفتار خرید کاربران
یـا شـیوع گسـترده کرونـا در جهـان و قرنطینـه بخش زیـادی از 
نقـاط دنیـا و اعمال محدودیت‌هـای فراوان به منظور کاهش سـرعت 
به‌ویـژه در بخـش کالاهـای  آنلایـن  انتشـار کروناویـروس، خریـد 
ضـروری و مصرفـی روزمـره محبوبیـت زیـادی پیـدا کرد. بـه عنوان 
مثـال بـه دلیل کرونا 42 درصـد از جمعیت آمریکا در مـارس 2020 
خریـد خواروبـار و سـبزی خـود رابـه صورت آنلایـن انجـام دادند که 
ایـن رقـم حـدود 22 درصـد بیشـتر از سـال 2018 اسـت. همچنین 

میـزان فـروش آنلایـن روزانـه خواروبار دوبرابر سـال گذشـته شـد و 
بیـش از نیمـی از این خریـداران اعلام کردند که حتی بعـد از بحران 
کرونـا بـه ایـن مدل خریـد ادامـه خواهنـد داد. همچنیـن باید گفت 
کـه آمـازون برای این خرید بسـیار ذینفع بوده اسـت چراکـه در این 
مـدت از هـر 10نفـر، 6 نفر خریـد آنلایـن خواروبار و سـبزی خود را 
از طریـق آمـازون انجـام داده‌اند وسـفارش‌ها بر روی آمـازون افزایش 

50درصدی داشـته اسـت. 
همچنین از بخش‌هایی که بیشـترین سـرعت رشـد فروش آنلاین 
داشـته‌اند می‌تـوان بـه محصولات ضدعفونـی کننده بـا افزایش 807 
درصـدی و داروهـای آنفلوآنـزا بـا افزایـش 217 درصدی اشـاره کرد. 
خریـد آنلایـن دسـتمال توالـت هـم در جهـان رشـد 231 درصـدی 
داشـت و ایـن رقم افزایش برای غذاهای کنسـروی و مـدت دار به 87 
درصـد رسـید. با توجه به بسـته شـدن باشـگاه‌ها میزان تقاضـا برای 
خریـد آنلاین لوازم ورزشـی و تناسـب اندام هم تـا 55 درصد افزایش 
یافـت. ازآنجـا کـه مـردم خانه نشـین شـدند بیشـتر به دکوراسـیون 
خانـه شـان اهمیـت دادنـد ومیـزان خرید آنلایـن مبلمان و وسـایل 
خانـه در آمریـکا نسـبت به سـال قبل تـا 13 درصد افزایـش یافت. 

بازار آنلاین لوازم خانگی در چینبازار آنلاین لوازم خانگی در چین
 در سـال 2019 بـازار آنلایـن چیـن ارزشـی 1,5 تریلیـون دلاری 
داشـت کـه ایـن رقم از مجمـوع 10 بازار بـزرگ جهانی بعـد از چین 
بیشـتر اسـت. بـا شـیوع کرونـا تجـارت الکترونیـک در چیـن رشـد 
بیشـتری یافـت و عمال این ویـروس فرصتی بـزرگ به بـازار تجارت 
الکترونیـک ایـن کشـور بـرای شـکوفا شـدن داد. قبـل از کرونـا هم 
مـردم چین جـزو کاربرانی بودنـد که از فضای مجازی و آنلاین سـیر 
نمی‌شـدند چـرا کـه طبـق تحقیقات موسسـه مکنـزی ایـن کاربران 
حـدود 44 درصـد از زمـان خـود را به گشـت‌و‌گذار در فضای مجازی 
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می‌پرداختنـد و بعـد از کرونـا ایـن رقـم بسـیار بالاتر رفـت به همین 
دلیـل هـم خریـد آنلایـن را خیلی بیشـتر از کاربـران در سـایر نقاط 

دنیـا انجـام دادند. 
هرچنـد در دوران کرونـا تعـداد زیـادی از فروشـگاه‌های سـنتی 
تعطیـل شـدند و یا به دلیـل عدم مراجعه مـردم برای خریـد، درآمد 
و فـروش چندانـی نداشـتند امـا علـی بابـا و JD.com رکـورد فروش 
136 میلیـارد دلاری را در دوران کرونـا بـه جـای گذاشـتند تا جایی 

کـه درآمـد JD بـا رشـدی 20 تـا 30 درصدی مواجه شـد. 
در ایـن میـان نگاهـی هـم به فـروش آنلاین لـوازم خانگـی داریم. 
در تازه‌تریـن آمـار شـینهوا، میـزان فـروش آنلایـن لـوازم خانگی در 
چیـن در سـال 2019 حـدود 41,17 درصـد از کل فـروش آنلایـن 
ایـن کالاهـا در کشـور چین بوده اسـت. درآمـد فروش لـوازم خانگی 
در چیـن در سـال 2019 حـدود 127,17 میلیـارد دلار بـوده اسـت 
و محصولاتـی کـه بتازگـی محبوبیـت بیشـتری در جهـان یافته‌انـد 
ازجملـه ماشـین ظرفشـویی، مسـواک‌های برقـی و لـوازم خانگـی با 
مصـرف انرژی پاییـن مثل کیک پزهـا فروش آنلاین بالایی داشـتند 
بـه همیـن دلیل هم بسـیاری از فروشـگاه‌های سـنتی شـاخه فروش 

آنلایـن خـود را نیـز راه انـدازی کردند. 
انتظـار مـی‌رود کـه حجـم فـروش آنلاین لـوازم خانگی در سـال 
2020 رشـد داشـته باشـد و 50 درصـد از کل فـروش لـوازم خانگی 
ایـن کشـور را بـه خـود اختصـاص بدهنـد کـه ایـن پیش‌بینـی در 
سـه ماهه نخسـت سـال 2020 محقق شـده اسـت. البته باید گفت 
کـه بـه دلیل شـیوع کرونا میـزان کلی فـروش لوازم خانگی نسـبت 
بـه سـال گذشـته کاهـش داشـته و در بـازه زمانـی ژانویه تـا مارس 
2020، میـزان فـروش بـه 17 میلیارد دلار رسـیده اسـت. همچنین 
ایـن گـزارش نشـان می‌دهـد در سـه ماهـه نخسـت سـال جـاری 
میالدی میـزان فـروش سـنتی و آنلایـن لـوازم خانگـی بـزرگ بـا 
کاهـش چشـمگیری همـراه بوده اسـت درحالـی که میـزان فروش 
لـوازم خانگـی کوچـک همچون سـال گذشـته بوده اسـت به همین 
دلیـل هم امسـال تعداد بیشـتری از فروشـندگان کانال‌هـای فروش 
آنلایـن ایجـاد کرده‌اند. گفتنی اسـت کـه این تنها چین نیسـت که 
از شـرایط کرونا اسـتفاده برد و برزیل هم رشـد 30 درصدی تجارت 
الکترونیـک را تجربـه کـرد و ایـن رقـم در ایتالیـا در دوران کرونـا به 

81 درصد رسـید. 
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بسـیاری از کمپانی‌های معـروف و بزرگ تولید لـوازم خانگی جهان، 
در اتحادیـه اروپـا واقع شـده‌اند و سـازندگان این محصـولات پرطرفدار 
جهـان، دائم در تلاشـند تا با اسـتفاده از تکنولوژی‌های مختلف قابلیت 
ایـن محصـولات را بالا ببرند و ازسـوی دیگر به صرفـه جویی در مصرف 
انرژی‌هـای مختلـف ازجملـه بـرق ‌و آب نیـز توجهـی ویـژه دارند. یکی 
دیگـر از موضوع‌هـای مـورد توجه ایـن تولیدکنندگان، اسـتفاده از مواد 

بازیافتی در تولید اسـت. 

افزایش کیفیت زندگیافزایش کیفیت زندگی
کمیتـه تولیدکنندگان داخلـی اروپا )CECED( طی گزارشـی به این 
موضوعـات پرداختـه و یـادآور شـده اسـت لـوازم خانگـی در چند دهه 
گذشـته کیفیـت زندگـی بشـر را افزایـش چشـمگیری داده‌انـد و حالا 
دیگـر بـه ایـن محصولات بـه عنـوان کالای لوکس نگاه نمی‌شـود بلکه 
یـک نیاز اساسـی به شـمار می‌رونـد. طبق این گـزارش لـوازم خانگی، 
زندگـی حداقـل 211 میلیون خانـوار در اتحادیه اروپـا را راحت‌تر کرده 
کـه می‌تـوان یکی از نشـانه‌های آن را ضریب نفـوذ 100درصدی برخی 
لوازم خانگی از جمله یخچال و ماشـین لباسشـویی در کشورهای عضو 
ایـن اتحادیـه دانسـت. ایـن موضوع نـه تنها نشـانگر این موضوع اسـت 
کـه لـوازم خانگـی در زندگـی مـردم نقشـی حیاتـی دارند بلکه نشـان 
می‌دهـد چقـدر این لوازم خانگی در دسـترس مردم قـرار دارند. در این 
گـزارش همچنیـن عنوان شـده اسـت که بـا اسـتفاده از لـوازم خانگی 

کـم مصـرف، در 20سـال گذشـته تـا حـد زیـادی در مصـرف انـرژی 
صرفه‌جویی شـده اسـت. 

تولید یک میلیارد لوازم خانگی در اروپاتولید یک میلیارد لوازم خانگی در اروپا
امـا در کل اتحادیـه اروپـا سـالانه چـه تعـداد لـوازم خانگـی تولیـد 
می‌شـود؟ در پاسـخ بایـد گفـت تولیدکننـدگان لـوازم خانگی سـالانه 
حداقـل یـک میلیـارد عدد لـوازم خانگـی بـزرگ و کوچـک را در اروپا 
تولیـد می‌کننـد کـه بـرای ایـن تعـداد حداقـل 6 میلیـون تـن مـواد 
اولیـه خـام مصـرف می‌شـود و البته بخش اعظـم آن را فلزات تشـکیل 
می‌دهنـد. ایـن گـزارش بـه تفکیک مـواد خـام بـه کار رفتـه در تولید 
لـوازم خانگـی در سراسـر اتحادیـه اروپا را نیز مورد بررسـی قـرار داده و 
آورده اسـت6میلیون تـن مـواد خام اولیه شـامل 3 میلیون تن اسـتیل 
ضدزنگ )stainless steel(، 1,1 میلیون تن پلاسـتیک و بیش از نیم 
میلیـون تـن مـس، آلومینیوم وشیشـه و بخشـی هم سـایر مـواد اولیه 
خـام هسـتند. همچنیـن باید گفـت از سـال 2006 به بعـد در اتحادیه 
اروپـا تالش شـد تـا میـزان مصـرف جیـوه، سـرب و کادمیوم بـه طور 
چشـمگیری کاهـش یابـد و درنهایـت هـم اسـتفاده از ایـن مـواد خام 
اولیـه در تولیـد لـوازم خانگی در کشـورهای عضو ایـن اتحادیه، ممنوع 

اعلام شـد. 
بـا ایـن که سـالانه یک میلیارد عـدد لـوازم خانگی در اتحادیـه اروپا 
تولیـد شـده و به فروش می‌رسـد اما اگـر بخواهیم نگاهی هـم به طول 

در  گزارش کمیته تولیدکنندگان داخلی اروپا در  گزارش کمیته تولیدکنندگان داخلی اروپا ))CECEDCECED(( عنوان شد عنوان شد

بازیافت، اولویت صنعت لوازم خانگی 
در اتحادیه اروپا 
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عمـر نسـبتا بالای لـوازم خانگـی تولیـد شـده در اتحادیه اروپا داشـته 
باشـیم بایـد گفـت درحـال حاضـر تعـداد لـوازم خانگی نصب شـده یا 
در حـال اسـتفاده در ایـن اتحادیـه، حداقـل به حـدود 8 میلیـارد عدد 
می‌رسـد کـه 8 برابـر رقـم فروش سـالانه در ایـن منطقه اسـت ‌و برای 
تولیـد ایـن محصـولات، 67 میلیون تن مواد اولیه مصرف شـده اسـت. 
طبـق ایـن گـزارش، برای سـاخت ایـن 8میلیارد عـدد محصـول لوازم 
خانگـی، حـدود 30 میلیـون تـن اسـتیل، 12میلیون تن پلاسـتیک و 
چندیـن میلیون تن هم شیشـه و سـایر فلزات غیرآهنی بـه کار گرفته 

شـده است. 
درحالـی کـه ایـن ارقـام احتمالا به نظرتان بسـیار بالاسـت امـا باید 
گفـت کـه ایـن، تنهـا کسـری از مصرف جهانـی مواد خـام اولیـه برای 
تولیـد لـوازم خانگی اسـت. لازم به ذکر اسـت که صنعت لـوازم خانگی 
اروپا سـهم 2 دهم درصدی از کل مصرف اسـتیل جهان را دارد و وقتی 
نوبـت به مـواد اولیـه‌ای همچـون آلومینیوم و پلاسـتیک می‌رسـد هم 
ایـن رقـم مصرفـی در اتحادیـه اروپا بـرای هریـک از این مـواد اولیه به 
نیـم درصـد از کل مصـرف جهانی بـرای تولید لـوازم خانگی می‌رسـد. 
همچنیـن بایـد گفـت مـس به عنـوان یکـی از مـواد اولیه اصلـی برای 
تولیـد لوازم خانگـی در اتحادیه اروپا حـدود 1,2 درصد از مس مصرفی 

جهـان را به خـود اختصاص داده اسـت. 

تولید تولید 55تن زباله لوازم خانگیتن زباله لوازم خانگی
در چرخه تولید و تأمین لوازم خانگی، از فلزات مختلف و پلاسـتیک 
اسـتفاده می‌شـود کـه عمدتا برای ایـن تولید منابع خام مورد اسـتفاده 
قـرار می‌گیرنـد امـا این بـدان معنا نیسـت کـه بازیافت نقشـی در این 
تولیـد نـدارد. بایـد گفت کـه مواد مـورد نیاز بـرای تولید لـوازم خانگی 

در اتحادیـه اروپـا تـا حدی هـم از منابع بازیافتی تأمین می‌شـود. 
بـا توجـه بـه ایـن کـه فلـزات ارزش اقتصـادی ذاتـی ویـژه‌ای دارند 
بازیافت آنها در لوازم خانگی که عمرشـان به سـر رسـیده بسـیار مورد 
توجـه قـرار گرفتـه اسـت. ایـن موضوع تـا آنجا اهمیـت داشـت که در 
سـال 2003 اتحادیـه اروپا تولیدکننـدگان لوازم خانگـی را موظف کرد 
مسـئولیت مدیریـت زیسـت - محیطـی محصولاتشـان را بپذیرند و به 
حـوزه بازیافـت ایـن لوازم خانگی نیز وارد شـوند. گفتنی اسـت سـالانه 
5میلیـون تـن لـوازم خانگـی در کشـورهای عضـو اتحادیـه اروپـا دور 
انداختـه می‌شـوند و بـا توجـه بـه ایـن تصمیـم اتحادیـه اروپـا، امروزه 
سـالانه حـدود 1,7 میلیـون تـن لـوازم خانگـی در ایالت‌هـای مختلف 
اتحادیـه اروپـا جمـع‌آوری شـده و ایـن زباله‌ها کـه در بخـش زباله‌های 

الکترونیـک جـای دارد تحـت عملیـات بازیافـت قـرار می‌گیرند. 
وقتـی لـوازم خانگـی بـه پایـان عمر خـود می‌رسـند بخشـی از این 
مـواد اولیـه مـورد بازیافـت قـرار می‌گیرند و تخمیـن زده می‌شـود که 
سـالانه 3,6 میلیـون تـن از ایـن مـواد اولیـه بازیافـت می‌شـوند و در 
چرخه‌هـای تولیـد قـرار می‌گیرند و باز هم در سـاخت لـوازم خانگی به 
کار می‌رونـد. همچنیـن در ایـن گـزارش آمده اسـت: هرچنـد این رقم 
در برابـر 5میلیـون تـن لوازم خانگـی که سـالانه دور انداخته می‌شـود 

رقـم زیـادی نیسـت اما باید گفت هرسـال جدا از کانال رسـمی صنعت 
لـوازم خانگـی، بازیگـران دیگـری هـم بـه بازیافـت ایـن لـوازم خانگی 
می‌پردازنـد تـا ایـن فاصلـه را پـر کننـد امـا متأسـفانه در ایـن زمینـه، 
اطلاعـات و دیتـای دقیقی در دسـت نیسـت. گفته می‌شـود 66 درصد 
فلـز اسـتیل لـوازم خانگـی بـزرگ بازیافـت می‌شـود کـه ایـن رقمـی 
بالاسـت و می‌توانـد به اقتصـاد کمپانی‌هـای تولیدکننده لـوازم خانگی 

کمک شـایان توجهـی بکند. 

شفافیت بالا در  بریتانیاشفافیت بالا در  بریتانیا
در این گزارش اشـاره شـده که بیشـترین شـفافیت اطلاعات مربوط 
بـه بریتانیاسـت و گفتـه می‌شـود کـه حـدود 80 درصد لـوازم خانگی 
دورانداختـه شـده در این کشـور، توسـط صنایع لـوازم خانگی و سـایر 
بازیگـران ایـن عرصـه بازیافـت می‌شـوند. البتـه تحلیلگـران در ایـن 
گـزارش معتقدنـد گزارش بعـدی کمیته تولیدکنندگان داخلـی اروپا با 
فـراز و فرودهایـی جـدی مواجـه خواهد بـود چراکه با اجـرای برگزیت 
قـرار اسـت بریتانیـا از اتحادیـه اروپـا جـدا شـود بـه همیـن دلیـل هم 
احتمـالا درگـزارش بعـدی ایـن کمیته، شـاهد تفاوت‌هایـی فاحش در 

ارقـام مربـوط به بازیافـت لـوازم خانگی خواهیـم بود. 

لزوم توجه به بازیافت لوازم خانگی کوچکلزوم توجه به بازیافت لوازم خانگی کوچک
همچنیـن در ایـن گزارش آمده اسـت که مواد بازیافت شـده از لوازم 
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خانگـی کوچـک و بـزرگ تنهـا در چرخـه تولید مجـدد لـوازم خانگی 
بـه کار نمـی‌رود و بخشـی از ایـن مـواد بازیافتـی هـم در سـایر صنایع 
و محصـولات صنعتـی کاربـرد دارنـد که ایـن، موضوعی مهم اسـت. در 
بخـش دیگـری از این گزارش هم مقایسـه‌ای بین میـزان بازیافت لوازم 
خانگـی بـزرگ و کوچـک در اتحادیـه اروپـا انجـام شـده اسـت. طبـق 
ایـن گـزارش درحالـی کـه اکنـون لـوازم خانگی بـزرگ تا حـد زیادی 
بازیافـت می‌شـوند هنـوز هم فضای زیادی برای توسـعه و پیشـرفت در 
بازیافـت وسـایل و لـوازم خانگی کوچک‌تـر وجود دارد. بـه همین دلیل 
هـم تولیدکننـدگان لـوازم خانگی نباید نسـبت به این بخـش بی‌توجه 
باشـند بلکه باید بیشـتر تـوان خود را ازیـن پس برای افزایـش بازیافت 
ایـن لـوازم خانگـی اختصاص دهنـد. البته در این گزارش اشـاره شـده 
اسـت که از سـال 2017 تاکنون شـاهد این روند افزایشـی هسـتیم اما 
هنـوز هـم به اندازه مناسـب نیسـت. همچنین یکـی از مـواردی که در 
بازیافـت لـوازم خانگـی در اتحادیـه اروپا بـر آن تأکید شـده، آموزش به 
مـردم بـرای جداسـازی زباله‌هـای لوازم خانگی از سـایر زباله هاسـت تا 
راحت‌تـر بتـوان این لـوازم را وارد چرخه بازیافت کـرد؛ موضوعی که در 

بیشـتر نقاط جهـان توجـه چندانی به آن نمی‌شـود. 

فلزات بخش عمده ساختار لوازم خانگی بزرگفلزات بخش عمده ساختار لوازم خانگی بزرگ
درحالـی کـه اسـتیل و پلاسـتیک از مـواد اولیـه اصلـی بـرای تولید 
بسـیاری از محصـولات و لـوازم خانگـی محسـوب می‌شـوند ولـی در 
سـاخت برخـی از لـوازم خانگـی، این مواد بیشـتر مـورد اسـتفاده قرار 
می‌گیرنـد. بـه عنـوان مثـال مـاده اولیـه شیشـه در یخچـال، ماشـین 

لباسشـویی و برخـی از لـوازم آشـپزخانه کاربـرد بیشـتری دارد. 
 )stainless steel بـه طور کلی فلزات )به‌ویژه اسـتیل ضدزنـگ یـا
بخـش عمده سـاختار لـوازم خانگی بـزرگ را تشـکیل می‌دهند. طبق 
ایـن گـزارش بـه طـور متوسـط 63,3 درصـد از متوسـط حجـم لـوازم 
خانگی‌هـای بـزرگ از فلـزات سـاخته شـده و به طـور میانگیـن 21,1 
درصـد ازحجم این وسـایل هم به پلاسـتیک اختصـاص دارد. به عنوان 
مثال 79,4 درصد از لوازم خانگی گرمایشـی و تهویه را فلزات تشـکیل 
می‌دهنـد، لـوازم آشـپزخانه 77,5 درصـد، ایرکاندیشـنرها 69 درصـد، 
خشـک کـن 67,9 درصـد و ماشـین لباسشـویی هـم 60,5درصـد از 

فلـزات را در سـاختار خـود دارند. 
ایـن درحالی اسـت کـه 55درصد از حجـم لوازم خانگـی کوچک به 

طـور متوسـط از فلزات سـاخته شـده و 27,4 درصد از حجـم این لوازم 
خانگـی هم از جنس پلاسـتیک اسـت. اگـر بخواهیم نگاهی بـه میزان 
فلـز بـه کار رفتـه در لوازم خانگی کوچک هم داشـته باشـیم باید گفت 
هرچند به طور کلی، پلاسـتیک بیشـتری در سـاختار آنها به کار رفته 
ولـی در برخی، این نسـبت متفاوت اسـت. به عنوان مثـال 80,7 درصد 
مایکروویـو از فلـز تشـکیل شـده و حجم فلزات بـرای غذاسـاز به 52,1 
درصـد، بـرای لـوازم مراقبتی شـخصی مثل سشـوار بـه 51,8 درصد و 

بـرای کتـری برقی هم بـه 60,4 درصد می‌رسـد. 
کمیتـه  گـزارش  هـم  می‌رسـد  پلاسـتیک  بـه  نوبـت  وقتـی 
تولیدکننـدگان داخلـی اروپـا )CECED( نشـان می‌دهد که در سـاخت 
جاروبرقـی 60,6 درصـد پلاسـتیک به کار رفته و این رقم برای غذاسـاز 
بـه 32,3 درصـد، بـرای لوازم مراقبتی شـخصی مانند سشـوار به 30,4 

درصـد و بـرای کتـری برقـی هـم بـه 18,7 درصد رسـیده اسـت. 

صرفه‌جو�یی در مصرف انرژی با لوازم خانگی مدرنصرفه‌جو�یی در مصرف انرژی با لوازم خانگی مدرن
ورود لـوازم خانگـی مـدرن بـه خانه‌هـای مـردم در اتحادیـه اروپا نه 
تنهـا راحتـی و رفاه را برای آنها به دنبال داشـته بلکـه در زمینه مصرف 
انـرژی نیز بسـیار تأثیرگذار بوده اسـت. لـوازم خانگی مـدرن که تلاش 
شـده تـا در تولیـد قطعـات آن از آخریـن تکنولوژی‌هـا بـرای کاهـش 
هدررفـت انـرژی و افزایـش بـازده این محصولات اسـتفاده شـود موفق 
شـده‌اند نقـش زیـادی در کم شـدن میزان مصـرف انرژی بـازی کنند. 
یکـی دیگـر از مواردی کـه در تولید لوازم خانگـی در اتحادیه اروپا مورد 
توجـه قـرار داشـته، توجـه بـه محیط زیسـت و کاهـش میزان انتشـار 

گازهـای گلخانه‌ای بوده اسـت. 
گزارش کمیته تولیدکنندگان داخلی اروپا )CECED( نشـان می‌دهد 
که با اسـتفاده از ماشـین‌های ظرفشـویی میزان مصرف آب نسـبت به 
شسـت و شـوی ظـروف با دسـت تـا 83,5 درصـد کاهـش می‌یابد که 
ایـن رقم نشـان از صرفه جویی سـالانه حدود 6,142 میلیـارد لیتر آب 
اسـت. اگـر بخواهیـم اذهـان مـردم را بیشـتر متوجه حجم ایـن صرفه 
جویـی کنیـم بایـد گفت کـه این رقـم آب صرفـه جویی شـده، معادل 
2,5 میلیـون اسـتخر شـنای المپیـک اسـت. همچنیـن بـا اسـتفاده از 
ایـن ظرفشـویی‌های مـدرن میـزان مصـرف انرژی هـم تـا 63,6 درصد 
کاهـش پیـدا کرده اسـت کـه خـود می‌تواند نقشـی عمـده در کاهش 

انتشـار گازهای گلخانـه‌ای ایفا کند. 
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اگـر هـم بخواهیم در حوزه لـوازم خانگی نگاهی به یخچـال فریزرها 
داشـته باشـیم باید گفـت که ایـن تولیـدات، در میزان صرفـه جویی و 
جلوگیـری از دورریـز غذا هم نقش زیادی داشـته‌اند. طبـق این گزارش 
بـا رونـد روبه رشـد اسـتفاده از یخچال‌هـای مدرن در کشـورهای عضو 
اتحادیـه اروپـا، سـالانه از دورریـز 750 کیلوگـرم غـذا بـه ازای هـر نفر 

پیشـگیری می‌شود. 
اسـتفاده از جاروبرقی‌هـا هـم باعـث کاهـش سـاعات کار در خانه به 

انـدازه 50سـاعت در سـال بـه ازای هر نفر می‌شـود. 
با اسـتفاده از ماشـین لباسشـویی هم سـالانه بیش از 148 میلیون 
تن لباس شسـته می‌شـود کـه این رقم معـادل 290 کیلوگـرم به ازای 
هـر نفـر در سـال و روزانـه یـک کیلوگـرم بـه ازای هـر نفـر اسـت. بـا 
اسـتفاده از ماشـین لباسشـویی شـاهد کاهش سـالانه 30 درصدی در 
مصـرف آب و همچنین کاهـش 13 درصدی در میزان مصرف انرژی در 

اروپـا نسـبت به شسـت و شـوی لباس‌ها با دسـت هسـتیم. 

اشتغالزا�یی با صنعت لوازم خانگیاشتغالزا�یی با صنعت لوازم خانگی
صنعـت لـوازم خانگـی نه تنها بـه رفاه و همچنین محیط زیسـت 
و بخـش انـرژی اتحادیـه اروپـا کمـک می‌کند بلکـه در اشـتغالزایی 
نیـز نقـش مهمـی دارنـد و می‌تواننـد از ایـن طریـق در اقتصـاد 
نقـش آفرینی کننـد. طبق گـزارش کمیتـه تولیدکننـدگان داخلی 
اروپـا )CECED(، بـه ازای ایجـاد هـر شـغل مسـتقیم در صنعـت 
لـوازم خانگـی، بـرای 3 تـا 4 نفـر در بخش‌هـای مختلـف اقتصادی 
مرتبـط بـا آن کارآفرینـی ایجـاد می‌شـود. بـه طـور کلی بیـش از 3 
درصـد از کارگـران تولیـدی کل اتحادیه اروپا به صورت مسـتقیم یا 
غیرمسـتقیم در بخـش لـوازم خانگی فعالیـت دارند. البتـه در برخی 
کشـورهای ایـن منطقه همچون اسـلوونی سـهم این بخـش به یک 
درصـد می‌رسـد درحالی که این سـهم در بسـیاری از کشـورها بین 

یـک دهم تـا 2دهـم درصد اسـت. 
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بـا توجـه به روند افزایشـی گرمای هوا در سـال‌های اخیر شـاید خرید 
کولرهای گازی و اسـپلیت بهتریـن راهکار برای در امـان ماندن از گرمای 
جانسـوز و سـخت تابستان باشـد. البته در این میان قطعا هیچکس دلش 
نمی‌خواهـد در پایـان تابسـتان هزینـه‌ای بـالا بـرای قبض بـرق پرداخت 
کنـد بـه همیـن دلیل هم بهتر اسـت کـه به دنبـال خرید یک اسـپلیت 
بـا کمتریـن میـزان مصـرف انرژی باشـید یـا با ارتقـای نمونه‌هـای قبلی 
کاری کنیـد که میزان مصرف انرژی این وسـایل الکتریکی سرمایشـی به 
حداقـل ممکـن برسـد. یکـی از مـوارد مهمی که بایـد به آن توجـه کرد، 
تناسـب اندازه اسـپلیت با فضایی اسـت که قرار اسـت آن را خنک کند و 
مـوارد دیگـر هـم به تکنولوژی‌هـا و فناوری‌هـای به کار رفته در اسـپلیت 
مـورد توجـه شـما بازمـی گردد کـه در ایـن مقاله بـه بخش‌هایـی از این 

مـوارد اشـاره می‌کنیم. 

یک سیستم ویژه فناورانهیک سیستم ویژه فناورانه
تازه‌تریـن  در  )سامسـونگ(  ای  کـره  موفـق  کمپانی‌هـای  از  یکـی 
ایرکاندیشـنرها و کولرهـای گازی کـه بـه بـازار ارائـه کـرده بـر موضـوع 
کاهـش مصرف انـرژی و همچنین زیبایـی این محصولات توجـه ویژه‌ای 
داشـته اسـت. یکی از تکنولوژی‌هایی که در سـاخت این ایرکاندیشرها به 
کاررفتـه تـا هوایـی خنـک و مطبـوع را بـرای کاربران بـه ارمغان بیـاورد، 
سیسـتم Wind-Free™ 2,0 اسـت. ایـن سیسـتم، نمونه ارتقـا یافته‌ای از 
سیسـتم‌های قبلـی اسـت کـه بـه صـورت مثلـث سـاخته شـده بودند و 
بـه همیـن دلیـل هـم تنها امـکان ایجـاد 21هـزار سـوراخ ریـز در آن به 
منظـور گـردش هـوای تازه وجـود داشـت. این درحالی اسـت کـه نمونه 
حاضر که به شـکل مسـتطیل سـاخته شـده درواقع 23هزار سـوراخ ریز 
)micro-holes( را شـامل می‌شـود تا ایرکاندیشـنر بتواند به آرامی هوای 
خنـک را در اتـاق پخش کند و همه سـرما در یک منطقه متمرکز نشـود. 
همیـن موضوع خـود بر کاهش مصرف انـرژی تأثیرگذار اسـت چراکه در 
مدتـی کوتـاه هـوای اتاق خنک می‌شـود و به محـض این که دمـای اتاق 
به خواسـته کاربر رسـید این سیسـتم هوای تـازه را به صـورت یکنواخت 
پخش می‌کند و دیگر نیازی به خاموش و روشـن شـدن دائم آن نیسـت. 
محققـان این کمپانی و طراحان این سیسـتم فناورانه مدعی هسـتند که 
سیسـتم Mode Wind-Free 2,0 می‌توانـد میـزان مصـرف انـرژی را تا 
77درصـد نسـبت بـه Fast Cooling Mode کاهـش دهـد کـه این، هم 
خبـر خوبـی بـرای جیـب مصـرف کننـده اسـت و هـم می‌توانـد دغدغه 
دوسـتداران محیط زیسـت که نگرانـی زیادی بابت تغییـرات آب و هوایی 

و همچنین سـوراخ شـدن لایـه ازن در نتیجه افزایـش گازهای گلخانه‌ای 
 Wind-Free 2,0 دارنـد را برطـرف کند. همچنین کاربر با کمک سیسـتم

می‌توانـد جهـت وزش بـاد خنـک را تنظیم کند. 

کنترل از راه دورکنترل از راه دور
 Wind-Free 2,0 طبق گفته محققان و طراحان این فناوری، سیسـتم 
همچنیـن بـه کاربـران اجـازه می‌دهـد تـا ایرکاندیشـنر خـود را با کمک 
اپلیکیشـن Smart Home App و ازطریـق وای فـای کنتـرل کننـد. بـه 
بیـان دیگـر می‌تـوان عملکـرد ایـن دسـتگاه‌های سرمایشـی را از راه دور 
کنتـرل کـرد و مثال کاربـر قبـل از رسـیدن بـه خانـه می‌تواند اسـپلیت 
خانـه را روشـن کنـد تـا هنـگام ورود، با خانه‌ای سرشـار از هـوای مطبوع 
و خنـک مواجه شـود و ازسـوی دیگـر از هدررفت انرژی جلوگیری شـود. 
 Motion این ایرکاندیشـنرها همچنین به سنسورهای تشـخیص حرکت
Detect sensors (MDS) مجهـز هسـتند کـه این موضوع هم در کاهش 
میـزان مصـرف انـرژی تأثیـر زیـادی دارد. درصورتـی که این سیسـتم به 
مـدت 60 دقیقه وجود هیچ شـخصی را در اتاق تشـخیص ندهـد وارد فاز 
ذخیـره انـرژی )energy saving mode( می‌شـود تا میزان مصرف انرژی 
بـه حداقـل ممکـن برسـد و بسـیاری ایـن بخش را بـرگ برنـده کمپانی 

می‌دانند.  سـازنده 

»اینورتر« این فناوری همه کاره»اینورتر« این فناوری همه کاره
یکـی دیگـر از بخش‌هـای اسـپلیت‌ها کـه می‌توانـد در کاهش مصرف 
انـرژی تأثیرگـذار باشـد اینورترهـا )معکوس کننـده( دیجیتال هسـتند. 
اینورترهـای دیجیتـال بـه کار رفتـه در سـاخت ایـن اسـپلیت‌ها باعـث 
می‌شـود بدون روشـن و خاموش شـدن متوالی سیسـتم، دمایی مناسـب 
in� )در ات�اق جریان داش�ته باش�د و برخلاف کولرگازی‌های ب�دون اینورتر) 

verter(، انـرژی بالایـی هـدر نـرود.  اما حالا این سـؤال پیـش می‌آید که 

اصـولا اینورتر چیسـت و اسـپلیت‌های بـدون اینورتر بـا نمونه‌های جدید 
چـه تفاوتـی دارنـد؟ اینورتـر )inverter( درواقـع قطعه و وسـیله‌ای برای 

اسپلیت‌های فناورانه 
با کمترین مصرف انرژی
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تبدیل فرکانس اسـت و می‌توان آن را تکنولوژی دانسـت که در بسـیاری 
از لـوازم خانگـی به کار رفته و سـبب کنترل ولتاژ الکتریکـی، جریان برق 
و همچنین فرکانس آنها می‌شـود. اینورترهای موجود در ایرکاندیشـنرها 
می‌تواننـد بـا تنظیـم فرکانس منبع تغذیه کمپرسـورهای خـود، ظرفیت 
خنک کننده یا گرمایشـی را تغییر دهند و همچنین سـرعت کمپرسـور 
را بـرای کنتـرل میـزان جریـان گازخنـک کننده‌هـای اسـپلیت تنظیـم 
کننـد که درنتیجه، میـزان مصرف انرژی در چنین اسـپلیت‌هایی کاهش 
می‌یابـد.  ازسـوی دیگـر اینورترها قابلیت کنتـرل دقیق دمـا را دارند و به 
محـض ایـن که اسـپلیت به دمـای تنظیم شـده و مورد نظرکاربر برسـد، 
ظرفیـت خـود را تنظیـم می‌کند تـا هرگونه نوسـانات دمـا را از بین ببرد. 
درمقابل، ظرفیت سرمایشـی یا گرمایشـی ایرکاندیشنرهای بدون اینورتر، 
ثابـت اسـت و تنظیـم دمـا تنهـا بـا خاموش یا روشـن شـدن کمپرسـور 
صـورت می‌گیـرد کـه ایـن موضـوع سـبب می‌شـود انـرژی زیـادی هدر 
برود. کمپرسـور چنین اسـپلیت‌هایی دائم روشـن و خاموش می‌شـوند و 
به محض روشـن شـدن میزان مصرف انرژی، بسـیار بالا می‌رود. با توجه 
بـه ایـن مـوارد، اسـپلیت‌های دارای اینورتـر در رده وسـایل کـم مصـرف 
محسـوب می‌شـوند و در این تصاویر تفاوت اسـپلیت‌های دارای اینورتر و 

بـدون اینورتـر را بـه راحتی می‌تـوان دید. 
در اسـپلیت‌های بـدون اینورتـر، دور موتور نیز ثابت اسـت و تغییر دما 
تنهـا بـا خامـوش و روشـن شـدن انجـام می‌گیـرد بـه همیـن دلیل هم 
انـرژی زیـادی در ایـن میـان هـدر مـی‌رود. به عنـوان مثال وقتـی دمای 
اتاق بالاتر از دمای درنظر گرفته شـده توسـط کاربر برسـد اسپلیت شروع 
بـه خنک کـردن فضـا می‌کند و اگـر دمای اتـاق پایین‌تر بیایـد خاموش 
می‌شـود. امـا در اسـپلیت‌های دارای اینورتر تغییر دما با تغییـر دور موتور 
و بدون خاموش و روشـن شـدن سیسـتم صورت می‌گیرد پس هدررفت 
انـرژی کمتـر شـده و زمینه سـاز افزایـش صرفه جویـی در انرژی اسـت. 
بـه طـور کلـی می‌تـوان گفـت کـه اسـپلیت‌های دارای اینورتـر و بـدون 
اینورتـر درسـت ماننـد دو دونده عمـل می‌کنند که یکی با سـرعت بالا و 
عجلـه مـی‌دود و گاهی مجبور به اسـتراحت می‌شـود کـه در این صورت 
دوبـاره مجبـور اسـت برای شـروع بـه دویدن، انـرژی زیـادی مصرف کند 
امـا دونـده دیگـر بـا سـرعتنی متناسـب مـی‌دود و در طول مسـیر هیچ 
نیـازی به اسـتراحت نـدارد. دونـده دوم را می‌توان به اسـپلیت‌های دارای 
اینورتر مشـابه دانسـت و دونده اول عملا درسـت مانند ایرکاندیشـنرهای 

بـدون اینورتـر عمـل می‌کند و میـزان زیایـد انرژی هـدر می‌دهد. 

صدا و لرزش کمصدا و لرزش کم
یکـی دیگـر از مدل‌هـای جدید اسـپلیت که به‌تازگـی وارد بازار شـده، 
سـری اسـپلیت‌های مجهـز بـه TRIPLE INVERTER اسـت کـه کمتـر از 
ظرفیـت کمپرسـور اسـتفاده می‌کننـد پـس انـرژی کمتری هـم مصرف 

می‌شـود. درواقـع ایـن ایرکاندیشـنرها بـا مجهـز شـدن بـه اینورترها در 
هنـگام روشـن بـودن هـم کمتریـن ویبـره و لـرزش و سـروصدا را تولید 
می‌کننـد. ایـن کولرهـای گازی بـا بدنـه‌ای زیبـا و پوشـیده از گل ارائـه 
شـده و می‌تـوان آن را بخشـی از دکـور خانه دانسـت به همیـن دلیل هم 
طرفـداران زیـادی دارد. کندانسـور نمونـه‌ای دیگر از اسـپلیت‌های جدید 
این برند به طور صددرصدی از جنس مس سـاخته شـده و با کمپرسـور 
اینورتـر و سیسـتم خنک کننده توربو می‌تـوان آن را نمونه‌ای جالب برای 
خریـد دانسـت. این مدل نیز بـه فیلترهایی مجهز به تکنولـوژی ضد گرد 

و غبـار و ضـد باکتری مجهز اسـت. 

این خنک کننده‌های پرکاراین خنک کننده‌های پرکار
 Easy همچنیـن بایـد گفت اسـپلیت‌های مـدرن بـه فیلترهایی با نـام
Filter مجهـز هسـتند و درنتیجه می‌توانند گردوغبـار، آلرژن‌ها و هرگونه 

آلودگـی و باکتـری و ویـروس را از فضـای اتـاق پاک کنند. اسـپلیت‌های 
مجهز به سیسـتم Wind-Free 2,0 همچنین مجهز به خنک کننده‌های 
دوسـتدار محیـط زیسـت R32 هسـتند که ضمـن کاهش بـالای مصرف 
انـرژی، کرمـا را بـه طـور مؤثـر انتقـال می‌دهنـد و هیـچ اثیـر منفـی بر 
محیـط زیسـت ندارند چرا کـه میزان انتشـار گازهای گلخانـه‌ای و کربن 
در آنهـا رقمی بسـیار ناچیز اسـت. اما خنک کننده‌هـای R32 چه مزیتی 
دارنـد و در اسـپلیت‌ها چگونـه عمـل می‌کنند؟ در پاسـخ بایـد گفت که 
وقتـی خنـک کننده بین واحدهـای داخلی و خارجی اسـپلیت به گردش 
درمـی آیـد گرمـا را منتقل می‌کند و R-32 نسـل جدیـد خنک کننده‌ها 
محسـوب می‌شـود کـه هـم تأثیـر محیـط زیسـتی ناچیـزی دارد و هـم 
گرمـا را بـه طـور مؤثـر می‌توانـد انتقـال دهـد. بـا این کـه انـواع مختلف 
خنـک کننـده )refrigerant( وجـود دارد امـا R-32 نمونـه‌ای جـدی 
اسـت کـه بیشـترین اسـتقبال از آن شـده اسـت چراکـه R-32 بـا انتقال 
مؤثـر گرمـا می‌توانـد میـزان مصـرف الکتریسـیته را تا 10درصد نسـبت 
بـه ایرکاندیشـنرهایی بـا خنـک کننـده R-22 و تـا 30درصـد نسـبت به 
خنـک کننده‌هـای R-410A کاهـش دهد. همچنین در مقایسـه با خنک 
کننده‌هایـی همچـون R-22 و R-410A کـه امـروزه بـه طور گسـترده در 
ایرکاندیشـنرها مـورد اسـتفاده قرار می‌گیـرد، پتانسـیل گرمایش جهانی 
R-32 (GWP)، یـک سـوم کمتـر اسـت پـس اثر زیسـت محیطی بسـیار 

کمـی دارد کـه ایـن موضـوع در نمودار بـه خوبی نمایان اسـت. 
گفتـه می‌شـود بـا افزایـش اسـتفاده از خنـک کننده‌هـای R-32 در 
سراسـر جهـان، تا سـال 2030 میـزان انتشـارگاز گلخانه‌ای دی اکسـید 
کربـن تـا حدود 800میلیـون تن کاهش خواهـد یافت که ایـن رقم قابل 
توجهـی اسـت. درحـال حاضـر تنهـا در ایرکاندیشـنرهایی محـدود و در 
کشـورهای پیشـرفته از این خنک کننده در سـاخت اسـپلیت‌ها استفاده 

می‌شـود امـا انتظـار مـی‌رود ایـن روند تغییـر کند. 
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کمیسـیون قطعه‌سـازی خرداد ماه امسال برای نخسـتین بار و با هدف 
همگرایـی بیـن قطعـه سـازان و تولیدکنندگان محصـولات نهایی صنعت 
شـکل گرفت. هم اکنون دو جلسـه از کمیسیون قطعه سـازان برگزار شده 

اسـت کـه گزارش جلسـات مذکور را در ذیـل می‌خوانید. 
نخستین کمیسیون قطعه سـازان روز شنبه 24 خردادماه به ریاست 
عباس هاشـمی دبیـر کل انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران، مهندس 
علیرضـا عراقـی نائب رئیس انجمن و مدیر عامل شـرکت تکبان کنترل 
انـرژی و بـا حضـور نماینـدگان شـرکت‌های تولیـد قطعـه دمـا اتحاد، 
آریـا انـرژی، سـامیار صنعـت زاگـرس، آریـا تکنیـک، گرانـول قزوین و 
کابـل ابهـر، لعران، شیر‌سـازی سـامین، موتوژن، سـدنا وصنایـع پارس 

گوهر‌سـان برگزار شـد. 
در این نشسـت کارشناسـان واحد فنی و مهندسـی آقایان، لطافتی دبیر 
کمیسـیون و حسـن‌پور، مدیـر و کارشـناس ارتباطات خانم‌هـا؛ بیامنش و 

نـوروزی و آقای شـیخی کارشـناس واحد اقتصادی حضور داشـتند. 
در ابتـدای جلسـه مهنـدس هاشـمی دبیـر کل انجمـن صنایـع لـوازم 
خانگـی ایـران بـا تأکید بر لـزوم بهم‌رسـانی تولیدکنندگان قطعـات مورد 
نیـاز صنعـت لـوازم خانگـی بـا تولیدکننـدگان محصـول نهایـی، اظهـار 
داشـت: از مهم‌تریـن اهـداف انجمـن ایجاد تعامل سـازنده قطعه‌سـازان با 
تولیدکنندگان محصول نهایی اسـت و برگزاری این کمیسـیون اولین گام 

مؤثـر در تحقـق ایـن هدف اسـت. 
وی افزود: تولیدکنندگان قطعات در نظر داشـته باشـند: کیفیت قطعه، 
قیمـت قطعـات، زمـان تحویـل و اسـتمرار تولیـد 4 مولفـه تأثیرگـذار در 
برقـراری یـک ارتباط مؤثر و مداوم با تولیدکنندگان محصول نهایی اسـت. 
مهنـدس هاشـمی بـا اشـاره بـه اینکـه ابزارهـای تشـویقی حمایـت 
از تولیـد قطعه‌سـازان داخلـی بایـد بـا نگاه درسـت انجـام پذیـرد، اظهار 
داشـت: ابتـدا بایـد پایه گمرکـی قیمت قطعه اصلاح شـود چـون وقتی 
وارد کننـده بـا کـم اظهاری قیمت محصـول را پایین‌تـر معرفی می‌کند، 
تعرفه‌هـای حمایتـی نـه تنها مؤثـر نخواهد بود بلکه انگشـت اتهـام را به 
سـمت تولیدکننـده می‌‌بـرد که حتی بـا تعرفه حمایتـی تـوان رقابت با 
نمونـه خارجـی را نـدارد. وی‌ افزود: این درحالی اسـت که توسـعه پایدار 
اقتصادی با توسـعه صنعت قطعه‌سـازی شـکل می‌گیرد و باید به شـکل 

صحیـح قطعه‌سـازان را حمایـت کرد. 
بـه گفتـه دبیـرکل انجمن صنایـع لـوازم خانگی ایـران متعادل‌سـازی 
تعرفـه حقوقـی ورودی اجـزا و قطعات بـا محصول نهایـی و اصلاح قیمت 
پایه گمرکی دو راهکار بهبود کسـب‌وکار قطعه‌سـازان است که می‌بایست 

به شـکل جدی پیگیری شـوند. 
در ادامـه ایـن جلسـه مهنـدس علیرضا عراقـی عضو هیئـت مدیره و 

مدیـر عامـل شـرکت تکبـان کنتـرل انـرژی با تأکید بر شـرایط سـخت 
کنونـی که سیاسـت‌های غلـط پولـی و کمبود ارز، مشـکلات زیـادی را 
بـه بار آورده اسـت، قطعه‌سـازان را سـربازان بی‌مهمات جبهـه اقتصادی 
خوانـد و گفـت: قطعه‌سـازی رگ حیاتی صنعت اسـت و نقش مهمی در 
ایـن عرصـه دارد و می‌تـوان گفت کشـوری که از لحاظ قطعـات به خارج 
وابسـته اسـت، اثـرات مخربـی را بـه اقتصـاد خـود وارد می‌کنـد که این 

رویکـرد یـک خیانت اقتصادی اسـت. 
مهنـدس عراقـی بـا اشـاره بـه اینکـه تبـادل نظـر در کمیسـیون 
قطعه‌سـازان راه را بـرای حـل مشـکلات بـاز می‌کنـد و انجمـن را 
بـه اجمـاع نظـر جمعـی بـرای حـل مشـکلات می‌رسـاند، افـزود: به 
کارگیـری 4 مولفـه آمـوزش نیـروی انسـانی مجـرب، بهره‌گیـری از 
متخصصیـن کنتـرل کیفیت و پیاده‌سـازی سیسـتم کنتـرل کیفیت 
پویا، احداث آزمایشـگاه کاملا مجهز و داشـتن نشـان ملی اسـتاندارد 
و تالش بـرای احیاء‌کـردن عملکـرد نشـان ملـی اسـتاندارد کالا در 
یـک واحـد صنعتـی قطعه‌سـازی منجـر بـه تولید بـا کیفیـت در هر 
دو گـروه )تولیـد قطعـات و تولید محصـول( خواهد شـد. نائب رئیس 
انجمـن صنایـع لوازم خانگـی ایران همچنیـن به لزوم فرهنگ‌سـازی 
در برقـراری ارتبـاط و تعامـل در میـان قطعه‌سـازان و تولیدکنندگان 
محصـول اشـاره کرده و ارتقـای کیفیت در تولید محصول را مسـتلزم 

هـدف، همفکـری و زبان مشـترک، برشـمرد. 
گفتنی اسـت در این جلسـه اعضای محترم قطعه‌سـاز هریک با معرفی 
توانمندی‌هـای خـود در سـطوح مختلف تولیـد به بیان برخی مشـکلات 
نظیـر مسـائل ارزی، افزایش هزینه‌های تولید و کاهش بهـره‌وری پرداخته 

و راه حل‌های مناسـب را با یکدیگر به اشـتراک گذاشـتند.
همچنین مقرر شـد؛ جلسات کمیسیون قطعه‌سازان با یک برنامه‌ریزی 
هدفمنـد و مسـتمر ادامه پیدا کـرده و دغدغه‌های قطعه‌سـازان در هیئت 

مدیـره انجمن مورد بحث و بررسـی قرار گیرد. 

در نخستین جلسه کمیسیون قطعه‌سازان صنعت لوازم خانگی در انجمن مطرح شددر نخستین جلسه کمیسیون قطعه‌سازان صنعت لوازم خانگی در انجمن مطرح شد

بهم‌رسانی قطعه‌سازان با تولیدکنندگان محصول نهایی
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دومین جلسـه کمیسیون قطعه سـازان انجمن، روز سه‌شنبه هفدهم 
تیرمـاه در سـالن کارآفرینـان خانه تشـکل‌های اتاق بازرگانـی، صنایع و 
معـادن تهـران برگـزار شـد. در این جلسـه کـه مدیـران عامل یا ارشـد 
شـرکت‌های سـناتور، فرادیدافـزار، سـپیدارکن آریـا، رهشـادالکتریک، 
شـیرگازایران، لعـران، نوآورارتبـاط صنعـت، سـام گسترسـونیا، شـتاب 
صنعت رهاورد، سـام پلاسـت پدیده سـازجوان، عرش گسـتر، شیر آلات 
صنعتـی اصفهان، سـامیارصنعت زاگرس، سـیماران، دمااتحـاد و تکبان 
کنتـرل انرژی حضور داشـتند، در ابتدای جلسـه، مهنـدس عراقی نائب 
رئیـس هیئت مدیـره انجمن صنایع لوازم خانگی ایران، ضمن سـخنانی 
موارد به شـرح زیر را از جمله اهداف کمیسـیون قطعه‌سـازان برشمرد و 

به تشـریح ایـن مـوارد پرداخت: 
1- آموزش به روز مسائل فنی به قطعه‌سازان

2- تعیین نقشه راهبردی برای قطعه‌سازان
بیـن  اعتمادسـازی  و  قطعه‌سـاز  بـزرگان  از  کاری  پلـن  تهیـه   -3

قطعه‌سـازان و  نهائـی  محصـول  سـازندگان 
4- لزوم اسـتفاده از ماهنامه پیک شـورا به عنوان تریبون کمیسـیون 

و ارائه مقاله در این نشـریه از سـوی اعضا کمیسـیون
5-داشـتن سـهم ویـژه تبلیغـات در تمـام شـماره‌های پیـک شـورا 

توسـط اعضـا کمیسـیون قطعه‌سـازان
6- ایجـاد انگیـزش در اعضا کمیسـیون از طریق جانمائی مناسـب‌تر 

اعضا این کمیسـیون در نمایشـگاه آتی لـوازم خانگی
7- ایجـاد تعامـل بـا دسـت‌اندرکاران و دولتمـردان و ایجـاد مطالبـه 

پاسـخگوئی از آنها
در ادامـه جلسـه، حاضران با معرفی خود و شـرکت‌های متبوعشـان، 
بـه بیـان مشـکلات و پیشـنهادات خـود بـرای ترسـیم نقشـه راه ایـن 
کمیسـیون پرداختنـد و ایـن مشـکلات از سـوی حاضـران بـه بحـث و 

تبـادل نظر گذاشـته شـد. 
مهندس هاشـمی، دبیـرکل انجمن در پایان جلسـه با یک جمع‌بندی 
کلـی ضمـن تأکید بـر اینکـه حق‌خواهـی، باید یگانـه شـعار صنعتگران 

و  قطعه‌سـازان  میـان  درسـتی  ارتبـاط  و  بـوده  قطعه‌سـازان  به‌ویـژه 
تولیدکننـدگان محصـول نهائی ایجاد گردد، اظهار داشـت: همه اعضا باید 
متحدانـه بـرای مطالبات بحـق خود، با کمیسـیون همکاری‌هـای لازم را 
داشـته و در راسـتای هم‌افزایـی در تولیـد از هیچ تلاشـی فروگذار نکنند. 
وی افـزود: افزایـش غیرمتعـارف قیمـت قطعـات بـدون توجیه کامل 
و منطقـی مشـتریان مجموعه‌سـاز، موجـب افزایـش واردات قطعـات 
بی‌کیفیـت خارجـی و عـدم تعمیـق قطعـات سـاخت داخـل بـه علـت 
بی‌رغبتـی مجموعه‌سـازان می‌شـود. دبیرکل انجمـن ادامـه داد: انجمن 
در راه حـل مشـکلات اعضـای این کمیسـیون، از هیچ تلاشـی مضایقه 
نخواهـد کـرد و لازم اسـت کلیـه قطعه‌سـازان عضـو انجمـن در ایـن 
کمیسـیون مشـارکت و همکاری فعالانه داشـته باشـند. در ادامه جلسه، 
از تلاش‌هـای مهنـدس لطافتـی، مدیرکمیسـیون‌های تخصصی انجمن 
در تشـکیل و ادامه راه این کمیسـیون، قدردانی و ایشـان به عنوان رابط 
کمیسـیون و انجمـن معرفـی گردیـد. خاطرنشـان می‌شـود، در بخـش 
آخـر ایـن جلسـه، پـس از انجـام رأی‌گیـری ‌کتبـی، مهنـدس عراقی از 
شـرکت تکبان کنترل انرژی به عنوان رئیس، مهندس‌کیائی از شـرکت 
نوآورارتبـاط صنعـت به‌عنـوان نائـب رئیـس اول و مهنـدس عظیمی از 
شـرکت فرادیدافـزار به عنوان نائـب رئیس دوم برای مدت یک سـال، از 

سـوی اعضـای محتـرم حاضر در جلسـه انتخاب شـدند. 

در دومین جلسه کمیسیون قطعه‌سازان صنعت لوازم خانگیدر دومین جلسه کمیسیون قطعه‌سازان صنعت لوازم خانگی

هیئت رئیسه کمیسون قطعه‌سازان انتخاب شدند
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جلسـه کمیسـیون سیاسـت‌گذاری لوازم خانگی توکار بـا موضوع 
مشـکلات تأمین قطعه مـورخ 99/4/16 به ریاسـت علیرضا محمدی 
دانیالـی رئیـس هیئت مدیـره و فرامرز لطافتی دبیر جلسـه در محل 

انجمن برگزار شـد. 
در ابتـدای ایـن جلسـه آقای علیرضـا محمدی دانیالـی مدیرعامل 
شـرکت نـاب اسـتیل و رئیـس کمیسـیون ضمن تأکیـد بـر اتحاد و 
همگرایـی اعضـا، توضیحاتـی در خصـوص پیگیری‌هـای گذشـته در 
مـورد تعییـن ارزش شـیر ارائـه داد. وی افـزود: ابتـدا به سـاکن بهتر 
اسـت از قطعات داخلی جهت تأمین قطعات اسـتفاده نمود و در این 
راسـتا تقویت قطعه‌سـازان و همـکاری و همفکری با ایشـان می‌تواند 
راهگشـا باشـد و در صورت عدم تکافـوی تولید داخل لاجـرم واردات 
و کاهـش تعرفـه آن از راهکارهـای دیگـر اسـت. سـپس مهنـدس 
عبـاس هاشـمی دبیـر کل انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایـران ضمن 
خیرمقـدم بـه اعضـا کمیسـیون قطعه‌سـازان و راهکارهـای تقویـت 
اعضـای آن بـا تمرکز به محورهـای کیفیت، قیمـت، تحویل به موقع 
و تنـوع محصـول را بـرای کل صنعـت مفیـد دانسـته و در خصـوص 
حـل مشـکلات توسـط اعضـای انجمـن ابـراز امیـدواری کـرد. آقای 
نویـد ایزد‌پنـاه مدیرعامـل شـرکت اسـتیل البرز به تشـریح معضلات 
اقتصـادی حاکـم بر زنجیره تأمیـن لوازم خانگی پرداخـت. وی گفت: 
بـه دلیـل افزایـش قیمت مـواد اولیه همچـون برنـج و افزایش قیمت 

دلار قیمـت قطعات افزایـش یافته ولیکن تولید‌کننده محصول نهایی 
بـه دلیـل رقابتی‌بودن بازار و تـوان خرید مصرف‌کننـده و قیمت‌های 
دسـتوری سـازمان حمایـت، امـکان افزایـش قیمـت برابر بـا افزایش 
مـواد اولیـه و قطعـات را نـدارد. مهنـدس حمیـد کریمـی مدیرعامل 
شـرکت تولیـدی و صنعتـی رومانـزو گزارشـی در خصـوص افزایـش 
قیمـت برخـی نهاده‌های تولید و محصـول نهایی ارائـه داد. بنا بر این 
گـزارش؛ قیمـت ورق بـا رشـد 50 درصدی، قیمت برد و پاور با رشـد 
37 درصـدی، قیمـت موتـور هود با رشـد 50 درصـدی، قیمت رنگ 
الکترو اسـتاتیک با رشـد 67 درصدی، قیمت لامپ هالوژنی با رشـد 
43 در صـدی، روبـه‌رو بـود در حالیکه قیمت تمام شـده هود افزایش 
48 درصـدی داشـته همچنیـن قیمـت شـیر ترموکوپل با رشـد 85 
درصدی، سرشـعله بارشـد 74 درصـدی، چدن با رشـد 57 درصدی، 
و کارتـن با رشـد 71 درصـدی مواجه بوده در صورتیکه رشـد قیمت 

اجـاق گاز اسـتیل حـدود 56 درصد بوده اسـت. 
در پایـان این جلسـه مقـرر گردید؛ آقایـان حمیدرضا سـراج، رضا 
قربانـی، حمیدکریمـی و غلامرضـا محجـوب بـا محوریـت انجمـن 
جلسـاتی را با قطعه‌سـازان ترتیب دهد تا مسـائل واکاوی و مشکلات 
طرفین بررسـی شـود و همچنین آقایان محسـن دانیالی، حمیدرضا 
سـراج، امیـر بنایی‌نـژاد و طال فـروش در قالـب گروهـی به بررسـی 

مسـائل واردات و تعییـن ارزش بپردازند. 

در جلسه کمیسیون سیاست‌گذاری لوازم خانگی توکار عنوان شد در جلسه کمیسیون سیاست‌گذاری لوازم خانگی توکار عنوان شد 

افزایش لحظه‌ای نهاده‌های تولید و قیمت‌های دستوری سازمان حمایت
2 معضل اساسی تولیدکنندگان توکار
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جلسـه کمیسـیون هود و اجاق گاز با دستور جلسه اهداف کمیسیون 
در سـال مـورخ 99/4/2 درانجمـن صنایـع لوازم خانگی ایران به ریاسـت 
جـواد یزدانـی مدیـر کنتـرل کیفیـت اسـتیل البـرز و رامین حسـن پور 
کارشـناس واحـد فنـی مهندسـی انجمـن برگـزار شـد. در آغـاز جلسـه 
فرامـرز لطافتـی مدیر کمیسـیون‌های انجمـن، ضمن خوشـامدگویی به 
مدعویـن، سـابقه تأسـیس و فعالیت‌های انجام شـده در این کمیسـیون 
به‌ویژه تشـکیل سـه جلسه آموزشـی مرتبط با اسـتانداردهای ملی اجاق 
گاز و هود را ازجمله اقدامات مهم انجام شـده در این کمیسـیون دانسـت 
و ابـراز امیـدواری کرد، سـایر کمیسـیون‌های انجمن نتایج درخشـانی را 

به‌ویـژه در سـال 1399 به همراه داشـته باشـد. 
سـپس اعضـا در خصـوص عملکـرد کمیسـیون در سـال گذشـته 
گفت‌وگـو کردنـد، در ایـن خصوص جـواد یزدانـی رئیس کمیسـیون به 
ارائـه گزارشـی از اهداف محقق شـده سـال گذشـته ازجملـه برنامه‌های 
اسـتانداردهای  تدویـن  و  گروهـی  بازدیدهـای  کمیسـیون،  آموزشـی 
کارخانه‌ای لعاب و شیشـه سـکوریت پرداخت و شـرایط قرنطینه عمومی 
بـه دلیـل بیماری کرونا در پایان سـال را از مهم‌ترین علل محقق نشـدن 
برخی اهداف کمیسـیون دانسـت. سـپس اعضا در خصوص تسـت شعله 
سـوزنی و نبـود مـواد اولیـه بـه منظـور ایمن‌سـازی برخـی قطعـات کم 
ریسـک مانند فَن سِـت گفت‌وگو و از انجمن درخواسـت داشـتند، علاوه 
بـر انجـام اقدامات لازم به منظور تسـهیل در تأمین مواد اولیه این تسـت 
بـه حـدود 8 تـن در سـال، بازنگری اسـتاندارد 10325 را در دسـتور کار 
قراردهـد. همچنیـن در این جلسـه تشـکیل کمیسـیون قطعه سـازان و 

تأثیـر ایـن کمیسـیون بر روند کمیسـیون هـود و اجاق گاز مورد برسـی 
قـرار گرفـت. در ایـن خصـوص اعضـا از افزایـش بی‌رویـه قیمـت برخی 
قطعـات توسـط تولیدکنندگان داخلـی گله‌مند بودنـد و از انجمن تقاضا 
داشـتند در ایـن خصوص اقدامـات لازم را مبذول و مراتـب اعتراض را در 

کمیسـیون مذکور منعکـس نماید. 
گفتـی اسـت در این جلسـه مقـرر گردیـد؛ اعضـاء مطالبات خـود در 

خصـوص کمبـود مـواد اولیـه و قطعـات را بـه انجمن اعالم نمایند. 
شـایان ذکـر اسـت؛ مقـرر گردیـد موضـوع تسـت شـعله سـوزنی تـا 

حصـول نتیجـه مطلـوب پیگیـری شـود. 
همچنین گفتنی اسـت؛ ردیف دسـتورات جلسـه آتی بررسـی و مقرر 

شـد، انتخابات هیئت رئیسـه کمیسـیون در جلسـه آتی برگزار گردد. 
در ایـن جلسـه کمیسـیون مقرر گردیـد؛ اطلاعیه دعوت بـه انتخابات 
هیئـت رئیسـه کمیسـیون از سـوی انجمـن صـادر و در جلسـه بعـدی 

انتخابـات برگزار شـود. 

 کمیسـیون خدمـات مشـتریان بـا موضوع اهـداف کمیسـیون در 
سـال جـاری مـورخ 99/4/10 به ریاسـت احمد سـعادتی سـالم مدیر 
عامـل خدمـات پس از فروش کن و رامین حسـن‌پور دبیر کمیسـیون 

در محـل انجمـن صنایـع لوازم خانگـی ایران برگزار شـد. 
در ابتـدای جلسـه آقـای فرامـرز لطافتـی مدیـر کمیسـیون‌های 
انجمـن، ضمـن خیـر مقـدم بـه حاضریـن در خصـوص اسـتاندارد 
خدمـات پـس از فروش و لزوم بازنگری آن سـخن گفت. سـپس آقای 
احمـد سـعادتی سـالم مدیرعامل شـرکت خدمات پـس از فروش کن 
و رئیـس کمیسـیون درخصـوص اهداف کمیسـیون در سـال جاری و 

لـزوم اسـتمرار حضـور نماینـدگان در کمیسـیون صحبـت کرد. 
همچنیـن رامیـن حسـن‌پور دبیر کمیسـیون بـه ارائه گزارشـی از 
عملکرد کمیسـیون در سـال جاری پرداخت و کمیسـیون خدمات را 

از نظـر تعـداد جلسـات، میزان مشـارکت اعضا و دسـتیابی بـه اهداف 
برتریـن کمیسـیون انجمـن معرفـی کـرد. سـپس هریـک از اعضا به 
بیـان مشـکلات واحدهـای خـود پرداختند که اهـم آنهـا بازنگری در 
دسـتمزد سرویسـکاران، تأمین قطعات، تأمین مـواد اولیه و همچنین 
آمـوزش بـود. در پایـان مقـرر گردیـد در این جلسـه دربـاره انتخابات 
هیئـت رئیسـه در جلسـه آتـی برگـزار و زمـان برگـزاری جلسـات 
هماننـد سـنوات گذشـته در روزهـای سـه شـنبه از سـاعت 10 الـی 
12، تصمیم‌گیـری شـد. همچنین مقرر گردید؛ جلسـات کمیسـیون 
همانند سـال گذشـته سـه شـنبه‌ها سـاعت 10 الی 12 طبق تقویم 
اعلامـی از سـوی انجمـن برگـزار وانتخابات هیئت رئیسـه در جلسـه 
آتـی برگـزار گـردد. گفتنی اسـت بـرای گـزارش عملکرد سـال 98 و 

برنامه‌ریـزی سـال 99 نیـز برنامه‌ریـزی شـد. 

جلسه کمیسیون هود و اجاق گاز برگزار شد

بازنگری دستمزد سرویس‌کاران و تأمین قطعات 
اهم موضوعات مطروحه در کمیسیون خدمات پس از فروش 
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اولین جلسـه کمیسـیون صادرات در سـال 99 بـا حضور مهندس 
هاشـمی دبیرکل انجمن صنایع لوازم خانگی ایران؛ محمود استقلال؛ 
رئیـس کمیسـیون صـادرات، فرامـرز لطافتـی؛ مدیر کمیسـیون‌های 
تخصصی انجمن، افشـین شـیخی؛ دبیر کمیسـیون صـادرات و زهرا 
نـوروزی کارشـناس روابـط عمومـی، روز شـنبه چهاردهـم تیرماه در 
سـاختمان شـماره سـه اتـاق بازرگانـی، صنایـع، معادن و کشـاورزی 

تهـران )خانه تشـکل ها( برگزار شـد. 
در ایـن جلسـه مهندس عباس هاشـمی؛ دبیـر کل انجمن صنایع 
لـوازم خانگـی ایران پـس از اسـتماع دغدغه‌ها ومشـکلات واحد‌های 
تولیـدی حاضـر در جلسـه بـه رایزنی‌هـای انجمن بـرای رفـع موانع 
واحدهـای تولیـدی در بخش‌هـای مختلف اعم از تخصیـص ارز برای 
واردات مـواد اولیه و اجزا قطعات، مجوزهای صادراتی و موانع گمرکی 
اشـاره نمـوده و اظهار داشـت: در حـوزه تأمین مواد اولیـه داخلی که 
مشـکل اساسـی و مشـترک همه واحدهای تولیدی اسـت. بـا وزرات 
صمت، سـازمان حمایـت از مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان، سـتاد 
تنظیـم بازار و بانک مرکزی جلسـات متعدد و مذاکـرات زیادی انجام 
شـده کـه خوشـبختانه نتایـج خوبـی دربرداشـته اسـت. وی در عین 
حـال افـزود: ولـی پیگیـری بـرای حصـول نتایـج، بهتـر و مطلوب‌تر 

همچنـان با جدیـت تمام ادامـه دارد. 
وی بـا اشـاره بـه اینکه معضل قاچـاق، یکی از عوامـل افزایش نرخ 
ارز اسـت و تولید داخل را نیز به شـدت مورد آسـیب قرار داده، گفت: 
حل معضل قاچاق نیازمند همبسـتگی همه دسـتگاه‌های ذی صلاح 
اسـت تـا بـا هماهنگـی و همکاری نظـام یافتـه و به صورت مسـتمر 

ریشـه این پدیده شـوم، خشـکانیده شود. 
مهنـدس هاشـمی در بخـش دیگـری از سـخنان خود با اشـاره به 
اینکه ممنوعیت واردات نباید باعث خود بزرگ‌بینی و عدم پیشـرفت 
تکنولـوژی تولیـدات داخلی شـود از نحـوه تخصیص ارز انتقـاد کرده 
و افـزود: مـا معتقدیـم تولیدکنندگانی کـه محصولات خـود را صادر 
می‌کننـد، بایـد بتواننـد صـد درصـد ارز حاصـل از صـادرات خـود را 

بـرای وارد کـردن مـواد اولیه واجـزا وقطعات اسـتفاده کنند. 
گفتنی اسـت در این جلسـه بحث ارزش‌گذاری کالای صادراتی در 

دفتر تعیین ارزش گمرک، تأیید نشـدن ثبت سـفارش توسـط وزارت 
صمـت، عدم تخصیص ارز توسـط بانک مرکزی، موضـوع ورود موقت 
کالاهـا، رفـع ممنوعیـت واردات، ارائـه مجـوز صادارتـی بـرای برخی 
کالاهـا، مشـکل ورود مـواد اولیه و مشـکل صدور گواهی مبـدا ایرانی 
برای صادرات به کشـور گرجسـتان از سوی شـرکت کنندگان حاضر 

مطـرح و به بحث و تبادل نظر گذاشـته شـد. 
شـایان ذکـر اسـت دبیرکل بـه نماینـدگان شـرکت‌های حاضر در 
جلسـه قـول مسـاعد داد کـه مـوارد به طـور تخصصـی بررسـی و از 

مجـاری قانونـی پیگیـری گردد. 
همچنیـن در این جلسـه مسـعود جربزه دار؛ قائم مقـام مدیرعامل 
تکسـان خـزر تبریـز، فاطمـه بنـدری؛ سرپرسـت صـادرات اسـتیل 
البـرز، مریـم معمـاری؛ مدیـر روابـط عمومـی و تبلیغـات فریدولین، 
مریم ریشـادی؛ سرپرسـت صادارت شـرکت سـدنا، جابرحاجـی پور؛ 
مدیـر فـروش موتـوژن، الهـام نصیری یکتـا؛ مدیـر بازرگانـی الباگاز، 
معصومـه هاشـمی؛ کارشـناس صـادرات بوتـان، سـونیا علـی کرمی؛ 
کارشـناس بازرگانـی لـوازم خانگی کـن، محمد تقی محمـدی مدیر 
عامـل پارسـیان نویـن، میثـم صفایـی کارشـناس صـادرات صنایـع 
چینـی زریـن ایـران، رامیـن رزازی مدیـر فـروش و صـادارت دمنده، 
رؤیـا ولی‌پـور معاونت صـادارت شـرکت تولیدی صنعتـی فریدولین، 

داشـتند.  حضور 

مسائل و مشکلات مطرح شده در جلسه: مسائل و مشکلات مطرح شده در جلسه: 
اوضـاع  بـه  همسـایه  کشـور‌های  بازرگانـان  و  تجـار  1-اشـراف 
اقتصـادی و نوسـانات نـرخ ارز داخلـی و ایجـاد مشـکل در فـروش و 

صـادرات. 
2-توقـف صـادرات بـرای بسـیاری از کشـورها بـه دلیـل شـیوع 

ویـروس کرونـا
3-تهیـه مـواد اولیـه داخلـی ازجملـه مواد پتروشـیمی و فـولاد و 

نوسـان شـدید قیمتـی در ایـن مواد. 
4-قطـع روابـط دیپلماتیـک تعـدادی دیگـر از کشـورها بـا ایـران 

ازجملـه کشـورهای افریقایـی و گرجسـتان. 

در جلسه کمیسیون صادرات مطرح شد: در جلسه کمیسیون صادرات مطرح شد: 

 صددرصد ارز حاصل از صادرات تولیدکنندگان 
باید در خدمت واردات مواد اولیه تولید قرار گیرد
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5-ارزش‌گذاری صادراتی در گمرک. 
6-مشکل حمل‌و‌نقل و ارسال بار و هزینه‌های گزاف آن. 

7-عـدم تأییـد ثبت سـفارش‌ها توسـط بانـک مرکزی بـرای ورود 
موقت مـواد، اجـزا و قطعات. 

8-تفاوت قیمت در نرخ ارز نیمایی و بازار آزاد. 
مهندس عباس هاشمی به نکات زیر تأکید کردند 

1- در حـوزه تأمیـن مـواد اولیـه داخلـی کـه مشـکل اساسـی و 
مشـترک همـه واحدهـای تولیـدی اسـت بـا وزرات صمت، سـازمان 
حمایـت از مصرف‌کننـدگان و تولیدکننـدگان، سـتاد تنظیم بـازار و 
بانـک مرکـزی جلسـات متعـدد و مذاکـرات زیـادی انجـام شـده که 
خوشـبختانه نتایـج خوبـی دربرداشـته اسـت ولـی پیگیـری بـرای 
حصـول نتایـج بهتر و مطلوب‌تر همچنـان با جدیت تمـام ادامه دارد. 
2- معضـل قاچـاق، یکـی از عوامل افزایـش نرخ ارز اسـت و تولید 
داخـل را نیـز بـه شـدت مورد آسـیب قـرار داده اسـت. حـل معضل 
قاچـاق نیازمنـد همبسـتگی همـه دسـتگاه‌ها اسـت تا بـا هماهنگی 
و همـکاری نظـام یافتـه و به صورت مسـتمر ریشـه این پدیده شـوم 

خشـکانیده شود. 
 3- ممنوعیـت واردات نبایـد باعـث عـدم پیشـرفت تکنولـوژی 

تولیـدات داخلـی شـود. 
4- نحـوه تخصیـص ارز بـرای ثبـت سـفارش‌های تولیدکننـدگان 

صنعـت لـوازم خانگی مـورد انتقاد اسـت. 
صـادر  را  خـود  صنعتـی  محصـولات  کـه  تولیدکنندگانـی   -5
می‌کننـد، بایـد بتواننـد صـد درصـد ارز حاصـل از صـادرات خـود را 

بـرای وارد کـردن مـواد اولیـه واجـزا وقطعـات اسـتفاده کننـد. 
6- تشـکیل کنسرسـیوم صادراتـی و عقـد تفاهم‌نامـه با سـازمان 

توسـعه تجـارت بـرای معرفـی صادرکننـدگان محصـولات خـوب و 
باکیفیـت و نیز تهیـه لوگویی از طرف انجمن بـرای تأیید محصولات 

صادراتـی شـرکت ها. 
گفتنی اسـت در این جلسـه بحث ارزشـگذاری کالای صادراتی در 
دفتر تعیین ارزش گمرک، تأیید نشـدن ثبت سـفارش توسـط وزارت 
صمـت، عدم تخصیص ارز توسـط بانک مرکزی، موضـوع ورود موقت 
کالاهـا، رفـع ممنوعیـت واردات، ارائـه مجـوز صادارتـی بـرای برخی 
کالاهـا، مشـکل ورود مـواد اولیه و مشـکل صدور گواهی مبـدا ایرانی 
برای صادرات به کشـور گرجسـتان از سوی شـرکت کنندگان حاضر 

مطـرح و بـه بحث و تبادل نظر گذاشـته شـد. 
شـایان ذکر اسـت محمود اسـتقلال رئیس کمیسـیون صادرات به 

نکات زیر اشـاره داشتند: 
1-تشریح فرایند انتخاب صادرکننده نمونه و برتر. 

ماننـد  اجتماعـی  شـبکه‌های  بـه  شـرکت‌ها  بیشـتر  2-توجـه 
بازرایابـی.  بـرای  و...  دیـن  لینـک  و  فیسـبوک 

3-تشکیل کنسرسیوم‌های صادراتی. 
4-توجه به راه اندازی سـایت و به روز ‌رسـانی اطلاعات آن توسـط 

شرکتها. 
5-ایجـاد نمایشـگاه دایمـی محصـولات لـوازم خانگـی در شـهر 

آفتاب. 
6-استفاده از رمز ارز‌ها برای تبادل پول. 

7-تقویت برند ملی توسط دولت و شرکت‌ها صادراتی. 
انتصـاب: جنـاب آقـای رامیـن رزازی؛ مدیـر محتـرم فـروش و 
صـادارت شـرکت دمنده بـه عنوان نایـب رئیس کمیسـیون صادرات 

شـد.  منصوب 
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 دهم تیرماه، بر پایه‌ی مصوبه‌ی شورای عالی انقلاب فرهنگی، روز صنعت 
تا  مناسبی است  روز فرصت  این  فرا رسیدن  نامیده شده‌است.  و معدن 
به مهم‌ترین موتور محرکه‌ی اقتصاد یعنی بخش صنعت و معدن کشور، 
موشکافانه نگاه کنیم چرا که فعالان اقتصادی این بخش در مقام عامل مولد 
اشتغال پایدار در افزایش تولید ناخالص ملی و درآمد سرانه کشور، 
نقش بسزایی دارند. کارشناسان بر این باورند کشورایران، با 
دیگر  و همچنین  ذخایر سوختی  و  منابع  داشتن  اختیار  در 

مواد معدنی مورد نیاز صنایع مختلف، از کشورهای غنی دنیا به شمار می‌آید. استخراج 
معادن و معدن‌کاری و توسعه‌ی صنعت در زمینه‌های گوناگون صنعتی، از دیرباز در 
کشور ما متداول بوده است. تاریخ‌نگاران، نوشته‌اند که مردم ایران، از اولین کسانی 
بوده‌اند که مس را استخراج و ذوب کرده‌اند. آثار بسیاری از حفاری‌های عظیم که در 
بیش‌تر معادن ایران و بخصوص معادن سرب و مس دیده می‌شود. نمونه‌های باقیمانده 
از ظروف و وسایل فلزی نیز، نشانگر فعالیت‌های گسترده‌ی معدنی و صنعتی می‌باشد. با 
وجود این تاریخچه؛ صنعت کشور روزهای خوبی را طی نمی‌کند. سایه تحریم‌های ظالمانه، 
عدم مدیریت منابع داخلی، بروکراسی سنگین اداری، عدم تخصیص ارز به واحدهای تولیدی، بر 
مسیر تولیدکنندگان داخل سنگ‌اندازی می‌کند و این شرایط در روند تولیدات صنعتی لوازم خانگی نمود 
عینی پیدا کرده است. در این شماره و به مناسبت این روز ملی دیدگاه‌های مسئولان ارشد انجمن، مهندس 
عباس هاشمی دبیر کل و مهندس علیرضا محمدی دانیالی رئیس هیئت مدیره و برخی مسئولان دولتی 
در حوزه صنعت کشور را منعکس کردیم. همچنین ضمن دیدار از واحدهای تولیدی با مدیران، 
مهندسان و کارگران واحدهای تولیدی صنعت لوازم خانگی که روزهای عمر خود را در کارخانه‌ها 
سپری می‌کنند و هر روز برای اثبات فواید کارشان با نهادهای مسئول مبارزه می‌کنند و با 

به  ایستاده‌اند،  سرپا  همچنان  و  بوده  رو  به  رو  داخلی  و  خارجی  مشقت‌های  و  دردها 
نظر مسئولان،  بازتاب  پرونده می‌خوانید؛  این  آنچه که در ذیل  گفت وگو نشستیم. 
اقتصاددانان و مدیران عامل واحدهای تولیدی صنعت لوازم خانگی به مناسبت روز ملی 

صنعت و معدن است. 

فشار تحریم‌های خارجی و بی‌مهری‌های داخلی 
بر شانه‌های صنعتگران داخلی
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پیام تبریک علیرضا محمدی دانیالی 
پیام تبریک علیرضا محمدی دانیالی 

رئیس هیئت مدیره انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران

رئیس هیئت مدیره انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران

همـه  بـه  را  معـدن  و  صنعـت  ملـی  روز  فرارسـیدن 

صنعتگـران و کارآفرینـان عرصـه اقتصاد ملـی و همچنین 

بـه همـکاران در خانـواده بـزرگ صنعـت لـوازم خانگـی 

تبریـک عـرض می‌نمایم و امیدوارم، سـال پـر برکتی همراه 

بـا شـادی و نشـاط پیـش روی آنها باشـد و هـر روز به مانند 

دیـروز در عرصه اشـتغال مولد، اقتصاد پویـا گام بردارند. امید 

اسـت صنعتگـران گرانقـدر در سـایه توجـه خداوند بـزرگ با 

وجـود همـه سـختی‌ها ومشـکلات و تحریم‌هـای داخلـی و 

خارج در راسـتای رشـد و توسـعه اقتصادی بایسـتند وهمچنان بتوانند وظایف 

ملـی را تاکنـون بـه نحو احسـنت انجـام داده‌انـد، در آینـده نیز ادامـه دهند و 

بیـش از گذشـته در راه توسـعه ملـی و رشـد اقتصـادی گام بردارنـد. امیدوارم 

در سـایه الطـاف ایزدمنـان و بـا تلاش‌های مسـتمر آنان، سـال موفقی با رشـد 

مثبـت پیـش‌ روی صنعـت لـوازم خانگی قـرار بگیرد. 

پیام تبریک عباس هاشمی 
دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایرانپیام تبریک عباس هاشمی 

آرزوی سالمتی و طـول عمـر داشـته و از خداوند بزرگ می‌خواهم توفیق ادامـه راه این عزیزان مدیـد در انجمـن حضـور فعال داشـته و باعث خیر و برکت شـده‌اند؛ تشـکر کرده و بـرای آنها گرانقـدر و جنـاب آقـای دکتـر حبیـب‌الله انصـاری دبیـر کل اسـبق انجمـن کـه در مدت‌های پیشکوسـتان بـزرگ صنعـت لـوازم خانگـی جنـاب آقای خلیلـی بنانگـذار انجمـن و صنعتگر گـروه صنعتـی گلرنـگ بـه نیکی یاد کنیـم. همچنین به مناسـبت ایـن روز بـزرگ، از زحمات عرصـه علـم الکترونیـک، محمود خیامـی بنیانگذار خـودروی ایرانـی و کریم فضلـی بنیانگذار ریخته‌گـری، رضـا ایمانـی بیناینگـذار چینـی ایـران مقصـود، مرحـوم یعقوب قائمی پیشـگام کشـور همچـون علـی اصغـر حاجـی بابـا پیشکوسـت صنعـت دارد در ایـن مجـال از بزرگان و فعالان در گذشـته عرصه صنعت بـه اهـداف عالـی در حوزه صنعت کشـور دسـت پیـدا کنیم. جا همـکاری همـه صنعتگـران محتـرم و مسـاعدت دولـت محترم امیـدوارم امسـال کـه مزیـن بـه نـام جهـش تولیـد اسـت بـا منـان بـرای آنهـا آرزوی تندرسـتی و توفیـق روز افـزون دارم. تلاشـگران عرصـه صنعت تبریـک می‌گویـم و از درگاه خداوند روز ملـی صنعـت و معـدن را بـه همـه تولیدکننـدگان و دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران
را بـرای مـا همـوار کند. 

روز ملی صنعت
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انجمن صنایع لوازم خانگی ایران، بزرگترین تشـکل و تنها انجمن کسـب 
و کار صنعت لوازم خانگی کشـور، بـا 230 عضو از بزرگترین تولیدکنندگان، 
صنعتگـران و کارآفرینـان ایـن صنعـت پیشـران، روز ملی صنعـت و معدن 
را بـه کلیـه همـکاران خـود و مسـئولان دلسـوز و خـدوم صنعـت و تولیـد 
تبریـک عـرض نموده و فرصت بـا ارزش این روز را مغتنم میدارد تا در سـال 
»جهـش تولیـد« و شـرایط خاص و حسـاس کشـور که تحریم‌هـای ظالمانه 
غـرب از یک سـو و کاسـتی‌های ناشـی از برخـی کم توجهی‌هـای داخلی از 
سـوی دیگر فشـار مضاعفـی را بر پیکـره تولید و صنعـت کشـور وارد آورده 
و ویـروس کرونـا توان سـرمایه‌های اجتماعی تولید را تضعیف نموده اسـت، 
نکاتـی کلیـدی را در ذیـل همیـن بیانیه تقدیـم حضور یکایک مسـئولان و 
دسـت انـدرکاران مرتبـط با این صنعـت نماید. این انجمن تشـکلی قدیمی 
در عرصـه تولیـد و صنعت با سـابقه فعالیت 40 سـاله اسـت کـه اعضای آن 
بـا تولیـد کالای لـوازم خانگی با کیفیت و قابـل رقابـت در بازارهای خارجی 
و صادراتـی اعـم از تولیـد قطعـه و محصـول، سـهم قابـل توجهـی در بـازار 
داخلی داشـته و بیش از 85 درصد نیاز کالای لوازم خانگی کشـور را تأمین 

می‌کنند. 
همچنیـن با اشـتغال مسـتقیم بیـش از 50 هزار نفر و غیر‌مسـتقیم 1,3 
میلیـون اشـتغال، تأثیر بسـزایی در کاهش نرخ بیـکاری و تقویت نیروی کار 

در کشور دارد. 
در برهـه‌ای که سـربازان خط مقدم جبهه اقتصادی تمام تـوان خود را در 
جهـت روشـن نگاه داشـتن چـراغ پرفروغ تولید در کشـور بـه کار گرفته‌اند، 
متأسـفانه برخی دسـتگاه‌های ذیربط و تأثیر‌گذار در عرصه تولید از کم‌ترین 
حمایت‌هـا دریغ نمـوده و تولیدکننـدگان را با بوروکراسـی‌های غیرضروری 
و بازدارنـده در صف‌هـای انتظـار نـگاه داشـته‌اند. در حالیکـه اعضای انجمن 
صنایـع لـوازم خانگـی ایران با عزمی راسـخ و قـوی در نگاه داشـتن پایه‌های 
تولیـد بـا کیفیـت، بـه فعالیـت بی‌امـان خـود در چرخـش چرخ‌هـای ایـن 
صنعـت پایـدار از هیـچ تلاشـی فروگـذار نکـرده و همچون گذشـته از عزت 

ملـی و ایرانی حظانـت می‌نماید. 
آنچه در این مسـیر اهمیت بسـزایی دارد و اهتمام ویژه بخش قانونگذاری 
و اجرائـی کشـور را می‌طلبـد، خواسـته‌های تولیدکننـدگان و فعالان بخش 
صنعـت کشـور در خصوص چـاره جویی‌های عملیاتی و سـتادی بـرای رفع 
موانـع تولید اسـت، که انجمـن صنایع لـوازم خانگی به عنوان صـدای واحد 

تولیدکننـدگان ایـن صنعت در بندهای ذیل پیشـنهاد می‌نماید: 
1- تأمیـن کافـی و بـه موقـع ارز و مواد اولیـه و توزیـع عادلانه نقدینگی 

مـورد نیاز بخـش تولید، افزایش سـقف اعتباری واحدهای تولیدی از سـوی 
بانک‌هـا متناسـب با نیاز واحد، همچنین شفاف‌سـازی فراینـد تخصیص ارز 

حاصـل از صـادرات در جهت کمـک به تسـریع در روند تولید
2- فراهـم نمـودن زمینه‌های ثبـات اقتصادی و آرامش روانـی در تولید و 
برخـورد با دخالت‌های سـازمان حمایت از مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان 

و روش غیراصولـی قیمت‌گذاری محصولات
قیمت‌گـذاری دسـتوری و تهدیـد به برخـورد تعزیراتـی در کالاهایی که 
ده‌هـا تولیـد کننـده وجود داشـته و در بـازار کاملاً رقابتی بـه تولید و عرضه 
محصـولات و رقابـت در قیمـت مشـغولند، نـه تنها بـه نفع مصـرف کننده 

نبـوده، بلکـه بـه زیان تولیـد کننده و اقتصـاد ملی خواهـد بود. 
3- ارتقای ضوابط و دسـتورالعمل‌های زیسـت محیطی در جهت توسـعه 

و پویایـی واحدهای تولیدی در شـهرک‌های صنعتی
4- نـگاه جـدی حاکمیـت به مقوله قاچـاق و مبـارزه با این پدیده شـوم 
و نظـارت وپیگیـری مجدانه بر بازگشـت کالاهای لوازم خانگـی در انبارهای 
تملیکـی بـه سـوی بـازار کـه در سـال‌های اخیـر ضربـه جبران‌ناپذیـری بر 
پیکره تولید زده اسـت. )همکاری اتحادیه توزیع کنندگان و فروشـندگان با 

انجمـن در این مسـیر بسـیار مورد اهمیت اسـت.( 
5- پرهیز از دسـتورات و وضع قوانین لحظه‌ای و شـتابزده در بخش‌های 
مرتبـط بـا تولیـد که امـکان مغایـرت با سـایر قوانیـن دارند و آشـفتگی در 
فراینـد تولیـد به‌وجود مـی‌آورد نظیر قوانین و سیاسـت‌های پولـی، مالیاتی 

و تأمیـن اجتماعی
6- عـزم جـدی بـرای رفـع سـریع موانع تحریم‌هـا و ایجاد حسـن روابط 
بـا کشـورهای منطقـه و دنیا مطابـق با عـزت و کرامت و منافع ملی کشـور

7- تفویـض اختیـار وظایـف و امـور قابـل تفویـض بـه بخش‌خصوصـی 
توسـط دسـتگاه‌های دولتی و سهیم نمودن تشـکل‌ها در مراجع تصمیم‌ساز 

و تصمیم‌گیر کشـور
بار دیگر ضمن گرامیداشت روز ملی »صنعت و معدن« تأکید می‌نمائیم: 

مـا تولیدکننـدگان و کارآفرینان حوزه صنعت و تولید لوازم‌خانگی کشـور 
بـا عشـق بـه مـردم و رشـد و توسـعه کشـور همـه تـوان و امکانـات مـادی 
و معنـوی خـود را بـرای رشـد شـتابان تولیـد بـا کیفیـت کالای ایرانی بکار 
گرفته‌ایـم و از تمـام ارکان نظـام خواسـتاریم در جهت تحقق خواسـته‌های 
فـوق و همـوار نمودن مسـیر مقدس » تولیـد« که همانا خدمـت صادقانه به 

مـردم و نیازهای اساسـی کشـور اسـت، گام مؤثر و شـتابان بردارند. 
انجمن صنایع لوازم خانگی ایران

 بیانیه »انجمن صنایع لوازم خانگی ایران«

به مناسبت روز ملی »صنعت و معدن«
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 در مراسـم روز ملـی صنعـت و معـدن بـا حضـور معـاون اول 
رئیس‌جمهـور و سرپرسـت وزارت صنعـت معـدن و تجـارت از ۳۰ 

برگزیـده صنعتـی و معدنـی کشـور تجلیـل بـه عمـل آمـد. 
بـه گـزارش روابط عمومـی انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران، در 
ایـن مراسـم کـه به‌خاطـر شـیوع کرونـا امـروز به صـورت محـدود و 
نمادیـن و بـا رعایت پروتکل‌های بهداشـتی در نمایشـگاه بین‌المللی 
تهـران برگـزار شـد، ۳۰ برگزیده صنعتی و معدنی که توسـط کمیته 
برگزیدگان سـتاد بزرگداشـت روز ملی صنعت و معدن انتخاب شـده 

بودند، مـورد تجلیل قـرار گرفتند. 
ایـن برگزیـدگان در ۷ محـور توسـط کمیتـه برگزیـدگان سـتاد 
بزرگداشـت روز ملـی صنعـت و معـدن انتخاب شـده بودنـد. در این 
مراسـم همچنیـن از یک بانوی کارآفرین، پیشکسـوت صنعتی نمونه 
و جـوان کارآفریـن تجلیـل بـه عمـل آمـد. برگزیـدگان این مراسـم 
همچنیـن بـا معـاون اول رئیس‌جمهـور و سرپرسـت وزارت صنعـت، 
معـدن و تجـارت عکس یـادگاری گرفتنـد. برخی امتیازهـای قانونی 
برای تسـهیل در امور برگزیدگان این مراسـم پیش‌بینی شـده اسـت. 
 در مراسـم تقدیـر از صنعتگـران روز ملی صنعت و معدن با حضور 
جنـاب آقـای دکتـر جهانگیـری معـاون اول رئیـس جمهـور، جناب 
آقـای دکتـر مدرس خیابانـی وزیر صمت و جناب آقـای دکتر اکبری 
بالاپشـتی رئیـس کمیسـیون صنایـع مجلـس، در سـازمان توسـعه 
تجـارت ایران برگزار شـد و شـرکت تکبـان کنترل انـرژی، تنها واحد 
تولیدکننـده صنعـت لوازم خانگـی موفق به دریافـت تندیس طلایی 

برگزیـدگان این روز شـد. 

با حضور معاون ‌اول رئیس‌جمهور و سرپرست وزارت صمت؛ با حضور معاون ‌اول رئیس‌جمهور و سرپرست وزارت صمت؛ 

 شرکت »تکبان کنترل انرژی« برگزیده تندیس طلایی 
روز ملی »صنعت و معدن« شد
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شـورای عالـی انقالب فرهنگی بـرای بزرگداشـت 
دارد  اهمیـت  ملـی،  سـطح  در  کـه  موضـوع  یـک 
روزهایـی تعییـن می‌کنـد. به همیـن منظـور روز ۱۰ 
تیـر در تقویـم کشـورمان بـه نـام روز ملـی صنعت و 
معدن نامگذاری شـده اسـت.موتور توسـعه هر کشـور 
بر اسـاس تولیـد ملی آن سـرزمین شـکل می‌گیرد و 
ایـن تولیـد ملی اسـت که می‌توانـد سـایر بخش‌ها را 
در کنـار خـود بـه حرکـت درآورد. خدمات، صـادرات، 

خوداتکایـی، تـاب‌آوری، حفـظ ارزش‌افـزوده کـه مبتنی بر تولید هسـتند 
نیـز از مقوله‌هایـی بـه شـمار می‌رونـد کـه با بحـث تولید در هر کشـوری 
منطبق هسـتند.در بیشـتر سیاسـت‌های کلان کشـور مانند سیاست‌های 
کلـی اقتصـاد مقاومتـی، حمایـت از کار و سـرمایه ایرانـی و حمایـت از 
سـرمایه‌گذاری، اهمیـت تولیـد و بخـش صنعـت و معـدن بیش‌ازپیـش 
ملمـوس اسـت.همچنین در نامگذاری‌هـای سـال‌های اخیـر توسـط مقام 
معظـم رهبـری نیـز عمدتـاً موضوعـات مربوط بـه تولید و صنعت کشـور 
مدنظـر قـرار داده شـده کـه این امر بـه نوبه خـود اهمیت مقولـه تولید را 
نشـان می‌دهـد.  روز ملـی صنعت و معدن یک روز نمادین اسـت و سـعی 
می‌شـود که در آن، از واحدهای پیشـتاز و برتری که در رشـته فعالیت‌های 
مختلف توسـط کارگروه مربوطه انتخاب می‌شـوند تقدیر و تشـکر به عمل 
آید و به جامعه معرفی ‌شـوند. امسـال نیز همانند سـنوات گذشـته و البته 
بـا رعایـت پروتکل‌های بهداشـتی، این مراسـم برگـزار و واحدهـای نمونه 
معرفـی شـدند. امروزه تولید بسـیاری از کالاها در کشـور بـه دلیل تولید و 

توجیـه فنی و اقتصادی اهمیـت دارد؛ بنابراین با توجه 
بـه افزایش نـرخ ارزی که در این سـال‌ها اتفـاق افتاده 
اهمیت خوداتکایی و اسـتقلال صنعتی و تغییر جهت 
تولیـدات صنعتـی از مونتـاژکاری بـه نـوآوری، مقوله 
بسـیار پراهمیتـی اسـت؛ لـذا بحـث نهضت سـاخت 
داخـل کـه سـال گذشـته در وزارت صنعـت، معدن و 
تجارت مطرح شـد و در قالب بهم‌رسـانی نیازمندی‌ها 
و توانمندی‌هـای بین بخش صنعت توسـعه پیدا کرد 
؛امسـال نیـز در دسـتور کار معاونـت صنایـع وزارت صمـت قـرار دارد. بـه 
منظـور افزایش عمق سـاخت داخل و به‌کارگیری تمـام ظرفیت‌های ملی 
بـرای عبـور از مسـیری کـه درحال‌حاضـر وجـود دارد و همچنیـن تامین 
نیازهـای صنعتی کشـور نیازمنـد به کارگیـری همه حلقه‌هـا و زنجیره‌ها 
از جملـه شـرکت‌های دانش‌بنیـان، افـراد و ظرفیت‌هـای فنـی مهندسـی 
کشـور به منظور طراحی تولید و تجاری‌سـازی، نمونه‌سـازی و تولید انبوه 
محصولاتـی هسـتیم کـه بایـد در کشـور تامیـن و تولیـد شـوند. تامین و 
تولیـد می‌توانـد نیـاز مـا را مرتفـع کـرده و در بخـش دیگـر نیـز موجـب 
توسـعه صادرات شـده و همچنین ضمن رفع نیازهای کشـورهای همسایه 
موجـب صرفه‌جویـی ارزی نیـز شـود. افزایش تولیـد منجر بـه ارزآوری در 
ایـن بخـش خواهد شـد.لذا مهم‌ترین نکتـه‌ای که باید به آن توجه داشـت 
بحـث مدیریـت واردات، توسـعه صـادرات و افزایـش عمق سـاخت داخل 
اسـت کـه جزو رویکردهـا و محورهای اصلی وزارت صنعـت معدن تجارت 

در سـال ۱۳۹۹ اعلام شـده اسـت.

سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت در پیامـی روز ملـی 
صنعـت و معـدن را بـه تمامـی فعـالان بخـش صنعت و معدن کشـور 
تبریک گفت. حسـین مـدرس خیابانی ضمن گرامیداشـت ایـن روز و 
قدردانـی از فعـالان بخـش صنعـت و معدن کشـور، اظهار داشـت:  در 
دهـه کرامـت قـرار داریـم و در عین حـال ۱۰ تیر مـاه روز ملی صنعت 
و معـدن اسـت.  بنـده دهـه کرامـت، میلاد امـام رضـا )ع( و همچنین 
روز ملـی صنعـت و معـدن را بـه تمامـی صنعتگـران، معدنـکاران، 
الحـق  کـه  می‌کنـم  عـرض  تبریـک  کارآفرینـان  و  تولیدکننـدگان 

والانصـاف فعالیـت آنهـا دسـت مریـزاد دارد چـرا کـه در سـخت‌ترین 
شـرایط تحریـم و پیچیدگی‌هایـی کـه امـروز در مسـیر تولیـد ایجاده 
شـده اسـت، اجـازه ندادنـد کـه حتی یـک لحظه چـرخ تولید نـه تنها 

متوقـف شـود، بلکـه نگذاشـتند فعالیـت ایـن چرخه کند شـود. 
پیگیری نهضت ساخت داخلپیگیری نهضت ساخت داخل

وی در ادامـه ضمـن تأکیـد بـر اهمیـت بومی‌سـازی در بخـش 
صنعـت، افـزود:  امیـدوارم که بتوانیم این شـرایط سـخت را با تلاش 
شـما صنعتگـران عزیـز و کارآفرینایـی کـه در جهـت عـزت، افتخار، 

 پیام تبریک سرپرست وزارت صمت
به مناسبت روز ملی صنعت و معدن

پیام تبریک مهدی صادقی نیارکی، معاون وزیر صمتپیام تبریک مهدی صادقی نیارکی، معاون وزیر صمت

 نهضت تعمیق ساخت داخل 
در دستور کار معاونت امور صنایع وزارت صمت
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اهـداف کمـی بخش صنعت در سـال جـاری و سـال ۱۴۰۰ و نیز وضع 
موجود این بخش در سـال گذشـته، اعلام شـد.

بـه گـزارش روابـط عمومـی انجمـن بـه نقـل از ایسـنا، بـر اسـاس 
هدف‌گـذاری صـورت گرفتـه در حالی‌کـه ارزش صـادرات صنعتـی ایـران 
در سـال ۱۳۹۶ معـادل ۳۱ میلیـارد دلار بـوده اما این رقـم به ترتیب برای 
سـال ۱۳۹۷، ۴۵ میلیـارد دلار و بـرای سـال ۱۴۰۰ رقمـی معـادل ۸۴.۵ 
میلیـارد دلار بـرآورده شـده اسـت. این در حالی اسـت که سـرانه صادرات 
صنعتـی در سـال ۱۳۹۶، ۴۰۰ دلار بـود و براسـاس هدف‌گـذاری صـورت 
گرفتـه سـرانه صادرات صنعتـی در سـال ۱۳۹۷ معـادل ۵۰۰ دلار خواهد 

بـود و در سـال ۱۴۰۰ نیـز ایـن رقـم باید بـه ۹۴۰ دلار برسـد.
در مـورد جـذب سـرمایه‌گذاری مسـتقیم خارجـی در بخـش صنعت، 
در سـال ۱۳۹۶ شـاهد سـرمایه‌گذاری ۲.۳ میلیـارد دلاری بودیـم امـا 
پیش‌بینـی بـرای سـال ۱۳۹۷ رقمـی معـادل ۳ میلیـارد دلار اسـت و 
براسـاس برآوردهـای صـورت گرفتـه، این سـرمایه‌گذاری در سـال ۱۴۰۰ 
بـه ۷ میلیـارد دلار خواهـد رسـید. موضوعی کـه در این رابطه بایـد به آن 
اشـاره کـرد ایـن اسـت که بـا توجه بـه شـرایط اقتصـادی جدیـد، جذب 
سـرمایه‌گذاری خارجـی در حـوزه صنعت، معـدن و تجـارت کاهش یافته 

است.
بـر اسـاس اطلاعاتـی کـه از سـوی وزارت صنعـت، معدن و تجـارت در 
اختیـار  قـرار گرفته اسـت، حجـم کل سـرمایه‌گذاری خارجـی در بخش 
صنعـت، معـدن و تجـارت تـا پایـان مردادمـاه سـال جـاری معـادل ۵۸۰ 
میلیـون و ۷۰۰ هـزار دلار بـوده کـه در قیـاس با رقم یک میلیـارد و ۸۲۹ 
میلیـون و ۸۰۰ هزار دلاری مدت مشـابه سـال قبل با افـت ۶۸.۳ درصدی 

روبـرو شـده اسـت. در مـورد اشـتغال صنعتـی و صنوف تولیـدی و معدن 
نیـز باید خاطرنشـان کرد که طبـق برنامه اعلامی از سـوی وزارت صنعت، 
معـدن و تجـارت، هدف‌گـذاری برای سـال جاری معـادل ۳.۸ میلیون نفر 
اسـت و این میزان اشـتغال در سـال ۱۴۰۰، چهـار میلیون نفر پیش‌بینی 
شـده اسـت. این در حالی اسـت کـه صنعت و صنوف تولیـدی و معدن در 

سـال گذشـته ۳.۴ میلیون نفر اشـتغال‌زایی داشـته‌اند.
سـهم بخش خصوصی در ارزش تولیدات بخش صنعت در سال ۱۳۹۶، 
۷۲ درصـد بـود کـه به ترتیب ایـن سـهم در سـال‌ ۱۳۹۷، ۸۵ درصد و در 

۱۴۰۰، ۹۰ درصد پیش‌بینی شـده اسـت.
در مـورد ارزش تولیـد ناخالـص داخلـی نیز باید براسـاس آمـار مربوطه 
اعالم کـرد کـه در سـال ۱۳۹۶ ارزش تولیـد ناخالص داخلـی ۲۰۹۵ هزار 
میلیـارد ریـال به قیمت ثابت سـال ۱۳۸۳ بوده اسـت که در سـال ۱۳۹۷ 
هدف‌گـذاری ۲۲۵۶ هـزار میلیـارد ریالی و در سـال ۱۴۰۰ برآورد ارزشـی 

۳۰۷۸ هـزار میلیـارد ریالـی مدنظر قرار گرفته اسـت.
ایـن هدف‌گذاری‌هـا در حالـی اسـت که گزینـه جدیـد وزارت صنعت، 
معـدن و تجـارت از سـوی دولـت بـه مجلس شـورای اسالمی پیشـنهاد 
شـده اسـت و در عین حال با بازگشـت تحریم‌های یکجانبه و غیر قانونی 
آمریـکا،   صنعـت، معـدن و تجارت ایـران در تعامل با دنیا شـرایط خاصی 
را تجربـه خواهـد کـرد. باید منتظر مانـد و دید که آیا ایـن هدف‌گذاری‌ها 
محقـق خواهـد شـد یـا در نهایـت به رقمـی کمتـر از برآوردهـای صورت 
گرفتـه دسـت خواهیـم یافـت. جـدول مربـوط بـه اهـداف کمـی بخـش 
صنعت، در سـال ۱۳۹۷ و سـال ۱۴۰۰ و نیز وضعیت سـال گذشـته که به 

صـورت اختصاصـی در اختیـار قرار گرفتـه، در ذیل آمده اسـت.

وضعیت صنعت ایران در سال وضعیت صنعت ایران در سال 14001400  چگونه خواهد بود  چگونه خواهد بود

کاهش سرمایه‌گذاری در حوزه صنعت، معدن و تجارت

اسـتقرار و خودکفایـی ایـران گام بـر می‌دارید، گـذر کنیم و مطمئن 
باشـید کـه دولت به‌ویژه در سـالی کـه به فرمان رهبـر معظم انقلاب 
بـه نـام سـال جهش تولیـد نامگذاری شـده اسـت، تمام تالش خود 
را بـرای هموارکـردن مسـیر تولیـد انجـام خواهـد داد و سـنگ‌ها را 
از جلـوی پـای تولیدکننـدگان برخواهـد داشـت.  طبیعـی اسـت در 
برنامه‌هایـی کـه در وزارت صنعـت در سـال ۹۹ دنبـال می‌شـود، 
مهم‌تریـن آن تأمیـن مـواد اولیـه و شناسـایی و توسـعه بازارهـای 
صادراتـی اسـت.  همچنیـن در این سـال باید بر روی سـاخت داخل 
تکیـه کـرد و بایـد سـعی کنیم بومی‌کـردن بخـش تولیـد و صنعت 

کشـور را توسـعه دهیم. 
پیروزی صنعتگران در مقابل دشمنان نظام اسلامیپیروزی صنعتگران در مقابل دشمنان نظام اسلامی

سرپرسـت وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت در پایـان پیـام خود، 
اظهـار داشـت:  در پایـان برای همه کارگـران، مهندسـین، مدیران و 

کارآفرینـان بخش صنعت و معدن کشـور آرزوی توفیـق می‌کنم و از 
همـه ایـن عزیران تقدیر و تشـکر می‌کنم که با ایثارگـری و فداکاری 

نگذاشـتند دشـمنان نظام اسلامی به اهدافشـان برسند. 
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در ابتدا خودتان را معرفی کنید و درباره شکل گیری برند دیپوینت توضیح  ? 
دهید؟ 

حسـین رمضـان زاده متولد 1358 هسـتم. اینجانب در مقطع کارشناسـی 
ارشـد رشـته مهندسـی مکانیک فارغ التحصیل شـده و هم اکنون در کسـوت 
مدیریـت کارخانـه گل آسـای سـرما به فعالیت مشـغول هسـتم. شـرکت گل 
آسـای سـرما در سـال ۱۳۷۶ فعالیت خود را در زمینه تولید یخچال و یخچال 
فریزر خانگی با برند تجاری گلسـان در منطقه پاکدشـت آغاز کرد. با توجه به 
پیشـرفت چشـم‌گیر و رو به رشد این شـرکت در تولید محصولات و همچنین 
اسـتفاده از فناوری و اسـتاندارد‌های روز دنیا و متناسـب با آن تقاضای بیشـتر 
بازار سـرانجام در سـال ۱۳۷۹ به منطقه صنعتی ایوانکی انتقال یافت. از همان 
سـال‌های نخسـت، واحد تحقیق و توسـعه‌ی شرکت گل آسـای سرما فعالیت 
خـود را در کنـار سـایر واحدهـای سـازمان بـه صـورت پیوسـته و جـدی آغاز 
کـرد. ایـن واحـد در وهلـه‌ی اول بـا هـدف مهندسـی معکوس محصـولات به 
روز خارجـی کار خـود را آغـاز و سـپس بـا طراحـی محصـولات متناسـب بـا 
نیـاز داخلـی به توسـعه‌ی فعالیت‌های خـود پرداخت. تولیـد رده‌های مختلف 
محصـولات پرفـروش و تـراز اول در بـازار داخلـی و شـرکت در چندیـن دوره 
نمایشـگاه لوازم خانگی؛ گواه رویکرد توسـعه شـرکت گل آسـای سـرما است. 

فرایند تکاملی مجموعه صنعتی گل آسای سرما چگونه ادامه یافت؟  ? 
حـدود یـک دهه پیش محصـولات یخچال-فریزر ایرانی در بـازار با یکدیگر 
تفـاوت چندانـی نداشـت و با ظاهـر تقریبا یکسـان وارد بازار می‌شـد. بنابراین 
تمایـز و تفاوتـی در شـکل و کارکـرد محصـولات وجـود نداشـت. بـا توجه به 
جـای خالـی محصولات نویـن و نوآورانـه، تولید چنین محصولاتی در دسـتور 

کار مجموعـه مـا قـرار گرفـت. مجموعـه دیپوینـت بـا اسـتفاده از راهبردهای 
هوشـمندانه و تخصیص منابع مالی و انسـانی همواره در جهت نیل به اهداف 
تعیین شـده حرکت خود را تدوام بخشـیده اسـت. در سـال ۱۳۸۸ با گسترش 
نیروهـای متخصـص در تمامی سـطوح کارخانه اقدام بـه تقویت بیش از پیش 
بنیـه‌ی فنی و مهندسـی خـود کرد تا زیرسـاخت‌های لازم جهت تولید نسـل 
دوم محصـولات خـود را تأمیـن کنـد. تولیـد محصولات خانـواده دوقلـو با نام 
GL2 کـه تبدیـل بـه یکـی از پرفروش‌ترین‌های سـبد محصولات و یکـی از با 
کیفیت‌تریـن نمونه‌هـای بـازار گردیـد، منجر به توجه بیشـتر فراینـد رهبری 
سـازمان به دپارتمان تحقیق و توسـعه‌ی شـرکت شـد. در ادامه همین توجه، 
تولیـد محصولاتـی از قبیـل 7T و 5C نیـز در سـال‌های بعـد و هم‌زمـان با فاز 
دوم توسـعه‌ی شـرکت صورت گرفت. با آغاز سـال ۱۳۹۴، شـرکت گل آسـای 
سـرما بـا تبییـن مأموریت و چشـم‌انداز خود به عنوان یک شـرکت پیشـرو در 
حـوزه‌ی لـوازم خانگـی بـا رویکـرد فناورانه فصل جدیـدی را در صنعـت لوازم 

خانگی کشـور آغـاز کرد. 
می توانید از تفاوت محصولات دیپوینت با دیگر محصولات رایج در بازار  ? 

مثالی بزنید؟ 
ما از سـال 1384 نسـل دوم محصولات دیپوینت را طراحی و تولید کردیم 
و تغییراتـی در طراحـی محصولات ایجـاد کردیم. اما بمرور متوجه شـدیم که 
برای حضور پررنگ در اذهان مشـتریان نیاز به تغییراتی بنیادین اسـت. بدین 
ترتیـب سـال 1388 تصمیـم گرفتیم با رصد محصـولات خارجی در بـازار و با 
بهـره گیـری از فنـاوری جدیـد، محصـول جدید مهندسـی شـده را به چرخه 
تولیـد اضافـه کنیم. این روند بـا طراحی و تولید محصولات جدیـد دیگر ادامه 

مهندس حسین رمضان‌زاده مدیر کارخانه گل‌آساسرما )دیپوینت( در گفت‌وگو با پیک شورا مطرح کرد: مهندس حسین رمضان‌زاده مدیر کارخانه گل‌آساسرما )دیپوینت( در گفت‌وگو با پیک شورا مطرح کرد: 

تلاش ما جذب مشتریانی است که همواره 
محصولات با کیفیت خارجی را انتخاب کرده‌اند

شرکت گل آسای سرما )دیپوینت( بیش از 20 است که به طور جدی فعالیت خود را در عرصه صنعت لوازم خانگی کشور 
آغاز کرده است. این شرکت از سال 1376 تولید یخچال و فریزر را آغاز کرده است. این مجموعه صنعتی با هدف توسعه 
بیشتر در شهرک صنعتی ایوانکی کارخانه‌ای احداث کرد. شرکت گل آسای سرما )دیپوینت( هم اکنون با 350پرسنل؛ 
تعداد 700 تا 750 محصول را با برند اصلی »دپپوینت« به بازار لوازم خانگی کشور عرضه می‌کند. طرح توسعه این کارخانه 
با ظرفیت تولید 1500 محصول در یک شیفت کاری تا نیمه سال به بهره برداری می‌رسد. با فرا رسیدن روز ملی صنعت 
فرصتی دست داد تا به مرور تاریخچه، فعالیت‌ها و دستاورهای این شرکت بنشینیم و در این رابطه با مهندس حسین 
رمضان زاده، مدیر کارخانه مجموعه صنعتی گل آسای سرما )دیپوینت( گفت‌وگو کردیم. وی چهار اصل؛ نوآوری، کیفیت، 
خدمات متناسب و قیمت رقابتی را از اهداف راهبردی مجموعه معرفی کرده و می‌گوید: »تلاش ما جذب مشتریانی است 
که همواره محصولات خارجی را انتخاب کرده‌اند.« برای گفت‌وگو با این مدیر جوان صنعت لوازم خانگی به دفتر این 

مجموعه مراجعه کردیم که حاصل این گفت‌وگوی یکساعته را در ذیل می‌خوانید. 
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یافـت و ارتبـاط بـا شـرکت‌های تـراز اول دنیا در صنعـت لوازم خانگـی دانش 
سـازمانی را ارتقـاء داد، کـه به توسـعه همه جانبه سـازمان منجر شـد. افزایش 
ظرفیت تولید، بکارگیری کارشناسـان زبده، توسـعه کیفی محصول و فرایند و 
توانمندسـازی واحـد خدمات مشـتریان از نتایج تولید محصـولات نوآورانه و با 
کیفیـت شـرکت بـود. هم اکنـون نیز برای سـاخت قالب‌ها و قطعات حسـاس 
بـا بهترین سـازنده‌های قالب و تجهیزات کـره‌ای یا اروپایی در ارتباط مسـتمر 

هستیم. 
به نظر شما چرا تولیدات ایرانی معمولا با یک برند به فروش نمی‌رسد و چرا  ? 

باید تولیدات ایرانی با برندهای مختلف در بازار به فروش برسند. به نظر شما 
فرایند برندینگ در ایران چقدر مثبت است و چقدر نکات منفی به همراه 

دارد؟ 
بحـث برندینـگ از چندیـن منظـر قابل بررسـی اسـت و نمی‌تـوان تنها از 
یـک بعـد به آن نگاه کرد. تولید‌کنندگان بسـیاری در سـال‌های اخیـر بر روی 
موضـوع برندینـگ کار کرده‌اند و سـهم مختلف آنان از بازار نشـان می‌دهد که 
تولید‌کننـدگان و برندهـای مختلـف در کجای بازار هسـتند و به چـه میزان از 

اقبال مشـتریان بهره‌مندند. 
بـه عنـوان مثـال در بازار لـوازم خانگی کشـور چین، تولیدکننـدگان بزرگ 
و معتبـری حضـور دارنـد که محصولات تولیـدی خود را بـا برندهای متفاوتی 
روانـه بـازار می‌کننـد و اسـتقبال خوبی هـم از این برندهـا در بازار وجـود دارد. 
بنابراین بازار و سـلیقه مصرف‌کنندگان، ارتباط تولیدکنندگان و صاحبان برند 
را مشـخص می‌کنـد و نمی‌توان انتخـاب برندها را بـه مصرف‌کنندگان دیکته 

کـرد و یـا درباره بـود و نبود آنهـا در بازار قضـاوت کرد. 
باید در نظر بگیریم تولید به شـکل OEM در دنیا بسـیار مرسـوم است و به 
دلایـل گوناگونـی از جمله توسـعه افقی و عمـودی محصول یا سـازمان انجام 
می‌شـود. برخـی تولیدکننـدگان تمایـل دارند محصولـی را به سـبد محصول 
خـود بیفزاینـد، بـدون اینکه بـرای تکنولوژی و خطـوط تولید سـرمایه‌گذاری 
اولیـه کننـد. بنابرایـن بـه عقـد قـرارداد بـا دیگـر تولید‌کننـدگان مبـادرت 
می‌ورزنـد. البتـه در سـال‌های اخیـر برندهای زیـادی در صنعت لـوازم خانگی 
بـه ثبـت رسـیده اسـت که متأسـفانه برخـی شناسـنامه‌های قـوی ندارند که 
ایـن موضـوع نکتـه منفـی‌ای در ایـن حوزه به شـمار می‌آیـد. البته مـا تنها با 
برندهای معتبر و با اسـتاندارهای مشـخص کار می‌کنیم زیرا کیفیت، اعتبار و 

رضایت مشـتریان بـرای ما بسـیار حائز اهمیت اسـت. 
می‌توانید به چند نوع از محصولات جدید مجموعه دیپوینت اشاره کنید که  ? 

با فناوری‌های به روز نیز مرتبط هستند و هم اکنون ساخت و توسعه آنها 
ادامه دارد؟ 

شـرکت گل آسـای دانش به عنوان اولین شـرکت دانش بنیـان در حوزه‌ی 
لـوازم خانگی مفتخر اسـت کـه با بهره‌گیـری از متخصصان زبـده و تجهیزات 
بـه‌روز، بـه عنـوان نوک پیکان پیشـرو صنعـت لـوازم خانگی به منظـور ارتقاء 
سـطح محصـولات ایرانـی ایفـای نقـش کنـد. تمرکـز بـر روی حوزه‌هـای 
مکاترونیـک، نانـو فناوری، زیسـت فنـاوری و اینترنت اشـیا، منجـر به تعریف 
حـدود 5 پـروژه‌ی فعـال نوآورانـه و منحصـر به فـرد و چندین محصـول نوین 
در فـاز مطالعاتی شـده اسـت. تمرکـز روی طراحی و تولید محصـولات جدید، 
متنـوع و بـا کیفیـت، اسـتفاده از ایده‌های نـو و کارآمد، همـکاری و هماهنگی 

همه واحدها از تیم طراحی، کنترل کیفیت تا مرحله تولید و حتی پشـتیبانی 
پـس از فـروش، گام‌هـای بلند شـرکت گل آسـای سـرما به سـمت تولید برتر 
داخلـی اسـت. امیـد اسـت با عنایـت پـروردگار و همت بلنـد متخصصین این 
سـرزمین، گام‌های پر افتخار دیگری در صنعت لوازم خانگی کشـور برداشـته 
شـود. بکارگیری علوم تلفیقی مکانیـک، الکترونیک و نرم‌افزار و سیاسـت‌های 
هم‌افزایـی علـم و دانـش در کنـار فناوری‌هـای همگـرای ایجاد شـده منجر به 
ظهـور دو پروژه‌ی دانش‌بنیـان و کاملا نوآورانه‌ی »کپچر« و »دیسـکاور« گردید. 
ایـن دو محصـول به ترتیب اولین محصولات اینترنت اشـیاء و تعاملی انسـان-

ماشـین در سطح کشـور شناخته شدند. 
ثبـت اختراعات، نشـر مقالات بین‌المللـی و تولید محتوای دانشـی از دیگر 
دسـتاوردهای واحد تحقیق و توسـعه‌ی شـرکت گل آسـای سـرما در طی گام 
سـوم پیشـرفت بوده اسـت. سـرانجام در تاریخ 1399/02/13، واحد تحقیق و 
توسـعه‌ی گل آسـای سرما توانسـت با اخذ تأییدیه از معاونت فن‌آوری ریاست 
جمهـوری در قالـب شـرکت دانـش بنیـان »گل آسـای دانش« ثبت شـود و به 
عنـوان بـازوی توانمند سـازمان به خلق محصولات، ایده‌هـا و تولیدات جدید و 

نوآورانـه با شـکلی نوین انجـام وظیفه کند. 
می توانید درباره محصولات توضیح بیشتری بدهید؟  ? 

بـازار هدف ما کسـانی بوده اسـت که همواره به انتخاب محصـولات وارداتی 
پرداخته‌انـد. بنابرایـن تولیـد محصـولات جدیـد و منطبـق با شـرایط روز دنیا 
بـرای مـا در اولویت اسـت. محصول دیسـکاور محصولی منحصر به فرد اسـت 
درب شیشـه‌ای شـفاف شـونده دارد که با دو ضربه شـفاف می‌شود در حقیقت 
بـدون نیـاز به بـاز کردن درب می‌توانیـد داخل یخچال را ببنیـد. این محصول 
یخچـال فریـزر درب داخلی هـم دارد و تـا 13 درصد مصرف انـرژی را کاهش 
می‌دهـد. محصـول کپچر دو دوربیـن داخلـی دارد و این دوربین‌ها به گوشـی 
هوشـمند متصـل می‌شـود و شـما می‌توانیـد در هـر جایـی که باشـید داخل 
یخچـال خود را ببینید و امکان رصد محصول توسـط مشـتری وجـود دارد. ما 
 CAMPOINT همچنین اپلیکیشـن اقتصادی بـرای محصولات خودمان به نـام
توسـعه دادیـم و به واسـطه همیـن فناوری‌ها واحد تحقیق و توسـعه شـرکت 
گل آسـای سـرما به شـکل یک شـرکت دانش بنیان درآمده اسـت که وظیفه 
تأمیـن دانـش فنـی مورد نیاز شـرکت را بر عهـده دارد. همچنین تـا ماه آینده 
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در ابتدا خودتان را معرفی بفرمایید و درباره آغاز فعالیت خود به عنوان  ? 
یک خانم در واحدهای صنعتی توضیح بدهید؟ 

مـن لیال مشـهدی دارای مدرک کارشناسـی ارشـد HSE یا بهداشـت 
ایمنـی و محیـط زیسـت هسـتم. در سـال 1384 بـه طـور حرفـه‌ای در 
حـوزه HSE صنعـت و تولیدات لوازم خانگی فعالیت دارم. 9 سـال در گروه 
صنعتـی بوتـان بـا تولیدات پکیـج، رادیاتـور و آبگرمکن اشـتغال داشـتم. 
اندکـی بعـد بـا مجموعه صنعتی اخوان کـه در حوزه تولید هود و سـینک 
و گاز صفحـه‌ای فعالیـت می‌کنـد؛ کار خـودم را دنبال کـردم و هم اکنون 
سـه سـال اسـت بـا مجموعـه دیپوینت کـه در حـوزه تولیـدات یخچال و 

فریـزر خانگـی فعال اسـت؛ همکاری مسـتمر دارم. 
می توانید بگویید چرا کار در واحد HSE کارخانه که معمولا آقایان در آن  ? 

فعال هستند؛ برای شما جذاب بود و به آن علاقه‌مند شدید؟ 
مـن به رشـته تحصیلی خود در حـوزه ایمنی و بهداشـت علاقه زیادی 
دارم و از اینکـه بتوانـم بـا کنتـرل ایمنی وبهداشـت درمحیـط کارم، باعث 
کاهـش حـوادث، کنترل خسـارات، و حفظ سالمتی پرسـنل و در نهایت 
کاهش آسـیب ناشـی از فعالیت صنعتی به محیط زیسـت شـوم، احساس 
رضایـت می‌کنـم. هـر چند کـه تحقق یافتـن اهـداف بهداشـت، ایمنی و 
محیـط زیسـت منـوط به همـکاری و مشـارکت همه اعضا یـک مجموعه 
اسـت امـا ایجـاد شـرایط ایمن وتالش جهت حفظ سالمتی پرسـنل در 
یـک محیـط صنعتـی، بزرگترین انگیزه بنده بـرای ورود و فعالیـت در این 

حـوزه بود. 
آیا فرصت‌های شغلی زنان و مردان در حوزه فعالیت صنعتی برابر است و  ? 

آیا می‌توانید به بزرگترین چالشی که به عنوان یک خانم در این محیط 
صنعتی داشتید، اشاره‌ای داشته باشید؟ 

نباید فراموش کرد که در ایران حقوق خانمها در مقایسـه با کشـورهای 
توسـعه یافته، محدود اسـت وفرصت‌های شـغلی خانم‌ها نسـبت به آقایان 
در محیط‌های صنعتی کمتر اسـت و اغلب در شـرایط مسـاوی کارفرمایان 
همـکاری با آقایان را نسـبت بـه خانم‌ها ترجیح می‌دهند کـه این موضوع 

یک معضل فرهنگی اسـت. 
اولیـن چالـش مـن پذیرفتـه شـدن به عنـوان یـک مهندس خانـم در 
محیط صنعتی بود. مسـئله بعـدی این بودکه اخطارهـای نظارت وکنترل 
ایمنـی وبهداشـت در فراینـد تولید، دسـت وپـا گیر تلقی می‌شـد و وقتی 
مغایر‌ت‌هـای HSE بـه واحدهـای مختلـف از سـوی یـک مدیـر زن اعالم 
می‌شـد، چنـدان مـورد اسـتقبال قـرار نمی‌گرفـت. اگرچـه به مـرور زمان 
بـا فرهنگ‌سـازی میتـوان اصـول HSE را در محیط صنعتـی نهادینه کرد 
امـا ایـن نگاه کـم و بیـش در برخی از مجموعه‌هـای صنعتی وجـود دارد. 

به نظر شما راه مقابله با این چالش‌ها چیست و خانم‌ها چگونه می‌توانند  ? 
در این رشته پذیرفته شده و در یک محیط حرفه‌ای کار کنند؟ 

بـا اینکـهHSE از رشـته‌های تحصیلـی با سـاختار مردانه اسـت اما یک 
خانم با داشـتن ویژگی‌های شـخصی ماننـد اعتماد به نفـس و خودباوری، 
قاطعیت کافی، اراده و پشـتکار درکار، داشـتن روحیه خلاق، چالش‌پذیر و 
ریسـک‌پذیر، مـی تواند اعتبـار لازم را در محیط صنعتی کسـب نماید که 

در موفقیـت خانم‌هـا در محیط کار، تأثیر‌گذار اسـت.
 هرچنـد درک متقابـل کارفرمـا از شـرایط یـک خانم نیـز در این میان 

محصـول دوقلـوی جدیـدی به نـام MAX بـه تولید انبـوه می‌رسـد. محصول 
دوقلـو دیگـری در دسـت تولیـد داریم کـه آپشـن‌های زیـادی دارد و به دلیل 
اسـتقبال از محصـولات دوقلـو دربازار ایـران اطمینان داریم با اسـتقبال خوبی 

رو به رو خواهد شـد. 
در این شرایط بیماری کرونا وضعیت تولیدات مجموعه صنعتی دیپوینت به  ? 

کدام سمت حرکت می‌کند؟ 
کرونـا رونـد تولیـد را در تمامـی ابعـاد مـورد آسـیب قـرارداده اسـت. در 
یـک هفته پایان سـال نتواسـتیم تولیدات را مشـابه سـال قبـل ادامه دهیم. 
بـه دلیـل رعایـت پروتکل‌هـای بهداشـتی چرخـه تولیـد کنـد شـده اسـت 
زیـرا زمان‌هـای اسـتراحت، صبحانـه و ناهـار پرسـنل را بـه دلیـل رعایـت 
فاصله‌گـذاری اجتماعـی افزایـش داده‌ایـم و ایـن کنـدی زمـان تـا حدودی 
ظرفیـت تولیـد را کاهـش داده اسـت. همچنین قیمـت مواد اولیه به شـدت 
بـالا رفتـه اسـت با ایـن وجود تالش کردیم تا قیمـت محصولات خـود را تا 
کمتریـن مقـدار افزایـش دهیـم و برای جبـران افزایـش هزینه‌هـا از مخارج 

سـازمانی خـود کم کنیم. اما بـا این روند آینده تولید به دلیل نوسـانات ارزی 
و قیمت مواد اولیه، قابل پیش‌بینی نیسـت اما سالمت پرسـنل شـرکت در 

شـرایط فعلی اولویت ماسـت. 
حالا که صحبت از شرایط تولید به میان آمد بد نیست به مناسبت روز  ? 

ملی صنعت ومعدن نیز اشاره‌ای داشته باشیم. به نظر بزرگترین مشکل 
تولیدکنندگان چیست و مصرف‌کنندگان چیست و به نظر شما چرا این 

مشکل تاکنون رفع نشده است؟ 
در پاسـخ بـه پرسـش شـما باید بگویم سـال‌ها نیاز سـنجی در بـازار ما را 
بـه ایـن نتیجه رسـانده اسـت که نیـاز مصرف کننـده داخلی یـک محصول 
بـا کیفیـت و بـه روز اسـت. در راسـتای ایـن هـدف نزدیـک بـه هـزار قالب 
پلاسـتیک و فلزی سـاختیم تا بتوانیـم این امر را محقق کنیـم. ده محصول 
متفـاوت داریـم کـه از تکنولوژی‌هـای روز دنیـا بهـره می‌برنـد. مهم‌تریـن 
مشـکل صنعـت لـوازم خانگـی زیـر سـاخت‌های آن اسـت. همیشـه درباره 
توسـعه صنعـت لـوازم خانگـی صحبت شـده اسـت اما بـه اینکه چـه میزان 

لیلا مشهدی کارشناس ارشد لیلا مشهدی کارشناس ارشد HSEHSE  مجموعه صنعتی دیپوینت در گفت وگو با پیک شورا:    مجموعه صنعتی دیپوینت در گفت وگو با پیک شورا:  

زنان صنعتگر می‌بایست چالش پذیر و ریسک پذیر باشند
#زنان‌صنعتگر
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اهمیـت دارد کـه خوشـبختانه در دیپوینت ایـن موضوع دربـاره من اتفاق 
افتـاد. مدیـران ایـن مجموعه نگاه مثبتی به فعالیت زنـان در این مجموعه 
دارنـد و موضوع رضایت وامنیت شـغلی برای آنها اهمیـت فراوانی دارد که 
ایـن رویکـرد انگیـزه مـن را به عنـوان یک خانـم در این مجموعه بیشـتر 

کرده اسـت. 
بدترین خاطره شما به عنوان یک خانم در محیط صنعتی چیست؟  ? 

 بدتریـن خاطـره مـن مربـوط بـه وقـوع حوادث جـدی در محیـط کار 
و شـنیدن وقایـع تلخـی می‌شـود کـه در اثر عـدم رعایت اصـول ایمنی و 
بهداشـت در محیـط کار رخ می‌دهد که میتوان به همین حـوادث اخیر از 
قبیل حادثه انفجار در کلینیک سـینا اطهر، حریق سـاختمان پلاسـکو و... 
اشـاره کـرد. امیـدوارم با رعایت اصول ایمنی و بهداشـت و پذیرفته شـدن 
توصیه‌های واحدHSE از وقوع حوادث، پیشـگیری نماییم ویا کمتر شـاهد 

این وقایع باشـیم. 
 هدف و آینده کاری خود را چگونه ارزیابی می‌کنید؟  ? 

هدفـم ایـن اسـت کـه تمـام توانـم را جهـت ایجاد شـرایط مطلـوب و 
ایده‌آل در حوزه ایمنی و بهداشـت به کار بگیرم وبه سـهم خودم در تولید 
بی‌وقفـه تأثیر‌گـذار باشـم. مـن بـه عنـوان مسـئول واحـد HSE دیپوینت 
تالش دارم کـه سـازمانی بـدون خسـارت و حادثه داشـته باشـیم و باعث 
اعتالی مجموعـه دیپوینـت در حـوزه HSE شـوم. تمایـل دارم کتابـی در 
زمینـه ایمنـی وبهداشـت در صنعت به نـگارش دربیـارم و تجربیاتـم را با 

علاقمنـدان ایـن حوزه به مشـارکت بگـذارم. 
در  ?  را  خود  شغلی  آینده  که  خانمی  مهندسان  برای  توصیه‌ای  چه 

کارخانه‌های می‌بینند داریم؟ 
در شـرایط فعلـی در جامعـه بـرای فعالیـت زنان در محیـط صنعتی تا 
رسـیدن به ایده آل‌ها کمی فاصله هسـت. امیـدوارم مدیران مجموعه‌های 
صنعتـی بـه موضـوع شایسـته سـالاری اهمیت بیشـتری بدهند تـا زنان 
صنعتگـر فعـال و خلاق وارد عرصه صنعت کشـور شـوند. زنـان علاقه‌مند 

بـه صنعـت هم باید بـرای دوام در یک مجموعه صنعتی لازمسـت حقایق 
فرهنگـی را بپذیرنـد و توانایی‌های خودشـان را نشـان داده، روحیه چالش 
پذیر وخود باوری داشـته باشـند، در برابر موانع و سـختی‌های محیط کار، 
مقاومـت کننـد وبرای پیشـرفت شـغلی خـود، تلاش کننـد تـا بتوانند با 
گذشـت زمـان، موقعیت‌هـای بیشـتری را از آن خود کننـد. به قول جمله 

معـروف »المـاس از تراش و انسـان از تلاش، می‌درخشـد«.
در پایان چه پیامی برای گفتن دارید؟  ? 

افتخـار می‌کنـم که در مجموعه‌ای فعالیـت دارم که مدیر عامل محترم 
آن، نیـروی انسـانی را از سـرمایه‌های اصلـی شـرکت خـود می‌دانـد و بـه 
رضایـت و امنیـت شـغلی پرسـنل خـود و رفـع مشـکلات آنهـا، اهمیـت 
می‌دهـد و بدیـن وسـیله مراتـب تشـکر و قدردانـی خـود را از مدیر عامل 

محتـرم مجموعـه دیپوینت جنـاب آقای منصـوری اعلام مـی‌دارم. 
همچنیـن از حمایت‌هـای مدیرمحتـرم کارخانه جناب آقـای مهندس 
رمضـان‌زاده و تالش و زحمات مسـتمر معاونـت محترم اجرائـی کارخانه 
جناب آقای مهندس حسـینی در زمینه پیشـبرد اهداف ایمنی و بهداشت 

در محیط سپاسگزارم. 

بـرای تأمیـن مـواد اولیه محتاج واردات هسـتیم کمتر توجهی شـده اسـت. 
متأسـفانه صنعـت لـوازم خانگی ایـران در زمینه‌ی قطعات اصلـی، مثل فوم، 
پلـی یورتـان یـا کمپرسـور متکی بـه واردات اسـت. بـرای اینکـه در صنعت 
لـوازم خانگـی به شـرایط مطلوب برسـیم، نیازمند افزایش توان قطعه‌سـازی 
در داخل کشـور هسـتیم که این مسـیر چندان راحتی نیسـت و مشـکلات 

فراوانـی در ایـن راه وجـود دارد. 
شما در شرایط فعلی که مشکلات این‌گونه بر مسیر صنعت وجود دارد چه  ? 

راهکاری برای این شرایط پیش‌بینی کردید تا از روند تولید بازنمانید؟ 
تولید‌کننـدگان در ایـن شـرایط بایـد برخـی از مـواد اولیـه و هـم قطعـات 
مـورد نیـاز محصولات خـود را وارد کنند و این برای شـرکت‌های لوازم خانگی 
مشـکل ایجاد می‌کند. این شـرایط درحالی اسـت که ما برای تولید مسـتمر و 
واردات قطعات نیازمند تأمین ارز هسـتیم. برای تحقق این امر داخل سـازمان 
کمیتـه‌ای تشـکیل دادیم تا بـا مذاکره با تأمین‌کننده‌های برتـر داخلی بتوانیم 
قطعـات مـورد نیـاز را در داخل تهیـه کنیم. چون اگر نتوانیـم به موقع قطعات 

مـورد نیـاز را تأمین کنیـم؛ چرخه تولید محصول متوقف خواهد شـد. 
به عنوان آخرین سؤال می‌خواهم از شما سؤال کنم که هدف اصلی ونهایی  ? 

مجموعه دیپوینت در تولید محصولات چیست؟ 
 همـه سـعی مـا بر این اسـت کـه محصولاتـی را تولید نماییـم که مصرف 
کننـده نهایـی جـای خالـی محصـولات خارجی را حـس نکنـد و مجموعه ما 
بتوانـد همواره مشـتریان ثابت و سـهم مشـخصی از بازار را بـه خود اختصاص 
دهـد. در سـال‌های اخیـر بـر اسـاس این هـدف، کیفیـت محصـولات را ارتقا 
دادیـم. مـا در مجموعه دیپوینـت 4 اصل نو آوری، کیفیت، خدمات متناسـب 
و قیمت رقابتی را در نظر گرفته‌‌ایم. از سـوی دیگر اشـتغالزایی مؤثر و مسـتمر 
از دیگـر اهداف مجموعه اسـت. رضایتمندی تمام ذینفعـان از تأمین‌کنندگان 
قطعـات گرفتـه تـا پرسـنل شـرکت و در نهایـت مصرف‌کننـده نهایی بسـیار 
برایمان حائز اهمیت اسـت. در پایان از تمام پرسـنل شـرکت گل آسـای سرما 
که تمام موفقیت‌ها و دسـتاوردهای شـرکت حاصل زحمات این عزیزان اسـت 

تشـکر و قدردانـی می‌کنم. 
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جناب آقای تهرانچی در ابتدا خودتان را معرفی نموده و بفرمایید  ? 
گروه صنعتی نانیوا چگونه شکل گرفت؟ 

حسـین تهرانچی هسـتم و در سـال 1339 در خانـواده کارگری و 
مذهبـی متولـد شـدم. دوره تحصیلات ابتدایـی را در مدرسـه دانش 
و اولیـن دوره جدیـد راهنمایـی را در مدرسـه محبان الحسـین علیه 
السالم و سال اول متوسطه را در دبیرستان اسلامی جعفری گذارنده 
و سـپس در دبیرسـتان اسلامی فلسفی و در رشـته ریاضی و فیزیک‌ 
موفـق به اخـذ دیپلم گردیـدم. اندکی بعد بـرای ادامـه تحصیل ابتدا 
بـه دانشـگاه علـم و صنعـت و بعـد بـه آمریـکا اعـزام شـدم و موفـق 
بـه اخذ مدرک کارشناسـی ارشـد یا همان فوق لیسـانس مهندسـی 
صنایع در گرایش سـاخت و تولید گردیـدم. پس از فراغت از تحصیل 
در مقطـع فـوق لیسـانس براسـاس اصـرار والدیـن بـه ایـران عزیـز 
برگشـته و در زمینـه تولیـد لـوازم خانگـی کوچـک کار خـود را آغاز 
کـردم. ابتـدا به مدت یکسـال مشـغول طراحی و سـاخت نمونه‌های 
موتـور و گیربکـس چـرخ گوشـت برای شـرکت صنعتی پـارس خزر 
بـودم و سـپس کارخانـه نانیـوا را احـداث کـردم. کارخانـه نانیوا قبل 
از تولیـد لـوازم خانگـی کوچـک بـا نـام کارخانه ایـران خورشـید به 
تولید لباسشـویی سـطلی اسـتیل و نیز آبگرمکن‌هـای گازی و نفتی 

مشـغول بـکار بـوده و از سـال ۱۳۷۵ بـا ورود بنـده بـه ایـن کارخانه 
و بـا تغییـر خطـوط تولیـدی تولیـدات قبلـی را متوقـف نمـوده و به 
تولیـد لـوازم خانگی کوچـک، تغییر لایـن داد. چرخ گوشـت، آبمیوه 
گیـری، مخلـوط کـن، سـبزی خردکـن، سوشـوار پلوپز و... . بخشـی 
از محصـولات مـا بودنـد. اولیـن محصـول مـا »یک دو سـه« بـود که 
شـبیه همـان مولینیکـس فرانسـوی بـود و اندکی بعد چرخ‌گوشـت 
و آبمیوه‌گیـری را هـم بـه محصـولات خـود اضافـه کردیـم. در ابتـدا 
بـا کپـی از برندهـای موفـق مثل ناسـیونال و فیلیپس شـروع کردیم 
امـا اندکـی بعدتـر توانسـتیم بـا طراحـی جدیـد و منحصـر بـه فـرد 
محصـولات را بـه بـازار عرضـه کنیم. بـه عنـوان مثال توانسـتیم 7یا 
8 نـوع چـرخ گوشـت یـا آبمیوه‌گیـری طراحـی کنیم و یا سـه مدل 
بخارشـوی وسـه مـدل پلوپز تولید کنیم، خوشـبختانه تنـوع اجناس 
مـا بـالا بود و ایـن روند همچنان در مجموعه ما ادامه دارد. نخسـتین 
محصـولات مـا خـرد کـن یـا آسـیاب گوشـت یـا هـاون برقـی و نیز 
چـرخ گوشـت خانگـی بودندکـه در طی سـالیان بعـد به مـرور زمان 
بـر تعـداد تولیدات خود افزودیـم. هم اکنون حـدود ۸۵ نوع محصول 
لـوازم خانگـی کوچـک برقـی تولیـد می‌کنیـم و در مـوارد مختلـف؛ 

محصولاتـی را بـه مرحله تولیـد انبوه رسـانده‌ایم. 

مهندس حسین تهرانچی مدیر عامل کارخانه نانیوا به مناسبت روز ملی صنعت مهندس حسین تهرانچی مدیر عامل کارخانه نانیوا به مناسبت روز ملی صنعت 
در گفت وگو با ماهنامه پیک شورا به تشریح مشکلات صنعت لوازم خانگی پرداخت در گفت وگو با ماهنامه پیک شورا به تشریح مشکلات صنعت لوازم خانگی پرداخت 

تحریم‌های داخلی بیش از خارجی توان تولید را 
بریده است

روز ملی صنعت متعلق به صنعتگران است. روزی که اگر مسئولان اندکی تامل کنند، می‌توانند صدای خسته صنعتگران را از لابه 
لای چرخ دنده‌های افتان وخیزان صنعت؛ بشوند. به مناسبت این روز که متعلق به صنعتگران است؛ به پای صحبت‌های دلنشین و 
جذاب یکی از صنعتگران قدیمی عرصه لوازم خانگی نشسته‌ایم. آری حسین تهرانچی رئیس هیئت مدیره کارخانه نانیوا از فعالان 
پیشکسوت عرصه صنعت لوازم خانگی است که بیش از 35 سال در گروه صنعتی نانیوا به تولید محصولات لوازم خانگی کوچک؛ نظیر، 
آبمیوه‌گیری، چرخ گوشت، بلندر، پلوپز و... پرداخته است. برای گفت‌وگو با مهندس تهرانچی به این کارخانه رفتیم و ضمن بازدید 
از قسمت‌های گوناگون کارخانه، به پای صحبت این صنعتگر قدیمی نشسته‌ایم که در روزهای سخت صنعت از تحریم‌های داخلی و 
خارجی، برخی سنگ‌اندازی‌ها و عدم همکاری با تولیدکنندگان داخلی، گله‌های بسیاری دارد. حسین تهرانچی در این گفت وگو ضمن 
انتقاد از دستگاه‌های مسئول حوزه صنعت کشورمی‌گوید: »متأسفانه در این شرایط که تولید‌کنندگان زیر انواع و اقسام فشارهای 
داخلی و خارجی قرار دارند، وزارت صمت برای اخذ یک مجوز ساده جهت ورود ماشین آلات و مواد اولیه، مدت‌ها تولیدکنندگان را در 
صف نگه داشته است و روند کار روزمره این قشر زحمت کش با اختلال مواجه شده است.« در گفت وگوی پیش رو، مدیر عامل »نانیوا« 

از مشکلات صنعت لوازم خانگی با ماهنامه پیک شورا سخن گفت که ماحصل آن را در ذیل می‌خوانید. 
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آیا قالب‌سازی و ساخت قطعات شما متکی به واردات از خارج از  ? 
کشور است یا برای د‌اخلی‌سازی قطعات نیز کاری انجام داده‌اید؟ 

در ابتـدا قالب‌هـا را از چیـن و تایـوان وارد می‌کردیـم و تنها واحد 
تعمیر قالب‌سـازی داشـتیم. به دلیل طرح و توسـعه‌ای کارخانه و بالا 
رفتـن نـرخ ارز، واحـد قالب‌سـازی را تجهیـز کردیـم و ماشـین آلات 
لازم را خریـداری و از خـارج از کشـور وارد کردیم و همچنین فضایی 
را برای اسـتقرار ماشـین‌آلات در نظرگرفتیم، گرچه با وجود مشکلات 
فـراوان در زمینه تأمین قطعات هم به سـمت خودکفا شـدن حرکت 
کردیم اما خودکفایی در قطعه‌سـازی مسـتلزم سـرمایه‌گذاری فراوان 
بـرای وارد کـردن ماشـین‌آلات و راه انداختـن خـط اسـت کـه تدوام 
این شـرایط؛ نیازمند حمایت‌های بیشـتر اسـت و به تنهایی از عهده 

ما سـاخته نیست. 
می توانید مثالی در زمینه تولید قطعات ذکر کنید که در گروه  ? 

صنعتی نانیوا دنبال شده است؟ 
سـال 97 بـرای خـط تولیـد الکتـرو موتـور کـه مهم‌ترین بخش 
جاروبرقـی اسـت؛ اقـدام کردیـم کـه تجهیـزات لازم بـا ارز نیمایـی 
وارد کشـور شـد. ظاهـرا طبـق آخرین دسـتور وزارت صمـت تا این 
لحظـه از پرداخـت مابـه التفـاوت ارز نیمایی معاف هسـتیم اگرچه 
هنـوز تعهـدات به بانک باطل نشـده اسـت زیرا هنـوز بانک مرکزی 
جـواب بانـک عامـل را نداده اسـت و سـپرده 35 درصـدی نیز هنوز 
ابطـال نشـده اسـت کـه البتـه ایـن هـم سـؤالی اسـت که بایـد به 
آن پاسـخ داده شـود. همچنیـن کارشناسـان فنی خارجی ماشـین 
آلات مربوطـه بـه دلیل بیمـاری کرونا نتوانسـتند به کشـور بیایند. 
بـا وجـود این شـرایط، انتظـار ما این اسـت کـه بتوانیم در فـاز اول 

بـا یـک شـیفت کاری، 300 هـزار دسـتگاه در سـال؛ موتـور تولیـد 
کنیـم. اگر بتوانیم ماشـین آلات صنعتی را اضافه کنیـم، می‌توانیم؛ 
یـک میلیـون موتـور تولیـد کنیـم و نیـاز بـازار را تأمین کنیـم. در 
نظـر بگیریـد اگـر بخواهیـم ماهـی 40 هزار موتـور تولیـد کنیم، به 
ماهـی 200 هـزار دلار سـرمایه نیـاز داریم. بنابراین تأمیـن ارز برای 
مـا تولیدکننـدگان اهمیـت بسـیاری دارد. اول بایـد بـاور کنیم که 
خودکفایـی در تولیـد قطعـات سـخت نیسـت و اگـر حمایـت لازم 
وجـود داشـته باشـد، می‌تـوان بـه سـمت وسـوی تولیـد قطعـات 
صنعتـی در داخـل کشـور رفـت. اگرچه مـواد اولیه مثل سـیلیکون 
اسـتیل وبلبرینـگ، همچنان باید از خارج از کشـور تهیه شـود ولی 
اگـر سـرمایه‌گذاری درسـت صـورت بگیـرد و ماشـین آلات مجهـز 
داشـته باشـیم؛ می‌توانیـم برخی اجـزا و قطعات موتور مانند شـفت 

و پوسـته را در داخـل تولیـد کنیم. 
مقابل  ?  در  موانع  موانع  کدام  فعلی  شرایط  در  شما  نظر  به 

تولیدکنندگان قد علم کرده است؟ 
سـرمایه‌گذاری در بومی‌سـازی اجـزا و قطعـات زمانـی می‌توانـد 
شـکل بگیـرد که دولـت و بانک مرکـزی و وزارت صنایع ما را حمایت 
کنند و پشـت تولید‌کنندگان بایسـتند، زیرا ماشـین آلات یکبار وارد 
می‌شـود امـا می‌توانـد سـال‌ها در خدمت تولیـد داخل قـرار بگیرد و 

بدنـه بازار را سـاپورت کند. 
متأسـفانه در ایـن شـرایط کـه تولید‌کنندگان زیـرا انواع و اقسـام 
فشـارهای داخلـی و خارجـی قـرار دارد، وزارت صمـت بـرای اخـذ 
یـک مجـوز سـاده بـرای ورود ماشـین آلات و مـواد اولیـه، مدت‌هـا 
تولیدکننـدگان را کـه صـف نگـه داشـته اسـت و رونـد کار روزمـره 
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تولید‌کننـدگان بـا اختالل مواجه شـده اسـت، این در 
حالـی اسـت کـه به دلیـل مشـکلات تحریم با شـرایط 
حمل‌و‌نقـل کالا مواجـه هسـتیم و موضـوع هزینه‌های 
تـوان  گمـرک  غیر‌متعـارف  و  پیش‌بینـی  غیر‌قابـل 
تولیـد کننـده را بریـده اسـت و در جایی هـم نمی‌توان 
از آن نـام بـرد. عالوه بـر ایـن قیمـت مـواد اولیـه هـر 
سـاعت تغییر می‌کنـد و واقعـا برنامه‌ریزی بـرای تولید 
بـه معضـل بزرگـی مبـدل شـده اسـت. بـا ایـن رونـد 
تخصیص ارز؛ 5ماه اول سـال را از دسـت داده‌ایم ونیمه 
دوم سـال نیـز که بـه دلیل تفـاوت تایم نـوروز و ژانویه 
اسـت؛ سـه مـاه مفید دیگـر نیز از دسـت رفتـه وعملا 

چرخـه تولیـد منفعل می‌شـود. 
با این وجود میزان مشکلات؛ تولید شما چه روندی  ? 

دارد؟ 
بـا کمـال تأسـف باید بگویـم؛ میـزان تولیـد ما هر 
روز کمتـر می‌شـود قبـل از تحریـم سـال 97 و گرانی 
ارز، حـدود 80 نـوع لـوازم خانگـی تولیـد کردیـم که 
ایـن محصـولات در بـازار موجود بـود. بعـد از افزایش 
قیمـت ارز بودجـه و نقدینگـی مـا کفاف قیمـت ارز را 
نمـی‌داد و بـه همیـن دلیـل تولیـد محصـولات را بـه 
یـک پنجـم تقلیـل دادیـم. در شـرایط فعلی بـه دلیل 
مشـکلات ارز و بخشـنامه‌های لحظـه‌ای، نمی‌توانیـم 
همیـن محصـولات را بـه طـور مسـتمر تولیـد کنیـم 
کـه این موانـع تولید، دربـاره قطعه‌سـازی نیز مصداق 

دارد. 
با این اوصاف و با این شرایط سخت چه انگیزه‌ای شما  ? 

را وادار می‌کند که صبح زود بازهم به سرکار بیایید و 
سرمایه خود را به غیر‌از تولید وصنعت، جای دیگری 

نبرید؟ 
بـاور کنید عشـق به کار تولیـدی تنها انگیـزه آمدن 
مـن بـه سـرکار اسـت. روزهایی بـود که مـن 7 صبح با 
عشـق و علاقـه بـه کارخانـه می‌آمدم امـا الان هـر روز 
کوهـی از مشـکل پیـش روی مـن اسـت و ایـن تـوان 
روحـی بنـده را به عنـوان یک تولیدکننـده قدیمی کم 
کـرده اسـت. تحریم‌های داخلـی بیشـتر از تحریم‌های 
خارجـی امـان مـا را بریـده اسـت و هـر روز از دیـروز 
بیشـتر فرسـوده می‌شـویم. بـا همـه ایـن شـرایط اگـر 
از مـن بپرسـید؛ بازهـم چـه کاری را انتخـاب خواهیـد 
کـرد؟ خواهـم گفـت؛ تولیـد بازهـم انتخاب من اسـت 
زیـرا عشـق فعالیت تولیـدی در روح وجـان صنعتگران 
نهادینه شـده اسـت اما چه کنیم که مسـئولان عشـق 
مـا را بـه تولیـد درک نمی‌کننـد و هر روز عرصـه بر ما 

تنگ‌تـر می‌کننـد. 

مریـم دارابی سرپرسـت خـط مونتاژ کارخانـه نانیوا اسـت. وی بیش از 
ده سـال اسـت که این کارخانه مشـغول به کار اسـت و روزهای بسـیاری 
را در اینجـا سـپری کـرده اسـت و خـودش معتقـد اسـت کـه باورمندی 
مدیـران مجموعـه بـه توانایـی زنان بـه آنها فرصت رشـد و بـروز می‌دهد 
بـه مناسـبت روز ملـی صنعت با ایـن بانوی صنعتگر گفت‌وگـو کردیم که 

بخش‌هایـی از آن را در ذیـل می‌خوانیـم. 
  

مریـم دارابی 32 سـاله هسـتم. دیپلم فنـی وحرفه‌ای دارم و 10 سـال 
اسـت که در کارخانه نانیوا مشـغول به کار هسـتم. ابتدا به با بسـته‌بندی 
محصـولات کار خـودم را در خـط تولیـد مجموعـه صنعتـی نانیـوا آغـاز 
کـردم و به مرور توانسـتم با یادگرفتن کارهای بیشـتر توانسـتم به عنوان 
سرپرسـت مونتـاژ منصـوب شـوم. در حـال حاضـر چیدمـان اصلـی خط 

مریم دارابی سرپرست مونتاژ کارخانه نانیوا در گفت‌وگو با پیک شورا: مریم دارابی سرپرست مونتاژ کارخانه نانیوا در گفت‌وگو با پیک شورا: 

 با همدلی و همراهی
مدیریت کارخانه نانیوا

قابلیت‌های خودم را کشف کردم

گفت‌وگو با نادر مسلمی مدیر تحقیق و توسعه مجموعه نانیوا که گفت‌وگو با نادر مسلمی مدیر تحقیق و توسعه مجموعه نانیوا که 
2727 سال است در مجموعه نانیوا مشغول به کار است:  سال است در مجموعه نانیوا مشغول به کار است: 

تکنولوژی روز دنیا را 
در واحد تحقیق و توسعه نانیوا

به‌کار گرفته‌ایم

نادر مسـلمی هسـتم و در رشـته مهندسـی برق تحصیلات خودم را به پایان 
بـردم. در ابتـدا بـه عنـوان مدیـر کنترل کیفیـت در مجموعـه نانیـوا کار خود را 
آغـاز کـردم بعـد از مدتی علاقـه و تجربیات در زمینه برنامه نویسـی و طراحی و 
همچنیـن تسـلط به نرم‌افزارهای مدلسـازی سـه بعدی مـرا وادار کرد تـا بعد از 
کسـب تجربـه کافی و لازم در قسـمت‌های مختلـف کارخانـه؛ در واحد تحقیق 
و توسـعه شـرکت مشـغول شـدم و طراحی محصولات نانیوا را بر عهده گرفتم. 
طراحـی محصـولات صنعـت لـوازم خانگـی ظرافت‌هایـی دارد کـه از سـویی 
تسـلط کامل بـه نرم‌افزارهای مدلسـازی و شبیه‌سـازی تا قالبسـازی و تزریق را 
می‌طلبـد و از طرفـی کسـب شـناخت کامـل در زمینه قطعات تشـکیل دهنده 

#زنان‌صنعتگر
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و درک دقیـق اتصـال قطعـات مختلف بـا یکدیگر نیز ضروری اسـت . یکی 
از تفریحـات مـن که کمک شـایانی به کارم کرده اسـت عکاسـی و تدریس 
ایـن رشـته بـوده کـه احسـاس می‌کنم نـوع نـگاه من را بـه اطرافـم تغییر 
داده اسـت. همان‌طـور کـه عـرض کـردم هم اکنـون کلیه فراینـد طراحی 
محصـولات مجموعـه بـه لحاظ فنـی و بصـری مجموعـه در واحد تحقیق 
و توسـعه مجموعـه انجـام می‌شـود. به عنـوان مثال مـا در مجموعـه برای 
طراحـی یـک پنکـه؛ از ابتـدا بـا نرم‌افزارهـای شبیه‌سـازی دقیق و بـه روز 
دنیـا، فـرم، شـکل و حتی رنـگ یک محصـول را از ابتـدا طراحی می‌کنیم. 
ایـن کار بـه تصمیم‌گیـری بـرای اسـتفاده از قطعـات تأمیـن کننده‌هـا 
بـه صـورت صحیـح، نیـاز دارد. همچنیـن در ایـن مرحلـه جنـس مـواد تا 
رنگ‌بنـدی اولیـه و حتی مسـائل ارگونومیک درگیر با مصـرف کننده مثل 
دسترسـی بـه کلید‌هـا و راحتی کاربـر در نظر گرفته می‌شـود. حتی گاهی 
در ایـن مرحلـه اسـتفاده از یک پلتفرم برای سـاخت چند محصـول با یک 
زیرسـاخت کمـک گرفتـه می‌شـود تا هزینـه سـاخت را به شـدت کاهش 
دهـد. ایـن طراحـی باید جـدا از مسـائل اسـتاندارد؛ حداقـل پیچیدگی در 
سـاخت قالـب و مونتـاژ را در خود داشـته باشـد. به عبارتـی در این مرحله 
بایـد بتوانیـد رونـد مونتـاژ ایـن کالا را کاملا شبیه‌سـازی و در پرینت سـه 
بعـدی نهایـی مشـکلات احتمالـی را در نظـر بگیرید. پـس از ایـن مرحله 

سـاخت قالـب با مشـارکت افـراد زبده و جلسـات متعدد بـرای حل و فصل 
سـاخت قالـب از سـایز قالب تا قطعات تشـکیل دهنـده و مسـیرهای مواد 
و راه آب در نرم‌افزارهـای خـاص پیاده‌سـازی و در ایـن مرحله شبیه‌سـازی 
تزریـق می‌شـود. در در ایـن مرحلـه تیمـی متشـکل از طـراح و قالبسـاز و 
تزریـق و پولیـش تأیید نهایی را بر روی این قالب گذاشـته و سـاخت قالب 
کلیـد می‌خـورد در نهایـت قالب نهایی بـا گذراندن مراحل پولیش توسـط 
تیـم تزریق نمونه گیری و مونتاژ نهایی کالا شـروع می‌گردد. سـفارش‌های 

تولیـد و همچنین تعمیـرات قطعات بر عهده من اسـت و الان تقریبا 
بـه کار خـودم در خـط واحد تولیدی نانیوا، مسـلط هسـتم. 

در روزهـای اول کارهـا و مسـئولیت‌ها چندان برای من سـاده نبود. 
در ابتدا تنها قطعات را تسـت میکردم اما به مرور زمان به کار مسـلط 
شـدم و رونـد نصـب و تعمیر قطعات محصـولات را یاد گرفتـم. به یاد 
دارم، تعمیـر اولیـن قطعـات برای من سـخت بـود اما بـه مرورزمان با 
فناوری و نحوه کار قطعات بیشـتر آشـنا شـدم. وقتی توانایی بنده در 
ایـن خـط محرز شـد بـا رفتن سرپرسـت قبلی مسـئول و سرپرسـت 
خـط شـدم. کار در یـک کارخانـه هـر روز بـا یادگیـری همراه اسـت 
زیـرا بـا تولید محصولات جدید شـکل قطعـات نیز تا حـدودی تغییر 
می‌کنـد. در حـال حاضـر در خـط تولیـد نانیـوا مـا حداقـل ده مـدل 
جاروبرقـی، آبمیـوه گیری، چرخ گوشـت داریـم و چیدیمان فنی همه 
اینهـا در ذهـن من حک شـده اسـت. این در حالی اسـت کـه آموزش 
کارگـران خـط به عهده من اسـت و بـا توجه به توانایی فنـی کارگران 
ایـن مسـائل را در خـط به آنهـا آموزش می‌دهـم. اگر کارگران بسـته 
به توانایی و سـرعت خود در جای درسـت به کار گرفته نشـوند، روند 
کار خـط کنـد می‌شـود. بنابرایـن گاهـی شـب تـا صبـح فکرمی‌کنم 
یـک نیـروی کار را در کجـای خـط قـرار دهـم کـه فراینـد تولیـد بـا 
مشـکل مواجه نشـود. با وجود این سـختی‌ها کارم را بسـیار دوسـت 
دارم ودر محیـط کار روزهـای شـیرین و تلـخ را هم‌زمـان داشـته ام. 
جامعـه مـا هنوز به لحـاظ فرهنگی زنان را در بسـتر اجرائـی کارهای 
فنـی قبـول نـدارد مثال هنـوز از مـن می‌پرسـند کـه چطـور یـه زن 

می‌توانـد کارهـای فنـی را انجام دهـد و در محیطی ماننـد کارخانه به 
کار مشـغول شـود؟ گاهی شـده است که حتی مهندسـان خط از من 
سـؤال می‌کننـد، چطـور این فعالیت‌ها را به شـکل تجربـی یاد گرفته 
وچگونه به کار مسـلط شـدم؟ من در پاسـخ این پرسـش‌ها می‌گویم؛ 
کار فنـی بخشـی از زندگی من اسـت ومن آن را در وجـودم باور کردم 
البتـه مدیریـت کارخانـه نانیوا به صبوری مـرا در انجـام وظایفم یاری 
می‌کـرد. بـه نظـرم اول آدم‌هـا باید یاد بگیرنـد خودشـان را باورکنند. 
نکتـه بعـدی این اسـت که مدیـران یک مجموعـه نیز بـه خودباوری 
نیروهـا بـه خصـوص خانم‌هـا کمـک کننـد و کاری کننـد کـه زنـان 
خودشـان خودشـان را در جایگاه‌هـای اجـرای مجموعه‌هـای صنعتی 

وفنی بهتـری ببینند و بـاور کنند. 
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قطعـات بـرای مونتـاژ در مرحله تأیید به واحد سفارشـات ارسـال می‌گردد 
تـا هرچه سـریعتر واحـد تولید بـرای برنامه‌ریـزی در کنـار کنترل کیفیت 

برنامه‌ریـزی کنند. 

برای قطعه‌سازی به تکنولوژی روز نیازمندیمبرای قطعه‌سازی به تکنولوژی روز نیازمندیم
لازم اسـت ایـن موضـوع را ذکـر کنم که شـرایط قطعه‌سـازی و طراحی 
محصـول در ایـران ابـدا آسـان نیسـت زیـرا منابع ما بسـیار محدود اسـت. 
قطـع ارتبـاط مـداوم بـا صنعـت خـارج از کشـور بـه دشـواری شـرایط 
تولیـد داخـل می‌انجامـد زیـرا بـدون ارتباط بـا منابع بـازار خارج از کشـور 
نمی‌تـوان؛ قطعـه و محصـول تولید کـرد. باید بپذیریم حتـی یک محصول 
کوچـک در حـوزه صنعـت لوازم خانگـی به ده‌هـا قطعه تبدیل می‌شـود و 
عمدتا قطعات نیز از خارج کشـور می‌شـود زیرا بسـیاری از قطعات و لوازم 
بـه لحـاظ تکنولـوژی و تأمیـن مـواد قابـل تولیـد در ایران نیسـتند و هیج 
بانـک اطلاعاتـی بـرای آگاهی از تکنولوژی‌‌هـای به روز دنیـا در حوزه تولید 
قطعـه و چگونـی تأمین مـواد اولیه طرح و قطعـات مورد نیاز وجـود ندارد. 
مسـلما بسـتر این شـرایط پیچیده و غیر‌قابـل پیش‌بینی بر سـرعت تولید 
تأثیر منفی می‌گذارد. سـه فاکتور؛ رصد بازار و سـنجش سـلیقه مخاطبان 
صنعـت لـوازم خانگـی، فـروش و مشـاوره تأمین‌کننـدگان مـواد اولیـه در 
طراحـی محصـول و قطعـه نقـش دارند، نکته دیگـری که بایـد در طراحی 
قطعه و محصول به آن پرداخت؛ توسـعه دانش در بعد قالب‌سـازی قطعات 

و تربیـت نیروی فنی انسـانی اسـت. 
بـه اعتقـاد بنـده بزرگترین معضلی که تولید در این کشـور با آن دسـت 
به گریبان اسـت در سـه بخش مسـتتر اسـت. اول عدم دسترسـی مناسب 
بـه منابـع داخلـی و خارجـی کـه بسـیار مهم اسـت. زیـرا شـناخت منابع 
مناسـب می‌تواند در بسـتر تولید و طراحی و سـاخت کمک شـایانی باشد. 
فـرض کنیـد نیـاز به کلیـدی دارید کـه بتوانید در ایـن کالا از آن اسـتفاده 
کنیـد ولـی در این‌چنین تولیدکننده‌ای وجود نـدارد و تأمین این کلید نیاز 
به روند بسـیار پیچیـده‌ای دارد از تحریم تا موارد مختلـف را در برمی‌گیرد. 

نیروهای تحصیل‌کرده با بخش فنی آشنا نیستندنیروهای تحصیل‌کرده با بخش فنی آشنا نیستند
حتـی گاهـی هیـچ مرجعـی بـرای معرفـی تولیدکننده‌هـای داخلی به 
هـم وجـود ندارد به شـکلی که شـما حتـی به تولیـد کننده‌ای که با شـما 
۵۰ متـر فاصلـه دارد نیـاز داریـد، ولی از آن شـرکت اطلاعاتـی ندارید. اگر 

این بسـتر اطلاعاتی توسـط تیمی ماهر تشـکیل شـده بود می‌توانسـت؛ به 
یافتـن منابـع منجر و تمرکـز را به تولید افزایش دهد. حـالا بماند که پایدار 

بـودن این منابع خـود جای سـؤال دارد. 
دومیـن مـورد بکارگیری اسـتانداردها در روند تولید نـه روی کاغذ بلکه 
بـه صـورت عملـی و اجرائـی اسـت. تصور کنیـد هـر بخـش در واحد‌های 
تولیدی تکیه بر تولید سـنتی دارد و تغییر این روند به جنگ بین دو قشـر 
سـنتی و تحصیـل کرده می‌انجامد. جالب اسـت همه چیز در شـرکت‌های 
تولیـدی ایرانـی و خارجـی یکسـان و یـا برابرند جـز اسـتانداردهایی که به 
شـما می‌گویـد محصـول اول و آخـر شـما از یک پروسـه به تولید یکسـان 
می‌رسـند. ایـن رونـد در همـه چیـز و همه جا یکسـان اسـت و این تطابق 
ممکـن اسـت به افزایـش هزینه تولید منجر می‌شـود ولـی درنهایت باعث 
کاهـش هزینـه نهایـی می‌گـردد و از دوبـاره کاری‌هـا بیـرون می‌آیـد. اگر 
دقیق‌تـر بـه این مشـکل نـگاه کنیم؛ باید بپذیریـم این نگاه بایـد به صورت 
نهادینـه و اجبـاری درآیـد تا باعث اطمینـان مصرف‌کننده بـه تولیدکننده 
شـود. برندهـای ایرانـی زیادی هسـتند که این اسـتاندارد سـبب شـده که 
خریدارهـا بـه ایـن برنـد بیش از هـر برند دیگـری اعتمـاد دارند. سـومین 
مشـکل اساسـی مربوط به نیروی انسانی اسـت. دعوت از استادان مجرب و 
اعزام نیروی انسـانی به کشـورهای دیگر و جذب این افراد سـبب می‌شـود 
تـا بتـوان بـه رشـد صنعت بـا بکارگیـری این افـراد جـان تازه‌ای بخشـید. 
تجهیـز قالب‌سـازی و تأمیـن شـهرک‌های مخصـوص قالب‌سـازی بسـیار 
ضـروری اسـت و در گذشـته قالب‌سـازی بیشـتر در دسـت بخش سـنتی 
بـوده اسـت. لـذا نیروی‌های تحصیل کـرده جدید که از دانشـکده‌های فنی 
فـارغ التحصیـل شـده‌‌اند به شـکل عملی با بخش فنی آشـنا نیسـتند و ما 
نیـاز داریـم بـاور دانشـگاه‌ها به تربیـت نیـروی متخصص تغییر پیـدا کند. 
مـن در محـل کار خـودم بیـش از ۱۵ سـاعت کار می‌کنم و بعـد از آن هم 
بـه دنبـال مطالعه بـرای فردای خود هسـتم تا نقـاط ضعف را شناسـایی و 
جبـران کنـم ولـی می‌بینم مهندسـینی کـه جوان هسـتند، فقـط منتظر 
سـاعت تعطیلی هسـتند تا به تفریحشان برسـند. پروژه‌های فقط تیوریک 
و تکیـه بـر نمره‌گیـری و مـدرک منجر بـه تربین نیـروی کارآزمـوده فنی 
نمی‌شـود. بنابراین اهتمام به جذب نیروهای مناسـب و لینک‌سـازی مفید 
با دانشـگاه‌ها و تولیدکنندگان بـرای به‌کارگیری ایده‌هـای خلاقانه طراحی 
در محصـولات بایـد بـه یـک اصـل بدیهی مبـدل شـود. بنابرایـن اهمیت 
نیـروی انسـانی خالق در طراحی محصـولات صنعتی ازدسـتگاه‌های فنی 

بزرگترین معضلی که تولید در این کشور با آن دست به 
گریبان است در سه بخش مستتر است. اول عدم دسترسی 
مناسب به منابع داخلی و خارجی که بسیار مهم است

دومین مورد بکارگیری استانداردها در روند تولید نه روی 
کاغذ بلکه به صورت عملی و اجرائی است

سومین مشکل اساسی مربوط به نیروی انسانی است

ی‌و‌پنجم / مرداد 99 / شماره 366
سال س

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
صدای واحد صنعت لوازم خانگی کشور

62



بسـیار بیشـتر اسـت و تربیت نیروی انسـانی در کنار دانش فنی باید ارتقا 
پیـدا کنـد. جالب اسـت زمانی که دانشـجو دریابد درسـی کـه می‌خواند و 
ایده‌هایـش خریـدار دارد بـا عشـق و علاقـه بیشـتری به تحصیـل متمرکز 
خواهـد پرداخـت. همچنیـن طراحـی محصـولات جدیـد واحـد تحقیق و 
توسـعه نیازمنـد طـی فراینـدی اسـت کـه بخشـی از آن به مـردم مرتبط 
می‌شـود؛ همیشـه انتخـاب کارخانـه بـا انتخـاب مـردم یکـی نیسـت و 
توقـع مـردم در سـال‌های اخیـر از محصـولات داخلـی بالاتر رفته اسـت و 
حساسـیت مردم نسـبت به طرح وکیفیت محصولات بیشـتر اسـت. البته 
گاهـی عـدم اطلاعـات کافـی مـردم از کارکرد محصـولات بـه دلیل ضعف 
برنامـه اطلاع ‌رسـانی عمومی نیز مشـکل جدی اسـت کـه تولید‌کنندگان 

داخلـی بـا آن رو به رو هسـتند. 
مثال جـارو برقی بالای هـزار وات به حـرارت تبدیل شـده و عملا به تار 
وپود فرش آسـیب می‌رسـاند اما همه محصول 3000 وات را می‌پسـندند. 
بنابرایـن واحدهـای تولیـدی بایـد هـم در دفترچه‌هـای محصـول و هم از 
طریـق تبلیغـات دررسـانه‌ها اطلاعات کافـی فنی محصولات لـوازم خانگی 
در اختیـار مـردم قـرار دهند و نقش انجمن‌هـای صنفی نیـز در این اطلاع 

‌رسـانی حائز اهمیت اسـت. 
بـه عنـوان یـک طـراح محصـول صنعتـی اعتقـاد دارم، تالش بـرای 
تأمیـن منافـع مشـترک در واحدهـای تولیـدی صنفـی مشـترک باید به 
جـد دنبـال شـود. کارخانه‌هـا در حوزه تحقیق و توسـعه همگرا نیسـتند 
و بـه بخـش تضـاد منافع تا منافع مشـترک مثل تأمین قطعـات، اهمیت 
بیشـتری می‌دهنـد. بـه همیـن دلیـل در بحـث تأمین قطعات مشـترک 
بـرای محصـولات تولیدی واحدهای مسـتقل وجـود ندارد و هـر کارخانه 

محصـول خـودش را تأمیـن می‌کنـد و همیـن عـدم تعـدد تأمین‌کننده 
قطعـات مسـتقل؛ کار تولیـد را بـا مشـکل مواجـه می‌کنـد. تولیدکننده 
داخلـی در مقابـل واردکننـده وقاچاقچیـان شـرایط برابری دارنـد این در 
شـرایطی اسـت که آنهـا از هزینه تولید؛ مـواد اولیه و بازرسـی‌های مداوم 
اسـتاندارد معـاف بوده و توضیحـی نمی‌دهند و تولید‌کننده هـر روز برای 
بهبـود محصولاتـش بـا آنهـا می‌جنگـد. در پایـان باید بگویم جـذب نظر 
و سـلیقه مـردم بـا گذشـته تفاوت‌هـای بسـیاری دارد. در گذشـته تعداد 
تولیدکننـدگان بیشـتر از مصرف‌کننـدگان بـود و حـالا شـرایط برعکس 
اسـت و تعـدد محصـولات داخلی وخارجی این سـلیقه مخاطـب را تأثیر 
می‌گـذارد و انتخـاب مشـتریان را سـخت‌تر می‌کنـد. ایـن درحالی اسـت 
مشـکلات جانبـی تولیدکننـدگان مثل تأمین مـواد اولیه آنهـا را از جذب 
بـازار دور می‌کنـد و ایـن شـرایط بر نـو آوری در طراحی محصـولات تازه 
داخلـی تأثیر گذاشـته و به مـرور زمـان از جذابیت بـازار داخلی می‌کاهد 
کـه امیـدوارم با همت تولیدکننـدگان محصولات لـوازم خانگی در جهت 
اتحـاد و همگرایـی و تالش مسـئولان صنعتـی کشـور بـرای رفـع ایـن 

آسـیب؛ تمهیداتی اندیشـه شود. 
در نهایـت بایـد بـاور داشـت؛ تولیـد کننـده هماننـد سربازیسـت کـه 
می‌دانـد، سـرمایه‌اش در حـال تحلیـل رفتن اسـت ولی با دو انگیزه عشـق 
بـه تولید و میهن پرسـتی ناشـی از اشـتغال کارگر در ایـن عرصه فعالیت و 
می‌جنگـد. اعتقـاد دارم بـرای ایـن عشـق باید دسـتانش را بوسـید چرا که 
ایـن کشـور بـه این سـربازان نیاز دارد و برای من افتخار اسـت کـه عمرم را 
بـرای تولیـد در ایـن کشـور داده‌ام تا بـا افتخار سـرم را بالا بگیـرم و در هر 
جایـی محصول دسـت خـود را ببینـم، همانند فرزنـد خود بـه آن بنگرم. 

مـن عـادل باطومانـی هسـتم و مـدت 22 سـال اسـت کـه در 
کارخانـه نانیـوا مشـغول بـه کار هسـتم. در ابتدا با تحصیالت دیپلم 
و بـه عنـوان یـک جـوان کارگـر در کارخانـه به کار مشـغول شـدم و 
تجربـه خـاص کاری در یـک مجموعـه صنعتی نداشـتم اما بـه مرور 
زمـان بـا آموزش‌هـای مسـتمر و دلسـوزانه توانسـتم کار قالب‌بنـدی 
را یـاد بگیـرم و بـه مرور زمـان در جایگاهـی قرارگرفتم کـه کارگران 
بسـیاری را آمـوزش دادم. در ایـن سـال‌ها به همـکاران کارگر گفته‌ام 
دسـتگاه‌های فنـی همـکاران ما هسـتند و نباید رفتـار غیر‌معقولی با 
آنان داشـته باشـیم تـا خدای ناکرده بـه مجموعه و کارگران آسـیبی 
وارد نشـود. مـن معتقـدم بـا توجه به فشـارهای روز افـزون اقتصادی 
و شـرایط صنعتـی، آرامش کارگران بزرگترین سـرمایه یک مجموعه 
اسـت و بـا ایـن اعتقـاد همواره بـه عنـوان سرپرسـت با کارگـران به 
درسـتی رفتـار کـردم و سـعی کردم این رفتـار را در مجموعه اشـاعه 
بدهـم. اگـر در یـک محیـط کارگـری بتوانیـم بـه نیروها اعتمـاد به 

نفـس بدهیـم تـا بتواننـد کارهـای تـازه را یـاد بگیرنـد، چـرخ تولید 
کارخانـه می‌چرخـد و من همچنان بـاور دارم که آرامـش و اعتماد به 

نفـس بزرگتریـن سـرمایه کارگـران این مجموعه اسـت. 

گفت‌وگو با عادل باطومانی سرپرست بخش قالب‌بندی و تزریق کارخانه نانیوا که گفت‌وگو با عادل باطومانی سرپرست بخش قالب‌بندی و تزریق کارخانه نانیوا که 2222 سال است در این مجموعه کار می‌کند:  سال است در این مجموعه کار می‌کند: 

آرامش و اعتماد به نفس، بزرگ‌ترین سرمایه کارگران است
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در ابتدا خود را معرفی فرموده و بفرمایید برند بنس چگونه شکل گرفت؟  ? 
سـید محمد موسـوی متولد 1354 هسـتم. اینجانب از سـال 1377 
وارد صنعـت لـوازم خانگـی شـدم و در این حـوزه فعالیت خـود را ادامه 
دادم. در مقطـع لیسـانس در رشـته مدیریـت بازرگانی تحصیـل کردم. 
هم‌اکنون نیز در مقطع کارشناسـی ارشـد مدیریت کسب و کار مشغول 
به تحصیل هسـتم. مجموعه »بنس« مجموعه بازرگانی اسـت که بیست 
وچند سـال اسـت که در عرصه تولید در کل کشـور فعالیت می‌کند اما 
برنـد بنس به طور مشـخص در حدود 10 سـال اسـت کـه فعالیت خود 
را در عرصـه توزیـع کالا آغـاز کرده اسـت. عمده فعالیـت ما در مجموعه 
برنـد بنـس در توزیـع نظامنـد صنعت لـوازم خانگی خلاصه می‌شـود. . 
در حقیقـت مـا محصـولات با کیفیت لـوازم خانگی را تهیـه و در حدود 

دوهزار فروشـگاه درکل کشـور توزیع می‌کنیم. 
شاید این طرح این پرسش بی‌معنا نباشد که ایده ایجاد برند چگونه  ? 

به ذهن شما خطور کرد و چرا به فکر راه‌اندازی این برند افتادید؟ 
هـر فعالیـت اقتصـادی بـه ناچار بایـد دوره تکامـل را طـی می‌کند و 
می‌بایسـت در یک شـاخه خاص متمرکز فعالیت خود را ادامه دهد. اگر 
می‌خواسـتیم در عرصـه صنعت لوازم خانگـی ورود پیدا کنیم، یا باید در 
عرصـه واردات حاضـر می‌شـدیم یـا در عرصه تولید فعالیـت می‌کردیم 
امـا مـا راه دیگـری را برگزیدیـم کـه تاکنـون کمتـر امتحان شـده بود. 
تالش مـا ایـن بود کـه بـا برند‌سـازی معتبـر در میـان توزیع‌کنندگان 
محصـولات لـوازم خانگی در سراسـر کشـور، اطمینان خاطر مشـتریان 

و توزیـع کننـدگان صنعـت لـوازم خانگـی داخلـی را جـذب کنیـم که 
محصـولات با کیفیتـی را تهیه و توزیع می‌کنند. به عبـارت دیگر تلاش 
داشـتیم هـم کیفیـت محصولات را تضمین و هم حاشـیه سـود مبادی 
توزیع‌کننـدگان را تأمیـن کنیـم تا در این بـازی برد بـرد، تولید کننده، 

فروشـنده و خریـدار بهره‌مند شـوند و رضایت کافی داشـته باشـند. 
لوازم  ?  برند‌سازی در تقویت صنعت  به نقش و ضرورت  می‌توانید 

خانگی اشاره‌ای داشته باشید؟ 
وجـود برند‌سـازی چند سـالی اسـت که با قـوت تمام در صنعـت لوازم 
خانگـی نمایان شـده اسـت. در حقیقـت هدف برندسـازی؛ جلـب اعتماد 
مشـتریان و تضمیـن کیفیـت برند اسـت. الان مجموعه‌هایـی که صاحب 
برنـد هسـتند دوش بـه دوش تولید‌کننـدگان ایـن صنعـت مشـغول بـه 
فعالیـت هسـتند و به نوعی کیفیت محصـولات در بـازار را رصد می‌کنند. 
بـه جـرات می‌توانم بگویـم؛ 40 تا 50 درصـد فرایند توزیـع در کارخانه‌ها، 
توسـط برندها در سـطح بازار انجام می‌شـود و در حقیقـت می‌توان گفت؛ 

مـا تولیدکنندگان بدون کارخانه هسـتیم. 
فکـر می‌کنـم در شـرایط فعلی با خـروج برندهـای خارجـی از صنعت 
لـوازم خانگـی ایـران فرصت مغتنمی اسـت کـه در اختیـار مجموعه‌هایی 
کـه صاحـب برنـد قرار گرفته اسـت. اگر کیفیت کالاها و احتـرام به حقوق 
مصرف‌کننـدگان را در نظـر بگیریـم، برند‌سـازی داخلی به توزیع مناسـب 
کالاهـا در بـازار صنعت لـوازم خانگی کمک کرده و بازار را به سـمت تداوم 

حضـور محصـولات خوب هدایـت می‌کند. 

در گفت‌وگو با سید محمد موسوی مدیر عامل شرکت ثناگستر ایرانیان و برند بنس عنوان شد: در گفت‌وگو با سید محمد موسوی مدیر عامل شرکت ثناگستر ایرانیان و برند بنس عنوان شد: 

مشتریان؛ سرمایه اصلی هر مجموعه صنعتی هستند
ما تولیدکنندگان بدون کارخانه هستیمما تولیدکنندگان بدون کارخانه هستیم

مجموعه بنس )BENESS( از سال 91 تولید اجاق گاز رومیزی و هود و فرتوکار را آغاز کرد. این برند یکسال بعد انواع 
یخچال فریزرهای با کیفیت را از شرکت گل آسای سرما به صورت OEM تهیه و در بازار توزیع کرد و سپس فعالیت خود 
را در عرصه توزیع کالای داخلی صنعت لوازم خانگی گسترش داد. برند بنس در حال حاضر با تکمیل سبد کالای خود 
از تولیدکنندگان داخلی که شامل ماشین لباسشویی اتوماتیک، لباسشویی دوقلو، جاروبرقی، تلویزیون و انواع اجاق 
گاز فر و مبله است؛ به فعالیت و توزیع محصولات در صنعت خانگی می‌پردازد. با توجه به اینکه برند‌سازی در صنعت 
لوازم خانگی اهمیت فراوانی دارد با مدیر مجموعه بنس به گفت وگو نشستیم. محمد موسوی مدیر عامل این مجموعه 
به مجله پیک شورا گفت: »یکی از عمده‌ترین اهداف این مجموعه تهیه و توزیع کالاهای مرغوب صنعت لوازم خانگی 
از شرکت‌های معتبر داخلی و توزیع آن در بازار صنعت لوازم خانگی است. به عبارت دیگر هدف برند از توزیع کالای 
باکیفیت در سطح بازار، حمایت از تولیدات ملی و حقوق مشتریان صنعت لوازم خانگی داخلی است.« حاصل گفت وگو 

با مدیر عامل برند »بنس« پیش روی شماست. 
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یک محصول باید چه شرایطی داشته باشد تا برند شما را دریافت کند؟  ? 
کیفیـت کالا و رضایت‌منـدی مشـتری دو مبحـث مهمی اسـت که در 
برند بنس به آن توجه ویژه‌ای شـده اسـت. تلاش داریم با توجه به شـرایط 
ارزی و مـواد اولیـه کـه صنعت مظلـوم لوازم خانگی به آن وابسـته اسـت، 
محصـولات بـا کیفیـت را انتخاب کـرده و به بـازار بفرسـتیم. فاکتورهایی 
نظیـر بـه روز بـودن فناوری‌هـا، ماشـین‌آالات مجهـز، نظـرات مشـتریان، 
اسـتانداری فنـی قطعات، برخـورداری از تکنولوژی روز دنیـا، رعایت نکات 
کمی و کیفی همه جانبه در تولید محصول نهایی، بخشـی از این شـرایط 
اسـت که برند بنس همواره آن را در نظر گرفته اسـت. به عبارت دیگر در 
حقیقـت بـا دیدن یک کالا محصـول طراحی ذهن تولیدکننده را بررسـی 
می‌کنیـم و دربـاره کار بـا تولیدکننـده تصمیـم می‌گیریـم. مـا همچنان 
تالش داریـم بـا توجه بـه شـرایط اقتصـادی جامعه کـه مصرف‌کنندگان 
بایـد بـا قیمـت مناسـب، بهترین محصـول را انتخـاب کننـد، محصولات 
باکیفیـت را در اختیـار مصرف‌کنندگان قرار بدهیـم. بنابراین تلاش ما این 
اسـت کـه به حقـوق تولیدکننـدگان و مصرف‌کنندگان احترام گذاشـته و 

انتخاب‌هـای مناسـبی را در اختیار آنهـا بگذاریم. 
چطور در مرور زمان توانستید محصولات را در فرایند مشخصی به  ? 

درستی انتخاب کنید؟ 
مـا معتقدیـم؛ مهم‌تریـن سـرمایه هـر مجموعـه صنعتـی مشـتریان 
و مخاطبـان آن هسـتند کـه ایـن موضـوع در صنعـت لـوازم خانگـی 
داخلـی کـه طیـف مشـتریان وسـیعی دارنـد؛ اهمیـت زیـادی دارد. هم 

اکنـون بـه دلیـل شـرایط اقتصـادی تعـداد کارخانه‌هایـی کـه از حـوزه 
صنعـت لـوازم خانگـی بیـرون رفته‌انـد از تعدادکارخانه‌هایی کـه به این 
صنعـت وارد شـده‌اند، بسـیار بیشـتر اسـت و بالطبـع تأثیر این مسـئله 
در شـبکه توزیـع نیـز خـودش را بیشـتر نشـان داده و انتخـاب مـردم را 
حسـاس‌تر می‌کنـد. بنابرایـن برند‌سـازی موفـق کمک می‌کند بـا ایجاد 
رضایتمندی مشـتریان، اسـتانداردهای لازم در محصولات رعایت شود و 
انتخـاب محصولات داخلی صنعت لـوازم خانگی به نفع تولیدکنندگان و 
مصرف‌کننـدگان ایرانـی تمام شـود. همان‌طور که قبلا گفتم مشـتریان 
بـرای مـا اهمیت ویژه‌ای دارند و هدف ما این اسـت کـه بتوانیم به عنوان 
یـک برند با مشـتریان ارتباط روحـی و روانی برقرارکرده و بـا آنان ارتباط 
دوسـتانه داشـته باشیم. پیام تبریک و ارسـال کیک تولد به مناسب تولد 
مشـتریان بخشـی کوچکی از این اقدامات اسـت. در حقیقت پیام ما این 
اسـت کـه برند بنس بدون مشـتریان خود حضـور نخواهد داشـت و آنها 

مهم‌ترین سـرمایه شـرکت هستند.
بازار  ?  روانه  شما  برند  با  که  محصولاتی  از  نوع  چند  به  می‌توانید 

شده‌اند، مثالی بزنید؟ 
محصـولات تـوکار مانند فر، اجـاق رومیـزی، هود، محصـولات برودتی 
ماننـد یخچال، لباسشـویی دوقلو اتوماتیـک، جاروبرقی، اجـاق گاز مبله و 
تلویزیـون عمـده محصولات صنعت لوازم خانگی هسـتند که با برند بنس 

وارد بازار شـده‌اند. 
فکر می‌کنید در مسیر برندسازی نیازمند چه نوع حمایت‌هایی از  ? 

سوی دولت هستید؟ 
مشـکلات برندهـا در ایـران کـم نیسـتند. در ایـن شـرایط بایـد 
هزینه‌هـای برنـد را باید حداقل حاشـیه سـود تأمین کنیم. مـا در حال 
حاضـر 4 مجموعـه داریـم کـه 110 نفـر در آن فعـال هسـتند و با همه 
وجـود درحـال حمایـت از برندهـای داخلـی هسـتیم بـه خصـوص که 
امسـال سـال بـه نام سـال جهـش تولید نام‌گـذاری شـده اسـت، توقع 
حمایت‌هـای قانونـی بیشـتری داریـم تـا بـازار داخلـی صنعـت لـوازم 
خانگـی دوام و بقـا پیـدا کنـد. بـه عنـوان مثـال اخیـرا در فراینـد ثبت 
قیمت‌ها در سـامانه 124 مشـکل داشـتیم زیـرا برندهـا در فرایند ثبت 
تعریـف نشـده و ما نه تولیدکننـده و نه واردکننده صنعـت لوازم خانگی 
محسـوب می‌شـدیم. همین موضوع ثبت قیمت‌ها در سـامانه 124 را با 
مشـکل مواجه کرده بودند با رایزنی‌هایی که توسـط انجمن با سـازمان 
حمایـت داشـتیم، این مسـئله تا حـدودی رفع شـد اما نیازمنـد تدوین 
سـازو کارهـای قانونـی دقیق و شـفاف برای گسـترش و نهادینه شـدن 
فراینـد برندینـگ در صنعت لوازم خانگی هسـتیم. نکته مهم این اسـت 
نبایـد برند‌سـازی داخلـی را خارج از بدنه تولید ببینیـم و باید باور کنیم 
برندینـگ، بخشـی از بدنه تولید اسـت. با توجه به کثرت برند‌سـازی در 
سـطح کشـور ما از درآمد تولیدکنندگان نیز برخودار نیسـتیم، بنابراین 
مـا نیـاز به سـندیکای داریم که منافـع ما را تأمیـن کنـد. در پایان باید 
بگویم امیدوارم در سـالی که به نام جهش تولید نام‌گذاری شـده اسـت 
با درک صحیح از ضرورت برند‌سـازی در بازار ایران؛ شـاهد حمایت‌های 

بیشـتری از این مقوله باشـیم. 
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علـی توتونـی نماینده مدیـر عامل مجموعـه تندیس درخشـان می‌گوید: 
»تـدوام حضـور موفـق یـک نیـروی در یک مجموعـه چندین وجـه دارد. اگر 
بگوییـم علاقـه و پشـت کار یـک فـرد بـرای رشـد و ارتقـا در یـک مجموعه 
کافـی اسـت؛ بایـد در تفکـر خـود تجدید نظـر کنیـم. همراهـی و همدلی و 
درک متقابـل از نیازهـای روحـی و فکـری و عاطفی سـبب پیشـرفت نیروی 
انسـانی و مجموعـه می‌شـود. تلاش مـا در مجموعـه تندیس درخشـان این 
بـوده اسـت کـه با درک متقابـل از نیازهـای نیروی‌ها، صـدای همکارانمان را 
بشـنویم و اگـر حتـی امکان پاسـخگویی به همـه نیازهای نیروی انسـانی به 
دلیـل محدودیـت درامکانات یک مجموعـه وجود ندارد، حداقل گوش شـنوا 
داشـته باشـیم. هدف مـا از این فرایند جـذب و ماندگار شـدن نیروهای فنی 

رشـته  در  و  هسـتم  متولـد 1359  رادپـی  آرش  مـن 
مدیریـت صنعتـی تحصیل کـرده ام. در ابتدا بـه عنوان یک 
حسـابدار کار خود را در مجموعه تندیس درخشـان شـروع 
کـردم امـا حسـابداری علاقه اصلی مـن نبود. به مـرور زمان 
وقتـی مدیریـت مجموعه علاقـه بنده را به کسـب تجربه در 
راه تولیـد دیـد، زمینـه ورود مـن به خط تولید فراهم شـد و 
در خط مشـغول به کار شـدم. ابتـدا در واحد مونتـاژ کارم را 
آغـاز کردم و شـش سـال در ایـن واحد ماندم. بعـد از مدتی 

مسـئولیت انبـار و خطـوط تولیـد هـود، اجـاق و فـر بـه مـن واگذار شـد. این 
مسـئولیت جدید به صلاح دید مدیر تولید و به دلیل پشـتکار، وقت شناسـی، 
نظـم در کار و روابـط انسـانی سـالم با همـکاران مجموعه، به بنده واگذار شـد. 
بایـد بگویـم کـه بخـش زیـادی از موفقیـت در کار وحضـور طولانی مـدت در 
مجموعـه تندیـس درخشـان ثمره انگیـزه و علاقه مسـتمر وهمفکری متقابل 
در محیـط کار بـوده اسـت. همان‌طـور کـه قبال عـرض کـردم، بنده بـه مرور 
زمـان با کسـب تجارب بیشـتر مسـئولیت‌های بیشـتری را نیز دریافـت کردم 
و هـم اکنـون سرپرسـت خـط تولیـد مجموعه تندیس درخشـان هسـتم. ده 
سـال تجربـه در ایـن مجموعه روزهای تلخ و شـیرین بسـیاری را بـرای من به 
همراه داشـته اسـت. تجاربی که سـبب دانش اندوزی هر روزه من شـده است. 
بنـده فکـر می‌کنم ارتبـاط معقول صنعتگـران با مدیریت مجموعـه هم باعث 
رشـد فـردی می‌شـود و هـم مجموعـه را ارتقـا می‌دهـد و برعکـس اگـر زبان 
مفاهمـه نباشـد، کار اصال پیـش نمـی‌رود. در این سـال‌ها زمان زیـادی را در 

ازای عشـق و علاقـه به کار فنی صرف کـردم و هر روز تلاش 
کـردم کار تـازه‌ای یـاد بگیـرم. اگر از من بپرسـید چقـدر از 
کار راضـی هسـتم، بـه شـما می‌گویـم از فراینـد کار راضی 
هسـتم و ده سـال تجربـه در مجموعـه تندیـس درخشـان 
روزهـای خوبـی را بـرای مـن بـه ارمغـان آورده اسـت اما از 
فراینـد تولیـد و وضعیت کلـی صنعت و نـگاه به صنعتگران 
در جامعـه اصلا راضی نیسـتم و انتقادات زیادی بـه آن دارم. 
متأسـفانه شـرایط اقتصادی جامعه این لذت را هر روز و هر 
روز در روح و فکـر مـا کمرنـگ و کمرنگ‌تـر می‌کنـد. تـورم اقتصـادی هر روز 
سـنگی بر مسـیر تولیـد انداخته و سـختی‌های فراوانی برای مـا صنعتگران به 
همـراه می‌آورد و سـبب می‌شـود مجموعه‌های صنعتی علـی رغم میل باطنی 
خود، نتوانند بهره‌وری مناسـب داشـته باشـند. تعمیر و نگاه داری دستگاه‌های 
فنـی در این شـرایط دشـوار اسـت و اسـترس زیادی را بـه بخش فنی تحمیل 
می‌کنـد. عالوه بـر اینهـا ناامنـی اجتماعی بـه دلیـل افزایش قیمت هـر روزه 
تولیـد کـه بر معیشـت و زندگی صنعتگـران تأثیـرات منفی برجای گذاشـته 
وروح و جسـم ما را فرسـوده کرده اسـت. در آخر این مطلب می‌خواهم بگویم؛ 
ا گـر وضعیـت کلـی صنعت بهبـود پیـدا کنـد و درگیری‌های گوناگـون مثل 
تأمیـن قطعـات و ابزار کم شـود؛ شـرایط صنعتگران و روابط بین سـازمانی نیز 
بهبـود پیدا می‌کند؛ زیرا امید به پیشـرفت و یادگیری فنـاوری تازه صنعتگران 
را زنـده نـگاه مـی‌دارد و موجب می‌شـود آنها هر روز با عشـق و امید بر سـرکار 

خـود حاضـر شـده و به مـدت طولانـی در آن مجموعه شـاغل بمانند. 

علی توتونی نماینده مدیر عامل مجموعه تندیس درخشان:علی توتونی نماینده مدیر عامل مجموعه تندیس درخشان:

نیروی انسانی کارآمد

بزرگترین سرمایه مجموعه ماست

آرش رادپ�ی سرپرست تولید مجموعه تندیس درخشان از ثمره یک دهه تلاش در این مجموعه می‌گوید آرش رادپ�ی سرپرست تولید مجموعه تندیس درخشان از ثمره یک دهه تلاش در این مجموعه می‌گوید 

من و مدیران مجموعه تندیس درخشان به درک مشترک رسیده‌ایم

مسـتعد و توانمند اسـت و با قاطعیـت می‌گویم بزرگترین سـرمایه مجموعه 
مـا، حضور مانـدگار نیروی انسـانی کارآمد اسـت.«
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مرحوم علی اصغر حاجی بابامرحوم علی اصغر حاجی بابا
بنیانگذار صنعت فروآلیاژ و ریخته‌گریبنیانگذار صنعت فروآلیاژ و ریخته‌گری

فعـال  حاجی‌بابـا  اصغـر  علـی 
صاحب‌نـام بخش‌خصوصـی کـه بـه 
عنـوان بنیانگـذار صنعـت فروآلیاژ و 
ریخته‌گـری شـهرت داشـت، همین 
امسـال چشـم از جهـان فروبسـت. 
او کـه از کارآفرینـان فعـال در حوزه 
فـولاد آلیاژی اسـت، از دهـه 1340 
فعالیـت خـود را در صنعـت فـولاد 
آغـاز کـرد و فصل جدیـدی برای صنعت ایران رقـم زد. حاجی‌بابا متولد 
سـال 1310 بـود و درکودکی در پنبه‌دوزی و حلاجی شـهرت داشـت. 
صنعـت بـزرگ ریخته‌گـری و فروآلیاژ ایـران مدیون تلاش‌هـای مردی 
اسـت کـه یـک لحظـه از پـای نایسـتاد و در مسـیر پیشـرفت اقتصـاد 
صنعتـی ایـران ناامیـد نشـد. حاجی‌بابـا در جریـان زندگـی پرتلاطم و 
پر فرازونشـیبش توانسـت راه کسـب و کار شـخصی خود را در صنعت 
پیـدا کنـد و حرفـه خـود را بـه همـراه خانـواده توسـعه دهد تـا جایی 
کـه او را بنیان‌گـذار صنعـت ریخته‌گـری و فروآلیـاژ ایـران نامیده‌انـد. 
علـی اصغـر حاجی‌بابـا در طول عمر خـود به غیر‌از توسـعه فعالیت‌های 
اقتصـادی و راه‌انـدازی مجموعه‌هـای صنعتـی کـه از او یـک کارآفرین 
نیـز  اجتماعـی  و  مدنـی  فعالیت‌هـای  بـه  بـود،  صاحب‌نـام سـاخته 
می‌پرداخت.  تابسـتان سـال 1395 فیلم »پنبه تا آتش« که مسـتندی 
از زندگـی علـی اصغـر حاجی‌بابـا اسـت، در اتـاق ایـران رونمایـی شـد 
و ایـن صنعت‌گـر کارآفریـن در ایـن مراسـم از سـوی رئیـس پارلمـان 
بخـش خصوصـی مـورد تقدیـر قـرار گرفـت. نـام و یـادش همـواره بر 

تـارک صنعـت ایـران زمیـن جاودانـه باد. 

مرحوم غلامرضا ایمانیمرحوم غلامرضا ایمانی
موسس کارخانجات مقصود، چینی ایرانی را ماندگار کردموسس کارخانجات مقصود، چینی ایرانی را ماندگار کرد

و  مؤسـس  ایمانـی  غلامرضـا 
بنیانگـذار گـروه کارخانجـات مقصود 
تولیـدی،  شـرکت  راه‌انـدازی۲۳  بـا 
بازرگانـی و صادراتـی و ایجـاد نزدیک 
بـه ۳۰۰۰ فرصـت شـغلی مسـتقیم 
شـغل   ۸۰۰۰ از  بیـش  و  پایـدار  و 
سـفره  تـا  معـدن  )از  غیرمسـتقیم 
مشـتری(، از پیشکسـوتان خوشـنام 
صنعـت در کشـور و خراسـان رضـوی بـود. او در سـال ۱۳۳۳ در مشـهد 
بـه دنیـا آمـد، از نوجوانـی به صنعت و تولید علاقـه‌ای وافر داشـت و اولین 
کارخانـه خود را در سـال ۱۳۵۵ بـا راه‌اندازی خط تولید پروفیل آلومینیوم 
در تهـران تجربـه نمـود. وی پـس از راه‌انـدازی موفـق یـک مجتمع تولید 
ظـروف چینـی در مشـهد )سـال‌های ۶۰ تـا ۷۰( و واگـذاری سـهام آن، 
تصمیـم به تأسـیس و راه‌انـدازی مجتمع تولیدی چینی مقصود در سـال 
۱۳۷۱ گرفـت و بـا اشـتغال بـه‌کار ۱۸۰ نفـر و ظرفیـت تولیـد ۳۰۰۰ تن 
ظـروف چینـی در سـال، بـرای اولیـن بـار در خاورمیانـه از روش پـرس 
ایزواسـتاتیک در تولید ظروف چینی اسـتفاده نمود. تأسـیس و راه‌اندازی 
شـرکت‌های مقصودسـازان )1380(، سـپیده‌جام تـوس )1384(، آذیـن 
قالـب جـام )1384(، گل‌نقش‌تـوس )1385(، سـفیدفوم‌مقصود )1387(، 
مرکز آزمایشـگاهی مقصودکاوان شـرق )1388(، شرکت بهداشت مقصود 
)1388(، توسـعه تجـارت مقصـود )1389(، مرکز جامع علمـی- کاربردی 
مقصـود )1390(، فـرزام بسـپار مقصـود )1390(، گل آذیـن مقصـود 
)1391(، نقش مقصود شـرق )1391(، سـپیده‌جام ساینا )1391(، چینی 
سارگل‌شـرق )1391(، پویا تدبیر مقصود )1391(، شـرکت سـیلیس جام 

یادنامه صنعتگرانی که امسال در کنارمان نیستند

10 تیرماه روز ملی »صنعت ومعدن« نام گرفته است. صنعتگران کسانی هستند با دست‌های رنجدیده حاصل از یک عمر 
تلاش و زحمت، عزم راسخ و ذهن خلاق، نه تنها چرخ تولید و صنعت کشور را به حرکت درآورده‌اند، بلکه با به کارگیری 
استعدادهای جوان؛ سهم چشمگیری در اشتغال کشور داشته‌اند. مردمانی نیک که یاد وخاطره آنان به چرخ‌های صنعت 
ایران متصل گشته است و در اذهان مردم ثبت و ضبط شده است. آنچه که پیش روی شماست برگ کوچکی از نام و یاد 
این صنعتگران و پیشکسوتان است که سال گذشته کنارمان بودند و امسال تنها نام و یادشان به جای مانده است، نامی 

پرافتخار بر بلندای ایران‌زمین که همواره در اذهان مردم مانا و جاوید است. 
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صـدرا )1392(، قاشـق و چنـگال درسـا )1392(، عصـر شـیرین مقصـود 
)1392(، آذیـن‌آرا شـانلی )1392( و آذیـن شیشـه مقصـود )1394( تـا 
حـدودی، اهـداف وی را محقـق سـاخت. وی با توسـعه‌ی طرح‌ها طی 25 
سـال، اکنون در زمینه‌ی تولید ظروف چینی، ظروف اوپال، سـرویس‌های 
غذاخوری چینی اسـتخوانی )بن چاینا(، سـرویس قاشق و چنگال استیل، 
قالـب و مجموعه‌سـازی، فـرش و تابلوفرش دسـتباف نفیـس، محصولات 
چرمی، گل‌های شـاخه‌بریده و گیاهان دارویی، کیک و شـیرینی، پوشاک، 
طراحـی و تولیـد عکـس برگردان‌هـای مورد اسـتفاده در سـاخت ظروف، 
فوم بسـته‌بندی و سـاختمانی فعالیت می‌نماید. در حال حاضر محصولات 
اصلـی ایـن گروه به 13 کشـور آسـیایی، اروپایی و آمریـکای جنوبی صادر 
می‌گـردد. صادرکننده نمونـه در سـال‌های 95 و 96، واحد نمونه صادراتی 
صنایع کوچک و متوسـط کشـوری در سـال 96، کارآفرین برتر استانی در 
سـنوات متعدد و... از افتخارات آقای رضا ایمانی می‌باشـد. در این سـال‌ها 
بیـش از بیسـت طـرح توسـعه‌ی دیگـر نیز توسـط آقـای ایمانـی تهیه و 
تدویـن شـده و در صـورت تأمیـن سـرمایه و زیرسـاخت‌های لازم، آنهـا را 
اجرائـی خواهـد نمود تـا ضمن خدمـت به میهن عزیـز، اشـتغال 15هزار 
نفر بر اسـاس سـند چشـم‌انداز گروه کارخانجات مقصود را عینیت بخشد. 
او نیز در 15 اردیبهشـت ماه سـال 1399 چشـم از جهان فروبست. نامش 

در دفتـر صنعـت ایـران زمین مانـدگار باد. 

مرحوم یعقوب قائمیمرحوم یعقوب قائمی
پیشگام علم نوین صنعت الکترونیکپیشگام علم نوین صنعت الکترونیک

مرحـوم مهنـدس یعقـوب قائمـی 
عضـو هیئـت مدیـره شـرکت تکوین 
الکترونیـک  سـام  و  الکترونیـک 
صنعـت  نویـن  علـم  پیشـگامان  از 
الکترونیـک در ایران بود. شـرکت‌های 
تکویـن الکترونیک و سـام الکترونیک 
با همت او و دوسـتانش شـکل گرفت. 
بـه گـواه اطرافیانـش وی بـا بیـش از 
چهـل سـال خدمـت در صنعـت کشـور دغدغه‌ای نداشـت جـز کمک به 

پیشـرفت صنعـت داخلـی. 
علیرضا موسـوی مجد مدیر عامل شرکت سـام خاطره‌ای را از سال‌های 
جوانـی او چنیـن نقل می‌کند: » هردو بسـختی کار می‌کردیم، او در شـهر 
صنعتـی سـاوه و مـن در تهـران، یکی از آخـر هفته‌هایی که معمـولا دو یا 
سـه هفتـه یـک بار تکرار میشـد تهران بـود و مـا در خانه پـدری مهمانی 
داشـتیم از دوسـتان پدر، وقتی پی برد که یعقوب در سـاوه در دو کارخانه 
کار می‌کنـد شـروع بـه نصیحت کـردن او کـرد و گفت که »چـرا در تهران 
بـه خریـد و فـروش لـوازم الکترونیـک مشـغول نمی‌شـوی«، می‌دانید که 
ایشـان فـارغ التحصیل دانشـگاه علـم و صنعت بودنـد که دولتی بـود، در 
جـواب بـه مهمان گفـت: »مردم این کشـور هزینـه مهندس شـدن من را 
پرداخته‌انـد و مـن وظیفـه دارم بـه ایـن مـردم خدمـت کنم. گمانـم این 
اولیـن انگیـزه ایشـان برای قدم بر داشـتن در مسـیر آرمان‌هایـش بود.«

وی در طـول فعالیـت بی‌وقفـه در زمینه صنعـت الکترونیک تنها به 
پیشـرفت ایـن صنعـت، ایجـاد شـغل و کمک بـه بومی‌گـری متمرکز 
شـد، و وقتی تحریم‌های سـختگیرانه به کشـور تحمیل شـد با روحیه 
سـازندگی کـه در وجودش بـود تصمیم گرفت کـه آن را تبدیل به یک 
فرصـت طلایـی کند، تا بتوانـد در راه تولیـد داخلی قدم‌هـای جدیدی 
بـر دارد، ایـن بـود کـه با پشـتکار، مطالعـه و بررسـی دقیق بـرای برند 
سـام الکترونیـک تولیـد امـروز را فراهـم کـرد، در این راسـتا همچنان 
اخالق خدمـت بـه مـردم را سرمشـق قـرار داد و بـا دانـش مهندسـی 
الکترونیـک بـا یـاری مهندسـین مجرب شـرکت توانسـت برنامه‌ریزی 
تولیدمحصولـی با کیفیتی حتـی بهتر از برند سامسـونگ را پایه‌گذاری 
کنـد، ویژگـی تلویزیون‌های سـام الکترونیک در یکسـان بودن کیفیت 
تصویـر در تمام مدل‌ها اسـت و اخلاق بهره‌منـدی از کیفیت بالای کالا 
برای اقشـار مختلف مردم در نظر گرفته شـده اسـت که سـر مشـق او 
بـود خدمـت به مردم کشـورش دوسـتان او معتقدند در طـول چهل و 
انـدی سـال از فعالیـت کاری در زمینه‌هـای مختلـف صنعتی اشـتغال 
داشـته کـه عمـده این فعالیت‌ها در بخـش تولید تلویزیـون و مانیتور و 
همچنیـن در دهـه اخیر لـوازم خانگی بوده، در طی این سـال‌ها نه تنها 
خـود از کسـب علـم و معلومات بیشـتر دسـت بر نداشـت بلکـه در هر 
فرصتـی امـکان آموزش برای متخصصین شـرکت فراهم کـرد. مرحوم 
مهندس یعقوبی نیز در اسـفندماه سـال 98 چشـم از جهان فرو بسـت 
و جامعه صنعتی و گروه سـام و تکوین الکترونیک را داغدار همیشـگی 

خـود کرد. 

محمود خیامیمحمود خیامی
بنیانگذار اولین خودور ایرانیبنیانگذار اولین خودور ایرانی

محمـود خیامـی در کنـار احمـد 
خیامی از سرشـناس‌ترین کارآفرینان 
و صنعتگـران ایرانی به شـمار می‌آیند 
کـه هرگاه نـام شـرکت ایـران خودرو 
بـا نام سـابق ایران ناسـیونال شـنیده 
می‌شـود، نام این ۲ برادر سـختکوش 
در  مهـم  نکتـه  می‌کنـد.  تداعـی  را 
خصوص شـخصیت و زندگی محمود 
خیامـی و بـرادرش این اسـت که ایـن ۲ از فقیرترین اقشـار جامعه بوده‌اند 
که از ماشـین شسـتن، فـروش قطعات، مکانیکی و گام بـه گام به بالاترین 

توفیقـات صنعتـی و اقتصادی رسـیده‌اند. 
بـرادران خیامـی از ماشین‌شـوری در مشـهد فعالیـت حرفـه‌ای خـود 
را آغـاز کردنـد. سـپس از تعمیرات سـاده کنـار خیابـان، کار در تعمیرگاه 
خـودرو، قطعه‌فروشـی و تأسـیس بزرگترین فروشـگاه قطعـات یدکی در 
تهران به تأسـیس کارگاه اتاق‌سـازی برای اتوبوس در جاده کرج رسـیدند. 
در ایـن کارگاه احمـد خیامـی از نماینـده مرسـدس بنز در ایران شاسـی 
اتوبوس‌های مرسـدس بنـز را می‌گرفت و روی آنها اتاق می‌سـاخت. برای 
اتوبوس‌هایـی کـه می‌سـاخت، دستشـویی، توالت کوچـک و یخچال هم 
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درسـت می‌کـرد. بـرای راحتی مسـافران، کارگاه سـاخت صندلـی را هم 
احـداث کـرد. ایـن کارگاه صندلی‌سـازی بعدها الهام‌بخش او در سـاختن 
نخسـتین کارخانـه بـزرگ مبل‌سـازی ایـران به نـام مبلیران شـد. احمد 
خیامـی جـزو اولین کارآفرینانی بـود که برای کارگـران و کارکنانش خانه 
سـاخت. احمـد سـپس بـرادر کوچکـش محمـود را نیز بـه تهـران آورد. 
بـرادران خیامـی در ۱۳۴۱ خورشـیدی نخسـتین کارخانه خودروسـازی 
بـه نـام ایـران ناسـیونال را تأسـیس کردنـد کـه خـودروی پیـکان تولید 
می‌کـرد. خیامی‌هـا علاوه بـر پایه‌گذاری نخسـتین صنعت خودروسـازی 
در ایـران چندیـن کارخانه و موسسـه تولیـدی دیگر راه‌انـدازی کردند که 
سـهم مهمی در صنعت و اشتغال کشـور داشتند. کارخانه لاستیک‌سازی 
بریجسـتون ایران، شـرکت پیستون‌سـازی ایـران، کارخانه ایـدم در تبریز 
بـرای تولیـد موتـور، کارخانـه پلی‌رنـگ )تولیدکننـده رنـگ اتومبیـل(، 
کارخانـه فنرسـازی در جـاده کـرج از جمله آنها هسـتند. پـس از انقلاب 
احمـد بـه کانـادا و محمود به انگلیس رفت. سرنوشـت طـوری رقم خورد 
کـه احمـد در خرداد ۱۳۷۹ خورشـیدی در کانادا درگذشـت و محمود در 
۹ اسـفند ۱۳۹۸ خورشـیدی در ۹۰ سـالگی و در لنـدن چشـم از جهـان 

فروبسـت. یـاد و نامشـان گرامی باد. 

کریم فضلیکریم فضلی
بنیانگذار گروه صنعتی گلرنگبنیانگذار گروه صنعتی گلرنگ

محمـد کریـم فضلـی بنیانگـذار 
مالـک  و  گلرنـگ  صنعتـی  گـروه 
خوشـنام  بورسـی  شـرکت‌های 
شـیمی  پدیـده  پاکشـو،  هم‌چـون 
و  کـوروش  غذایـی  صنعـت  قـرن، 
پدیده شـیمی جـم، بنیانگـذار گروه 
عرضه‌کننـده  و  گلرنـگ  صنعتـی 
برندهای مختلفی چـون گلرنگ، اوَه، 
سـافتلن و مالـک چنـد شـرکت بورسـی و آمـاده عرضـه اولیـه بـود. 

محمـد کریم فضلـی، بنیانگذار گروه صنعتی گلرنـگ و کارآفرین برتر 
کشـور، متولـد هفتـم اردیبهشـت مـاه ۱۳۱۱ هجری شمسـی در شـهر 
تویسـرکان )اسـتان همدان )نخسـتین فعالیت اقتصادی خود را در حین 
تحصیـل، نـزد پدرشـان کـه از بازرگانـان خوشـنام و اهـل فضل منطقه 
محسـوب می‌شـدند، آغاز نموده‌اند. او شـرکت پاکشـو را در سـال ۱۳۵۱ 
بنیـان نهاد. محصـولات اولیه این شـرکت با برند گلرنـگ و تحت عنوان 
محصـولات شـوینده و آرایشـی بهداشـتی گلرنگ ثبت شـدند. شـرکت 
پاکشـو از آن زمان تاکنون به‌طور مسـتمر رشد کرده‌اسـت و امروزه یکی 

از بزرگ‌تریـن تولیدکننـدگان شـوینده در ایران به‌شـمار می‌رود. 
در سـال ۱۳۷۴ اولیـن محصـولات جدیـد شـامل انواع شـامپو و مایع 
دستشـویی به سـبد محصـولات گلرنگ افـزوده شـد. در سـال ۱۳۷۸ با 
هـدف بازاریابـی، فـروش و توزیع بخشـی از محصولات شـرکت پاکشـو، 
شـرکت گلپخـش اول تأسـیس گردیـد و در سـال ۱۳۷۹ بـا توزیـع 
محصـولات شـوینده با نام تجاری اوَهِ رسـماً شـروع به فعالیـت نمود. در 
همان سـال شـرکت گلرنگ‌پخـش نیز به ثبت رسـید تا بخـش دیگری 
از محصولات شـرکت پاکشـو را که عمدتاً با برند گلرنگ تولید می‌شـد، 
توزیـع و پخـش نمایـد. شـرکت پدیده شـیمی نیلـی در سـال ۱۳۷۹ با 
هـدف تولیـد مـواد اولیه، فعالیـت خود را آغـاز کرد. این شـرکت در حال 

حاضـر بـا شـرکت پدیده شـیمی جـم ادغام شده‌اسـت. 
فـرم کنونـی گـروه صنعتـی گلرنگ در سـال ۱۳۸۲ تأسـیس شـد و 
هم‌اکنـون دارای ۵۰ برنـد فعـال می‌باشـد، کـه بـرای نمونـه می‌تـوان 
بـه برندهـای گلرنـگ، اوَه، سـافتلن، افـق کـوروش، اویلا، فامیال، اکتیو، 
بایودنـت، بارلـی، نانسـی، هـوم پالس، مرسـی و مریدنـت اشـاره کرد. 

در سـال ۱۳۸۴ شـرکت پدیـده شـیمی پایدار با هـدف تولید و عرضه 
محصولات شـوینده و بهداشـتی تأسیس شد. 

گـروه صنعتـی گلرنگ در سـال ۱۳۸۶ اولیـن کارخانه غذایـی خود را 
بـا نام دالیـن مهر بنیان نهـاد. درهمیـن سـال )۱۳۸۶( مجتمع تولیدی 
و شـیمیایی پاکشـو شـامل ۵ کارخانـه تولیـدی بـا هـدف تولیـد سـایر 
محصـولات شـوینده از جملـه پـودر شـوینده و مـواد اولیه مورد نیـاز در 
شـرکت پاکشـو، بـه بهره‌بـرداری رسـید. در سـال ۱۳۸۷ پخـش پدیده 
پایـدار تأسـیس شـد؛ این شـرکت توزیـع محصولات شـوینده شـرکت 
پدیـده شـیمی پایـدار را بـا نـام تجـاری »اکتیـو« آغـاز کـرد. در سـال 
۱۳۸۷ دانشـگاه جامـع علمـی کاربـردی گلرنـگ با هدف ارتقای سـطح 
مهـارت کارکنـان این گـروه، راه‌انـدازی گردید. در سـال ۱۳۸۷ شـرکت 
مهـد سـرمایه‌گذاری خاورمیانه، بـه عنوان یک هلدینگ سـرمایه‌گذاری، 
فعالیـت خـود را در زمینه‌هـای انرژی، معـدن و نفت آغاز نمود. در سـال 
۱۳۸۸ گـروه گلرنـگ اقـدام بـه راه‌انـدازی فروشـگاه‌های زنجیـره‌ای افق 
کوروش نمود. شـرکت صنایع سـلولزی ماریناسـان نیز در سال ۱۳۸۷ به 
ثبـت رسـید و در سـال ۱۳۸۸ تولید انواع دسـتمال کاغـذی را آغاز کرد. 
شـرکت گلبـرگ بهاران در سـال ۱۳۹۰ بـا هدف تولید انـواع محصولات 
غذایـی از قبیـل روغن، کنسـرو، رب گوجـه و تن ماهی افتتاح شـد. وی 
در اردیبهشـت ماه امسـال چشـم از جهان فروبسـت و گل‌های گلرنگ را 

کرد.  بی‌باغبـان 
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بهمن آرمان، اقتصاد‌دان در گفت‌وگو با پیک شورابهمن آرمان، اقتصاد‌دان در گفت‌وگو با پیک شورا

صنعت لوازم خانگی ایران 
قابلیت تولید در مقیاس جهانی دارد

صنعـت لـوازم خانگـی در ایـران در شـرایط خاصی به سـر می‌برد. 
این صنعت در شـرایط فعلی کشـور ایران جای پیشـرفت گسـترده‌ای 
دارد امـا این راه پیشـرفت نیازمنـد درنظرگرفتن ضروریاتی اسـت که 
بایـد بیـش از گذشـته بـه آن توجـه نمـود و بـرای آن راهـکار تعیین 
کـرد. اولیـن نکتـه این اسـت که صنعـت لـوازم خانگـی از پراکندگی 
زیادی برخوردار اسـت وتولید در بسـیاری از موارد در مقیاس صنعتی 
صـورت نمی‌گیـرد. متأسـفانه بنـا به دلایـل گوناگون تولیـدات برخی 
کارخانجـات صنعتـی گاهـی بـه چنـد ده هـزار دسـتگاه نمی‌رسـد و 
ایـن حجـم تولیـد نمی‌تواند در شـرایط برندینگ کالا قـرار بگیرد زیرا 
فراینـد جهانـی شـدن برندهـا باید با حجـم تولید جهانـی در مقیاس 
جهانی همراه باشـد. موضوع دیگر تکنولوژی‌هـای به روز صنعت لوازم 
خانگـی اسـت. تولیداتـی کـه در ایـران صـورت می‌گیرد بایـد همواره 
از تکنولـوژی روز برخـوردار شـوند وگرنـه نمی‌تواننـد از بعد کیفیت و 
قیمـت بـا همه توان بـا رقبـای خارجی رقابـت کنند. در کشـورهایی 
کـه در صنعـت لـوازم خانگـی پیشـرفت جـدی داشـته‌اند، تولیـدات 
صنعـت لـوازم خانگـی به شـکل وسـیعی انجام می‌شـود و مشـتریان 
داخلـی و خارجـی خوبـی دارد. کشـور کـره جنوبـی مثـال خوبی در 
ایـن حـوزه به شـمار می‌رود که بسـیاری از کشـورهای منطقـه را در 
ایـن حـوزه کنـار زده اسـت. بـا توجه بـه شـرایط فعلی کشـور اگر در 
سیاسـت‌های اقتصادی در راسـتای حمایـت از تولیدکنندگان تجدید 
نظـر نکنیـم و طرح‌هـای توسـعه و تحقیـق نویـن را بـه کار نگیریـم، 

تولیدکننـدگان لـوازم خانگـی در ایـران تـوان سـرپا مانـدن را ندارند. 
امـروز در کشـور ایران اجـزا و قطعات لوازم خانگی وارداتی هسـت و با 
ایـن وصـف صنعـت لوازم خانگـی تنها به شـرایط مونتاژ می‌رسـد. در 
ابتـدای انقالب تلاش‌هایـی صـورت گرفت تـا اجرا و قطعـات صنعت 
لـوازم خانگـی در داخـل صـورت بگیـرد امـا ایـن رونـد بنا بـه دلایل 
گوناگـون ادامـه پیـدا نکـرد. در حال حاضر نیـز قطعـات دیجیتالی و 
مـواد اولیـه از بیرون کشـور می‌آیـد و بنابراین می‌توان گفت اسـاس و 
پایـه صنعت لـوازم خانگی بـر واردات بنا شـده اسـت. فراموش نکنیم 
صنعـت لـوازم خانگـی در ایران نوپا اسـت اما نباید این نکتـه را از نظر 
فرامـوش کـرد که اگر دولت با اعمـال راهکارهای درسـت اقتصادی از 
تولیدکننـدگان ایرانـی حمایـت کند ایـران می‌تواند در صنعـت لوازم 
خانگـی بـه هـاب منطقـه تبدیـل شـود و بـازار 250 میلیـون نفـری 
آسـیای میانـه را از آن خودکنـد زیرا عراق 
و عربستان و کشـورهای آسیای میانه بازار 
برزگـی ندارنـد کـه بتواننـد تولیـد انبـوه 
داشـته باشـند. به یاد داشته باشـیم، لازمه 
پیشـرفت صنعت لـوازم خانگی این اسـت 
کـه بـاور کنیم تا زمانـی که ایـران در ابعاد 
جهانـی تولید نکنـد، نمی‌توانـد در منطقه 
حرفـی بـرای گفتن داشـته باشـد و لازمه 
تحقـق ایـن امر اجـرای طرح‌هـای تحقیق 
و توسـعه جدیـد، تجدید در سیاسـت‌های 
دولتی و توسـعه برندسازی ملی در صنعت 

لوازم خانگی اسـت. 
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در ابتـدا روز صنعـت را بایـد به همـه صنعتگران کـه حافظ منافع 
اقتصـادی ایـران هسـتند و نـه تنهـا از امتیـاز بـورژوازی مسـتقلاتی 
رانتـی بهـره مند نبوده بلکه با انواع و اقسـام مشـکلات دسـت وپنجه 
نـرم می‌کننـد، را تبریـک می‌گویـم و امیـدوارم در کار خود مسـتدام 

باشند. 
واقعیـت امـر این اسـت کـه بخش خصوصـی نجات بخـش اقتصاد 
ایـران اسـت و صنعـت موتور توسـعه بخش صنعت اسـت به خصوص 
صنایـع کوچـک بزرگ و متوسـط که در دوران اقتصـاد دانش بنیان با 
انعطـاف بیشـتر و با خلاقیت و بـدون بهره‌مندی از رانت دولتی سـرپا 
ایسـتاده‌اند. بنابرایـن در شـرایط فعلـی بحـث دوام صنعـت از جهات 
گوناگـون بسـیار مهم اسـت. هم اکنـون به دلیـل ممنوعیـت واردات 
فرصتـی به‌وجـود آمـده اسـت تـا ایـن شـرکت‌ها بتواننـد کالاهـای 
سـاخت داخـل را جایگزین کالاهـای وارداتی کنند. اگرچه این مسـیر 
ناهموار اسـت و نیازمند بسـتر اقتصادی مشخص اسـت. اگر بخواهیم 
درسـالی کـه بـا نـام جهـش تولیـد نام‌گذاری شـده اسـت به سـمت 
افزایـش تولیـدات داخلـی پیش برویـم، باید چندین فاکتـور را اصلاح 
کنیم. اصلاحات سیسـتم بانکی گام اولی اسـت که باید در این مسـیر 
برداشـته شـود زیرا این سیسـتم رانتی اسـت و دارایی آن در قسـمت 
رانتـی زمین‌گیـر شـده اسـت و انتفـاع آن بخش صنعت نمی‌رسـد و 
در نتیجـه سـرمایه گذاری‌های مولد در زمینه تولید شـکل نمی‌گیرد. 
موضـوع بعـدی موضـوع خلاقیـت و نـو آوری اسـت. اگـر محصولات 
تولیـدی داخلـی نتواننـد فنـاوری به روز داشـته باشـند و نظـر مردم 
را بـه خـود جلـب کننـد، عـدم واردات فرصتـی کوتـاه مدت اسـت و 
بـه سـرعت از دسـت مـی‌رود. اگـردر این مـدت جذابیت بـازار داخلی 
بـه حـد کفایـت نرسـد و جایگزین‌هـای داخلـی در ذهـن و فرهنـگ 
مـردم نهادینـه نشـود، کالای قاچـاق به دسـت مشـتریان می‌رسـد و 

دسترسـی بـه کالای قاچـاق سـکه روز خواهد شـد. بـرای کنترل این 
شـرایط مـا نیازمنـد تأسـیس تعاونی‌های بزرگ هسـتیم کـه تحقیق 
و توسـعه علمـی محصـولات را مدیریـت کنند زیـرا ایـن کار از عهده 
شـرکت‌های کوچـک و متوسـط خارج اسـت. همچنین شـرکت‌های 
کوچک و متوسـط نیز باید به شـکل خوشـه‌ای در یک رشـته صنعتی 
فعالیـت کنند تـا بتوانند با طراحـی بهتر، بازاریابی بهتـر رقابت کنند. 
از سـویی دیگـر مدیریـت نیـروی انسـانی درموضـوع صنعـت اهمیت 
بسـیاری دارد. این شـرکت‌ها باید بتوانند نیروی انسـانی را به درستی 
سـامان دهـی کننـد زیـرا کـه نیـروی انسـانی سـالم اقتصـاد دانـش 
بنیـان را رشـد می‌دهـد. بـه عنـوان مثـال کشـورچین کـه بـه دلیل 
نیـروی کارورزیـده توانسـتند سـرمایه‌های خارجـی را جـذب کنند و 
به رشـد اقتصادی مناسـب برسـد. همـکاری نهادی دولتـی در تربیت 
نیـروی ورزیـده صنعتی بسـیار مهـم اسـت و وزارت کار در این زمینه 
مشـارکت داشـته باشـد و از خواب زمسـتانی بیرون بیایـد. همچنین 
وزارت اقتصـاد بایـد با سـامان دهی مالیاتی به جهـش صنایع کوچک 
و متوسـط کمـک کنـد و از واحدهای تحقیق و توسـعه بدنه صنعت و 
تولیـد مالیـات نگیرد. همچنیـن نوع نگرش به کار و اشـتغال توسـط 
سیاسـتمداران می‌بایسـت تغییـر کند. متأسـفانه در اثر چـاره جویی 
غلط و سیاسـت‌های اشـتباه می‌بینیم ازیارانه تولید و صنعت کاسـته 
شـده و بـر یارانـه مصرف افزوده شـده اسـت. در اثر ایـن رویکرد غلط 
هـر روز بر لشـگر بیـکاران اضافه می‌شـود و واحد‌های صنعتی تعطیل 
و نیـروی کار زمینگیر می‌شـود. بـه عبارت دیگر به جـای ماهی دادن 
بـه جوانـان بایـد ماهیگیری یاد بدهیـم و از توان نیـروی کار جوان در 
راسـتای توسـعه صنعت بهره‌مند شـویم. در پایان یادآور می‌شـوم که 
اگـر دیـر یا زود در نـگاه به صنایع تولیدی تجدیـد نظر نکنیم؛ عواقب 

آن غیر‌قابـل کنتـرل و آسـیب‌زا خواهد بود. 

کمال اطهاری، اقتصاددان در گفت‌وگو با پیک شورا: کمال اطهاری، اقتصاددان در گفت‌وگو با پیک شورا: 

بخش خصوصی نجات‌بخش اقتصاد ایران است
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جهان امروز جهان رقابت، موفقیت و توسـعه اسـت اما متأسفانه 
امروزه شـاهد شـکاف جنسـیتی نسبت به اسـتفاده از ظرفیت‌های 
زنـان در جامعـه هسـتیم. به‌طـوری کـه براسـاس آمارهـا از ۲۴ 
میلیـون شـغل تنها سـهم زنـان ۴ میلیون شـغل اسـت و زنان در 
مالکیـت درصـد پایینـی دارنـد. بـا اینکه نقـش زنـان در مدیریت 
کمتـر دیـده می‌شـود امـا بایـد اذعـان داشـت کـه در تولیـد ملی 
نقـش بسـزایی دارنـد و بایـد ایـن نقـش جدی‌تـر گرفتـه شـود. 
بایـد بپذیریـم بـدون حضـور زنـان در جامعـه نمی‌توانیـم جایگاه 
مناسـبی را در سـطح جهـان بـه دسـت بیاوریـم. از ایـن‌رو، زنـان 
موفـق سـرمایه‌های ملـی بشـمار می‌رونـد. امـا تعریـف یـک زن 
موفـق چیسـت؟ شـاید بتـوان این‌طـور گفت کـه هر زنـی تعریف 
مشـخصی از موفقیـت بـرای خـود دارد. امـا برخـی از ویژگی‌هـا 
میـان بیشـتر آنهـا مشـترک اسـت. بـه طـور مثـال، می‌تـوان بـه 
پشـتکار و احساسـات عمیق آنها اشاره کرد. انسـان بدون احساس 
و اشـتیاق نمی‌توانـد هیـچ‌کاری را بـه انجـام برسـاند؛ حتـی اگـر 
در انجامـش مهـارت و دانـش کافـی هـم داشـته باشـد. همچنین 
زنـان موفـق به‌خوبـی می‌داننـد کـه قـرار نیسـت در همـه امـور 
عالـی باشـند. بـه زبان سـاده‌تر، ایـن زنـان به‌هیچ وجـه کمال‌گرا 
نیسـتند و بـه وجـوه مختلـف افـکار و ایده‌هایشـان نـگاه مطلـق 
ندارنـد. مطلق‌گرایـی در نهایـت بـه ناامیدی منجر می‌شـود و این 
همـان چیـزی اسـت که زنـان موفق هرگز بـه سـراغش نمی‌روند. 
فـردی کـه توانایـی خطـر کـردن داشـته باشـد و برای خـود یک 
دایـره اعتمـاد ایجـاد کنـد، بـدون شـک می‌تواند یک قـدم جلوتر 
از دیگـران حرکـت کنـد. زنـان موفق قـدر حمایت‌هـای اطرافیان 
خـود را می‌داننـد. آنهـا به ایـن حقیقـت واقفند که موفقیت‌شـان 
بـه تنهایـی روی نـداده اسـت. ایـن اشـخاص همچنیـن به‌خوبـی 
می‌داننـد کـه موانـع اجتماعـی و فرهنگی هرگز نمی‌توانـد جلودار 
خواسـته‌های آنهـا باشـد و قادرنـد بـا هوشـیاری و زیرکـی کامل، 

در چارچـوب قوانیـن و محدودیت‌هـای جامعـه خـود، دسـت به 

کارآفرینـی و خلاقیـت بزنند. 
احتمـالا تاکنـون در مـورد زنـان موفـق غیرایرانی یا زنـان ایرانی 
سـاکن خـارج از کشـور، همانند مرحوم مریـم میرزاخانی یا انوشـه 
انصـاری، خبـر و مقـالات متعـددی خوانده‌ایـد. امـا آیـا بـا زنـان 
کارآفریـن و پیشـگامی کـه در همین سـرزمین زندگـی می‌کنند و 
در راسـتای سـاخت کشـوری آبادتر می‌کوشـند نیز اطلاعات کافی 
داریـد؟ آیـا هرگـز نـام را شـنیده‌اید؟ زنـان ایرانـی که با پشـتکار و 
عـزم راسـخ به موقعیـت اجتماعی بـالا، ثـروت و سـرمایه‌های انبوه 
رسـیده‌اند کسـانی هسـتند که در همین کشـور متولد شده و رشد 
کرده‌انـد و در همیـن کشـور هم مانده‌اند. برای آشـنایی با شـماری 
از ایـن زنـان موفـق در داخل ایران از شـما دعوت می‌کنیـم تا ادامه 

مطلـب را از نظـر بگذرانید. 

بنفشه صدیقبنفشه صدیق
موسـس و مدیر شـرکت تولیدی صنعتی شـیگال اسـت. او علاوه 
بـر مدیریـت ایـن شـرکت تولیـدی، مدیر عامـل انجمن ملـی زنان 
کارآفرین اسـت و سـابقه‌های دیگری همچون رئیـس هیئت مدیره 
بنیـاد خیریـه مرسـل، عضو هیئـت مدیـره موسسـه توانمندی‌های 
زنـان آسـیا، عضو انجمن سـازندگان قطعـات خودرو، عضـو انجمن 
تحقیـق و توسـعه صنایع ایـران و عضو انجمن مدیران صنایع سـاوه 

را هـم در کارنامـه خودش دارد. 
بنفشـه صدیـق بـه عنـوان یـک زن کارآفریـن کـه موفقیت‌های 
زیـادی را پشـت سـر گذاشـته اسـت بـه زنـان توصیـه می‌کنـد: 
»توانمندی‌هـای خـود را بشناسـید و دیدگاه‌هـای جنسـیتی را از 
خـود دور کنیـد. بـا پشـتکار و همـت به آنچـه علاقه مندید دسـت 
خواهیـد یافـت. از فرصت‌هـای زمانـی زیـادی کـه در اثر ماشـینی 
شـدن زندگـی در عصـر مـا ایجـاد شـده، در عرصـه کارآفرینـی 

اسـتفاده کنیـد تـا اوقـات فراغـت بلااسـتفاده نگردند.«

زنان صنعتگر در گذر زمان
#زنان‌صنعتگر
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یاسمن مویدییاسمن مویدی
یاسـمن مویـدی شـرکت »موسسـه صلـح و دوسـتی بین‌المللی 
بـرای تونیـک« را مدیریـت می‌کنـد کـه در سـال ۱۳۴۸ تأسـیس 
شـده اسـت. مویـدی عضـو هیئـت رئیسـه چندیـن مجموعـه و 
موسسـه و انجمـن در ابعـاد ملـی و بین‌المللـی اسـت و تاکنـون 
دو جایـزه مهـم را بـرای موفقیت‌هـا و کارآفرینـی و ایجـاد اشـتغال 
دریافـت کـرده اسـت. او با تحصیلات تـا مقطع کارشناسـی برای ۴ 

هـزار نفـر بانـو شـغل درسـت کرده اسـت.

آزاده دانندهآزاده داننده
آزاده داننـده بـا تحصیالت تـا مقطع لیسـانس مهندسـی و علوم 
کامپیوتـر در گـروه کالایـی ارتباطـات و فنـاوری اطلاعـات فعالیـت 
می‌کنـد و مدیرعامل شـرکت فنـاوران اطلاعات بهاران اسـت که در 
سـال ۱۳۸۳ تأسـیس شـده و یک مجموعه موفق و شـناخته شـده 
در ایـن حـوزه اسـت. داننده عضو هیئت مدیره سـازمان نظام صنفی 
رایانـه‌ای اسـتان تهـران، عضو شـورای مرکزی سـازمان نظام صنفی 
رایانـه‌ای کشـور و عضو انجمـن زنان کارآفرین اسـت و محیط کاری 

مجموعـه‌ای کـه مدیریـت می‌کند کامال زنانه و موفق اسـت. 

مرضیه سنوئی محصلمرضیه سنوئی محصل
مرضیه سـنوئی محصل کارشناس شیمی اسـت و در گروه کالایی 
صنایـع غذایـی فعالیـت می‌کنـد و مدیرعامـل شـرکت داروسـازی 
اکسـیر گل سـرخ اسـت کـه در سـال ۱۳۸۴ تأسـیس شـده اسـت. 
او عضـو فعـال انجمـن گیاهـان دارویـی، عضـو هیئت مدیـره کانون 
کارآفرینان کشـور، عضـو انجمن حمایت از حقـوق مصرف‌کنندگان، 
عضو انجمن مدیران اسـتان خراسـان، عضو هیئت مدیره کانون زنان 
بـازرگان، عضـو اتحادیـه صادرکنندگان کشـور و... عضو شـبکه ملی 
گیاهـان دارویـی، عضو و رئیس هیئت مدیـره اتحادیه تولیدکنندگان 
داروهـای گیاهـی خراسـان، عضـو انجمـن تولیدکننـدگان داروهای 
گیاهـی کشـور و عضـو انجمـن توسـعه و ترویـج تولیـد و تجـارت 
محصـولات حالل اسـت و دریافت گواهی عنوان واحد فنـاور برتر در 
پارک‌هـای علـم و فناوری کشـور، لوح تقدیر از اسـتانداری خراسـان 
رضـوی، تأییدیه علمی از پژوهشـکده، لوح تقدیر از اتـاق بازرگانی به 
عنـوان بانـوی برتـر صنعـت، عنـوان واحد نمونـه از جهاد کشـاورزی 

خراسـان، عنـوان واحـد نمونـه از اداره نظارت خراسـان 
و چندیـن لوح و گواهینامـه دیگر از جمله 

اوسـت.  موفقیت‌های 

سهیلا سلحشور کردستانیسهیلا سلحشور کردستانی
سلحشـور کردسـتانی دارای مـدرک فـوق دکتـرای تخصصـی 
بیولـوژی اسـت و از فعـالان شـناخته شـده و موفـق گـروه کالایـی 

تجهیـزات پزشـکی و دارویـی اسـت. 
دکتر کردسـتانی مدیرعامل شـرکت کیتوتک اسـت که در سـال 
۱۳۸۰ تأسـیس کـرده و حـالا از موفق‌تریـن شـرکت‌های این حوزه 
و دارای معروفیـت جهانـی اسـت. سلحشـور کردسـتانی ۲۲ مـورد 
اختـراع ثبـت شـده دارد و بیـش از ۵۰ مقالـه را در ژورنال‌هـا و 
نشـریات داخلی و خارجی منتشـر کـرده و همچنیـن دو کتاب هم 

در حـوزه کاری‌اش دارد. 

زهره صداقت سلطان آبادیزهره صداقت سلطان آبادی
زهـره صداقت سـلطان آبـادی مدیرعامـل مجموعه‌ای اسـت که 
در آن شـاغلین همـه زنـان سرپرسـت خانـوار یا زنان بدسرپرسـت 
هسـتند. او کـه در حـوزه منسـوجات فعالیـت می‌کند، فـوق دیپلم 
مدیریـت کسـب و کار دارد و واحـد تولیـدی‌اش را در سـال ۱۳۸۵ 
تأسـیس کـرده اسـت. نـام شـرکت‌اش تولیـدی صداقت اسـت و او 
صادقانـه یـاور زنانی اسـت که مشـکلات عدیـده‌ای داشـتند و حالا 
بانـوان نسـبتا موفقی هسـتند و در کنار مدیرعامل خود برای رشـد 
هـر چـه بیشـتر واحدشـان تالش می‌کننـد. سـلطان آبـادی عضو 
مجامـع امـور صنفی بانـوان خیاط اسـت و تاکنون جوایـز مهمی را 

از اسـتانداری خراسـان گرفته اسـت. 

مرضیه مکرمیمرضیه مکرمی
در مجموعـه تحـت مدیریـت مرضیـه مکرمی ۳۰۰ زن مشـغول 
فعالیـت هسـتند. او تـا مقطـع کارشناسـی تحصیل کرده و از سـال 
۱۳۸۹ شـرکت صنـدوق حمایـت از توسـعه فعالیت‌های کشـاورزی 
زنـان روسـتایی شهرسـتان مرودشـت را تأسـیس کـرده و خـود 
مدیرعامـل آن اسـت. لـوح تقدیـر از مشـاور وزیـر جهاد کشـاورزی 
در امـور زنـان روسـتایی و عشـایری، لـوح تقدیـر از مرکـز آموزش 
شهرسـتان  فرمانـداری  از  تقدیـر  لـوح  فـارس،  اسـتان  بازرگانـی 
مرودشـت، لـوح تقدیـر از مدیریـت جهـاد کشـاورزی شهرسـتان 
مرودشـت و لـوح تقدیـر از مشـاور وزیر صنعت، معـدن و تجارت در 
امـور زنـان از جملـه جوایزی اسـت که قبـل از این جایزه کشـوری 
به دسـت آورده اسـت. مکرمی عضو جمعیت هلال احمر و مسـئول 

صنـدوق اعتبـارات زنان روسـتایی اسـت. 
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نامتناسب بودن صدور جواز و پروانه بهره‌برداری بررسی شدنامتناسب بودن صدور جواز و پروانه بهره‌برداری بررسی شد

اثر متغیرهای مستقل بر کاهش انباشت سرمایه

معمـای عدم انباشـت سـرمایه و تفاوت فاحـش جواز تأسـیس و پروانه 
بهره‌بـرداری از جمله پرسـش‌هایی بـوده که همواره ذهـن فعالان صنعتی 
را بـه خـود مشـغول کرده اسـت؛ پرسشـی کـه شـاید بتوان گفت پاسـخ 
آن بـه صـدور جـواز بـدون اهلیت‌سـنجی بازمی‌گـردد. روندی که سـبب 
می‌شـود تـا در برخی از گروه‌های صنعتی مازاد یا انباشـت جـواز را تجربه 

کنیـم و در گروهـی دیگـر با کمبـود طرح‌های صنعتی مواجه شـویم. 

اثر متغیرهای مستقل بر کاهش انباشت سرمایهاثر متغیرهای مستقل بر کاهش انباشت سرمایه
بـه بـاور فعـالان اقتصـادی، تشـکیل سـرمایه ثابـت ناخالـص یکی از 
اجـزای مهـم و کلیـدی تقاضـای کل و مهم‌تریـن متغیر چشـم‌انداز یک 
اقتصـاد اسـت و متشـکل از دو جـزء دولتـی و خصوصـی اسـت. تملـک 
دارایی‌هـای سـرمایه‌ای در بودجـه نشـان‌دهنده میـزان سـرمایه‌گذاری 
سـالانه دولـت در بودجـه عمرانـی اسـت. بخـش خصوصی نیز بـا توجه 
به شـرایط اقتصادی، محیط کسـب و کار و دریافت جواز تأسـیس اقدام 
بـه سـرمایه‌گذاری می‌کنـد. از مهم‌تریـن شـواهد آمـاری برای تشـکیل 
سـرمایه ثابت ناخالص، »سـرمایه‌گذاری در سـاختمان«، »سـرمایه‌گذاری 
در ماشـین‌آلات« و »جوازهـای تأسـیس و پروانه‌های بهره‌برداری« اسـت. 
ایـن گـزارش قصـد دارد تا شـواهد آمـاری در زمینه تشـکیل سـرمایه و 

وضعیت انباشـت سـرمایه در کشـور را بررسـی کند. 

وضعیت تشکیل سرمایه ثابتوضعیت تشکیل سرمایه ثابت
شـاخص سهم تشکیل سـرمایه در تولید ناخالص داخلی، نشان‌دهنده 
نسـبت سرمایه‌گذاری از کل تولید ناخالص داخلی است. در این خصوص 
مسـعود گلشـیرازی رئیس اتـاق بازرگانـی، صنایع و معادن و کشـاورزی 
اصفهـان می‌گوید: این نسـبت بـه دو صورت و بر پایـه قیمت‌های جاری 
و قیمت‌هـای ثابـت )حذف روند تغییر سـطح قیمت‌ها -تورم( محاسـبه 
می‌شـود. براسـاس آمار منتشـر شـده توسـط پژوهشـکده آمار ایران، در 
۹ ماهه ۹۸، سـهم تشـکیل سـرمایه در ماشـین‌آلات و در سـاختمان از 
تولیـد ناخالـص داخلـی بـه ترتیب بـه ۸ و ۹ درصد رسـیده و نسـبت به 
مـدت مشـابه سـال قبـل از آن، یک درصد افزایش داشـته اسـت. به این 
ترتیـب، رونـد کاهش تشـکیل سـرمایه ثابت کـه از سـال‌های ۹۰ تا ۹۷ 

ادامه داشـته در سـال ۹۸ متوقف شـده است. 
 افزایـش تشـکیل سـرمایه بـا آمـار بهبـود محیـط کسـب و کار در ۹ 

مـاه ابتدایـی ۹۸ همخوانـی و نشـان از تأثیـر مثبت محیط کسـب و کار 
بـر انتظـارات آتـی فعالان اقتصـادی و سـرمایه‌گذاری دارد. در سـال ۹۸، 
شـاخص کل محیـط کسـب و کار از عـدد ۳۳/ ۶ بـه ۱۱/ ۶ در پاییز و به 
عـدد ۱۵/ ۶ در زمسـتان ۹۸ رسـیده که حاکی از بهبـود جزئی تا پاییز و 
شـروع به افزایش در زمسـتان ۹۸ است. افزایش تشکیل سرمایه ناخالص 
بـا تعـداد جوازهای تأسـیس صادره نیز همخوانـی دارد. تعـداد جوازهای 
صـادره در سـال گذشـته، ۱۵درصـد و تعـداد پروانه‌هـای بهره‌بـرداری 
سـرمایه‌گذاری‌های  همین‌طـور  اسـت.  داشـته  افزایـش  درصـد   ۴ /۱

بهره‌بـرداری شـده نیـز ۳/ ۵ درصـد افزایش یافته اسـت. 

نامتناسب بودن صدور جواز و پروانهنامتناسب بودن صدور جواز و پروانه
بررسـی آمارهـای منتشـره وزارت صنعت، معـدن و تجـارت حاکی از 
صـدور ۷ هـزار و ۳۷۳ فقـره جواز تأسـیس صنعتـی از ابتدای امسـال تا 
پایـان خردادمـاه و رشـد ۷/ ۲۴ درصـدی آن در مقایسـه با مدت مشـابه 
پارسـال اسـت. از طرفی، صـدور پروانه‌های بهره‌بـرداری صنعتی ایجادی 
و توسـعه‌ای بـا افـت ۸/ ۱۴ درصـدی نسـبت بـه مـدت مشـابه پارسـال 
مواجـه شـد. مشـکل اصلـی، نسـبت تعـداد پروانه‌هـای بهره‌بـرداری بـه 
جوازهـای تأسـیس صـادر شـده اسـت. بـه گفتـه گلشـیرازی، طـی ۲۰ 
سـال اخیـر بـه طور متوسـط هر سـال در کشـور ۱۸ هـزار و ۸۱۳ طرح 
از جوازهـای تأسـیس بـه بهره‌بـرداری نرسـیده و ایـن رقـم در اسـتان 
اصفهـان ۹۸۱ طـرح اسـت. این آمار با وقفه یک، دو یا سـه سـاله تفاوت 
چندانـی نمی‌کنـد. براسـاس اطلاعـات زیـر بـه طور متوسـط در کشـور 
۲۷ درصـد )بـه صـورت بـدون وقفـه و متوسـط آن ۲۳ درصـد طرح‌هـا 
بـه بهره‌بـرداری می‌رسـد( جوازهـای تأسـیس بـه سـرانجام می‌رسـد و 
پروانـه بهره‌بـرداری کسـب می‌کنـد، در حالـی کـه ۷۳ درصـد از آنها به 

نمی‌رسـد.  بهره‌بـرداری 
ایـن عـدد بسـیار پاییـن و نشـان‌دهنده آن اسـت کـه فقـط حـدود 
یک‌چهـارم جوازهـای تأسـیس در کشـور بـه سـرانجام می‌رسـد. ایـن 
رقـم بـرای اسـتان اصفهـان ۳۹ درصـد بـوده و از ایـن لحـاظ، وضعیـت 
اسـتان بهتـر از کشـور و نشـان‌دهنده روحیه صنعتگری و تالش فعالان 
اقتصـادی ایـن اسـتان اسـت. در اسـتان اصفهـان بـه طـور متوسـط ۳۰ 
درصـد پروانه‌هـای بهره‌بـرداری صـادره از نـوع توسـعه‌ای اسـت و ایـن 
نسـبت نشـان‌ می‌دهـد کـه سـرمایه‌گذاری در صنایع موجـود همچنان 
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وجـود دارد. وضعیـت رونـد نسـبت پروانه‌هـای بهره‌بـرداری بـه جـواز 
تأسـیس بـا وقفـه سـه سـاله در نمـودار زیـر ارائـه شـده اسـت. در ایـن 
نمـودار، نسـبت پروانـه بهره‌برداری به جواز تأسـیس در کشـور و اسـتان 

اصفهـان رونـد افزایشـی دارد. 

روند افزایشی جواز تأسیسروند افزایشی جواز تأسیس
پروانه‌هـای  از  توسـعه‌ای  طرح‌هـای  سـهم  اینکـه  بـه  توجـه  بـا 
بهره‌بـرداری زیـاد اسـت و نسـبت پروانه‌هـای بهره‌بـرداری بـه جـواز 
تأسـیس با وقفه سـه سـاله، روند افزایشـی دارد، نمی‌توان نتیجه گرفت 
کـه سـرمایه‌گذاری در طرح‌هـای موجـود بـه اشـباع رسـیده اسـت. 

همچنین این روند افزایشـی، نشـان‌دهنده بهبود محیط کسـب و کار 
و رفـع موانـع موجـود به طـور کلی و به‌خصـوص در زمینـه اخذ مجوزها 
بـا شـیب کـم اسـت. البتـه این نسـبت هنوز بسـیار پاییـن اسـت و نیاز 
بـه ارتقـا دارد. در بخـش معـدن نیـز در ۹ ماهـه ۹۸ تعـداد پروانه‌هـای 
بهره‌بـرداری صـادره، ۳۳۳ فقـره بوده که نسـبت به ۹ ماهـه ۹۷ تغییری 
نکـرده اسـت. در نتیجـه در ایـن حـوزه نیـز بـه طـور متوسـط کمتـر از 
۴۵ درصـد پروانه‌هـای کشـف به بهره‌بـرداری می‌رسـد. همچنین میزان 
اشـتغال ایـن واحدهـا کاهش یافته که بیانگر سـرمایه‌پذیری بیشـتر این 

معادن اسـت. 
آمـار ارائـه شـده حاکـی از در نظـر گرفتـن تـورم و اثر قیمت‌هاسـت. 
بـرای حـذف آثـار قیمتـی و بررسـی واقعیـت افزایش سـرمایه بـدون در 
نظـر گرفتـن تـورم، سـرمایه ثابـت در ماشـین‌آلات و در سـاختمان بـه 
قیمت‌هـای ثابت سـال ۹۰ محاسـبه شـده اسـت. بـر این اسـاس نه تنها 
افزایشـی در تشـکیل سـرمایه ثابت وجود ندارد، بلکه مقدار سهم تشکیل 
سـرمایه از GDP در سـال گذشـته، ۴ درصد نیز کاهش پیدا کرده اسـت. 
ایـن کاهش در هر دو نسـبت سـهم تشـکیل سـرمایه در ماشـین‌آلات و 
در سـاختمان از تولیـد ناخالـص داخلـی ۲ درصـد اسـت. رونـد کاهشـی 
سـهم تشـکیل سـرمایه ثابـت در GDP دارای سـابقه بـوده و این نسـبت 
از ۲۰ درصـد در سـال ۹۰ بـه رقـم ۱۱ درصـد در سـال گذشـته کاهـش 
یافتـه اسـت و خـود دورنمـای نامناسـبی از اقتصـاد را نشـان می‌دهد که 
دلیـل اصلـی آن بهبود نیافتن شـرایط کسـب و کار و همین‌طور نوسـان 

شـاخص‌های کلان اقتصـادی به‌ویـژه تـورم و نـرخ ارز اسـت. 
گلشـیرازی بـر این نکته نیز تأکید می‌کند کـه با بهبود گذرای محیط 
کسـب و کار در ۹ ماهـه ۹۸، مقـدار عـددی و نسـبت سـرمایه‌گذاری به 
GDP در قیمت‌هـای جـاری افزایـش پیدا کرده اسـت. بیشـترین کاهش 

سـهم تشـکیل سـرمایه مربوط به نسـبت تشکیل سـرمایه در ساختمان 
از GDP اسـت کـه از رکـود بخش مسـکن حکایـت دارد. دلیل اصلی این 

موضـوع بازدهی بیشـتر بازارهای موازی بوده اسـت. 
رشـد اقتصادی و رشـد تشکیل سـرمایه نیز حکایت از رابطه مستقیم 
شـرایط کلـی اقتصـادی بر تشـکیل سـرمایه دارد. رشـد تولیـد ناخالص 
داخلـی در سـال ۹۷ منفـی ۷/ ۴ درصد و در سـال گذشـته منفـی ۶/ ۷ 
درصد و رشـد تشـکیل سـرمایه نیز به ترتیب منفی ۵/ ۵ درصد و منفی 
۷/ ۲ درصـد بـوده اسـت، به‌ویـژه رشـد منفی اقتصـاد که منجـر به عدم 

تشـکیل سـرمایه ثابـت در ماشـین‌آلات می‌شـود و ایـن دو همبسـتگی 
بیشـتری دارنـد. بـا توجـه به اهمیت تشـکیل سـرمایه در آینـده اقتصاد 
و دورنمـای آتـی کشـور، کاهش آن و به‌خصوص کاهش سـهم تشـکیل 

سـرمایه در ماشـین‌آلات شـرایط سـخت و خطرناکی را نویـد می‌دهد. 

 نتیجه‌گیری نتیجه‌گیری
براسـاس آنچـه در این گـزارش ارائه شـد، دو عامل کاهشـی در حوزه 

تشـکیل سرمایه کشـور وجود دارد: 
بهره‌بـرداری  بـه مرحلـه  تأسـیس  از جـواز  * ۲۷ درصـد طرح‌هـا 

نمی‌رسـد.  بهره‌بـرداری  بـه  آنهـا  درصـد   ۷۳ و  می‌رسـد 
* کاهـش تشـکیل سـرمایه ثابت از تولیـد ناخالص داخلـی )GDP( از 
۲۰ درصـد سـال ۹۰ بـه رقم ۱۱درصد در سـال ۹۸ رسـیده اسـت. فقط 

در سـال گذشـته این نسـبت ۴ درصد کاهش یافته اسـت. 
اثـرات جانبـی رونـد کاهـش انباشـت سـرمایه و عـدم بهره‌بـرداری 
طرح‌هـا، عـدم ورود دارایی‌های سـرمایه‌ای و به تبع آن فناوری به کشـور 
اسـت. این مسـئله در شـرایط فعلی کشـور که ۵۰ درصد از ماشین‌آلات 
صنایـع کشـور نیاز بـه نوسـازی و به‌روز‌رسـانی دارد، پیچیدگی شـرایط 
را دوچنـدان می‌کنـد. در ایـن شـرایط نقـش شـرکت‌های دانش‌بنیـان 
و سـرمایه‌گذاری در آنهـا اهمیـت مضاعفـی دارد، بـه ایـن دلیـل کـه 
ایـن شـرکت‌ها بـا وجـود خلـق ارزش افـزوده بالا، نیـاز به سـرمایه ثابت 

کمتـری دارند. 
تحریم‌هـا، نـرخ سـود بانکـی، درآمدهـای نفتـی، نـرخ ارز، کیفیـت و 
میـزان تسـهیلات بانکـی و عملکـرد بودجه عمرانـی و همین‌طور محیط 
کسـب و کار از اصلی‌ترین متغیرها در عدم انباشـت سـرمایه اسـت. همه 
این متغیرها در سـال‌های اخیر به خصوص دو سـال گذشـته به شـدت 
پرنوسـان بـوده و تأثیـر منفـی شـدیدی بـر وضعیـت کلان اقتصـادی و 
محیـط سـرمایه‌گذاری داشته‌اسـت. از طرفـی یکـی از دلایـل مهـم این 
شـرایط را بایـد در کسـری بودجـه و وضعیت تخصیص بودجـه عمرانی، 
به‌ویـژه در شـرایط فعلـی کـه سـهم سـرمایه‌گذاری خارجـی کم اسـت، 
جسـت‌وجو کـرد. تفاوت شـدید بودجه عمرانـی و عملکـرد آن و افزایش 
بی‌رویـه بودجـه جاری منجر به کاهش تشـکیل سـرمایه ثابت و نسـبت 
آن در GDP شـده اسـت. عملکـرد بودجـه عمرانـی در سـال‌های ۹۰ و 
۹۸ بـه ترتیـب ۷۶ درصـد و ۶۴ درصـد اسـت، در صورتـی کـه میـزان 
تحقـق هزینه‌هـای جـاری در سـال‌های ۹۰ و ۹۸ بـه ترتیـب ۹۱ درصد 
و ۸۸ درصـد اسـت. نوسـان‌های نـرخ ارز و تخصیـص و تأمیـن ارز نیـز 
از متغیرهـای اثرگـذار بـر کاهـش تشـکیل سـرمایه اسـت. ایـن عامـل 
به‌خصوص بر عدم ورود ماشـین‌آلات و کالاهای سـرمایه‌ای و به تناسـب 

آن عـدم ورود فنـاوری به کشـور مهم اسـت. 
بـر ایـن اسـاس، کاهـش انباشـت سـرمایه، عالوه بـر تهدیـد رشـد 
اقتصـادی سـال‌های آتـی، سـبب عـدم ورود فنـاوری به کشـور شـده و 
خـود بـه طور نمایـی و تصاعدی، وضعیت اقتصادی کشـور و نقش آن در 

زنجیـره اقتصـاد جهانـی را بـا مشـکل مواجه خواهـد کرد. 
منبع: دنیای اقتصاد
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 یکصد‌و‌چهل‌و‌هشـتمین دوره آموزشـی انجمـن روز چهارشـنبه 
یکـم مردادمـاه با حضور مدیران و کارشناسـان کنتـرل کیفیت چند 

شـرکت تولیـدی عضوانجمن برگزار شـد.
ایـن دوره، اختصاص به تشـریح الزامات سیسـتم مدیریت کیفیت 
آزمایشـگاه برمبنای اسـتاندارد بین‌المللی ISO/IEC 17025 ویرایش 
سـال 2017 داشـت. در این دوره آموزشـی یکروزه، مهندس لطافتی 
مدرس دوره، تغییرات ویرایش سـال 2017 نسـبت به ویرایش قبلی 
سـال 2005 را به‌صـورت بندبه‌بنـد بـرای حاضران تشـریح نمـود. از 

آزمـون  روش‌هـای  بـه صحه‌گـذاری  می‌تـوان  مـوارد  ایـن  جملـه 
اسـتاندارد نشـده، تضمین کیفیت نتایـج آزمون، کنتـرل آزمون‌های 

نامنطبـق و مبحـث تجهیزات آزمون و کالیبراسـیون اشـاره نمود.
شـایان ذکـر اسـت دوره آموزشـی مرتبـط بـا الزامـات و ممیـزی 
داخلـی ویرایـش سـال 2005 اسـتاندارد یادشـده در طی سـال‌های 
گذشـته، چندین بار در انجمن برگزار و مورد اسـتقبال شـرکت‌های 
عضـو قـرار گرفتـه بـود. بـا توجـه بـه لـزوم اسـتقرار الزامـات ایـن 
اسـتاندارد جهـت احـراز صلاحیـت آزمایشـگاه‌های همکار سـازمان 

در انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران برگزار شددر انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران برگزار شد

دوره آموزشی الزامات 
سیستم مدیریت کیفیت آزمایشگاه

مدرس: مهندسی لطافتیمدرس: مهندسی لطافتی
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فـن کانوکشـن موجود در فرها، جریان هـوای داغ در اطراف غذا به 
صـورت یکنواخـت پخـش می‌شـود. در حالی که در فرهـای معمولی 
انتقـال درجـه حـرارت تنهـا از طریـق دیواره‌هـا انجـام می‌شـود و به 
همیـن دلیـل دمـا در نقـاط مختلـف آن متفـاوت اسـت. در این نوع 
فـر، هـوای درون فر در درون دسـتگاه به گـردش در می‌آید و از همه 
طـرف بـه غـذا وارد می‌شـود و آن را کامـل گـرم می‌نمایـد. بـه علت 
ایـن پدیـده فیزیکـی، حـرارت سـریع‌تر در تمـام فضای فر بـالا رفته 
و یکنواخـت می‌شـود و بـه صـورت همسـان در تمـام نقـاط فـر بـه 

می‌آید.  گـردش 

تست‌های اندازه گیری و عملکردی: تست‌های اندازه گیری و عملکردی: 
مطابـق اسـتاندارد ملـی 1562 در بحـث ایمنی کلیه موارد اشـاره 
شـده در ایـن اسـتاندارد را باید در سـاخت و تولید ایـن فن‌ها رعایت 
 .‌)H گـردد تـا تأییدیه‌های این سـازمان را اتخاذ کنـد )کلاس حرارتی
لـذا بـرای بالاتـر بـردن عوامل کمـی و کیفـی تسـت‌های دیگری 
همچـون تسـت الکتریکال و تسـت در دسـتگاه آون حرارتی، تسـت 
ولتـاژ بـالا، دور سـنجی بایـد بـر روی ایـن محصـولات انجـام گردد. 
بـا اسـتفاده از دسـتگاه‌های انـدازه گیـری مولتـی تسـتر تسـت‌های 
الکتریکـی همچـون تـوان مصرفـی، ولتاژ، جریـان مصرفی و نشـتی 
جریـان را اندازه‌گیـری کـرد. در دسـتگاه تسـت آون حرارتـی میزان 
تحمـل حرارتـی مربـوط بـه الکترموتـور در دماهـای مختلـف مـورد 
تسـت قـرار می‌گیرد. )سـیم پیچ، مواد پلاسـتیکی بوبیـن، پرماویک 

بین بـوش و شـفت و...( 
پـس از انجـام تسـت‌های اولیـه بـه روش بازدید ظاهـری می‌توان 

بـه بررسـی عملکرد ایـن فن‌هـا پرداخت: 
عدم وجود گیر یا قفل شدگی طی کارکرد

عدم وجود سرو صدا بالا در حالت باز کردن درب فر
ایجاد سیرکولاسیون مناسب هوا در داخل فر 

عدم دفرمگی یا تغییر شکل حین کار در دمای بالا

کارکردهای فن کانوکشن 

موقعیت قرار گیری فن کانوکشن داخل فرموقعیت قرار گیری فن کانوکشن داخل فر

ملـی اسـتاندارد، برگـزاری دوره آموزشـی ویرایـش سـال 
انجمـن  آمـوزش  واحـد  توسـط  اسـتاندارد،  ایـن   2017

برنامه‌ریـزی شـد.
  مهنـدس لطافتـی مـدرس دوره آموزشـی، بـه فراگیران 
پیشـنهاد داد برگـزاری دوره آموزشـی تخمیـن عدم قطعیت 
اندازه‌گیـری آزمون‌هـا که بخـش مهمـی از فعالیت‌های یک 
آزمایشـگاه همـکار بـه شـمار مـی‌رود، بـا درخواسـت کتبی 
هریـک از شـرکت‌های عضـو انجمـن، در محـل آزمایشـگاه 
شـرکت‌ها انجـام شـود تـا به‌طـور همزمـان، محاسـبه عـدم 

قطعیـت آزمون‌هـای آزمایشـگاه‌ها نیـز  انجـام گیرد.
شـایان ذکراسـت برطبـق فرم‌هـای نظرسـنجی تکمیـل 
الزامـات  شـده، فراگیـران سـطح برگـزاری دوره آموزشـی 
  ISO/IEC 17025  سیسـتم مدیریـت کیفیـت آزمایشـگاه
ویرایـش سـال 2017 را خیلی خـوب ارزیابی و رضایت کامل 

خـود را اعالم نمودند.
لیست شـرکت‌کنندگان دوره آموزشی اسـتاندارد 99/5/1 

به شـرح زیر اسـت:
حمیـد جهان بحثی؛ مسـئول آزمایشـگاه از شـرکت لوازم 

خانگـی پارس
مریم رحیم حسینی؛ لوازم خانگی فیلور

مجیـد محمـودی یگانه؛ رئیـس کنترل مـواد اولیـه لوازم 
خانگـی فیلور

کیفیـت  کنتـرل  مدیـر  کنـاری  راسـته  کریمـی؛  علـی 
نویـن پارسـیان 

مصطفی نظری؛ مسئول آزمایشگاه محصول دیپوینت
عطیـه علیـزاده؛ مسـئول آزمایشـگاه شـیمی از شـرکت 

دیپوینـت
علی آرشی؛ مدیر کنترل کیفیت تفلون جنوب
حامد دولتی؛ کارشناس آزمایشگاه تکران مبرد

آزاده درخشانی؛ مدیر کنترل کیفیت رومانزو
سـید احمـد اشـرفیون؛ سرپرسـت کنتـرل کیفیـت گل 

آسـای سـرما
محسن گشانی؛ مدیر سابق نوران صنعت تهران همارا
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از  یکی  خانگی  لوازم  صنعت  مشکلات  و  مسائل  درباره  رسانه‌ها  با  از گفت‌وگو  یکی  خانگی  لوازم  صنعت  مشکلات  و  مسائل  درباره  رسانه‌ها  با  گفت‌وگو 
رویکردهای اصلی رسانه‌ای انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران به شمار می‌رود. رویکردهای اصلی رسانه‌ای انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران به شمار می‌رود. 
در دو ماهه اخیر مهندس عباس هاشمی دبیرکل انجمن لوازم خانگی ایران در دو ماهه اخیر مهندس عباس هاشمی دبیرکل انجمن لوازم خانگی ایران 
با رسانه‌های دیداری، نوشتاری و شنیداری مصاحبه‌ها�یی انجام داده‌اند که با رسانه‌های دیداری، نوشتاری و شنیداری مصاحبه‌ها�یی انجام داده‌اند که 

بخش‌ها�یی از اهم این مصاحبه‌های رسانه‌ای از نظرتان می‌گذرد. بخش‌ها�یی از اهم این مصاحبه‌های رسانه‌ای از نظرتان می‌گذرد. 

ضرورت تأمین ارز برای تعطیل نشدن تولید لوازم خانگی

عباس هاشمی دبیرکل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران در گفت‌وگو با ایسنا اعلام کرد: عباس هاشمی دبیرکل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران در گفت‌وگو با ایسنا اعلام کرد: 

دبیـر انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایـران از صدور بخشـنامه‌ای 
از سـوی بانـک مرکزی خبر داد که طبـق آن تولیدکنندگان دیگر 
نمی‌تواننـد از ارز اشـخاص یـا ارز حاصـل از صـادرات غیر‌اسـتفاده 

کنند
عباس هاشـمی در گفت‌وگو با ایسـنا، اظهار کرد: بر اسـاس این 
بخشـنامه تمـام ارز حاصل از صـادرات باید در سـامانه نیما عرضه 
شـود و واحدهـای تولیـدی در صـف انتظـار تأمیـن ارز از سـامانه 
نیمـا قـرار بگیرنـد. این در حالی اسـت کـه برخـی تولیدکنندگان 
کوتاژهـای صادراتـی را با مشـکل پیـدا و ریال مورد نیـاز را تأمین 
کـرده بودنـد، امـا بانـک مرکزی بـه یکباره باعـث توقف ایـن روند 

شـده است. 

وی بـا اشـاره بـه محدودیـت تأمیـن و تخصیـص ارز بـه اقالم 
وارداتـی مـورد نیـاز تولیـد در صنعـت لـوازم خانگـی، وضعیـت 
واحدهـا را بحرانـی توصیـف کـرد و گفـت: در صـورت ادامـه ایـن 
شـرایط احتمـال دارد تولیـد واحدهـای لـوازم خانگـی تـا ۴۵ روز 

دیگـر متوقف شـود. 
هاشـمی بـا بیـان اینکـه با وجـود گروه کالایـی قطعـات و مواد 
اولیـه لـوازم خانگـی کـه بایـد ارز نیمایـی دریافت کنند، در سـال 
جـاری ۲۵ درصـد نیـاز این صنعـت از طریق سـامانه نیما و مابقی 
از ارز اشـخاص تأمیـن شـده اسـت، تصریـح کرد: به نظر می‌رسـد 
هـدف بانـک مرکـزی از ایـن سیاسـت کنتـرل نـرخ ارز اسـت، اما 
ایـن روند منجـر به بحران جدی برای صنعت کشـور خواهد شـد. 

تعیین قیمت‌ مواد اولیه بر اساس قیمت‌های جهانی، هزینه تولید را افزایش می‌دهد

دبیر انجمن صنا�یع لوازم خانگی در گفت‌وگو با خبرگزاری صنا�یع مطرح کرد: دبیر انجمن صنا�یع لوازم خانگی در گفت‌وگو با خبرگزاری صنا�یع مطرح کرد: 

دبیـر انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی با معرفـی مشـکلات ارزی، 
مـواد اولیـه و قاچـاق به‌عنـوان سـه چالـش اصلـی صنعـت لـوازم 
خانگـی، تعییـن قیمـت‌ مـواد اولیه بـر اسـاس قیمت‌هـای جهانی 
را عامـل افزایـش هزینـه تولیـد تا حـدود ۱۳۰ درصـد معرفی کرد. 
عبـاس هاشـمی در گفت‌وگوی اختصاصی کـه با خبرنگار صنایع 
داشـت، اظهـار کرد: تنهـا ۳۰ تـا ۳۵ از محصولات لـوازم خانگی در 
کشـور cbu و ارزبـری دارنـد و حـدود ۶۰ تـا ۷۰ درصـد ایـن لوازم 
بومـی شـده اسـت. مشـاور عالـی انجمـن صنایـع لـوازم خانگی که 
در حـال حاضـر بـا اختیـار دبیـر در ایـن انجمـن فعالیـت می‌کند، 
پیرامـون بحـث تأخیرهای ارزی دوسـه مـاه بانک مرکـزی، افزایش 
مـداوم نرخ ارز و مشـکلات واحدهای فعـال در صنعت لوازم خانگی، 
گفـت: اگـر چه اهـداف و برنامه‌هـای صنعت لوازم خانگـی در رابطه 
بـا آمـار تولیـدی کـه وزارت صنایع در نظر گرفته‌ اسـت و در سـال 
جهـش تولیـد الزامـی اسـت که بـه صورت عاجـل ایـن ۳۰ الی ۳۵ 
درصـد نیـاز ارزی مـواد اولیـه واردات لـوازم خانگی تأمین شـود اما 

هنـوز ما در این خصوص با مشـکلاتی دسـت و پنجـه نرم می‌کنیم 
و هنـوز برخـی پرونده‌هـای واحدهـای تولیـدی لـوازم خانگـی در 
بانک مرکزی بلاتکلیف مانده اسـت و تعیین ارز نشـده اسـت. دبیر 
انجمـن لـوازم خانگـی در خصـوص قیمت‌هـای جهانی مـواد اولیه 
کـه تأثیـر چشـم‌گیری بـر لـوازم خانگـی دارند، گفـت: مـواد اولیه 
داخلـی مـورد نیاز لـوازم خانگی کـه در صنایع فولاد و پتروشـیمی 
ماننـد ورق فـولاد، ورق روغنـی، ورق پیشـرنگ و... تولید می‌شـوند، 
بـر اسـاس قیمت‌هـای جهانی عرضه می‌شـود کـه بر لـوازم خانگی 
تأثیـرات منفـی گذاشـته اسـت. هاشـمی درخصـوص عـدم اعطای 
مزیـت بـه تولیـد لـوازم خانگـی نیز اشـاره داشـت و یـادآوری کرد: 
تعییـن قیمـت‌ مواد اولیه بر اسـاس قیمت‌های جهانـی، هزینه مواد 
اولیـه را نزدیـک بـه ۱۲۰ تـا ۱۳۰ درصـد افزایـش داده اسـت، در 
حالـی کـه واحدهای تولیـدی لوازم خانگـی، هیچگونـه مزیتی چه 
در مـواد اولیـه داخلی و چه در تأخیرات دو سـه مـاه عدم تعیین ارز 

و... بـرای آنهـا بـه صورت عملی تعیین نشـده اسـت. 
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شفاف‌سازی؛ درخواست فعالان صنعت لوازم خانگی

عباس هاشمی دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی در گفت وگو با برنامه صبح گفت وگو مطرح کرد: عباس هاشمی دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی در گفت وگو با برنامه صبح گفت وگو مطرح کرد: 

بـه گـزارش سـایت خبـری رادیـو گفـت وگـو، مهنـدس عبـاس 
هاشـمی دبیـرکل انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران و غلامرضـا 
و  »صبـح  برنامـه  بـا  یازدهـم  مجلـس  منتخـب  نماینـده  مرحبـا 
گفت‌وگـو« دربـاره لـوازم خانگـی و مشـکلات ایـن بـازار گفت‌وگوی 
تلفنـی کردنـد. هاشـمی بـا اشـاره بـه نگرانـی واحدهای تولیـدی از 
تخصیـص نیافتـن بـه موقـع ارز گفـت: گروه‌هـای کالایـی ۲۱، ۲۲، 
۲۳ و ۲۴ در گذشـته تأمیـن ارز نیمایـی می‌شـدند امـا هـم اکنـون 
تأخیـر در تخصیـص ایـن ارز موجـب نگرانـی واحدهـای تولیـدی و 
صنعتـی کشـورمان شـده اسـت. وی بـا بیـان اینکـه عمده سـاخت 
کالای داخلـی در بخـش لوازم خانگـی صورت می‌گیـرد تأکید کرد: 
وقتـی فقـط ۳۰ درصـد از نیـاز ارزی بـرای اجـزا و قطعـات وارداتی 
اسـت لـذا وزارت صنایـع و بانـک مرکـزی هـم بایـد حساسـیت بـه 

خـرج دهـد و تأمین این ۳۰ درصد نیـاز ارزی را برای تحقق »جهش 
تولیـد« در اولویـت قرار دهند. دبیـرکل انجمن صنایع لـوازم خانگی 
ایـران از وزارت صمـت تقاضـا کـرد این بررسـی را هرچه سـریع‌تر با 
همـکاری ‌NGOهـا انجـام دهـد و اگر هـم در تخصیـص ارز نیمایی 
محدودیت‌هایـی وجـود دارد حداقـل تأمیـن ارز متقاضی پیش‌بینی 
شـده را بـه سـرعت عملیاتـی کند. مرکـز پژوهش‌هـای مجلس هم 
بـا بخش‌خصوصـی و تشـکل‌ها بیشـتر همـکاری کنـد و حرف‌های 
بخش‌خصوصـی را بشـنود چراکـه طرح‌هـای ایـن بخـش می‌توانند 
دسـت مایه خوبی برای تصویب قوانین باشـند. هاشـمی تأمین مواد 
اولیـه بـه صورت اعتبـاری برای تولیدکنندگان از سـوی دولـت را در 
شـرایط وخیـم نقدینگی واحدهـای تولیدی کمک بسـیار بزرگی به 

تحقق شـعار »جهـش تولید« دانسـت. 

لوازم خانگی تابع  قیمت‌گذاری هستند

دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران اعلام کرد: دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران اعلام کرد: 

بـه گـزارش پایـگاه اطلاع ‌رسـانی شـبکه خبـر، عباس هاشـمی 
دبیـرکل انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی در ارتبـاط تصویـری زنـده 
شـبکه خبـر کـه با حضـور کیـوان گـردان، مدیـرکل دفتـر صنایع 
بـرق، فلـزی و لوازم خانگی و جوهریان مدیـرکل نظارت بر کالاهای 
فلـزی و معدنـی برگزار می‌شـد، گفت: برخلاف افزایـش بالای 100 
درصـدی مـواد اولیـه داخلـی و تأخیـر دو سـه ماهه بانـک مرکزی 
در تخصیـص ارز، تـورم، افزایـش دسـتمزدها واحدهـای تولیـدی 
در زمینـه تولیـد بـه مشـکل خورده‌انـد. او افـزود: تاکنـون از طرف 
انجمـن درخواسـتی بـرای افزایش قیمت لـوازم خانگی ارائه نشـده 
اسـت و اسـناد نشـان می‌دهـد بـا توجـه بـه افزایـش قیمـت مـواد 
اولیـه شـاید حـدود 30 تـا 35 درصد افزایش قیمت داشـته باشـیم 
امـا افزایـش قیمت به طور رسـمی نداشـته‌ایم. پیش‌بینی می‌شـود 
بـا توجـه بـه کمبود مـواد اولیه کمبـود کالا نیـز در ماههـای آینده 
داشـته باشـیم. بـا توجه بـه تـورم 42 درصـدی و دوبرابر شـدن ارز 
نمی‌تـوان از تولیدکننـده انتظـار داشـت قیمت‌ها را ثابت نگـه دارد. 
بخـش بزرگی از تولید‌کننـدگان به دلیل عدم دسترسـی مواد اولیه 
در بـورس مـواد اولیـه را از بـازار آزاد تهیـه می‌کننـد برنامه‌ریـزی 
شـش ماهـه بـرای واحد تولیـدی در این شـرایط غیرممکن اسـت. 
هاشـمی گفـت: پیشـنهاد انجمـن ایـن اسـت که امـوری کـه قابل 
تفویـض بـه بخش خصوصی اسـت انجام شـود و وزارت صمت برون 
سـپاری و اعتمـاد بـه بخش خصوصی را داشـته باشـد تـا به جهش 

تولیـد مد نظر برسـیم. 
کیـوان گـردان در ایـن رابطـه گفـت: صنعـت لـوازم خانگـی تابـع 

قیمت‌گـذاری هسـتند امـا سـازمان حمایت در سـال 99 هیـچ گونه 
افزایـش قیمتـی را مصـوب نکـرده اسـت و افزایـش قیمت‌هـا مـورد 

تأییـد وزارت صمـت نیـز نمی‌باشـد. 
در سـال 99 هنـوز هیـچ تصمیمـی بـرای افزایـش قیمـت گرفتـه 
نشـده اسـت و بـا گرانفروشـان برخـورد خواهد شـد. بخشـی از لوازم 
خانگـی متـکل بـه مواد اولیه‌ای اسـت که از خـارج وارد می‌شـود و  با 
توجـه بـه افزایش قیمـت ارز افزایش قیمت قابل قبول اسـت اما هنوز 
هیـچ افزایش قیمتی مصوب نشـده اسـت بلکـه از فضای ایجاد شـده 

در نهاد‌هـا و قیمـت ارز سـودجویان سواسـتفاده می‌کنند. 
بـا توجـه بـه اینکـه ظرفیت تولیـد ما حـدود 20 میلیون اسـت در 
سـال گذشـته نزدیک به 9 میلیون دسـتگاه لوازم خانگی تولید شـده 
اسـت و هیچ مشـکلی در زمینه تولیـد نداریم. افزایش قیمـت در بازار 

محـدود اسـت چون افزایـش قیمتی به صـورت جدی نداشـته‌ایم. 
او افـزود: مشـکل اصلـی مـا در لـوازم خانگـی قاچـاق اسـت که در 

دسـتور کار مبـارزه قـرار گرفته اسـت. 
مدیـرکل لـوازم خانگـی وزارت صمت افـزود: بالارفتن قیمـت ارز و 
وقفـه در تخصیـص ارز وقیمت نهاده هاو مـواد اولیه در افزایش قیمت 
لـوازم خانگـی بی‌تأثیـر نیسـت امـا قیمـت گذاری‌هـا باید بـه صورت 
اصولـی و مصـوب باشـد امـا بـا گرانفروشـی‌های بی‌واسـطه برخـورد 

خواهد شـد. 
جوهریـان نیـز در ارتبـاط تلفنی گفت: حداکثر تغییـر قیمت لوازم 
خانگـی تأییـد شـده تـا 20 درصد بـوده که برخـی شـرکت‌ها اعمال 

کرده‌انـد. 
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صنعت لوازم خانگی گرفتار چالش تأمین ارز و مواد اولیه است

دبیرکل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران در گفت‌وگو با روزنامه جهان اقتصاد: دبیرکل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران در گفت‌وگو با روزنامه جهان اقتصاد: 

دبیـرکل انجمن صنایع لـوازم خانگی ایـران در گفت‌وگویی تفصیلی 
بـا روزنامـه جهـان اقتصـاد، ضمن تشـریح اقدامـات و برنامه‌هـای این 
انجمـن، وضعیـت بازار لـوازم خانگـی را تشـریح کرد. عباس هاشـمی 
در ایـن گفت‌وگـو، ضمـن اشـاره‌ای بـه تاریخچـه انجمـن و اقدامـات 
انجـام گرفتـه، بـه برنامه‌هـای سـال ۹۹ ایـن انجمن اشـاره کـرد و در 
ادامـه وضعیـت این صنعت را مورد بررسـی قـرارداد. چکیـده‌ای از این 

گفت‌وگـو را در ادامـه می‌خوانیـد. 
بـه طـور کلـی، طیـف وسـیعی از جامعـه تولیدکننـدگان کشـور عضو 
انجمـن هسـتند. انتظـار داریـم کـه در تمام تصمیمـات کلانی کـه درباره 
صنعـت لـوازم خانگی ایـران گرفته می‌شـود از جمله قانونگـذاری و لوایح، 
از پتانسـیل‌های انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایران اسـتفاده شـود. حتی 
برخـی از اختیـارات و وظایـف را می‌تواننـد بـه مـا تفویـض کننـد. اصـولا 
دولـت بایـد صرفا سیاسـت‌گذار بـوده و نظـارت عالیه بر مجموعـه قوانین 
صنعتـی کشـور و نحـوه اجرایـش داشـته باشـد. اگر خـدای ناکـرده میان 
دولـت و بخـش خصوصـی رقابت باشـد بـه نتایـج نامطلوبی ختـم خواهد 
شـد. سیاسـت انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایران این اسـت کـه به عنوان 
بـازوی مشـورتی و اجرائی در کنـار دولت باشـد. بزرگترین جامعه صنعتی 
در انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایران متمرکز اسـت. عمق سـاخت داخل 
در یخچـال فریـزر ۷۰ درصـد، در لباسشـویی ۷۰ درصـد، در کولـر آبی تا 
۱۰۰ درصـد، در پکیـج ۷۵ درصـد و در ماکروویـو ۷۰ درصـد اسـت و این 
صنایع بومی‌سـازی شـده‌اند. ایـن رقم در سـاخت تلویزیون در حـدود ۳۷ 
درصـد اسـت کـه فقـط مربوط به کشـور مـا نمی‌شـود و همه کشـورها را 
دربـر می‌گیـرد. در صنعـت لـوازم خانگـی به نسـبت چند سـال گذشـته 
از عمـق سـاخت داخل بسـیار مطلوبی برخـوردار هسـتیم. انجمن صنایع 
لـوازم خانگـی ایـران سـالانه نمایشـگاه‌های بین‌المللـی بـا گریـدA+  را با 
حضـور شـرکت‌های داخلـی و خارجـی برگـزار می‌کند. نمایشـگاه انجمن 
صنایـع لـوازم خانگـی ایران در سـال ۱۳۹۸ با حضور ۵۰۰ شـرکت داخلی 
و خارجـی توسـط دکتـر مـدرس خیابانی سرپرسـت فعلـی وزارت صمت 
افتتـاح شـد. همچنین انجمـن به مدت ۱۴ سـال یـک ماهنامه تخصصی 
در ۳۶۵ شـماره و بـا تیراژ سراسـری منتشـر می‌کنـد. برگـزاری دوره‌های 
آموزشـی تخصصـی در حوزه اسـتانداردهای ملی، صـادرات، کنترل کیفی 
و قطعه‌سـازی و برنامه‌ریـزی برای برگزاری سـمینارهای تخصصی از دیگر 

فعالیت‌هـای انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایران به شـمار مـی‌رود. 
انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایران در عین داشـتن توانایی‌هـای فراوان 
بـا مشـکلاتی هم مواجه اسـت. ایـن انجمن با توجـه به نام‌گذاری امسـال 
بـه عنوان سـال جهـش تولید و برنامه اعلام شـده از سـوی وزارت صنعت، 
معـدن و تجـارت، برنامه‌ریـزی گسـترده‌ای را برای افزایـش تولید یخچال 
فریـزر بـه تعـداد یک میلیـون و ۲۵۰ هزار دسـتگاه، ماشـین لباسشـویی 
۹۵۰ هـزار، کولـر آبی یک میلیون و ۱۰۰ هـزار، پکیج ۶۵۰ هزار، تلویزیون 

یـک میلیـون و ۳۰۰ هـزار و ماکروویـو یکصـد هـزار دسـتگاه انجـام داده 
اسـت. بـرای رسـیدن به این هـدف، انجمن صنایع لـوازم خانگـی ایران به 
دنبـال ایـن اسـت تـا اعضایش بتواننـد به ارز مـورد نیـاز بـرای واردات ۳۰ 
تـا ۳۵ درصـدی مواد اولیه و قطعات دسترسـی داشـته باشـند. این انجمن 
همچنیـن تالش می‌کنـد تـا تأمین مـواد اولیـه داخلـی بـرای واحدهای 
تولیـدی عضوش تصویب و تسـهیل شـود. برای رسـیدن به شـعار جهش 
تولیـد و برنامـه هدف‌گذاری شـده از سـوی وزارت صمت یکسـری الزامات 
نیـاز اسـت کـه بدون تحقـق آن بـه اهـداف پیش‌بینی شـده نمی‌رسـیم. 
عـدم تخصیـص بـه موقع و کافـی ارز از سـوی بانک مرکـزی و تأخیر دو و 
نیـم تـا ۳ ماهـه در تخصیـص ارز باعث رکود تولید شـده اسـت. همچنین 
متأسـفانه فرایند تخصیص ارز در بانک مرکزی مشـخص و شـفاف نیست. 
مـا بـرای تحقـق جهش تولیـد و افزایـش میزان تولید که شـاه بیت رشـد 
صـادرات اسـت، به مواد اولیـه داخلـی و وارداتی نیاز داریـم. حداقل انتظار 
ایـن اسـت تولیدکننـده‌ای کـه محصـولات خـود را صـادر می‌کنـد بتواند 
۱۰۰ درصـد مـواد اولیـه مـورد نیـازش را از محـل صـادرات محصولاتـش 
تأمیـن کنـد. بـه ایـن ترتیـب، بـاری هم بـر دوش بانـک مرکـزی نخواهد 
بـود. در فراینـد اختصـاص ارز حاصـل از صـادرات بایـد شـفافیت باشـد و 
ارز مـورد نیـاز بـه سـرعت تخصیـص یابـد. در غیر‌ایـن صـورت، واحدهای 
صنعتـی بلاتکلیف خواهند مانـد که باعث کاهش تولیـد، کمبود محصول 
و افزایـش قیمـت می‌شـود. ایـن فرایند همچنین موجـب پیدایش معضل 
قاچـاق خواهد شـد. مـواد اولیه داخلی صنایـع لوازم خانگـی از جمله ورق 
فولادی، مقاطع آلومینیومی، مسـی و برنجی و مواد پتروشـیمی در بورس 
ایران عرضه شـده و فرمول محاسـبه قیمت شـان هم براسـاس قیمت‌های 
جهانـی اسـت. مـا در دریافت مواد اولیه به لحاظ قیمتـی هیچ مزیتی را در 
قیـاس بـا صنایع کشـورهای دیگر از جملـه ترکیه نداریم و از سـوی دیگر، 
بـا بحـث میـزان عرضـه هـم مواجه‌ایـم. . همـه ما در یـک کشـور زندگی 
می‌کنیـم و سـعادت و رفـاه مـردم هـدف نهایـی ماسـت. بایـد فرافکنی را 
کنـار گذاشـت و شـرایط کشـور و وضعیـت معیشـت را درنظـر گرفـت و 
براسـاس منابـع مالـی در دسـترس برنامه‌ریزی کرد. سـؤال اینجاسـت که 
چـرا سـازمان حمایـت به قیمـت مـواد اولیه نظارتی نـدارد؟ آیا نظـارت بر 
قیمـت عرضـه مـواد اولیـه دشـوارتر اسـت تـا تحکـم بـه چند صـد واحد 
تولیـدی و صنعتـی؟ ! مـا خودمـان را معلـق نگـه داشـته‌ایم و گویـا با هم 
تعارف داریم. باید صراحت داشـته باشـیم و شفاف‌سـازی کنیم. واحدهای 
تولیـدی واهمـه‌ای از افزایـش نرخ ارز ندارنـد اما نظارت عالیـه در بورس و 
عرضـه مـواد اولیـه در آن ضـروری اسـت. در همین راسـتا، اعضای انجمن 
صنایـع لـوازم خانگی ایـران بیانیـه‌ای را در ۱۷ بنـد آماده و بـرای مقامات 
کشـور، وزرا، نماینـدگان مجلـس، اتاق‌های بازرگانی ایـران و تهران و مرکز 
پژوهش‌هـای مجلـس شـورای اسالمی ارسـال کرده‌انـد. در ایـن بیانیـه 

راهکارهایـی ارائه شـده اسـت کـه امیدواریم مـورد توجه قـرار گیرد. 
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نرخ دلار از چند مسیر لوازم خانگی را گران می‌کند 

دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران در گفت و گو با دنیای اقتصاد:دبیر کل انجمن صنا�یع لوازم خانگی ایران در گفت و گو با دنیای اقتصاد:

عبـاس هاشـمی دبیـر کل انجمـن صنایع لـوازم خانگی 
ایـران در گفت‌وگو با »دنیـای اقتصاد« از تأثیـر گرانی ارز بر 
ایـن صنعت می‌گویـد. مهندس هاشـمی در ایـن گفت وگو 
بـه موضوع گرانـی ارز، هزینه‌هـای تولید؛ شـرایط عرضه و 

تقاضا در بـازار پرداختند. 
 
 گرانی این روزهای ارز چه تأثیری روی قیمت لوازم خانگی  ? 

در ایران می‌گذارد؟ 
افزایـش می‌یابـد،  ارز  طبیعـی اسـت کـه وقتـی قیمـت 
قیمـت اجنـاس بـه تبـع آن زیـاد می‌شـود و وقتـی قیمـت 
اجنـاس زیاد می‌شـود از آنجا کـه درآمد خانوارها زیاد نشـده 
قـدرت خریدشـان کـم شـده و در نتیجه تقاضـای خرید کالا 

کـم می‌شـود و افـت و رکـود در بـازار اتفـاق می‌افتـد. 
 اما برخی معتقدند با کاهش تقاضا قیمت نیز کاهش پیدا  ? 

می‌کند، نظر شما چیست؟ 
آنچـه گفتـم بـه ایـن معنی نیسـت که قـرار اسـت چیزی 
ارزان شـود، چـون موجـودی کالاهای موجـود در انبار هم در 
مضیقـه اسـت و در ایـن زمینـه هـم بحـران داریـم. از سـوی 
دیگـر وقتـی هزینه تولیـد کالا افزایـش می‌یابـد تولیدکننده 

نمی‌توانـد دامنـه سـود خـود را کاهـش دهد. 
 در لوازم خانگی قیمت ارز چقدر تأثیرگذار است؟  ? 

۶۵ تـا ۷۰ درصـد اجـزا و قطعـات مـورد نیاز برای سـاخت 
لـوازم خانگـی تولیـد داخل ایران اسـت و ۳۵ درصـد از خارج 
وارد می‌شـود. امـا بایـد توجـه کنیم کـه همان قطعـات اولیه 
سـاخت داخل نیز مواد اولیه‌شـان ممکن اسـت از خارج وارد 
شـود. بنابرایـن نرخ ارز از دو مسـیر بر قیمت تمام‌شـده لوازم 
خانگـی تأثیـر می‌گـذارد. در تولیـد لـوازم خانگـی مثال پلی 
کربنـات تولیـد داخل کشـور اسـت امـا ورقه اسـتیل ضدلکه 

از خـارج وارد می‌شـود. 
بانک  ?  توسط  ایران  در  خانگی  لوازم  تولید  برای  ارز لازم   

مرکزی تأمین نمی‌شود؟ 
مدتـی ارز نیمایـی توسـط بانـک مرکـزی ارائـه شـد اما از 
اوایل بهمن سـال گذشـته ایـن ارز برای قطعات و مـواد اولیه 
کاهـش یافـت تا جایـی که در سـه مـاه اخیر تقریبـا متوقف 
شـده اسـت. امـا مشـکل مـا کـه بـه وزارت صمت هـم اعلام 

کرده‌ایـم چیـز دیگری اسـت. 
 با چه مشکلی رو به رو شدید؟  ? 

مـا بـه وزارت صمـت اعالم کرده‌ایـم ارزی کـه بـه مـا 
می‌دهنـد چـه ارز نیمایـی، چـه ارز حاصـل از صـادرات، بـه 

هـر شـکلی که هسـت بایـد در روندی شـفاف صـورت گیرد. 
تحقـق ایـن هـدف در سـالی که با عنوان سـال جهـش تولید 
نام‌گـذاری شـده دارای الزاماتـی اسـت که یکـی از آنها تأمین 
ارز لازم بـرای تولیدکننـدگان و واردکنندگان اسـت تا بتوانند 
کالای خـود را بـا قیمـت نهایـی مناسـب‌تری در بـازار بـه 

برسـانند.  فروش 
 به جز نرخ ارز با چه مشکل دیگری روبه‌رو هستید؟  ? 

تأمیـن مـواد اولیـه از مسـائل جـدی دیگـر اسـت. مبنـای 
محاسـبه قیمـت در بـورس‌کالا، قیمت‌هـای جهانـی اسـت. 
اکنـون در حاشـیه این بازار، یـک بازار آزاد هم ایجاد شـده که 
قیمت‌هـای آن بیشـتر از قیمـت فلـزات در بـورس کالا اسـت. 

 یعنی کف قیمت فلزات در بازار آزاد، بیشتر از قیمت در  ? 
بورس کالا است؟ 

بلـه. کـف قیمـت در بـورس کالا به‌صورت تصنعـی تعیین 
می‌شـود و در بـازار آزاد همیشـه قیمت فلـزات از بازار جهانی 

بیشـتر محاسـبه می‌شود. 
 این مسئله برای تولیدکننده به چه معناست؟  ? 

ایـن گرانی مواد اولیه موجب مشـکلاتی بـرای تولیدکننده 
می‌شـود و باعـث می‌شـود تولیـد خـود را کاهـش دهنـد و 
رونـق  قاچـاق  آن  نتیجـه  در  و  دهنـد  افزایـش  را  قیمـت 

می‌گیـرد. 
 سازمان حمایت چه تدابیری می‌تواند داشته باشد؟  ? 

سـازمان حمایـت به‌زعـم خـودش اقدامـات مفیـدی انجام 
داده اسـت امـا ایـن سـازمان نیـز توجیهاتـش این اسـت که 
کالای تولید‌شـده بایـد بر اسـاس قیمـت مواد اولیه محاسـبه 
شـود امـا در عمـل ایـن اتفـاق نمی‌افتـد چـون یـک واحـد 
تولیـدی بـه دلیـل عـدم اطمینـان از تأمین مـواد اولیـه باید 
مـواد اولیـه مـورد نیـازش را انبـار کنـد. در حالـی کـه در 
جهـان الان تولیـد از مـدل just in time پیـروی می‌کنـد و 

تولیدکننـدگان حداقـل انبـار مـواد را دارند. 
 یعنی سازمان حمایت انتظار دارد قیمت نهایی کالا با قیمت  ? 

مواد اولیه در زمانی که خریداری شده تناسب داشته باشد؟ 
دقیقـا. امـا به ایـن نکته توجـه نمی‌شـود کـه تولیدکننده 
بایـد بتوانـد مـواد اولیـه خـود را بـا قیمت‌های جدیـد کالای 
نهایـی جایگزین کنـد و اگر این اتفاق نیفتد در چهار سـیکل 
تولیـد کالا هیـچ مـاده اولیه‌ای برایـش باقی نمی‌مانـد. یعنی 
وقتـی دلار گـران می‌شـود تولید‌کننـده اگـر قیمـت کالایـی 
خـود را کـه مـواد اولیـه ارزان‌تـری داشـته افزایـش ندهد به 

مـرور دچار مشـکل می‌شـود. 
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مقدمهمقدمه
سـاختارهای سـازمانی در غالـب شـرکت‌های لـوازم خانگـی ایـران 
متشـکل از واحد‌هـای تولیـد، بازرگانی، فـروش، خدمات پـس از فروش 
و مالی اسـت. و در کمتر شـرکتی دیده می‌شـود که واحد مسـتقلی به 
نـام بازاریابـی یـا مارکتینـگ هـم رده سـایر واحد‌هـای سـازمانی وجود 
داشـته باشـد. هـر چنـد ممکـن اسـت نام ایـن واحـد را توسـعه بـازار، 
مدیریـت برنـد یا نام دیگری بگذاریم ولی مهم آن اسـت کـه واحدی در 
تشـکیلات سـازمانی باشـد که هدف آن انجام تخصصی اموری همچون 
تبلیغـات و برندسـازی، تحقیقات بازار، توسـعه محصـول، تعیین اهداف 
فـروش، قیمت‌گـذاری وامثـال این باشـد. امـوری که هر چند مسـتقیم 
منجـر بـه تولیـد یا فروش نمی‌شـوند اما در روان‌سـازی جریـان تولید و 

فـروش کمـک بسـیاری می‌کنند. 
هـر چنـد در برخی سـازمان‌ها این واحـد به صورت مهجـور زیر نظر 
مدیریـت فـروش فعالیت می‌کند امـا در این نوشـتار می‌خواهیم نگاهی 
بـه ضـرورت و اهمیـت ایجاد ایـن واحد سـازمانی در شـرکت‌های لوازم 

بیاندازیم.  خانگی 
پیـش از ورود بـه بحـث اصلـی بهتـر اسـت گرایش‌هـای اصلـی در 

کسـب و کار را مـرور کنیـم. 
1-بازارهـای تولیـد محـور: مصرف‌کننـدگان خواهـان محصولاتـی 
هسـتند که در دسـترس بوده و اسـتطاعت خرید آن را داشـته باشـند. 
بنابرایـن تمرکـز بایـد بر بهبود تولید و توزیع باشـد. وقتی صحیح اسـت 

کـه تقاضا بیشـتر از عرضه اسـت. 
کـه  محصولاتـی  مصرف‌کننـدگان  محـور:  محصـول  2-بازارهـای 
کیفیـت بهتـر، کارکـرد و کشـش بهتـری دارنـد خریـداری می‌کننـد. 
تمرکـز تولید‌کننـدگان بـه تمایـز در ویژگی‌هـای محصول و اسـتاندارد 
بالاتـر اسـت. امـا محصـولات بـا اسـتاندارد پاین‌تر هـم خریـداران خود 

دارد.  را 
3-بازارهـای برنـد محـور: بازارهایـی سـت کـه اغلـب تولید‌کنندگان 
محصـولات اسـتاندارد و متناسـب تولیـد می‌کننـد و عرضـه از تقاضـا 
پیشـی گرفتـه اسـت. در ایـن بازارها، وظیفـه اصلی هر سـازمان تعیین 
نیازهـا، خواسـته‌ها و ارزش‌هـای بـازار هـدف و تطبیـق سـازمان بـرای 

ارضـای آنهـا بـه گونـه‌ای مؤثرتـر و مفیدتر از سـایر رقباسـت. 

در واقـع امـروزه در غالـب صنایع بازارهای شـکل سـوم )برند محور-
مارکتینـگ محور( تسـلط پیدا کـرده و الزامات و قوانیـن رقابت را تغییر 
داده اسـت. بـازار لـوازم خانگـی در ایران نیـز در حال تجربه کـردن این 

فضا اسـت. 
در تعریـف مارکتینـگ می‌تـوان گفت کـه مجموعـه‌ای از فعالیت‌ها، 
دسـته‌ای از نهادها و فرایند ایجاد، اطلاع‌رسـانی، تحویل و مبادله کالا و 
خدماتـی اسـت کـه برای مشـتریان، ارباب رجـوع، شـرکا و جامعه بطور 

کلـی ارزش دارند. 
چرا مارکتینگ در شرکت‌ها مهم است: 

اگـر شـما از آن دسـته مدیـران هسـتید کـه اعتقـاد چندانـی بـه 
فرآیندهـای مارکتینگ در شـرکت ندارید بهتر اسـت ایـن 8 نکته را در 

اهمیـت خروجی‌هـای واحـد مارکتینـگ مطالعـه کنیـد: 
1-مارکتینگ ما را در رسـیدن، حفظ کردن و بالابردن اسـتاندارهای 
زندگـی کمـک می‌کنـد. امـا چرا گفتـه می‌شـود مارکتینگ بـه زندگی 

بهتـر منجـر می‌شـود؟ ارتباط اینها در شـکل زیر آمده اسـت. 
بنابرایـن نهایتـا مارکتینـگ نوعـی مسـئولیت اجتماعی شـرکت در 

مقابـل جامعه اسـت. 
سـازمان  مختلـف  واحد‌هـای  همـکاری  فرصتهـای  2-مارکتینـگ 
را بیشـتر می‌کنـد. )فـروش، تولیـد، بازرگانـی، مالـی و...( در واقـع در 

پروژه‌هـای مارکتینـگ واحدهـای مختلفـی درگیـر خواهنـد بـود. 
مثال وقتـی می‌خواهد یـک تیزر تبلیغاتی سـاخته بشـود، تیم تولید 
بایـد مزیتهـای محصـول را لیسـت کنـد، واحد مالـی امـکان تخفیفات 
بیشـتر رو اعالم کند، واحد فروش آمادگی پاسـخگویی خـود را ارزیابی 

و...(  کند 
3-انتقـال تلاش‌هـای تیـم تولیـد بـه مصرف‌کننـده )خیلـی وقت‌ها 
بهتریـن محصول در کارخانه سـاخته می‌شـود اما مصرف‌کننـده، موقع 
انتخـاب خریـد یا مصـرف نمی‌داند کـه مزیت‌های موجـود در محصول 
چی هسـتند( یکـی از وظایف تیم مارکتینگ انتقـال ویژگی‌ها و مزایای 

محصـول به مشـتری یـا مصرف‌کننده نهایی سـت. 
4- حـذف عـدم تعـادل بیـن، بازرگانـی، تولیـد و فروش. با دانسـتن 
کشـش بازار نسـبت بـه محصولی خـاص، و پیش‌بینی درسـت تقاضای 
بـازار می‌تـوان میـزان خریـد مواد اولیـه و میـزان تولیـد آن رو مدیریت 

کـرد تـا در هزینه‌هـای شـرکت صرفه‌جویـی گردد. 
5- بـه فرآیندهـای تغییـر و نـوآوری را در سـازمان کمـک می‌کنـد. 
بارهـا دیـده شـده که مثال بـرای تصمیم‌گیری در مـورد تولیـد یا عدم 

واحد مارکتینگ
بازویی برای عبور از بحران
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تولیـد محصـولات جدیـد بحثی طولانـی بین مدیـران عامـل و تولید و 
مالـی و... راه افتـاده اسـت. واحـد مارکتینـگ می‌تواند با ارائـه گزارش‌ها 
از رونـد بـازار و نیازهـای مشـتری بـه صـورت علمـی بـه تصمیم‌گیری 

بهتر کمـک کند. 
6-مارکتینـگ از شـناخت نیازهـای مشـتری شـروع می‌شـود و تـا 
جلـب رضایـت و وفـاداری ایشـان ادامـه پیدا می‌کنـد. به عبـارت دیگر 
مارکتینگ نماینده مشـتری در شـرکت ماست. و بیشـتر وقت‌ها از زبان 

وی حـرف می‌زنـد. 
7- مارکتینـگ دیـد بلنـد مدت‌تـری بـه بیزینس ما می‌دهـد. خیلی 
وقت‌هـا هسـت کـه بـرای کسـب سـودهای کوتـاه مـدت، محصولاتـی 
تولیـد یـا سیاسـت‌هایی اتخـاذ می‌شـود که چند سـال بعد آسـیب آن 
دیـده می‌شـود و در مجموع سـازمان متضرر می‌شـود. واحد مارکتینگ 

شـرکت را بـه خطرات بعضـی از تصمیمـات زودبـازده آگاه می‌کند. 
8-در نهایـت بایـد گفـت کـه شکسـت‌های بـزرگ وقتـی اتفـاق 
می‌افتنـد کـه شـرکت‌ها شـناخت خوبـی از مشـتری‌های شـان ندارند. 
واحـد مارکتینـگ بـا انجـام منظـم تحقیقـات بـازار، دانش و طـرز فکر 

مشـتری را در شـرکت جـاری می‌کنـد. 
چه وقت نیازی به واحد مارکتینگ نداریم: 

ممکـن اسـت برخـی از مدیـران خـود را بی‌نیـاز از واحـد مارکتینگ 
بداننـد و راه‌انـدازی آن را به‌عنـوان یـک هزینـه اضافه تلقـی کنند. روی 
سـخن مـا ایـن اسـت کـه در مـواردی کـه اطلاعـات و دانشـی کـه در 
فهرسـت زیـر ذکـر شـده، در شـرکت موجـود باشـد، نیـازی بـه واحـد 

نداریم.  مارکتینـگ 
در واقع سازمان‌ها نیازی به واحد مارکتینگ ندارند: 

اگر نیازها و درخواست‌های مشتریان وخریداران را می‌دانید
اگر از سهم بازار برند خودمان اطلاع دارید

اگـر از تحـولات رقبا اطالع دارید و تغییرات محصولـی و قیمتی آنها 
می‌دانید را 

اگر جایگاه قیمتی و رقابتی خود را در بازار می‌شناسید
اگر برنامه‌های تبلیغی خود را برای یکسال آینده می‌دانید

اگـر تارگـت فـروش خـود را در شـهرهای مختلـف می‌دانیـد و نقاط 
قـوت و ضعف شـبکه فـروش را می‌شناسـد

اگـر در شـبکه‌های اجتماعـی حضـور داریـد و مـردم بـه راحتـی 
می‌تواننـد شـما را پیـدا کننـد

اگـر نـام برند شـما بـرای جامعـه هدفتان آشناسـت و بـه صفت‌های 
خوب شـما را می‌شناسـند. 

بـا مـرور مـوارد فوق بهتـر در می‌یابیم که تـا چه اندازه کمبـود واحد 
مارکتینگ در سـازمان ما احسـاس می‌شود. 

وظایف واحد مارکتینگوظایف واحد مارکتینگ
مهم‌تریـن وظایـف واحـد بازاریابـی یـا مارکتینـگ را در شـرکت‌ها 
می‌تـوان این‌گونـه برشـمرد. هر چند بسـته بـه اهداف و اسـتراتژی‌های 

هـر سـازمان می‌تـوان اهـداف را اولویت‌بنـدی نمود. 
تعییـن و اجرای اسـتراتژی‌های بازاریابی )دسـته‌بندی و انتخاب بازار 

و...(  هدف 
مدیریت همه برند و ارتقای ارزش ویژه برند 

تجزیـه و تحلیل بازار )رقبا، مشـتریان، تأمین کننـدگان و...( از طریق 
اجـرای پروژه‌های تحقیقات بـازار و تحقیقات بازاریابی
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ایجـاد خطوط راهنما بـرای قیمت‌گذاری مناسـب در حمایت از برند 
شـرکت و اسـتراتژی‌ها و سیاسـت‌های قیمت گذاری

ایجـاد اقلام جدید تحت برند، راهکارهای فروش خلاقانه، شناسـاندن 
تصویر شـرکت، موقعیت‌یابی سازمان در صنعت

تعییـن خـط مشـی در تبلیغات محیطـی، تبلیغات در نقـاط فروش، 
وبسـایت شـرکت و غرفه‌های نمایشـگاه

هدف‌گذاری فروش بر اساس معیارهای اصولی و مقبول
ارائه بودجه هزینه‌های تبلیغاتی 

برنامه‌ریـزی و اجـرای طرح‌هـای تبلیغـات در شـبکه‌های سـنتی و 
دیجیتال 

برنامه‌ریزی و اجرای پروژه‌های تحقیقات بازار 
آینده‌نگـری در زمینـه توسـعه محصـولات جدیـد و خـارج کـردن 

محصـولات منسـوخ
برنامه‌ریزی، اجرا و پیگیری حضور در رویدادها و نمایشگاه‌ها

همـکاری در برنامه‌ریـزی و هماهنگی برگزاری کارگاه‌های آموزشـی، 
دوره‌های آموزشـی، بازدیدهای آموزشی

در مجمـوع دانشـی کـه در واحـد مارکتینـگ تولید می‌شـود اگر در 
سـازمان جاری شـود و به آن اهمیت داده شـود می‌تواند دو نقش اصلی 

را در کسـب و کار ایفـا کند: 
- جلوگیری از فرورفتن شرکت در بحران

- کم کردن آسیب‌هایی که بحران‌ها به شرکت وارد می‌کنند. 

وظایف مدیرعامل در قبال تیم مارکتینگ: وظایف مدیرعامل در قبال تیم مارکتینگ: 
در نهایـت اگـر تصمیـم به ایجـاد واحـد مارکتینگ گرفته‌ایـم یا هم 
اکنـون ایـن واحد اثر بخشـی خـود را ندارد، مدیـران ارشـد باید نگاهی 
هـم بـه وظایـف خـود در قبـال واحـد مارکتینـگ بیاندازند. کـه تا چه 

انـدازه آن را در نظـر گرفتـه و پیاده‌سـازی کرده‌انـد: 
اندازه‌گیری عملکرد فعالیت‌های مارکتینگ

مشارکت دادن مدیر مارکتینگ در تصمیم‌گیری‌های کلان سازمانی
از نظـرات کارشناسـانه واحـد مارکتینـگ در حوزه‌هـای  حمایـت 

مختلف
مبنـا قـراردادن خروجی‌های تیم مارکتینگ برای توسـعه محصولات 

جدیـد یا اصلاح محصـولات موجود
فراهم کردن ابزارها و تکنولوژی‌های جدید برای تیم مارکتینگ

هزینه‌کـردن برای آمـوزش و مهارت‌آمـوزی تیم مارکتینـگ )کتاب، 
کلاس، مشاور و...( 

تخصیـص بودجـه بـرای فعالیت‌هـای تحقیقـی میـان مـدت و بلند 
ت  مد

امیـد اسـت ایـن نوشـتار تلنگری باشـد بـرای صاحبان کسـب و کار 
در حـوزه لـوازم خانگـی تـا بیـش از پیـش بـه فرآیندهـای مارکتینـگ 
)بازاریابـی، برندسـازی، تحقیقـات بـازار و...( در سـازمان خـود اهمیـت 
بدهنـد و راه پایـداری و توسـعه کسـب و کار خـود را هموارتـر کننـد. 

مقدمه مقدمه 
این اسـتاندارد رویکردهـای تعیین صرفه‌جویی‌های انـرژی را بر 

اسـاس یکـی از دو رویکرد زیـر بیان می‌کند:
الـف( رویکـرد سـازمان محور، به عبـارت دیگر تغییـر در میزان 
انرژی مصرفی توسـط سـازمان همانطـور که در مرزهای سـازمانی 

اندازه‌گیـری می‌شـود؛
 ،1)EPIA( رویکـرد مبتنـی بر اقدامات بهبـود عملکرد انـرژی )ب
بـه عبارت دیگر اجتمـاع صرفه‌جویی‌های انرژی حاصـل از اقدامات 
بهبـود عملکـرد انـرژی کـه در مرزهـای سـازمانی اندازه‌گیـری 

می‌شـود.
هـر دو رویکـرد شـامل مقایسـه مصـرف انـرژی در دوره زمانـی 
معیـن، مصـرف انـرژی در دوره زمانـی خـط مبنـا و دوره زمانـی 
گزارش‌دهـی بـا طـول زمانی معادل، اسـت. ایـن راهنما بر اسـاس 

تلفیـق دو رويکـرد فوق‌الذکـر ارائـه شـده اسـت.
در ایـن اسـتاندارد موارد زیر نیـز در چارچـوب صرفه‌جویی‌های 

انـرژی در نظر گرفته می‌شـود:
کاربرد انرژی اولیه و تحویل شده؛

روش‌های نرمال‌سازی مصرف انرژی؛
روش‌هـای اجتمـاع صرفه‌جویی‌هـای انـرژی، حاصـل از انـواع 

مختلـف حامل‌هـای انـرژی. 
ایـن اسـتاندارد بـه منظـور ایجـاد بسـتری بـرای دسـتیابی بـه 
حداکثـر میزان سـازگاری با چارچـوب کلی تعییـن و گزارش‌دهی 
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صرفه‌جویی‌هـای انـرژی در پروژه‌ها، سـازمان‌ها و مناطق مطابق با اسـتاندارد  
ISO 17743و همچنیـن اصـول و دسـتورالعمل‌های ارائه شـده در اسـتاندارد 

ISO 50015 در خصـوص اندازه‌گیری و تصدیق عملکرد انرژی در سـازمان‌ها 

طراحی شـده است.

صرفه‌جو�یی‌های انرژی – تعیین صرفه‌جو�یی‌های انرژی در سازمان‌هاصرفه‌جو�یی‌های انرژی – تعیین صرفه‌جو�یی‌های انرژی در سازمان‌ها
1- هدف و دامنه کاربرد

هـدف از تدوین این اسـتاندارد، ارائـه رویکردهای تعیین صرفه‌جویی‌های 
انرژی در سـازمان‌ها اسـت. این اسـتاندارد در تمام سـازمان‌ها جدا از وجود 
 ،ISO 50001 یـا عـدم وجود سیسـتم مدیریت انـرژی، از جملـه اسـتاندارد

دارد. کاربرد 
ایـن اسـتاندارد، در چارچـوب صرفه‌جویی‌هـای انـرژی بـه مـوارد زیـر 

می‌پـردازد: 
- ترسیم هدف نهایی از تعیین صرفه‌جویی‌های انرژی؛

- تعیین مرزها؛
- حسـابداری انرژی، شـامل انرژی اولیه و انرژی تحویل‌شـده و اسـتفاده از 

واحدهای رایـج انرژی؛
- انتخاب یک رویکرد به منظور تعیین صرفه‌جویی‌های انرژی؛

- ایجاد خط مبنای انرژی؛
- نرمال‌سازی مصرف انرژی؛

- تعیین صرفه‌جویی‌های انرژی؛
- گزارش‌دهی و سایر موارد.

روش‌هـای خـاص اندازه‌گیری و تصدیق عملکرد انرژی و بهبـود آن، خارج 
از دامنه کاربرد این اسـتاندارد اسـت.

یـادآوری: اسـتاندارد بین‌المللـی ISO 50015، اصـول و دسـتورالعمل‌های 
کلـی بـرای فرآینـد اندازه‌گیـری و تصدیق عملکرد انـرژی در یک سـازمان یا 

بخش‌هایـی از آن را تعییـن می‌کنـد. 
2- مراجع الزامی

کاربرد ندارد.
3- اصطلاحات و تعاریف

در این استاندارد، اصطلاحات و تعاریف زیر بهکار میرود:
)baseline period( 3-1- دوره زمانی خط مبنا

دوره زمانـی مشـخص که بـه عنوان مرجعی برای تعییـن صرفه‌جویی‌های 
انرژی انتخاب می‌شـود.

)boundary( 3-2- مرز
محـدوده‌ فیزیکـی یـا مکانـی و/ یـا حـدود سـازمانی که توسـط سـازمان 

)زیربنـد 3-16( تعییـن می‌شـود.
یـادآوری1: مرزهـای سـازمان می‌تواند متفـاوت از مرزهای مورد اسـتفاده 

بـرای تعییـن صرفه‌جویی‌های انرژی باشـد. 
یـادآوری2: تعییـن صرفه‌جویی‌هـای انرژی می‌تواند شـامل یـک یا چند 
مـرز، بـرای مثـال شـامل یـک یا چنـد اقدام بهبـود عملکـرد انـرژی )زیربند 

3-10(، یـا بخش‌هایی از سـازمان باشـد.  
مثال:

یـک تجهیز؛ یک سیسـتم؛ یـک فرآیند؛ گروهـی از فرآیندها؛ یـک اتاق؛ 

رویکردهای استاندارد
تعیین صرفه‌جویی‌های انرژی
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یـک سـاختمان؛ یـک سـایت؛ کل سـازمان؛ چندیـن سـایت تحـت کنترل 
یک سـازمان.

)delivered energy( 3-3- انرژی تحویل‌شده
انـرژی )زیربنـد 3-5( ورودی در مرزهـای )زیربنـد 3-2( یـک سـازمان 

)زیربنـد 3-16( اسـت.
)زیربنـد 17-3(  اولیـه  انـرژی  شـامل  تحویل‌شـده  انـرژی  یـادآوری1: 
تولیدشـده )بـرای مثـال نفت اسـتخراج شـده از چاه به شـرط آن کـه داخل 
مرز سـازمان باشـد( یـا انـرژی تجدیدپذیر تولیدشـده در محل سـایت )برای 

مثـال بـرق حاصـل از پنل‌هـای فتوولتاییک( اسـت.
)double counting( 3-4- دوباره‌شماری

اجتمـاع صرفه‌جویی‌هـای انـرژی منفرد حاصـل از دو یا چند اقـدام بهبود 
عملکـرد انـرژی )زیربنـد 3-10( زمانـی کـه بر مصرف انـرژی )زیربنـد 8-3( 

یکدیگـر به صـورت مثبت یـا منفی اثرگذار باشـد.
یـادآوری 1: در مـواردی کـه اقدامـات بهبود عملکـرد انرژی شـامل اثرات 
متقابـل بـر یکدیگر اسـت، بـه دلیل اثـر ترکیبی ایـن اقدامات، ممکن اسـت 
مقـدار نهایـی صرفه‌جویی‌هـای انـرژی، متفـاوت از مجمـوع مقادیـر عـددی 
صرفه‌جویی‌هـای انـرژی حاصـل از هـر یـک از اقدامات بهبود عملکـرد انرژی 

باشد.  
)energy( 3-5- انرژی

بـرق، سـوخت‌ها، بخـار، گرمـا، هـوای فشـرده، و سـایر حامل‌هـای انرژی 
مشـابه است.

یـادآوری 1: در ایـن اسـتاندارد انـرژی بـه شـکل‌های مختلـف، شـامل 
انرژی‌هـای تجدیدپذیـر اطالق می‌گـردد که قابل خریـداری، ذخیره‌سـازی، 
آماده‌سـازی، اسـتفاده در تجهیـزات یـا در فرآینـد، یـا قابـل بازیافـت اسـت. 
یـادآوری 2: در سـایر متـون، انـرژی می‌توانـد بـه عنـوان ظرفیـت یـک 

سیسـتم بـرای ایجـاد یـک فعالیـت خارجـی یـا انجـام کار تعریـف شـود.
یـادآوری 3: مثال‌هایـی از سـایر واسـطه‌های مشـابه شـامل آب گـرم و 
محصـولات واسـط یا محصـولات جانبی، از جملـه بیوگاز یا گاز کک2، اسـت.  

)energy accounting( 3-6- حسابداری انرژی
سیسـتمی از قوانین، روش‌هـا، تکنیک‌ها و قراردادها کـه در اندازه‌گیری، 

تحلیـل و گزارش‌دهـی مصـرف انـرژی )زیربنـد 3-8( مـورد اسـتفاده قـرار 
می‌گیرد.

)energy baseline( 3-7- خط مبنای انرژی
مرجـع یا مراجع کمّی که مبنایی را برای مقایسـه عملکـرد انرژی )زیربند 

3-9( فراهم می‌سـازد.
یـادآوری 1: خـط مبنای انـرژی به طور معمول منعکس کننـده یک دوره 

مشـخص از زمان است. 
یـادآوری 2: خط مبنـای انرژی می‌توانـد با اسـتفاده از متغیرهای مرتبط 
)زیربنـد 3-18(، بـرای مثـال سـطح تولیـد و روز درجـه )یـا دمـای محیـط 
بیـرون(، کـه بـر کاربری انـرژی )زیربنـد 3-11( و/ یـا مصرف انـرژی )زیربند 

3-8( اثرگـذار اسـت، نرمال شـود.
)energy consumption( 3-8- مصرف انرژی

مقدار کمی انرژی )زیربند 3-5( که بهکار گرفته شده است.
]منبع: زیربند 3-7 استاندارد ملی ایران- ایزو 50001.[

)energy performance( 3-9-عملکرد انرژی
نتایـج قابـل اندازه‌گیـری مرتبط بـا کارایی انـرژی، کاربری انـرژی )زیربند 

3-11( و مصـرف انـرژی )زیربند 3-8( اسـت.
یـادآوری 1: اصطالح عملکـرد انـرژی در این اسـتاندارد صرفـاً به مصرف 

انرژی اشـاره دارد. 
]منبـع: زیربند 3-12 اسـتاندارد ملی ایران- ایـزو 50001، تصحیح‌یافته- 
یادآوری‌هـای 1 و 2 بـه دلیـل اختصـاص آن به مدیریت انرژی حذف شـده و 

یـک یادآوری 1 جدید اضافه شـده اسـت.[
3-10- اقدام بهبود عملکرد انرژی

energy performance improvement action (EPIA)
اقـدام یـا راهـکار یـا مجموعـه‌ای از اقدامـات یـا راهکارهـا کـه بـا هـدف 
دسـتیابی بـه بهبود عملکرد انـرژی از طریق تغییـرات فن‌آورانـه، مدیریتی یا 
عملیاتی، رفتاری، اقتصادی یا سـایر تغییرات در یک سـازمان )زیربند 16-3( 

پیاده‌سـازی یـا طرح‌ریزی شـده اسـت.
]منبـع: زیربنـد 3-5 اسـتاندارد ISO 50015:2014، تصحیح‌یافتـه- واژه 
»economical« بـه معنـی »مقـرون به صرفـه« بـا واژه »economic« به معنی 

»اقتصادی« جایگزین شـده اسـت.[
)energy use( 33-11- کاربری انرژی

چگونگی یا نوع کاربرد انرژی )زیربند 3-5( است.
مثال:

تهویـه، روشـنایی، گرمایـش، سـرمایش، حمـل و نقل، فرآیندهـا، خطوط 
تولید.  

]منبع: زیربند 3-18 استاندارد ملی ایران- ایزو 50001.[
)energy using system( 3-12- سیستم مصرف‌کننده انرژی

اقالم فیزیکـی مصرف‌کننـده انـرژی )زیربنـد 3-5( بـا مرزهـای )زیربند 
3-2( مشـخص اسـت.

مثال:
تأسیسـات4، ساختمان، بخشی از یک ساختمان، ماشـین‌آلات، تجهیزات، 

محصول.
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)indirect energy effect( 3-13- اثر غیرمستقیم انرژی
مجموعـه اثـرات بر عملکـرد انرژی سـازمان )زیربند 3-9( افـزون بر اثرات 
مسـتقیم حاصـل از هر یـک از اقدامات بهبود عملکرد انـرژی )زیربند 10-3( 

است.
)non-routine adjustment( 3-14- تصحیح غیرمعمول

غیرمعمـول  تغییـرات  احتسـاب  منظـور  بـه  کـه  اصلاحاتـی 
ثابـت  عوامـل  یـا  )زیربنـد18-3(  مرتبـط  متغیرهـای   در 
)زیربنـد 3-20( جـدا از تغییرات لحاظ شـده بـا عنوان نرمال‌سـازی )زیربند 

3-15(، در خـط مبنـای انـرژی )زیربند 3-7( انجام می‌شـود.
یـادآوری 1:  تصحیحـات غیرمعمـول، جایـی کـه خـط مبنـای انـرژی 
دیگـر منعکس‌کننـده الگوهـای کاربـری انـرژی )زیربنـد 3-11( یـا مصرف 
انـرژی )زیربنـد 3-8( نیسـت یـا فرآیند، الگوهـای عملیاتی یا سیسـتم‌های 
مصرف‌کننده انرژی )زیربند 3-12( دسـتخوش تغییرات اساسـی شده است، 

دارد.  کاربرد 
یادآوری 2: برای تصحیحات معمول از اصطلاح نرمال‌سـازی نیز اسـتفاده 

می‌شود. 
یـادآوری 3: زمانـی کـه پـس از دوره زمانی خط مبنا تغییـرات در عوامل 

ثابـت رخ دهـد، نیاز بـه اعمال تصحیحات غیرمعمول اسـت. 
)normalizatiom( 3-15- نرمال‌سازی

فرآینـد اصالح منظـم داده‌هـای انـرژی اسـت کـه بـه منظور احتسـاب 
تغییـرات متغیرهـای مرتبـط )3-18( جهت مقایسـه عملکرد انـرژی )9-3( 

تحـت شـرایط یکسـان انجام می‌شـود.
)organization( 3-16- سازمان

شـرکت، بنـگاه، اداره، مؤسسـه اقتصـادی مسـتقل یـا وابسـته، بخـش یا 
ترکیبـی از آن‌هـا، ثبت‌شـده‌ یـا نشـده، عمومی یـا خصوصی، کـه فعالیت‌ها 
و مدیریـت خـاص خـود را داشـته و اختیـار کنترل کاربـری انـرژی )زیربند 

3-11( و مصـرف انـرژی )زیربنـد 3-8( خـود را داشـته باشـد.
یـادآوری: سـازمان می‌توانـد دربرگیرنده شـخص یـا گروهی از اشـخاص 

باشد.
)primary energy( 3-17- انرژی اولیه

انـرژی )زیربنـد 3-5( کـه تحـت هیچ‌گونـه فرآیند تبدیل یا تغییر شـکل 
قرار نگرفته اسـت.

یـادآوری: انـرژی اولیـه می‌توانـد بـه صـورت انـرژی تجدیدناپذیـر یـا 
تجدیدپذیـر یـا ترکیبـی از هـر دو باشـد.

)relevant variable( 53-18- متغیر مرتبط
عامـل قابل کمی‌سـازی که بر عملکرد انـرژی )زیربنـد 3-9( اثر می‌گذارد 

و بهطـور معمول تغییر می‌کند.
مثال:

پارامترهـای تولیـد )حجـم تولیـد، نـرخ تولیـد(؛ شـرایط جـوی )دمـای 
محیـط بیرون، روز درجه(؛ سـاعتهای عملیاتی؛ پارامترهـای عملیاتی )دمای 

عملیاتی، سـطح روشـنایی(.
]منبع: زیربند 3-14 استاندارد ملی ایران- ایزو 50006.[
)reporting period( 3-19- دوره زمانی گزارش‌دهی

دوره زمانـی مشـخص که بـرای تعییـن صرفه‌جویی‌های انـرژی انتخاب 
می‌شود.

)static factor( 3-20- عامل ثابت
عامل شناسایی‌شـده کـه بر عملکرد انـرژی )زیربند 3-9( اثـر می‌گذارد و 

بهطور معمـول تغییر نمی‌کند.
مثال1:

سیسـتم‌های  در  تغییـر  صـورت  بـه  می‌توانـد  ثابـت  عامـل 
تجهیـزات  طراحـی  جملـه  )از   )12-3 )زیربنـد  انـرژی  مصرف‌کننـده 
سـازمان  در  تغییـر  یـا  سـاختمان(،  محصـولات،  طیـف  نصب‌شـده، 
فـروش  فعالیت‌هـا،  درون‌سـپاری  یـا  برون‌سـپاری  مثـال،   )بـرای 
شـرکت‌های تابعه( یا تغییر در تعداد یا نوع سـاکنین سـاختمان )برای مثال، 

کارکنان اداری( باشد.
مثال2:

یـک تغییـر در عامـل ثابت می‌تواند به صـورت تغییر در مـواد خام فرآیند 
سـاخت، برای مثال از آلومینیم به پلاسـتیک، باشد. 

مثال3:
تغییـرات در الگوهـای عملیاتی، از جمله تعداد شـیفت‌های تولید هفتگی 

یا تعـداد روزهای کاری در فروشـگاه‌های زنجیره‌ای.
4- ملاحظات اولیه و مرزها

4-1- ملاحظات اولیه
پیـش از تعییـن صرفه‌جویی‌هـای انـرژی، بهتر اسـت سـازمان مـوارد زیر 

را تعییـن نماید:
- هدف از تعیین صرفه‌جویی‌های انرژی، برای مثال:

در راستای اهداف انطباق با الزامات قانونی و یا سایر الزامات؛ 
برای استفاده در گزارش‌دهی سالانه؛

 ISO بـه عنوان بخشـی از سیسـتم مدیریـت انـرژی، از جملـه اسـتاندارد
50001؛

برای محاسبه بازگشت مالی مربوط به اقدمات بهبود عملکرد انرژی؛
- سازمانی که صرفه‌جویی‌های انرژی برای آن تعیین می‌شود؛

- گروه‌هـای مسـئول بـرای تعیین صرفه‌جویی‌هـای انرژی، نقـش آن‌ها و 
نحـوه ارتباط آن‌ها با سـازمان؛

- گروه‌هایی که نتایج را دریافت خواهند کرد؛
- خلاصه‌ای از نوع داده مورد اسـتفاده، شـامل دوره تناوب و فواصل زمانی 

کـه داده‌ها باید جمع‌آوری شـده و مـورد تحلیل قرار گیرد.

پی‌نوشت:
Energy Performance Improvement Actions -1

2- یـک گاز سـوخت بـا ارزش حرارتـی متوسـط اسـت کـه در تولیـد کک 

متالـورژی از طریق گرمایش زغال سـنگ قیـری )bituminous coal( تا محدوده 

دمایـی  C° 1000- 900 در محفظـه‌ خلأ حاصـل می‌شـود.

3- از آن با عباراتی مانند »استفاده انرژی« و »کاربرد انرژی« نیز یاد می‌شود.

Facility -4

5- مقصود از متغیر مرتبط در مفاهیم ریاضی، همان متغیر مستقل است.
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1- اصدراگدننكن ميدياب دحالق ٨٠ دردص ارز لصاح از صـادرات 
خـود را بـه صـورت وحالـه ارزی و حـدارثك ٢٠ دردص آن را وصبرت 
اانكسس در ابزار هيوناث هب اهكناب و رصافياهی اجمز هب رفوش دنناسرب. 
در هيلك افمد اني هبوصم، رفوش ارز هب وصرت وحااههلی ارزی دياب 
در »هناماس امين« و هب صـورت اسـانكس، يابـد در »هناماس اظنرت ارز 

)انس(« تبث رگدد. 
اينزاهی  نيمأت  وظنمر  هب  ديلوتی/اصدراتي  اگنبهاه‌ی   - رصبته ١ 
اصدرات  ارزی  نمـعبا  درصـد   ٣٠ حـدارثك  ميوتادنن  وخد  وارداتي 
وخد را اسـافتده منـوده و لازم اسـت مـقباي ارز صاحـل از صـادرات 
)حـدالق ٧٠ درصـد( را بـه وصرت وحاهل ارزی در ابزار هيوناث هب رفوش 

دنناسرب. 
از  لصاح  ارز  اب  وارداگدننكن  از  رگوهي  ارز  تأنيم   -  ٢ رصبته 
صـادرات رگوهـي از صـادراگدننكن بـه صـورت ميقتسم بسح ومرد 
اب وتاقف وزارت تعنص، دعمن و اجترت اي وزارت تفن اب نابـك كرمـزی 

و بثـت در سـهناما امين ااكمنريذپ اتس. 
از دصور  امه سپ  هيلك اصدراگدننكن دنفظوم دحارثك اهچر   -2
رپواهن اصدراتي رمگک ج. ا. ا.، ارز وخد را هب هخرچ ااصتقدی وشكر 

رگربدادنن.  وفق  دنب  قباطم 
رصبته ١ - ااكمن ديدمت تلهم وكذمر در ومارد اانثتسء و بـا ارايـه 
سمـدنتات ديقـق در صـورت شيپـاهند وزارت تعنص، دعمن و اجترت 

و دييأت كناب زكرمی ربای رگوهاهی دحمود يلااكي ووجد دارد. 
رصبته ٢ - اصدرناگدننكي هك رظف هس امه دعب از دصور رپوانـه 
صـادراتي ارز خـود را رگربداننـد، هعتـد ارزی آانن رب انبمی ٩٠ دردص 

ارزش هياپ اصدراتي وخاده وبد. 
رصبته ٣ - اصدرناگدننكي هك در تلهم نييعت دشه از اترخي رپواهن 
صـادراتي سنـتب بـه شگربـت ارز بـه خرچـه ااصتقدی ادقام ركنده‌ادن، 
دنفلكم دنام‌‌‌يقابه دهعتات وخد را در ابزار دوم )هناماس امين( بـه نـرخ 
روز ياپـناي لهمـت وبزمر در ابزار دوم )هناماس امين( اي تميق روز ابزار، 

ره دكام رتمك دشاب، هب كناب زكرمی هب رفوش ردنناس. 

از  اانيمطن  و  تفنريغي  اصدرات  اراقتی  و  تيوقت  وظنمر  بـه   -3
وزارت  وشكر،  ااصتقدی  هخرچ  هب  اصدرات  از  لصاح  ارز  ابزتشگ 

ابزرناگي وجومد،  رب شياپ اكرتاهی  تعنص، دعمن و اجترت لاعوه 
ادقام هب ردنبهبتی اصدراگدننكن در هناماس اپكيرهچ اابتعرجنسي و 
ردنبهبتی اابتعری، وضومع دنب )ت( امده )6( وناقن ابمرزه اب اچاقق 
لااك و ارز و امده )4( آهماننيي ارجايي وماد )5( و )6( وناقن وكذمر 
وخاده ومند. رب اني ااسس اصدراگدننكن هب وظنمر اصدرات شيب از 
فقس اابتعری وخد، ميدياب تبسن هب اافيی دهعت ارزی ادقام دنيامن. 

4- ارز شاني از اميپناه و رقارداداهی ارزی دالخي اب شخب دوتلي 
اي ريغدوتلي تسيابي

افل( از قيرط افستبثرش ربای نيمات اينزاهی وارداتي رقارداداهی 
وكذمر اافتسده وشد 

ب( امزاد آن تسيابي در ابزار هيوناث هب رفوش ردناسه وشد. 

5- وزارت اه‌هناخی »تفن«، »تعنص، دعمن و اجترت«، »اعتون، اكر و 
رافه اعامتجي«، »دافع و نابيتشپي رينواهی حلسم«، »اشكورزی«، »رياس 
اهنداهی مومعي ريغ دوتلي« اب هجوت هب ركلمعد اصدراتي اهتكرشی 
ارزی اسل ١٣٩٩،  ربآورد درآاهدمی  تحت ششوپ/ تيريدم وخد و 
تيلوئسم ريگيپی تشگرب ارز لصاح از اصدرات قباطم اني ابوصمت 
اب اكمهری كناب زكرمی ج. ا. ا و داگتسهاهی اظنرتي و ئاضقي را داردن. 

6- هب وظنمر اصدرات از لحم ورود تقوم
١- اگدننكديلوتن دنفظوم تهج ورود لااك ادقام هب تبثآامری از 

لحم ورود تقوم در هناماس عماج جتـارت دنيامن. 
٢- رمگک وهمجری املاسي، ادقام هب دصور رپواهن واردات تقوم رب 

ااسس تبثآامری وفق ديامن. 
٣- اگدننكديلوتن ادقام هب اصدرات از لحم رپواهن ورود تقوم ومنده 
ارز  اقابلي  امده،  اني  دنب ١  ضومـوع  ارزی  هعتـدات  رفـع  ضـنم  و 

لصاح از اصدرات را قباطم اب اني هبوصم رعف دهعت ديامن. 
رصبته: در وصخص رپوااههنی اصدرات از لحم ورود تقوم هك اترخي 
آنهـا شيپ از اني هبوصم اتس، شگربـت ارز تسيابي دحارثك رظف دو 
امه از اترخي اني هبوصم اب رفوش 5٠ دردص ارزش رپواه‌هنـای صـادراتي 

بزمـور در ابزار هيوناث وصرت و ابقاعتم رعف دهعت ااجنم ريگد. 

هتسب سيتساى وحنه تشگرب ارز لصاح از 
اصدرات اسل ١٣٩٩ و رعف دهعتات اياف دشنه 

اسلاه‌ی ١٣٩٧ و ١٣٩٨
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اب هجوت هب رصبته )٢( ذلي دنب )١( صمـهبو مـورخ ١٣٩٧/٠٧/١٠ 
ارائـه نوگرهـه امدخت طسوت  اصتقـادی،  شـورای عـلاي مهـگنهاي 
هكبش  و  لماع  اه‌كنابی  ارجايي،  اسزامناهی  و  داگتسهاه  هيلكی 
رصافي اه هب صـادرناگدننكي كـه رب انبمی اني هتسب تسايسي تبسن 
هب تشگرب ارز ادقام منينيامن‌ـد و ينـز سـريا اصاخشـي كـه طبـور 
سمـميقت يـا يغـر ميقتسم در رودن دعم تشگرب ارز لصاح از اصدرات 
ارزی  هعتـد  افيـای  زمـان  ات  داردن،  اشمرتك  وكذمر  اصدراگدننكن 

منيدشاب.  ااكمنريذپ‌ 
رصبته ١- اماسي ااخشص وكذمر در اهدنبی وفق‌اركذل اب اكمهری 
اهنداهی اظنرتي ارختساج و هب داگتسهه‌ـای ارجايي ذطبري و بسح 

ومرد هب رماعج ياضقي سكعنم وخاده دش. 
رصبته ٢- كناب زكرمی آامر و ااعلاطت وبرمط هب ااخشص وفق‌اركذل 
را هب وصرت هناهام تهج اقـدام ذيـل بـه هيلك اسزامناه و داگتسهاهی 

طبترم اراسل ميديامن. 

7- اب هجوت هب رصبته )٢( ذلي دنب )١( صمـهبو مـورخ ١٣٩٧/٧/١٠ 
ارائـه نوگرهـه امدخت طسوت  اصتقـادی،  شـورای عـلاي مهـگنهاي 
هكبش  و  لماع  اه‌كنابی  ارجايي،  اسزامناهی  و  داگتسهاه  هيلكی 
رصافياه‌ هب صـادرناگدننكي كـه رب انبمی اني هتسب تسايسي تبسن 
هب تشگرب ارز ادقام منينيامن‌ـد و ينـز سـريا اصاخشـي كـه طبـور 
سمـميقت يـا يغـر ميقتسم در رودن دعم تشگرب ارز لصاح از اصدرات 
ارزی  هعتـد  افيـای  زمـان  ات  داردن،  اشمرتك  وكذمر  اصدراگدننكن 

ااكمن ريذپ منيدشاب. 
رصبته ١- اماسي ااخشص وكذمر در اهدنبی وفق‌اركذل اب اكمهری 
اهنداهی اظنرتي ارختساج و هب داگتسهه‌ـای ارجايي ذطبري و بسح 

ومرد هب رماعج ياضقي سكعنم وخاده دش. 
رصبته ٢- كناب زكرمی آامر و ااعلاطت وبرمط هب ااخشص وفق‌اركذل 
را هب وصرت هناهام تهج اقـدام ذيـل بـه هيلك اسزامناه و داگتسهاهی 

طبترم اراسل ميديامن. 

وزارت تعنص، دعمن و اجترت: وزارت تعنص، دعمن و اجترت: 
 دعم دصور و ديدمت اكرت ابزرناگي � 
 دعم دصور اي ديدمت افستبثرش � 
 دعم دصور ره هنوگ وجمزاهی واردات و اصدرات، ديلوتی، فنصي  � 

و رياظن آن
و  �  از دالخي  امع  اجترت  هب  از رياس امدخت طبترم   دحمودتي 

اخرجي

رمگک وهمجری املاسى اريان: رمگک وهمجری املاسى اريان: 
زبس،  �  ريسم  ريظن  تامدخي  و  لايهستت  از  اافتسده  ااكمن  دعم 

آن رياظن  و  اهتنامض  ريذپش 
 دعم ارتسداد وقحق و وعارض كرمگي � 

اسزامن اومر تايلامى: اسزامن اومر تايلامى: 
 وغل اهتيفاعم و وشمقاهی تايلامي � 

نابک زكرمی: نابک زكرمی: 
 دعم دصور وگاهي تبث آامری )صيصخت ارز(  � 
 اراهئ زگارش ركلمعد اسحباهی وكشمک هب اهنداهی ذیرطب � 

نابکاهی لماع: نابکاهی لماع: 
 دعم ااطعی لايهستت و اههمانتنامضی رلايي و ارزی و امدخت  � 
كنابي

هكبش رصافىاه: هكبش رصافىاه: 
 اراهئ امدخت ديرخ، رفوش و لقن و ااقتنل ارز و اراهئی امدخت در  � 

اخرج از وشكر هب صـادراگدننكن بـه وصرت ميقتسم اي ريغ ميقتسم 
فلخت  اصدرات  لصاح  ارز  تشگرب  دعم  رااتسی  در  )رتاتسياه( 
سحمـوب دشه و در وصرت ارحاز، نمض وغل وجمز تيلاعف طسوت كناب 

زكرمی، رصافي فلختم هب رماعج ضقـئاي فرعمي ميرگددن. 

دنصوق تنامض اصدرات: دنصوق تنامض اصدرات: 
دصور  �  اابتعرجنسي،  ريظن  طبترم  امدخت  هنوگ  ره  اراهئ  دعم   

اصدراتي اههمانتنامضی  و  اههمانهميب 

و  انبدر  اسزامن  و  اجده‌ای  ‌لمحولقن‌  و  رادهاری  و اسزامن  انبدر  اسزامن  و  اجده‌ای  ‌لمحولقن‌  و  رادهاری  اسزامن 
درونايردی: درونايردی: 

 اامعل دحمودتي در دصور ابراههمانی دالخي و اخرجي � 
لايهستت  �  و  دنبری  هيلكی امدخت  اراهئ  در  اامعل دحمودتي   

طبترم

٨- كناب زكرمی فظوم اتس تبسن هب الابغ اني هبوصم هب هيلك 
ديامن.  ادقام  ذطبري  داگتسهاهی 

36
6 

ره
ما

 ش
/ 9

9 
اد

رد
/ م

م 
نج

ی‌و‌پ
 س

ال
س

89

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
صدای واحد صنعت لوازم خانگی کشور



سـتاد مبارزه با قاچـاق کالا و ارز مصادیق محتوای مجرمانه مرتبط 
بـا قاچـاق کالا و ارز در فضـای مجـازی را تعییـن و در درگاه اینترنتی 
ایـن کارگـروه به نشـانی www.internet.ir قرار داد.به گـزارش روابط 
عمومـی انجمـن صنایع لـوازم خانگی ایـران و به نقل از سـتاد مبارزه 
بـا قاچـاق کالا و ارز، کارگـروه تعییـن مصادیـق مجرمانـه در فضـای 
مجـازی، مصادیـق محتـوای مجرمانـه مرتبط بـا قاچـاق کالا و ارز در 
فضـای مجـازی را تعییـن و در بند »ک« از فهرسـت مصادیق محتوای 
مجرمانـه در فضـای مجازی در درگاه اینترنتی این کارگروه به نشـانی 
www.internet.ir قـرار داد.ایـن مصادیـق طـی فرآیندهـای فنـی و 
کارشناسـی از سـوی کمیتـه رصد و پایش قاچـاق کالا و ارز در فضای 
مجـازی ذیـل قـرارگاه مرکـزی مبارزه بـا قاچـاق کالا و ارز در سـطح 

عرضـه تهیـه و به کارگروه تعیین مصادیق محتـوای در فضای مجازی 
پیشـنهاد شـده بود.این کارگروه در جلسـه ۱۱۹ مورخ ۳۰ /۴ /۹۹ به 
ریاسـت دادسـتانی کل کشـور مصادیق محتـوای مجرمانـه مرتبط با 
قاچـاق کالا و ارز در فضـای مجـازی را تصویـب و طی مکاتبه شـماره 

۱۴۰ /۱۳۹۹ /۲۲۲۵۸ /۹۰۰۰ مـورخ ۶ /۵ /۹۹ ابالغ کـرد.
بنـد »ک« از فهرسـت مصادیق محتوای مجرمانـه با عنوان محتوای 

مجرمانـه مرتبط با قاچاق کالا و ارز بدین شـرح اسـت:
۱. هرگونـه عرضـه، تبلیـغ، ترویـج، خرید و یـا فـروش کالا و یا ارز 
موضـوع قانـون مبـارزه بـا قاچـاق کالا و ارز)مـاده ۱۳ قانون مبـارزه با 
قاچـاق کالا و ارز ، آئیـن نامـه اجرایـی شناسـه کالا و رهگیـری کالا 
موضـوع مـاده ۱۳، ماده ۱۸، تبصره ۴ ماده ۱۸ قانـون مبارزه با قاچاق 

ممنوعیت فروش حواله ارز در فضای مجازی 

ابلاغیه تسریع در استرداد مالیات بر ارزش افزوده 

حمد مسـیحی در ابلاغیه‌ی مورخ ۹۹/۳/۱۰ به ادارات کل سـازمان 
امـور مالیاتی خواسـتار تسـریع در اسـترداد مالیـات بـر ارزش افزوده 
و تأکیـد مجـدد نسـبت بـه پرداخـت ۸۰% بـه صورت علی الحسـاب 
قبـل از قطعـی شـدن صادرکنندگان شـد. متن کامل ایـن ابلاغیه به 

شـرح زیر است: 
پیـرو دسـتورالعمل شـماره 200,9.503 مـورخ 1399/2/9 و نامه 
شـماره 230,4232/د مـورخ 1399/2/10 و بـا عنایـت بـه بارگذاری 
درصـد رفـع تعهـد ارزی نـه ماهـه سـال 1398 صـادر کننـدگان در 
سـامانه ویرایـش و اسـتخراج اطلاعات مودیان مالیاتی مقـرر می‌دارد: 
حسـب اطلاعـات واصلـه برخـی از ادارات امـور مالیاتـی بـا طـرح 
موضوعاتـی غیر‌مرتبـط از اسـترداد به موقـع مالیات و عـوارض ارزش 
افـزوده خـودداری می‌نماینـد کـه این امر عالوه بر خسـارت موضوع 
تبصـره )6( مـاده )17( قانون مالیـات بر ارزش افـزوده چالش‌هایی را 
برای سـازمان و صادرکنندگان به همراه خواهد داشـت، لذا به منظور 
اسـترداد بـه موقع مالیـات و عـوارض ارزش افزوده بـه صادرکنندگان 
اجـرای بنـد )3( بخشـنامه شـماره 200,95.63 مـورخ 1395/9/30 
مبنـی بـر »ادارات امور مالیاتی می‌بایسـت در تنظیم گزارش« نسـبت 
بـه اظهارنظـر در خصـوص مالیات و عـوارض ارزش افـزوده پرداختی 
بابـت نهاده‌هـای کالاهـای صادراتی و صحت و اصالت صورتحسـاب و 
اسـناد و مـدارک مرتبـط اطمینان حاصـل نموده و در موعـد قانونی، 
مالیـات بـر ارزش افـزوده را اسـترداد نماینـد. در صورتـی کـه ادارات 
امـور مالیاتـی ظـرف مـدت یـک ماه نسـبت بـه اسـترداد مالیـات و 

عـوارض ارزش افـزوده اقـدام ننماینـد چنانچـه پرونـده مالیـات بـر 
ارزش افزوده آخرین سـال رسـیدگی شـده صادرکننـدگان کالا، فاقد 
هرگونه اعتبار غیرواقعی باشـد در صورت درخواسـت اسـترداد و ارائه 
اسـناد و مـدارک موضـوع بنـد )4( دسـتورالعمل، معـادل 80 درصد 
مالیات و ع وارض ارزش افزوده مندرج در صورتحسـاب ارائه شـده به 
طـور علـی الحسـاب اسـترداد خواهد شـد و مابقـی موکول بـه انجام 
بررسـی‌های لازم و رسـیدگی بـه دوره مالیاتـی مربـوط خواهـد بود. 
بدیهـی اسـت در صـورت اطمینان از عـدم صحت و اصالـت مدارک، 
هیچگونه اسـتردادی به صادرکنندگان کالا صـورت نخواهد پذیرفت. 
نسـبت به اسـترداد موقت معـادل 80 درصد مالیات و عـوارض ارزش 
افـزوده منـدرج در صورتحسـاب ارائـه شـده بـه طـور علی الحسـاب 

اقـدام نماینـد. مجددا مـورد تأکید می‌باشـد. 
شـایان ذکر اسـت به منظور تسـریع در اسـترداد مالیات و عوارض 
ارزش افـزوده بـه صادرکننـدگان طبـق نامـه شـماره 260,125/ د 
مـورخ 1397/1/21 کل مبلغ مالیات و عوارض ارزش افزوده اسـترداد 
شـده بـه صادرکننـدگان کالا، اعم از مالیـات و عـوارض ارزش افزوده 
پرداختـی بابـت خرید کالا از مودیان  مشـمول آن اسـتان و یا سـایر 
اسـتانها پـس از انجـام بررسـی‌های لازم و تأییـد آن توسـط دفتـر 
حسـابداری، وصـول و اسـترداد مالیاتـی، از محـل منابـع متمرکز به 
حسـاب اداره کل امـور مالیاتـی متقاضی منظور خواهد شـد. مدیران 
کل محتـرم امـور مالیاتـی مسـئول حسـن اجـرای مقـررات مذکـور 

می‌باشـند. 
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کالا و ارز، دسـتورالعمل‌های ذیـل تبصره ۴ مـاده ۱۸ ، ماده ۱۸ مکرر، 
مـاده ۲۲ ، مـاده ۲۵، مـاده ۲۶ و مـاده ۲۷ قانون مبـارزه با قاچاق کالا 

و ارز
ارز در فضـای  یـا حوالـه  ۲. هرگونـه عرضـه، خریـد، فـروش و 
مجازی)بنـد خ مـاده ۲ قانـون مبـارزه بـا قاچـاق کالا و ارز و تبصـره 
ماده ۲۸ دسـتورالعمل تأسـیس، فعالیت ، نظارت بر صرافی‌ها مصوب 

۱۳۹۳ شـورای پـول و اعتبـار(
در همیـن رابطـه معاونـت امـور مقابلـه و هماهنگی حقوقی سـتاد 
مرکـزی مبـارزه بـا قاچـاق کالا و ارز طـی مکاتبـه‌ای بـا دبیرخانـه 
کمیسـیون‌های برنامه‌ریـزی، هماهنگـی و نظارت بر مبـارزه با قاچاق 
کالا و ارز اسـتان‌های سراسـر کشـور، رصد و انعکاس این مصادیق در 
فضـای مجازی اعـم از درگاه‌های اینترنتی، اینسـتاگرام و شـبکه‌های 
اجتماعـی بـه دبیرخانـه قرارگاه مرکزی مقابلـه با قاچـاق کالا و ارز در 
سـطح عرضـه مسـتقر در دفتر هماهنگی امـور مقابلـه و رصد جریان 

مالـی قاچـاق این معاونت را خواسـتار شـده اسـت.

آغاز واریز وام کرونا به کسب‌و‌کارها از دهه سوم خرداد

واریـز تسـهیلات کرونا بـه کسـب‌و‌کارهای آسـیب‌دیده از کرونا از 
دهه سـوم خـرداد ماه )٢٢و٢٣ خرداد( شـروع می‌شـود و بازپرداخت 
آن نیـز سـه ماه بعد اسـت. به گـزارش »ایبِنـا« ثبت‌نام بـرای دریافت 
تسـهیلات حمایـت از کسـب‌و‌کارهای آسـیب‌دیده از کرونـا از هفتـه 
سـوم اردیبهشـت ماه شـروع شـد. براسـاس سـازوکار تعیین شده در 
ابتـدا وزارت کار بـرای ١٣ رسـته‌ متضـرر پیامـک ارسـال می‌کنـد و 
سـپس کارفرمایـان باید اطلاعات خود را در سـامانه کارت به نشـانی 
Kara.mcls.gov.ir وارد کننـد و بعـد از آن اطلاعـات بـه بانک عامل 

ارسـال و پس از بررسـی واریز شـروع می‌شـود. 
بـه گفته مدیرکل سیاسـت‌گذاری وتوسـعه اشـتغال وزارت تعاون، 
کار و رفـاه اجتماعـی این تسـهیلات حمایتـی کرونا برای ۱۳ رسـته 
شـغلی که بیشـترین آسـیب از شـیوع ویروس کرونا را متحمل شده 
و دارای لیسـت بیمـه در قالـب کارفرمایی یا خویش‌فرمایی هسـتند، 
درنظـر گرفته شـده اسـت. وی همچنیـن اعلام کرده اسـت که البته 
در چنـد روز گذشـته کارگـروه اقتصـادی مقابلـه با کرونا یک رسـته 
دیگـر )کشـاورزی( بـرای دریافت ایـن وام را معرفی کـرد و مرغداران 
و کارگاه‌هـای فعـال در ایـن رشـته باید کد کارگاهی داشـته باشـند. 
طبـق اعلام ازوجـی محدودیت زمانی بـرای ثبت‌نـام کارفرمایانی که 
پیامـک دریافـت کردند، وجود نـدارد و بازپرداخت این تسـهیلات دو 

سـاله اسـت که سـه مـاه پـس از واریز )مهرماه( شـروع می‌شـود.
 در مرحلـه نخسـت پرداخت تسـهیلات به بیمه‌شـدگان پرداخت 
می‌شـود و در مرحلـه بعـد بیمه‌نشـدگان از این تسـهیلات برخوردار 

می‌شوند. 
ایـن تسـهیلات بـه واحدهـا و کارگاه‌هایـی اختصـاص می‌یابد که 
نیروهـای کار در آنها شـاغل و بیمه باشـند در واقع مبنـای پرداخت، 
شـاغل بـودن نیـروی کار و تعدیل نشـدن فرد و داشـتن بیمه‌پردازی 

تـا قبل از شـیوع کرونا اسـت. 
میـزان پرداخـت تسـهیلات نیـز بـه ایـن شـکل اسـت کـه بـرای 
واحدهایـی کـه به اجبار تعطیل شـده‌اند مبلغ ۱۶ میلیـون تومان وام 
و بـرای واحدهـای کسـب‌و‌کاری که فعـال بوده و تعطیل نشـده‌اند به 
ازای هر فرد شـاغل ۱۲ میلیون تومان تسـهیلات پرداخت می‌شـود. 
بـرای دریافـت تسـهیلات با مبالـغ مختلـف، وثیقه‌هـای متفاوتی 
نیـاز اسـت. برای مبالغ تا ۱۲ میلیون تومان فقط ارائه سـفته توسـط 
متقاضـی کافـی اسـت. امـا در تسـهیلات ۱۲ تـا ۴۸ میلیـون تومان 

علاوه‌بـر سـفته معرفـی یک ضامـن ضروری اسـت. 
در تسـهیلات بیـن ۴۸ تـا ۱۲۰ میلیـون تومـان علاوه‌بـر سـفته 
تعـداد ضامن‌هـا بـه ۲ نفـر اضافه می‌شـود. بـرای تسـهیلات ۱۲۰ تا 
۱۸۰ میلیـون تومـان علاوه‌بـر ارائـه سـفته توسـط متقاضـی معرفی 
سـه ضامـن الزامـی اسـت شـرایط دریافت تسـهیلات بیـش از ۱۸۰ 
میلیـون تومـان متفـاوت اسـت و بایـد تضمین‌هـا از سـوی صندوق 
ضمانت صادر شـود. رقم سـفته ارائه شـده توسـط فرد متقاضی ۱/۵ 
برابر اصل و سـود تسـهیلات در نظر گرفته شـده اسـت. طبق مصوبه 
کارگـروه مقابلـه بـا پیامدهـای اقتصـادی ناشـی از شـیوع کرونا نرخ 

سـود تسـهیلات ۱۲ درصد اسـت. 
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معـاون سـازمان امـور مالیاتی گفت: صاحبان مشـاغل )اشـخاص 
حقیقـی( تـا پایـان مردادمـاه فرصـت دارنـد، اظهارنامـه مالیاتـی 
عملکـرد سـال ۱۳۹۸ خـود را بـه صـورت الکترونیکـی به سـازمان 

تسـلیم کنند. 
محمـد مسـیحی اعلام کرد: براسـاس مصوبه سـتاد ملـی مبارزه 
بـا کرونا و شـورای هماهنگـی اقتصادی سـران قوا، تـا ۳۱ مردادماه 
فرصـت دارنـد اظهارنامـه مالیاتی خـود را به صـورت الکترونیکی به 
سـازمان امور مالیاتی کشـور ارسـال و مالیات خود را نیز به صورت 

الکترونیکـی پرداخت کنند. 
وی تأکیـد کـرد: ضـروری اسـت مؤدیـان از هـر گونـه مراجعـه 

غیرضـرور بـه ادارات مالیاتـی اجتنـاب کننـد. 
رئیـس‌کل سـازمان امـور مالیاتـی بـا صـدور بخشـنامه‌ای نحـوه 

رسـیدگی بـه صورت‌حسـاب‌های غیر‌واقعـی را ابالغ کـرد. 
به گزارش ایلنا، امیدعلی پارسـا رئیس کل سـازمان امور مالیاتی 
بـا صـدور بخشـنامه‌ای اعالم کـرد: بـا عنایـت بـه تصویـب قانـون 
پایانه‌هـای فروشـگاهی و سـامانه مودیـان، بـه منظـور پیشـگیری 
ومقابلـه بـا فـرار مالیاتـی و ایجـاد وحـدت رویـه در رسـیدگی بـه 
پرونـده مالیاتـی مودیانـی کـه اقـدام به صـدور صورت‌حسـاب‌های 
غیر‌واقعـی می‌نماینـد و همچنین اجتنـاب از اخذ مالیـات مضاعف، 

مـوارد ذیـل را مقرر مـی‌دارد: 
۱. در هریـک از ادارات کل امـور مالیاتـی، کمیتـه ویـژه مبارزه با 
فـرار مالیاتی متشـکل از مدیرکل امور مالیاتی، معاونان حسابرسـی 
مالیاتـی، رئیـس امور مالیاتـی ذیربـط، نماینده دادسـتانی انتظامی 
مالیاتی، مسـئول حراسـت اداره کل و رئیس اداره حقوقی تشـکیل 
می‌شـود. ایـن کمیتـه در صـورت وجود هرگونـه ابهام مالیاتـی و یا 
اجرائـی درخصوص مسـائل مرتبط با صورت‌حسـاب‌های غیر‌واقعی 
مکلـف به بررسـی و اتخـاذ تصمیـم در چارچوب قوانیـن و مقررات 

می‌باشـد.  موضوعه 
۲. درخصـوص آن بخـش از اعتبـار مالیاتـی مـودی )مالیـات و 
عـوارض خریـد( کـه بـه واسـطه معامالت غیر‌واقعـی بـا مـودی 
صـوری )خرید از اشـخاص فاقد اعتبـار مالیاتی( مـورد پذیرش قرار 
نمی‌گیـرد، چنانچه مودی-خریدار در مراحل رسـیدگی یا دادرسـی 
مالیاتـی نسـبت بـه معرفـی فروشـنده واقعی اقـدام نماید، بـا احراز 
ادعـای مـودی )خریدار( و پس از مطالبه و وصـول مالیات و عوارض 

متعلـق از فروشـنده واقعـی، اعتبـار موصـوف بـرای خریـدار مـورد 
پذیـرش قـرار خواهـد گرفت. 

۳. در صورتـی کـه در رسـیدگی بـه حسـاب فـروش مـودی یـا 
فهرسـت معامالت موضـوع مـاده ۱۶۹ مکـرر قانـون مالیات‌هـای 
مسـتقیم قبل از اصلاحیه سـال ۱۳۹۴ و ماده ۱۶۹ اصلاحی مصوب 
سـال ۱۳۹۴، برای ادارات امور مالیاتی مشـخص شـود طرف حسـاب 
صورتحسـاب فـروش صـادره توسـط مـودی، اشـخاص فاقـد اعتبـار 
مالیاتـی )مـودی صـوری( می‌باشـد، چنانچـه فروشـنده در مراحـل 
رسـیدگی یا دادرسـی مالیاتی نسـبت بـه معرفی خریـدار واقعی کالا 
یـا خدمت اقدام نمایـد، با احراز موضوع و پس از صدور صورتحسـاب 
اصلاحـی، ارزش بهـای کالا و خدمـت فـروش رفتـه به عنـوان بهای 
کالای خریـداری شـده توسـط خریـدار واقعـی محسـوب و مالیات و 
عـوارض پرداخـت شـده بابـت فـروش مذکـور نیز بـه عنـوان اعتبار 
مالیاتی یا بخشـی از بهای تمام شـده کالای خریداری شـده خریدار 

واقعـی کالا یـا خدمـات، حسـب مـورد منظور خواهد شـد. 
۴. در صـورت عـدم معرفـی خریـدار یـا فروشـنده واقعـی کالا یـا 
خدمت توسـط مودی )طـرف معامله(، اداره امـور مالیاتی ضمن عدم 
قبـول اعتبار مالیات بـر ارزش افزوده مودی-خریـدار )در موارد خرید 
مربـوط بـه کالاهـا و خدمات غیر‌معـاف از مالیات بـر ارزش افزوده( یا 
عـدم پذیـرش آن بـه عنـوان هزینه قابل قبـول مالیاتـی )درخصوص 
کالاهـا و خدمـات معـاف از مالیـات بـر ارزش افزوده و اشـخاصی که 
مشـمول نظـام مالیات بر ارزش افزوده نیسـتند( یا مطالبـه و دریافت 
مالیـات متعلـق ارزش افزوده از مودی- فروشـنده )در مـورد کالاها و 
خدمات مشـمول مالیات بـر ارزش افزوده( با بررسـی و تعیین قیمت 
متعـارف خریـد یـا فـروش )بـا رعایـت مقـررات مربـوط و بـا درنظر 
داشـتن نـوع فعالیت مـودی اعـم از عمده فروشـی یا خرده فروشـی 
و نحـوه تأمیـن کالا(   موظفند حسـب مورد در اجرای قسـمت اخیر 
مـواد ۲۳۰ و ۲۷۴ قانـون مالیات‌هـای مسـتقیم مراتب عـدم معرفی 
خریـدار یـا فروشـنده واقعـی را بـه همـراه مسـتندات مربوطـه بـه 
دادسـتانی انتظامـی مالیاتی گزارش نمایند تا نسـبت بـه اقامه دعوی 

نـزد مراجع صالـح قضائی اقدام شـود. 
۵. در صورتـی کـه پـس از قطعیـت پرونـده مالیـات عملکـرد یا 
مالیـات بـر ارزش افـزوده، مـودی حسـب مـورد نسـبت بـه معرفی 
فروشـنده یـا خریـدار واقعـی اقـدام نماینـد، پـس از طـی مراحـل 

پایان مرداد؛ آخرین مهلت مشاغل 
برای تسلیم اظهارنامه مالیاتی
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مذکـور در بندهـای ۲ و۳، برابـر مقـررات تبصره مـاده )۱۵۷( قانون 
مالیات‌هـای مسـتقیم مربـوط به مالیـات عملکرد و بخشـنامه‌های 
صـادره سـازمان درخصـوص مالیـات بـر ارزش افـزوده، اقدام شـود. 
۶. چنانچـه ادارات امـور مالیاتـی در رسـیدگی بـه پرونده‌هـای 
مودیـان  بـا  غیر‌واقعـی  معامالت  انجـام  بـه  مشـکوک  مالیاتـی 
صـوری )صورتحسـاب خرید یـا فـروش غیر‌واقعی( که در فهرسـت 
اشـخاص فاقـد اعتبـار مالیاتـی درج شـده در سـامانه‌های سـازمان 
نمی‌باشـند، برخـورد نماینـد، موظفنـد جهت شناسـایی و راسـتی 
آزمایـی طرف‌هـای معاملـه، مراتب را بـه همراه مسـتندات مربوطه 
بـه کمیتـه ویـژه مبـارزه بـا فـرار مالیاتـی ارسـال نماینـد. نتیجـه 
رسـیدگی در صـورت تأییـد، از طریـق اداره کل ذیربط بـه اداره کل 
فنـاوری اطلاعـات ارسـال و در سـامانه‌های موجود در سـازمان امور 
مالیاتـی کشـور بارگذاری می‌شـود و در اجرای تبصـره ۲ ماده ۲۷۴ 
قانون مالیات‌های مسـتقیم از طریق دادسـتانی دادسـتانی انتظامی 
مالیاتـی، نـزد مراجع صالـح قضائی اقامـه دعوی صـورت می‌پذیرد. 
در راسـتای ایـن بنـد در صـورت مراجعـه مـودی کـه بـه عنوان 
مـودی فاقـد اعتبـار اعلام شـده اسـت، اداره امور مالیاتی رسـیدگی 
کننـده بـه پرونده عملکرد مودی مکلف به بررسـی موضـوع و اعلام 
نتیجـه پـس از طرح در کمیته ویـژه مبارزه با فرار مالیاتی به شـرح 

این بنـد فوق خواهـد بود. 
۷. پـس از ثبـت اطلاعـات مطابـق بنـد ۶ بـه عنوان مـودی فاقد 
اعتبـار مالیاتـی، هرگونه تغییـر اطلاعات )اصالح، ویرایش و حذف( 
در سـامانه‌های ۱۶۹ و ۱۶۹ مکـرر قانـون مالیات‌هـای مسـتقیم، 
منحصـرا بـا نظـر کمیته ویژه مبـارزه با فـرار مالیاتـی در ادارات کل 

امـور مالیاتی می‌باشـد. 
در مـواردی کـه طـرف معاملـه مـودی از اشـخاص فاقـد اعتبـار 
مالیاتـی بـوده و مـودی نسـبت بـه اصالح موضوع حسـب بند‌های 
۲ و ۳ فـوق اقـدام ننمـوده باشـد، جرایم موضـوع مـاده ۱۶۹ قانون 
مالیات‌هـای مسـتقیم و مـاده ۲۲ قانون مالیـات بر ارزش افـزوده از 

مـودی قابـل مطالبه خواهـد بود. 
۸. مودیانـی کـه بـرای عملکـرد یا دوره‌هـای سـال ۱۳۹۹ به بعد 
نسـبت بـه ارائـه صورتحسـاب غیر‌واقعـی اقـدام نماینـد، چنانچـه 
نسـبت به معرفی فروشـنده یا خریـدار واقعی اقـدام ننمایند، علاوه 
بـر اینکـه طبـق مقـررات قانونـی مربوطه با آنهـا رفتار خواهد شـد، 
بـه عنـوان مـودی پـر ریسـک نیـز تلقـی خواهنـد شـد. در مـوارد 
معرفـی فروشـنده یا خریـدار واقعـی، در صورت تکرار صورتحسـاب 

غیر‌واقعـی، بـا آنهـا مطابـق ایـن بنـد رفتار خواهد شـد. 
۹. بـا عنایـت بـه اینکـه مودیان فاقـد اعتبـار مالیاتی موسـوم به 
مودیـان صـوری اصـولا دارای فعالیـت واقعـی نیسـتند، بنابراین در 
مـواردی کـه مسـتندات یـا اطلاعیـه‌ای مبنـی بـر فعالیـت آنهـا به 
ادارات امـور مالیاتـی واصل شـود، انجام برآورد بیـش از ارقام مندرج 
در اطلاعیه‌هـای واصلـه موضوعیـت نداشـته و می‌بایسـت صرفـا 

مسـتندات واصلـه را مبنـای اقدامـات مالیاتی قـرار داد. 

رئیس سـازمان امـور مالیاتی در اجرای مصوبه سـتاد ملی 
مدیریـت کرونـا در مورد موعدهـای مقرر قانـون مالیات‌های 
مسـتقیم و قانـون مالیـات بـر ارزش افـزوده، ۵ بنـد جدید را 

ابالغ کرد. 
مالیاتـی مصوبات هفدهمین جلسـه سـتاد ملـی مدیریت 
مالیات‌هـای  قانـون  مقـرر  موعدهـای  مـورد  در  را  کرونـا 

مسـتقیم و قانـون مالیـات بـر ارزش افـزوده ابالغ کـرد. 
در ایـن بخشـنامه آمده اسـت: موعدهـای مقـرر در قانون 
مالیات‌هـای مسـتقیم و مالیـات بـر ارزش افـزوده نسـبت به 
تسـلیم اظهارنامه‌هـای مالیاتـی و رسـیدگی‌های مالیاتی که 
مهلـت انقضـای آن از یک اردیبهشـت ۹۹ تـا ۳۱ تیر ماه ۹۹ 
بـوده اسـت، به مـدت دو مـاه و حداکثر تا پایان شـهریور ماه 
سـال ۹۹ تمدیـد می‌شـود و کلیـه احـکام قانـون مرتبط، بر 

ایـن تمدید مترتب اسـت. 
در اجـرای مصوبـات فـوق مـوارد ذیـل جهـت اجـرا ابلاغ 

می‌شـود: 
۱. موعدهـای تعیین شـده در قانون مالیات‌های مسـتقیم 
در رابطه با تسـلیم اظهارنامه‌های مالیاتـی و پرداخت مالیات 
مربـوط بـه موضـوع مـواد ۲۶، ۸۰، ۱۰۰، ۱۱۶ و ۱۲۶ کـه 
مهلـت انقضـای آن در فواصـل زمانـی یـک اردیبهشـت ۹۹ 
لغایـت ۳۱ تیـر ۹۹ اسـت، بـه مدت دو مـاه اضافه می‌شـود. 
ضمنـاً در رابطـه بـا مـاده ۸۸ قانون یـاد شـده تمدید مهلت 

مذکـور صرفـاً در خصـوص موعد تسـلیم اظهارنامه اسـت. 
۲. موعـد مقـرر قانونـی تسـلیم اظهارنامـه قانـون مالیات 
بـر ارزش افـزوده مربـوط بـه دوره اول )بهـار( سـال ۹۹ و نیز 
مهلـت پرداخت مالیـات و عوارض متعلقه تا پایان روز شـنبه 

مـورخ ۱۵ شـهریور ۹۹ تعیین می‌شـود. 
۳. پرونده‌هایـی کـه مهلت رسـیدگی آنهـا در فواصل یک 
اردیبهشـت ۹۹ لغایـت ۳۱ تیر ۹۹ منقضی می‌شـود، دو ماه 

بـه مهلت رسـیدگی آنان اضافه می‌شـود. 
۴. پرونده‌هایـی کـه در اجـرای ایـن مصوبـه دو مـاه بـه 
مهلـت تسـلیم اظهارنامـه مالیاتـی آنـان اضافه شـده اسـت، 
مـدت مذکور بـه مهلت رسـیدگی آنـان نیز اضافه می‌شـود. 
۵. مهلـت تسـلیم گـزارش حسابرسـی موضـوع مـاده ۲۷ 
قانـون مالیـات بـر ارزش افـزوده دوره بهار سـال ۹۹ حداکثر 
تـا پایـان روز سـه شـنبه ۱۵ مهـر ۹۹ تعییـن و مهلـت ارائه 
صورت‌های مالی حسابرسـی شـده، موضوع ماده ۲۷۲ قانون 
مالیات‌هـای مسـتقیم نیـز با توجـه به تمدید مهلت تسـلیم 
اظهارنامـه مربوطـه، همـراه با اظهارنامه مالیاتـی و یا حداکثر 

ظـرف سـه ماه پـس از مهلت انقضـای اظهارنامه اسـت. 

۵ بند جدید حمایت مالیاتی دولت 
در دوران کرونا
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جلسات هیئت مدیره انجمن مورخ 99/3/25، 99/4/1 و 99/4/15 
در محـل انجمـن صنایـع لـوازم خانگـی ایـران بـا محوریت بررسـی 
فعالیت‌هـا و عملکرد انجمن و موضوعات بررسـی اساسـنامه جدید و 
برگـزاری مجمع سـالانه برگزار شـد. گفتنی اسـت بـا تصمیم هیئت 
مدیـره و در جهـت شـفافیت و همفکـری با اعضا محترم در راسـتای 
تحقـق اهـداف انجمـن از اعضـا محتـرم انجمـن نیز دعـوت به عمل 
آمده اسـت تا در جلسـات مشـترک هیئـت مدیره و دبیـرکل انجمن 
حضـور به هم رسـانند تا درخصـوص روند فعالیت‌های جـاری تولید، 
نظراتشـان را بـا مسـئولان انجمن بـه اشـتراک بگذارند. شـایان ذکر 
اسـت این پروسـه بعـد از کاهش شـیوع بیمـاری کرونا بـه جدیت از 
سـوی هیئـت مدیـره انجمن لـوازم خانگی ایـران دنبال خواهد شـد. 

نـام میهمـان جلسـات هیئـت مدیره انجمن به شـرح ذیل اسـت: 
رادیاتـور،  ایـران  آقایـان: شـکیب؛ مدیـر عامـل گـروه صنعتـی 
محمـد‌زاده؛ مدیـر عامـل گـروه صنعتـی الکتـرو اسـتیل، تهران‌چی؛ 
بسـتانچی؛  انجمـن،  وبـازرس  نانیـوا  گـروه صنعتـی  عامـل  مدیـر 
مدیرعامـل گـروه صنعتـی دمنـده، مهـرداد محمـدی؛ مدیـر عامـل 
شـرکت ایسـتکول، حمیدرضـا مهدیان؛ مدیـر عامل شـرکت انرژی، 

محمـدی؛ از شـرکت پاکشـوما و قهـاری؛ از شـرکت مادیـران. 
اهم موارد مطروح شده در این جلسات را در ذیل می‌خوانید. 

    
1-بررسی گزارش دبیر کل از اقدامات انجام شده در انجمن

مذاکـرات  پیشـرفت  و  بررسـی گـزارش جلسـه دیجـی‌کالا   -2
قیمت‌گذاری سـازمان حمایت و تبین سیاسـت انجمن در این راسـتا 
3-تشـریح مفـاد جلسـه بـا آقـای صبـاغ از ایمیـدرو در خصـوص 
امـکان اجـرای الگـوی تهاتـر صـادرات و واردات از محل شـرکت‌های 

تحـت پوشـش ایمیدرو؛ 
4-طـرح مباحـث مربوط به نحـوه عضوگیری و مشـارکت افراد در 

گروه کمیسـیون صنعت اعلام وپیشـنهادات ارائه شـد. 
5-برنامه‌ریـزی درخصـوص تعریـف یک پلن برای حضـور ودعوت 

از مسـئولان و ایجاد تعامل بیشـتر با انجمن 
6-برنامه‌ریزی برای تشـکیل انجمن قطعه سـازان و تعامل بیشـتر 

با قطعه سـازان و تولیدکننـدگان در جمع انجمن 
7-برنامه‌ریـزی بـرای تعامـل بیشـتر بـا واحدهـای عمق سـاخت 

داخـل و ارائـه پیشـنهاد مناسـب از سـوی حضار
8- بررسـی عملکـرد سـایت توانیـران بـا مشـارکت انجمـن لوازم 

نگی  خا
9- بررسـی مشـکلات واحدهـای تولیـدی در خصـوص عملکـرد 
رؤسـای سـازمان‌ها و محدودیت‌هایـی کـه متعاقـب تعرفه‌هایـی که 
در سـایت ثبـت گردیـده عنـوان شـد و مصـوب گردید؛ جلسـه‌ای با 
مسـئولان مربوطـه از جملـه آقـای هـادوی و آقـای صادقـی برگـزار 
گـردد تـا رویـه‌ای صحیـح در مسـیر حرکت سـایت توانیـران، ایجاد 

شود. 
10 -تنظیـم بودجه سـال ۹۹ انجمـن و امکان سـنجی‌های ایجاد 

در آمـد انجمن وسـایر موارد به بحث گذاشـته شـد. 
11- موضـوع چارچوب مذاکره حمل مسـتقیم توسـط فروشـنده 
عنـوان شـد و درباره امتیـاز آن بـرای تولیدکنندگان معرفی شـده از 
سـوی انجمـن و امتیازکاهـش کارمـزد پرداختی برای اعضـاء انجمن 

تـا حـدود 3%، اعالم شـد و توافقات لازم انجام شـد. 
بـرای  دیجـی‌کالا  درسـایت  شـده  درج  تخفیـف  موضـوع   -12
نرخ‌هـای  و  انجمـن  نظـارت  بـا  گروه‌هـای کالای مشـخص شـده 
پیشـنهادی سـازمان حمایـت نیـز با نماینـده مذاکـره کننـده مورد 
توافـق قرارگرفـت که مقرر گردیـد؛ طی نامه‌ای توسـط انجمن موارد 

درخواسـتی بـه صـورت مکتـوب بـه دیجـی‌کالا اعالم گـردد. 
13- مقـرر شـد؛ مصوبه تنظیم شـده سـازمان حمایت مـورد اجرا 
قرارگیـرد و درصـورت تغییـر در قیمت ارز و افزایـش قیمت‌های مواد 

اولیه، انجمن نسـبت به اعلام شـرایط و مسـتندات اقـدام نماید. 
همچنیـن مصـوب گردیـد؛ شـرکت‌هایی کـه درخواسـت افزایش 
قیمـت بیـش از 25% را دارند، مـدارک لازم را به انجمـن ارائه بدهند 

تا اقدامـات لازم ایجاد شـود. 
14- ارائه نتایج پروسه تأمین ارز 

نمایشـگاه  مجـوز  درخصـوص  شـده  انجـام  پیگیری‌هـای   -15
تجـارت توسـعه  سـازمان  از سـوی  بین‌المللـی 

جلسات هیئت مدیره 
انجمن صنایع لوازم خانگی ایران برگزار شد
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16-صدورکارت عضویت برای اعضاء. 
17-تصویـب نـام لاتیـن انجمـن تصحیـح که بـه صـورت ذیل در 

مکاتبـات و نوشـته‌ها ثبـت گردد. 
AHAM/IRAN

Association of Home Appliances Manufacture/IRAN

18- بحـث و بررسـی و تبـادل نظـر درخصـوص مشـکلات روز 
صنعـت لـوازم خانگی با حضور تنـی چند از اعضاء شـاخص مدعوین 

نجمن ا
19-بررسـی افزایـش 30% هزینه‌های حمل‌و‌نقل توسـط سـازمان 

راهداری کشـور
20-بحث و بررسی در خصوص برگزاری مجمع سال 99

21- بررسـی اقدامات انجام شـده در خصوص بیانیه‌های سـازمان 
حمایت و نحوه همـکاری اعضاء

22-بررسـی بنـد ۱۲ صورتجلسـه 99/3/25 و مبحـث بودجـه و 
منابـع مالـی انجمن

23- پیشـنهاد صدور دو نامه یکی برای مسـئولان ارشـد حکومتی 
به منظورممانعت از عملکرد نامناسـب سـازمان حمایـت با واحدهای 
تولیـدی و دیگـری کمیسـیون حمل‌و‌نقـل اتـاق ایـران مبنـی بـر 
اعتـراض بـه افزایـش قیمت‌هـا علی‌رغم رشـد افزایشـی میانگین50 
درصـدی در سـال قبل کـه این دونامه جمع‌بندی شـد ودرخواسـت 

هدفمنـد نمـودن بـه منظورتحقـق اهـداف و منافـع اعضـاء عنـوان 
گردیـد و آقایـان رضوانـی و دانیالـی جهت تنظیم ایـن دو نامه مأمور 

گردیدند. 
 24- تهیـه تجهیـزات لازم برای وبسـایت جدید انجمن و بررسـی 

سیاسـت‌های جدید پیک شـورا
25 - مقـرر شـد؛ برنامه‌ریـزی و اقدامـات لازم جهـت برگـزاری 
مجمـع در سـال 99 اقـدام لازم بـه عمـل آورنـد و مـورخ 99/4/31 
آگهـی نوبـت اول و مـورخ 99/5/20 آگهی نوبـت دوم آن ثبت گردد. 
26- پیگیـری دریافـت مسـتندات حسابرسـی سـال98 انجمن از 
شـرکت حسابرسـی آرتین پرکار تا قبل از جلسـه مجمع تا گزارشات 

لازم جهـت ارائـه به اعضـاء تهیه و تدوین شـود. 
27- طـرح مشـکلات و دغدغه‌های اخیرحـاد گریبانگیر تولید اعم 

از تأمین ارز واحدها، 
28- دربـاره افزایش قیمت لوازم خانگـی درپی افزایش هزینه‌های 
تمـام شـده تولیـد از یـک سـو و موضوعـات داخلـی انجمـن و تائید 

اساسـنامه، مباحثی مطرح شـد. 
29 -پیشـنهاد برگـزاری جلسـه‌ای در قالـب سـتاد تسـهیل امـور 
واحدهـای تولیـدی در دفتـر معـاون وزیـر صمـت با حضـور نماینده 
بانک مرکزی و گمرک ایران جهت بررسـی مشـکلات تولیدکنندگان 

لـوازم خانگـی که مـورد موافقـت اعضا قـرار گرفت. 

36
6 

ره
ما

 ش
/ 9

9 
اد

رد
/ م

م 
نج

ی‌و‌پ
 س

ال
س

95

انجمن صنایع لوازم خانگی ایران
صدای واحد صنعت لوازم خانگی کشور



 � 
 ابالغ تفاهم‌نامـه انجمـن صنایـع لـوازم خانگی ایـران با کانـون تبلیغاتی آسـانگار جهت انجام تبلیغـات ویژه 

محیطی در ایسـتگاه‌های و واگن‌های مترو و تبلیغ رایگان در فروشـگاه‌های رفاه و هایپرمی بخشـنامه-99/288/ن 
مورخ 99/3/25

 � 
 انعقـاد و اجرایـی شـدن موافقتنامـه تجـارت ایـران و اتحادیه اقتصـادی اروسـیا بخشـنامه-99/280/ن مورخ 

99/3/20

 � 
 ارسـال بخشـنامه ارسـال اطلاعات صادراتی عطف به نامه مدیر کل دفتر توسـعه صادرات محصولات صنعتی 

در خصوص دسـتیابی این سـازمان به اطلاعات شرکت‌های تولیدی بخشـنامه 99/267/ش مورخ 99/3/12

 � 
 ارسـال بخشـنامه مدیریـت محترم اسـتان‌ها و تشـکل‌های اتـاق بازرگانـی، صنایع ومعـادن ایران بـا موضوع 

ارتقـا شـرکت‌های تحـت حمایـت اتاق بازرگانـی به رتبه دانـش بنیـان 99/235/ن مـورخ 99/3/6

 � 
 ابالغ بخشـنامه معاونـت محتـرم امـور کمیسـیون‌ها و هیئـت نماینـدگان اتـاق بازرگانـی تهران بـا موضوع 

انتخـاب واحـد صنعتـی نمونـه 99/22/ش مـورخ 99/3/3

 � 
 ارسال نامه انجمن به سازمان توسعه و تجارت با موضوع الزامات جهش تولید 19/207/ن مورخ 99/3/3

 � 
 اعالم برگـزاری سـیمنار آموزشـی با قطر با رویکـرد ارتقای تراز تجـاری با قطر بخشـنامه 99/241/ش مورخ 

99/3/7 ارسـال نامـه بـه معاونـت محتـرم امور صنایـع وزارت صمـت با موضوع تسـریع در تخصیص ارز اشـخاص 

متقاضی و ثبت سـفارش شـرکت‌های لوازم خانگـی 99/302/ش مـورخ 99/3/31

 � 
 ارسـال نامـه عـدم تخصیـص ارز به ثبـت سـفارش‌های انجام شـده تولیدکنندگان لـوازم خانگی بـه معاونت 

محتـرم امـور صنایـع وزارت صنعـت، معدن، تجـارت به شـماره 99/362/ش مـورخ 4/15 /99

 � 
 ارسـال نامـه بـه معاون اول رئیس جمهور اسـحاق جهانگیری با موضوع جهش تولیـد و الزامات آن در صنعت 

لوازم خانگی به شـماره 99/345/ب مورخ 99/4/10

 � 
 اعلام میزان نیاز به مواد پتروشیمی به واحدهای تولیدی بخشنامه شماره 99/330/ش مورخ 99/4/8

 تابلو اعلانات
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سماور گازسوز نگین نفیس (طلایى)
با ظرفیت 6 لیتر  

Negin Nafis Golden 6 Liters

لوازم خانگى عالى نسب
تهران، خیابان آزادى
ساختــــمان 241
طبــقه11، واحد 4
تلفن: 66925573 و 66926570  
فکس:55 75 92 66  
پذیرش نمایندگى: 66940488
خدمات پس از فروش:33 75 94 66




